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Weiss, weisser, am weissesten?

Wissenswertes liber Waschmittel

Von Dr. sc. nat. ETH Claire-Louise Tgetgel-Schelling

ir unsere GroBmiitter war die
ﬁ groBbe Wische eine wahre

Plackerei, sogar wenn sie zu
den Privilegierten gehorten, welche
die Dienste einer Waschfrau in An-
spruch nehmen konnten, wenn es dar-
an ging, die ganze Wische mit Kern-
seife durchzureiben und mit der Lauge
aus Buchenasche zu liberschiitten.
Welche Kraftakte diesen bedauerns-
werten Waschfrauen zugemutet wur-
den, die das Briihen, das Spiilen und
das Auswringen ohne jedes techni-
sche Hilfsmittel besorgten, das konnen
wir uns kaum mehr vorstellen. Zur
Zeit unserer Miitter kamen dann die
am Wasser angeschlossenen Schleu-
dermaschinen auf, und fast gleichzei-
tig brachte die chemische Industrie
ihre ersten Waschmittel in den Han-
del, die zunidchst einmal die Aschen-
lauge ablosten und sich dann nach und
nach zu den raffinierten heutigen Pra-
paraten entwickelten, die ja wirklich
den Namen Vollwaschmittel oder Al-
leinwaschmittel verdienen. Hand in
Hand damit ging die Entwicklung lei-
stungsfahiger Waschautomaten, so
daB der Waschtag heute seinen gan-
zen Schrecken verloren hat. Wenn
ein Inserat eine junge Frau zeigt, die
wihrend der groBen Wasche im Liege-
stuhl ein Sonnenbad nimmt, so ist das
keineswegs eine Werbe-Ubertreibung.
Automat und modernes Waschmittel
erledigen wirklich alles fiir sie.

Die Sorge um den Trousseau

Unzidhlige Stunden werden der Haus-
frau durch Automat und moderne
Waschmittel als zusidtzlich verfiig-
bare Zeit geschenkt. Umso mehr Zeit
verwenden nun aber viele Frauen dar-
auf, liber die Eigenschaften der ver-
schiedenen Waschmittel nachzusinnen,
die Erfahrungen der Nachbarin zu er-
kunden und bei den verschiedenen Be-
ratungsstellen um Ratschldge einzu-
kommen.

Hier steckt, wie mir scheint, noch
viel unbewuBt Ererbtes dahinter. Der
Trousseau, die Aussteuer, stellte einst
den ganzen Reichtum einer jungen

Frau dar. Wurde dieser Leinenschatz
unsachgeméB behandelt, so biite er
sehr rasch an Wert ein, und die Be-
sitzerin kam zudem in den Ruf, eine
schlechte Hausfrau zu sein - eine
ernste Sache in einer Zeit, in der es
noch kaum Beschiftigungsmoglichkei-
ten auBer Hauses gab! Begreiflich, daB
man jeden Monat wie ein Galeeren-
sklave schuftete, um seine Reichtii-
mer in moglichst gutem Zustand zu
halten und gleichzeitig seine Fahig-
keiten als Sachwalterin des Hauses
unter Beweis zu stellen! Und das al-
les soll sich in einem Vierteljahrhun-
dert gedndert haben?

Doch Hand aufs Herz: wer von uns
hat noch eine Aussteuer, wie sie un-
sere GroBmiitter und UrgroBmiitter
hatten? Wir vermissen sie nicht, im
Gegenteil, wir kaufen ganz gern ein-
mal ein modernes Stiick hinzu, seien
es nun farbige Bettlicher oder ein lu-
stiges Tischtuch. Und geniigend Leib-
wische bis an unser Lebensende wire
gar nicht nach unserem Geschmack.
Und weiter: wer mochte aus freien
Stiicken heute noch so waschen, wie
es vor hundert Jahren iblich war?
Auch hier diirften sich nur Extremi-
sten nach der guten alten Zeit zurlick-
sehnen. Die Erleichterungen, die der
Waschautomat der durchschnittlichen
Hausfrau von heute beschert hat, wer-
den denn auch dankbar anerkannt.

Der Waschpulverkomplex

Umso erstaunlicher muB es anmuten,
daB viele Frauen nicht dasselbe Ver-
trauen wie dem Produzenten der
Waschautomaten auch dem Wasch-
pulverfabrikanten entgegenbringen. Es
wire doch wirklich widersinnig, wenn
dieser in den verflossenen zwan-
zig Jahren nicht ebenfalls sein Pro-
dukt den neuen Gegebenheiten an-
gepaBt hétte, also sozusagen ge-
schlafen hitte. - Ernstlich wird
das wohl auch Kkeine seritse
Hausfrau behaupten wollen. Trotzdem
scheint ihr die langst verblichene Tat-
sache noch tief in den Knochen zu
stecken, daB «die groBe Wische» ein

Ereignis sei, das ihren vollen kérper-
lichen und geistigen Einsatz erfordere,
wenn nicht ernstzunehmende Schi-
den eintreten sollen. Da die Automa-
ten sich weitgehend einer EinfluBnah-
me entziehen, ihre Eingeweide gut ver-
steckt sind und reichlich kompliziert
aussehen, wirft sich die Hausfrau auf
dic harmloser erscheinenden Wasch-
pulver und die verschiedenen Zusitze;
sie probelt, mischt, wechselt die Mar-
ke und die Dosierung und kommt da-
bei doch nie aus dem nagenden Zwei-
fel heraus, ob nicht etwas anderes
doch noch besser sei. Damit schafft
sie sich selbst Arbeit und Nervenbe-
lastung, wenn auch nur unbewubt.
Vor allem bei den guten Hausfrauen,
die ihren Heimberuf ernst nehmen und
ihn so gut wie moglich erfiillen méch-
ten, findet man diesen Waschpulver-
komplex besonders oft und besonders
ausgepridgt. Sie mochten von jeder
Marke genau wissen, was in dem be-
treffenden Waschmittel drin ist, ob-
schon sie mit den chemischen Namen
nicht sehr viel anfangen konnen, und
sie lesen die Empfehlungen des Her-
stellers nur mit lebhaftem MiBtrauen.

DaB gleichzeitig in jeder Frauenzeit-
schrift und in jedem Fernsehspot eine
Flut von ziemlich nichtssagender Wer-
bung fiir ebendiese Waschpulver iiber
sie niedergeht, ist nicht dazu angetan,
sie zu beruhigen. Wire eines dieser
Mittel wirklich so einmalig, herrlich,
wunderbar, wie es der Sprecher be-
hauptet, so miiBte dieses Produkt bei
der Aufmerksamkeit, die unsere Haus-
frauen diesem Punkt schenken, seine
Rivalen ldngst aus dem Feld geschla-
gen haben. Aber ungeriihrt behauptet
ein anderer Propagandist, ebenfalls
sekundiert von sehr fachkundig drein-
schauenden Hausfrauen, daB das Pri-
parat B dieselben fabelhaften Eigen-
schaften habe, und nach der Kinder-
Gute-Nacht-Geschichte wissen weitere
Fachleute von Waschpulver C und D
genau dieselben Vorziige zu riihmen.
Hinterher weiB die Hausfrau nur, daB
bis vor kurzem praktisch jedes Wasch-
pulver weiBer als weiB zu waschen
vorgab, neuerdings aber jede Marke
mit der Silbe «Bio» wirbt.



«Appenzeller» — ein kostlicher Genuss
fiir alle, die das Besondere lieben. Eine
unvergleichliche Mischung erlesener Alpen-
krduter bestimmt den fein-herben Charakter
von «Appenzeller».Die vollendete ge-
schmackliche Ausgewogenheit macht ihn so

§ ausserordentlich beliebt. Génnen Sie sich

. das Besondere und vergessen Sie nicht — %
auch Ihre Freunde sind gerne Lebenskiinstler.

Stil...
Persénlichkeit!

Weil, weiber . ..

Optische Aufheller

Es soll aber nicht gesagt sein, daB
die «WeiBer-als-weiB»-Werbung nur
leeres Gerede gewesen sei oder daB
die Bio-Waschmittel diesen Zauber-
stoff nicht mehr enthielten. Tatsich-
lich bilden die sogenannten optischen
Aufheller (auch WeiBmacher genannt)
einen festen Bestandteil jedes moder-
nen Waschpulvers. Dabei handelt es
sich um chemische Substanzen, die
auf die Gewebefasern aufziehen, das
heiBt nach dem Waschvorgang auf
dem Wischestiick verbleiben und nicht
ausgewaschen werden. Sie haben die
Eigenschaft, das sonst fiir uns unsicht-
bare ultraviolette Licht in sichtbares
umzuwandeln und die Wasche dadurch
wirklich strahlender erscheinen zu las-
sen. Unser Auge registriert nun tat-
sédchlich eine Farbe, die man als «wei-
Ber als weiB» bezeichnen darf. Un-
ser UnterbewuBtsein, das uns wei =
sauber setzen ldBt, tut ein Ubriges,
so daB wir ein solches Waschmittel
eben als besser beurteilen.

Optische Aufheller sind fiir die Ge-
webe absolut unschddlich und brin-
gen unserem Gemiit erquickliche Ef-
fekte; sie sind also eine erfreuliche
Beigabe, die uns die Industrie ins
Waschpulver mischt. Nur sollten wir
wissen, daB diese WeiBmacher unter
Einwirkung von Sonnenlicht zerfallen
und ihre Wirkung einbiiBen. Wer also
wirklich strahlend weiBe Wéische ha-
ben will, sollte sie entweder am Schat-
ten trocknen oder doch so schnell
wie moglich vom besonnten Wische-
seil nehmen, sonst resultiert eben nur
«gewohnlichesy WeiB, das wir heute
bereits als gelblich empfinden. Im
schlimmsten Fall Lkonnen manche
Stiicke sogar fleckig erscheinen, wenn
sie zum Teil am Schatten, zum Teil an
der Sonne trockneten.

Biologische Fleckenentfernung

ist momentan der groBe Werbegag.
Das ist eine sehr einleuchtende Idee:
Flecken, die durch komplizierte, orga-
nische Molekiile verursacht werden



(Blut, Obstsaft, Hauttalg) durch die
in der Natur speziell dafiir vorkom-
menden Enzyme (=Fermente) in klei-
nere Bruchstiicke abzubauen, die dann
durch normale Waschhilfsstoffe be-
deutend leichter aus dem Gewebe ent-
fernt werden konnen. Neu ist die Me-
thode allerdings nicht; ein renommier-
tes Schweizer Unternehmen brachte
schon seit vielen Jahren ein entspre-
chendes Einweich- oder Vorwaschmit-
tel auf den Markt, das bei den Ken-
nern hoch geschédtzt wurde. Heute ist
Bio-XYZ bei jeder Marke der groBe
Schlager, und uns Hausfrauen kann
das nur recht sein.

Eines aber sollten wir uns klar vor
Augen flihren: Die einzelnen Produkte
dhneln sich heute so sehr, daB es kei-
nen groBen Unterschied macht, ob wir
das Waschmittel A, B oder C kaufen.
Einige Vorsicht ist geboten bei klei-
nen oder obskuren Herstellern, deren
Namen wir noch nie im Leben gehort
haben. Es ist nicht ausgeschlossen,
daB sie Ware verhokern, die aus dem
einen oder andern Grund in einem
Nachbarland aus dem Verkehr gezo-
gen werden muBte und nun in der
Schweiz noch einen Gewinn abwer-
fen soll. Im Zweifelsfall reicht es, bei
der EMPA in St. Gallen oder beim
SIH in Ziirich eine telephonische Aus-
kunft einzuholen. Dubiose Hindler
verschwinden meist schon, wenn man
nur von einem solchen Anruf spricht.

Ein bestes Waschmittel
gibt es nicht,

minderwertige ebenfalls nicht, wenig-
stens solange man sich an die bekann-
teren Hersteller hilt. Was aber nach
wie vor wichtig bleibt: man halte sich
an die Dosierungsvorschriften, die der
Fabrikant auf der Packung angibt.
Sollten diese unklar sein, so wende
man sich an den Hersteller der Ma-
schine und frage nach der genauen
Literzahl Lauge, die das betreffende
Modell faBt. Auch der Waschmittel-
hersteller unterhilt eine Informations-
stelle, die mit genauen Angaben zu
Diensten steht, denn was die Fabri-

kanten am meisten fiirchten, ist die
Kunde von Mund zu Mund, daB ihr
Produkt nichts tauge. Gibt man die-
sem Auskunftsdienst an, wieviel Grad
Hérte das in unseren Leitungen zir-
kulierende Wasser aufweist (diese
Zahl kann man beim lokalen Wasser-
werk erfragen), so wird der Wasch-
mittelchemiker sehr genau sagen, ob
eventuell ein Zusatz von Enthirter
ratsam sei. Man denke dabei daran,
daB dieser Mann eine geschulte Fach-
kraft ist und daB er keineswegs dar-
auf aus ist, unsere schone Wiésche
durch unangebrachte Ratschldge zu
verderben. SchlieBlich verwendet er ei-
nen guten Teil seiner Arbeitszeit dar-
auf, die Produkte seiner Firma unseren
Anspriichen entsprechend zu gestal-
ten und weiB so gut wie sein Kon-
kurrent bei der Firma B, daB nur ein
reelles Waschmittel vor den Argus-
augen der Beniitzerinnen zu bestehen
vermag. Ein biBchen Vertrauen un-
sererseits wiirde bestimmt nicht scha-
den; sind doch die Waschmittel unter-
des bei einem allgemeinen Qualitéts-
standard angelangt, der durchgehend
etwa gleich ist.

Die Hauptunterschiede liegen heute
bei zweitrangigen Eigenschaften wie
Parflimierung, Kornung, Verpackung
und Preis, wobei der letztere fiir die
Verbraucherin am interessantesten
sein diirfte. Man vergesse nur nicht,
daB jede dieser Aussagen nur fiir be-
kanntere Marken sicher zutrifft, deren
Hersteller sich aus Konkurrenzgriinden
scharf auf die Finger sehen. Den Ge-
winn haben dabei wir, die Verbrau-
cherinnen, die es sich eigentlich Ilei-
sten kOnnen, liber die Anstrengungen
der Werbeleute zu ldcheln, die uns
weismachen wollen, nur in den Re-
torten ihres speziellen Auftraggebers
habe sich eine Wunder-Super-Substanz
gebildet, sei es nun mit Hilfe eines
Besuchers aus dem Weltall, unter As-
sistenz mittelalterlicher Gralsritter
oder durch kumulierte Beitrédge ernst-
haft blickender Forscher, denen nur
durch ihre Bescheidenheit bisher ein
Nobelpreis entgangen ist. n
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