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DAS REISEGEPACK
DES MANNES

Von Heinrich Burckhardt

REISEN ist der mutige Versuch, sich aus
dem Festgefahrenen zu losen. Reisen macht
nur Spafl, wenn der Kontrast bestehen bleibt.
Man muf} reisen diirfen, nicht miissen. See-
leute sehnen sich nach dem Festgelegten:
Hauschen mit Geranienstécken, schnurrendem
Kater und goldener Klassikerbibliothek.

Von der Place de la Concorde aus gesehen
schrumpfen lokale und hiusliche Argernisse
aufs Zwerghafte zusammen. Der allgewaltige
Chef hat nur noch die Grofle einer Ameise, die
am Obelisk vorbei kriecht. Die Perspektiven
verschieben sich nicht nur, sondern beruhigen
sich auch.

Symbol innerer Wendigkeit ist das Reisege-
pack. Es muf§ die Schonheit des Fragmentari-
schen haben.

In Ventimiglia wartete eine hiibsche Schwe-
din auf den Autobus. Sie rauchte keck eine
Wartezigarette und hatte nicht mehr bei sich
als ein kleines schlankes Kofferchen. Eine
dunkeldugige, sehr attraktive Italienerin da-
gegen mithte sich mit Schirm, Mantel, zwei
schweren Koffern und einer Reisetasche. Sie
hatte ihre Freiheit schon halbwegs aufgegeben
und war die Gefangene ihres Gepickes.

Die Industrie liefert die entziickendsten
Reiseartikel. Wenn man sie im Schaufenster
ausgebreitet sieht, ihren sanften Lederduft
ahnt und ihre blitzende Eleganz sieht, hat man
Lust, sie zu kaufen und loszufahren. Warten
Sie bitte einen kleinen Augenblick, bevor Sie
das Toilettennecessaire, das zierliche Nahne-
cessaire und die kleine Reiseapotheke kaufen.

Alle diese Dinge haben etwas Kleinmeister-
liches und Ausgetiifteltes an sich. Sie leben von
jener kleinbiirgerlichen, verspielten Verschach-
teltheit, die behauptet, jedes Ding gehére an
seinen Ort: die Seife in dieses Fichlein, die

Nagelschere in jene Schlaufe und die Zahn-
biirste in das glaserne Futteral. Dieses Zusam-
mensetzspiel ist lastig. Auf der Reise miissen
die kleinen Dinge des Alltags nicht nur griff-
bereit sein, sondern sich auch rasch zusammen-
packen lassen.

Der andere Fehler dieser hiibschen Reise-
spielzeuge ist ihre Komplettheit. Das Indivi-
duelle wird getotet. Was niitzt es, in einem
Kristallflacon soviel Rasierwasser mitzu-
schleppen, dall man damit ein halbes Jahr aus-
kommen konnte, wenn man in einer leichten
Plastikflasche geniigend fiir vier Wochen hat?

Was niitzt es, ein Nihnecessaire mitzutra-
gen, wenn man nicht mehr als Faden und Na-
deln braucht, um einen Knopf anzunihen?
Den Faden kann man allenfalls mit der Nagel-
schere abschneiden. Und was niitzt schlieflich
die pompose Reiseapotheke, wenn das Kopf-
weh- oder Schlafmittel fehlt, auf das man an-
spricht?

Eigentlich braucht man nicht mehr als eine
Reihe schon und leicht gearbeiteter Schach-
teln, in denen man den kleinen Krimskrams
des Tages unterbringen kann: die Tuben mit
Rasiercreme, den Rasierapparat, die Rohr-
chen mit Tabletten, die Nagelschere, Faden
und Nadeln, Kamm und Biirste und die klei-
nen Flaschchen mit Mundwasser, Rasierwas-
ser und Eau de Cologne.

In Paris habe ich mir ein Beauty Case
fiir Manner gekauft,in dem sich alle diese zier-
lichen Schachteln bequem verpacken lassen,
dazu noch Schwamm, Handtuch, Papiernas-
tiicher, Kriminalroman, Fahrplan, Pal§, Haus-
schliissel, eine kleine Taschenlampe, ein kleines
Worterbuch und allenfalls noch ein Verzeich-
nis jener Adressen, die man beim Karten-
schreiben nicht tibergehen darf. Der Vorteil
dieses Beauty Case besteht darin, daff man die
kleinen Utensilien dem Rand entlang stellen
kann und sie so immer griffbereit sind. Im
Zug kann man es aus dem Koffer nehmen und
gesondert im Gepacknetz deponieren.

So hat man diese kleinen Dinge, die das
Reisen vergniiglich machen, jederzeit bei der
Hand und muf} nicht lange den Koffer durch-
wiithlen. Wenn man nach einer durchfahrenen
und durchriittelten Nacht bei einem Zwischen-
halt ein Stiindchen Zeit hat, kann man den
Koffer im Coupé stehen lassen, mit diesem
Beauty Case losziehen, sich duschen und ra-
sieren und heiter und erfrischt weiteren Aben-
teuern entgegenziehen.
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“Wenn Sie mich fragen...

LIEBER NESCAFE™

Denn nur NESCAFE bietet mir
diese unbestreitbaren Vorteile:
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eines Produktes. Er hat seine Wahl getroffen,
deshalb ist NESCAFE in der Welt am meisten
verbreitet.
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