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DAS Zwingli-Wort «Tut um Gottes Willen
etwas Tapferes» wird in letzter Zeit oft zitiert,
wenn darauf hingewiesen wird, was dem
Schweizervolk gegenwirtig fehle, sei eine grofle
nationale Aufgabe, die den begeisterten Ein-
satz des ganzen Volkes verlange. Wir wiiiten
eine solche Aufgabe: die Uberwindung des bei
uns herrschenden Verkehrschaos. .

IN der Schweiz werden jahrlich 1000 Men-
schen durch Motorfahrzeuge getdtet und
25000 verletzt. Aber abgesehen von diesen
Opfern, die zum Himmel schreien, herrscht auf
dem Gebiet des Straflenverkehrs eine eigent-
liche Barbarei. Die Menschenwiirde des Fufl-
giangers wird ununterbrochen verletzt. Kinder
und alte Leute konnen an vielen Orten die
Strafle nur unter Lebensgefahr iiberschreiten.
Sie gleichen gehetztem Wild.

DAS muf nicht so sein. Es gibt andere Lin-
der mit ebenso groflem Verkehr und ebenso
ungiinstigen Straflenverhiltnissen, wie z. B.
England, wo sich der Verkehr in durchaus
wiirdigen und geordneten Bahnen abwickelt,
wo das Vortrittsrecht des Fufigidngers auf den
Fuligidngerstreifen peinlich beachtet wird und
wo der Automobilist nicht fiirchten muf}, daf
ihm auch auflerhalb der Fufigingerstreifen
plotzlich jemand vor den Wagen springt.

DAZU kommt der satanische Liarm vor
allem der Motorrdder, der in kleinen und gro-
Ben Ortschaften stindig an den Nerven der
Einwohner zehrt.

DIESE unhaltbaren Zustinde konnen nur

dadurch iiberwunden werden, dafl man eine
Anderung der Geisteshaltung aller Strafen-
beniitzer herbeifithrt. Dieses Ziel ist keine
Utopie, aber seine Verwirklichung braucht
einen entsprechenden Einsatz.

FUR die Lancierung eines neuen Wasch-
mittels oder Schreibgeriites werden manchmal
Betrdge ausgegeben, die in siebenstellige Zif-
fern gehen. Dadurch gelingt es, wenn die Neu-
heit gut ist, alt eingesessene Verbraucher-
gewohnheiten in kurzer Zeit zu dndern.

MERKWURDIGERWEISE wurde noch
nie versucht, mit dem gleichen fachlichen und
finanziellen Einsatz einen grofen Aufklarungs-
und Erziehungsfeldzug zur Schaffung einer
bessern Verkehrsmoral durchzufiihren. Unsere
Werbefachleute waren diesen Problemen durch-
aus gewachsen; sie haben schon schwierigere
Aufgaben bewiltigt. Voraussetzung ist aber die
Bereitstellung einer Summe von mindestens
vier oder fiinf Millionen Franken.

SCHON die jetzt durchgefiihrten kleinern
Aktionen, Hoflichkeitswochen usw. hatten ge-
wisse Erfolge. Eine grundlegende Besserung
konnten sie deshalb nicht erreichen, weil sie
meist nur auf lokalem Boden und mit viel zu
wenig Mitteln durchgefiihrt wurden.

DIE Reklamewoche, die Ende des Monats
zum zweitenmal in unserm Land abgehalten
wird, hat zum Wahlspruch: «Werbung macht
das Leben schoner.» Zu einem schonern Leben
gehoren aber unbedingt auch die Ruhe und
vor allem die Sicherheit auf der Strafle.
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