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Ivvir wieder passiert es: Die Giste haben
das Haus verlassen, und Sie lassen sich er-
schopft auf das Sofa fallen. Sie haben das
Gefiihl, aber nicht einmal die Genugtuung,
Schwerarbeit geleistet zu haben.

Warum war es so mithsam? Die Eingelade-
nen, zwei Ehepaare und ein Junggeselle, waren
nette Menschen und alte Bekannte. Und
trotzdem verlief der Abend harzig. Es ging
zu, wie so oft bei Einladungen, die Gaste
strengten sich zu wenig an, und deshalb muf-
ten sich die Gastgeber zu sehr anstrengen.

Die selbstverstindliche Einsicht, dafl nicht
nur der Gastgeber, sondern auch die Giste
Pflichten haben, ist heute verlorengegangen.
Es geniigt nicht, daf man als Eingeladener
eine kleine Schachtel Pralinés vom Spriingli
mitbringt oder einen Blumenstraufl. Man muf§
auch durch personlichen Einsatz etwas bieten.
Eine Einladung ist keine Zirkusvorstellung,
wo der Gast nur passiver Zuschauer ist, der
Gastgeber aber bald als Clown auftreten, bald
auf dem hohen Seil balancieren muf}, um fiir
Unterhaltung zu sorgen.

Es beginnt schon bei der Begriifung. Uberall
im Ausland setzen eingeladene Giste bei der
Ankunft und beim Abschied eine traditionelle
liebenswiirdige Maske auf, wie die japanischen
Schauspieler auf der Biihne. Sie strahlen,
wenn sie kommen, und sie strahlen, wenn sie
gehen. ‘

Gewif}, ein Illusionsakt, der nicht sehr ori-
ginell ist. Aber er macht, auch wenn man ihn
durchschaut, doch Freude. In unserm Lande,
wo man besonders in gesellschaftlicher Be-
ziehung Treu und Redlichkeit iibt bis an sein
kithles Grab, und Wert darauf legt, ein gelang-
weiltes Gesicht zu machen, wenn es einem
langweilig zumute ist, darf man vielleicht
solche theatralische Gesten nicht verlangen;
denn Heuchelei gilt als groflere Siinde als
Grobheit. -
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Aber da Pflicht ein schweizerisches Zauber-
wort ist, darf man wohl daran erinnern, daf
der Gast Pflichten hat, gegeniiber dem Gast-
geber und den andern Gisten. Dadurch, daf
er die Einladung annimmt, wird er Glied einer
Gemeinschaft und fiir das Wohl dieser Ge-
meinschaft verantwortlich, auch wenn es
weder eine Gemeinde, noch ein Kanton, noch
die Eidgenossenschaft, sondern blof eine vor-
tibergehende, harmlose, gesellige Gruppe ist.
Der Gast darf nicht nur nehmen, sondern er
muf auch geben. Er darf nicht nur Unterhal-
tung fordern, sondern muf§ auch zur Unter-
haltung etwas beitragen. Dazu gehort in erster
Linie, dafl er mit seinem Tischnachbarn ein
Gespréch beginnt.

Fromer, im verponten 19. Jahrhundert, er-
teilte man in den Pensionaten und Tanzstun-
den sogenannten Anstandsunterricht. Dieser
schloff die Kunst der Konversation ein.

Die Ergebnisse waren allerdings nicht im-
mer gldnzend.

«Fraulein, essen Sie gerne Kise?»

«Nein.»

«I8t Thr Bruder gerne Kaser»

«Ich habe keinen Bruder.»

«Wiirde IThr Bruder gerne Kise essen, wenn
Sie einen Bruder hitten?»

Der Witz ist uralt, er stammt aus der Zeit
unserer Grofviter. Aber sogar eine solche
Konversation ist immer noch besser, als wenn
ein 16jdhriger Jiingling, ohne den Mund auf-
zutun, mit seiner Partnerin drei Mambos tanzt
und am Schlusse sich hochstens zu dem
Spruch durchringt: «Sie, die Masche, wo ddd
am Schlagziilig druufmacht, isch dann boos
abverheit!»

Die Grundlage der Geselligkeit ist immer
noch die Konversation. Es ist billig, iiber die
Englinder zu spotten, die immer zuerst vom
Wetter reden. Das Wetter ist ein banaler
Gesprichsgegenstand, aber besser als gar kei-
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ner. Es ist immer noch tausendmal unterhal-
tender, man spricht vom Wetter, etwas, das
immerhin in gewissem Mafe alle interessiert
und verbindet, als man sitzt einen ganzen
Abend wie ein Stockfisch da.

Es ist eine moralische Uberheblichkeit,
wenn man meint, man diirfe nur den Mund
offnen, wenn man Wesentliches iiber ein Pro-
blem wie die Bundesfinanzreform, die Inte-
gration Europas, den Existentialismus, zu
sagen habe.

Hohles Gerede, «small talk», ist nur fiir jene
hohl und nichtssagend, die noch nicht erkannt
haben, dafl auch das Gesprich iiber nichts-
sagende Dinge eine Briicke von Mensch zu
Mensch bildet. °

Konversation ist ein harmloses Ballspiel,
eine symbolische Geste, wobei manifestiert
wird, da der Spruch homo homini lupus
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nicht 365 Tage im Jahre Giiltigkeit hat, daf§
der Mensch zwar des Menschen Feind, aber
gleichzeitig jeder des andern Bruder ist.

«Was soll man denn reden? Ich weill ja
nicht, was den andern interessiert!» sagte mir
kiirzlich ein junges Midchen.

Die Antwort ist einfach:
Person.»

Das Geheimnis der guten Konversation be-
ruht darin, daf man dem Partner Gelegenheit
gibt, von sich selbst zu reden, von seinen Er-
folgen oder, noch lieber, von seinen Sorgen.
Konversation machen heifit Fragen stellen.
Fragen Sie Ihren Nachbarn iiber seinen Beruf,
seine Gesundheit, seine Liebhabereien, seine
Kinder, und er wird von einem heiligen Feuer
erfalfit werden.

«Aber wie kann ich einem TUnbekannten
Fragen stellen, von dem ich nichts weil?»

«Die eigene
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Tomatenpiiree in Tuben

Bei hartnackigen Schmerzen

neuralgischer, rheumatischer oderarthritischer Arf,Nerven-,
Glieder- und Gelenkschmerzen hilft Melabon. Es férdert die
Ausscheidung, 16st GefaBkrampfe, beruhigt die Nerven und
beseitigt Entziindungen. Auf dieser vielseitigen Wirkung
beruht der rasche und grindliche Erfolg. Melabonistéarztlich
empfohlen, gut vertraglich, angenehm einzunehmen und
auch fiur empfindliche Organismen geeignet. Erhéltlich in

Apotheken. Machen Sie einen Versuch! - Verlangen Sie
jedoch ausdriicklich
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Es empfiehlt sich aus diesem Grund, dafl
der Gastgeber die Giste beim Vorstellen kurz
charakterisiert.

«Frau X, darf ich Sie mit Herrn Y bekannt
machen. Frau X ist eine ausgezeichnete Pia-
nistin. Sie hat vor ihrer Verheiratung das
Diplom des Konservatoriums gemacht. Herr
Y ist ein hervorragender junger Architekt, er
hat z. B. die neue Kirche in Z gebaut.»

Wenn es aber der Gastgeber unterlassen
hat, diese Information zu erteilen, dann miis-
sen Sie selbst Thre Fiihler ausstrecken. Es ist
natiirlich nicht hoflich, wenn Sie ihren Nach-
barn fragen: «Was sind Sie von Beruf?» Es
empfiehlt sich, dal Sie sagen: «Sind Sie Arzt?»
Eine solche Frage wird niemand iibelnehmen,
sondern der Betreffende wird geschmeichelt
antworten: «Ha, ha, nein, ich habe ein Tep-
pichgeschift.»

Nachher konnen Sie iiber Perser Teppiche
reden, dem Partner Gelegenheit geben, sich als
Fachmann aufzuspielen, und dabei erst noch
etwas lernen.

ZIRKULIEREN, zirkulieren!» rufen jeweilen die
Polizisten den Passanten zu, wenn ein Un-
gliick passiert ist. «Zirkulieren, zirkulieren!»
mochte man als Gastgeber auch den Gisten
zurufen. Viele haben die ungliickliche Ge-
wohnheit, sich in einem Fauteuil oder einem
Sofa hiuslich niederzulassen und dort zu ver-
harren, bis aufgebrochen wird. Sie haben da-
durch ausschlieflich Gelegenheit, sich mit dem
Danebensitzenden zu unterhalten, der wenn
moglich der eigene Gatte ist.

Es ist aber eine selbstverstindliche Pflicht
aller Eingeladenen, den Aufenthaltsort unun-
terbrochen zu wechseln, wenn moglich mit
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jedem andern Gast ein paar Worte zu spre-
chen. Das ist zwar anstrengender, aber viel
interessanter und belebender.

Man sollte sich {iibrigens nicht nur fiir die
andern Giste, sondern auch fiir den Haus-
herrn und die Hausfrau interessieren. Anstatt
vollkommen passiv dazusitzen, darf man ruhig
im Wohnzimmer umherwandern, Bilder und
Kunstwerke betrachten. Jeder Gastgeber
freut sich, wenn sich ein Gast fiir ein auf-
gehiingtes Bild oder sogar fiir eine Fotografie
interessiert.

Selbstverstindlich muff man wissen, wo die
Grenze ist. Man darf sich zweifellos fiir das
schone Geschirr interessieren und dieses In-
teresse mit Worten bekunden. Aber nur unter
sehr guten Freunden ist es erlaubt, den Tel-
ler umzukehren und anhand des Porzellan-
zeichens nachzusehen, ob es sich um koniglich
oder biirgerlich Meiflen handelt, wie es auch
zu weit geht, wenn man auf dem schonen Be-
steck neugierig den Silberstempel sucht.

Junge Giste sollten dltere ins Gesprich zie-
hen und dltere Géste junge. Junge Leute haben
oft Minderwertigkeitsgefiihle. Sie sind sich,
gerade wenn sie intelligent sind, allzusehr be-
wullt, wie wenig sie wissen, und glauben des-
halb, ihren dltern Mitmenschen nichts bieten
zu konnen.

Es ist wahr, sie wissen nichts; aber sie _
haben einen grofen Vorteil, der alle Erfahrung
tausendmal aufwiegt: Sie sind jung. Altere
Leute freuen sich immer, wenn junge sich an
sie wenden, junge Mianner oder junge Maiad-
chen. So wie sich die jungen meistens geehrt
fiihlen, wenn sie von dltern in ein Gesprich
gezogen werden,
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WELEDA -TONIKUM

\ Hippophan wird aus der Vitamin C - reichsten
Frucht von Sanddorn unter schonendsten Beding-
ungen hergestellt. Sehr angenechm einzunehmen

j\ bei Rekonvaleszenz, Schwichezu-

stinden und Ermudungserschein-

ungen. Preis 200 ccm Fr. 4.95,

500 ccm Fr. 10.40.

WELEDA AG ARLESHEIM
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® Wicviel Geld wird fiir die Werbung Fabrikanten in vielen Fallen die Produk-

ausgegeben? tionskosten pro Einheit zu vermindern.
Im Jahre 1951 betrugen die Reklameausga- Infolgedessen hilft die Werbung, den
ben in den Vereinigten Staaten 6! Mil- Verkaufspreis zu erméfigen.

liarden Dollar. Das macht 43 Dollar pro

® Was kostet die Reklame pro Verkaufs-

einkeit?

Einwohner,alsopro Familierund 740 Schwei-
zer Franken.

Die entsprechenden Zahlen fiir die Viel weniger, als man im allgemeinen glaubt.
Schweiz sind nicht bekannt. Es ist aber
kein Zweifel, daf sie bedeutend kleiner

sind.

® Warum werden diese Summen ausgegeben?
Weil das Gedeihen der modernen Wirt-

schaft auf der Massenproduktion von

Waren begriindet ist. Massenproduktion
23.—31. §

aber erfordert Mass-enabsatz. Massenabsatz i
Okt. 1953 §

reklame\woche | s
aber wiederum kann am besten durch Wer-

bung erreicht werden. Sie kldart das Publi-
kum rasch und billig iiber die vorhandenen
Gliter und Markenartikel auf. Gleich viele
Giiter ohne Reklame, also nur durch Ver-
kdufer, abzusetzen, wiirde viel mehr kosten.
Diesen Mehrpreis hitte der Konsument zu

zahlen.

Verteuert Reklame die Ware?
In den meisten Féllen nein. In einigen
Féllen ja.

Selbstverstandlich miissen alle Verkaufs-
spesen, die Reklamekosten inbegriffen, im
Verkaufspreis eingeschlossen sein. Aber
Waren mit der Hilfe von Reklame zu ver-
kaufen, kostet fast immer weniger, als wenn
sie ohne Reklame abgesetzt werden miissen.

AuBerdem ermdglicht die Reklame da-

durch, daf sie den Absatz steigert, dem

90

Die Zigarettenfirmen sind in den Vereinig-
ten Staaten bekannt durch ihre intensive
Werbung. Dennoch betragen die Werbe-

kosten weniger als 2 Rappen pro Packchen.

® Man liest von den ungeheuren Summen,

welche ganzseitige Inserate in Zeitungen
oder Zeitschriften kosten. Ist das nicht eine
Verschwendung?

Nein, ein ganzseitiges Inserat im «Schwei-

zer Spiegel» kostet zum Beispiel im Durch-



schnitt Fr. 560.—. Die Druckauflage be-
tragt zurzeit 19 300 Exemplare. Da jede
einzelne Nummer nach unsern Untersuchun-
gen von mindestens flinf Personen gelesen
wird, so ergibt das rund 100 000 Leser.
Die Insertionskosten einer Seite machen also
pro Person nur rund einen halben Rap-

pen aus.

Einige Fragen
und Antworten,
welche

die Werbung

betreffen

@® Was ist davon zu halten, wenn eine

Firma sagt: «Wir machen keine Reklame
und lassen Ihner die Ersparnis zugute
kommen»?

In der Regel stimmt das nicht. Einmal des-
halb, weil die Reklamekosten pro Artikel
so geringfiigig sind, dal sie beinahe nicht
ins Gewicht fallen. Auflerdem mufl eine
Firma, die keine Werbung betreibt, dafiir
eine andere Vertriebsart anwenden, die in

der Regel mehr kostet. Und zudem macht

01

ja auch diese Firma Reklame, und wire
es nur, um dem Publikum mitzuteilen, daf

sie keine Reklame macht.

® Kann man den Inseraten trauen?

Ja. Selbstverstandlich gibt es Inserate, die
irrefithrend oder sogar betriigerisch sind.
Aber sie sind nicht zahlreich, denn solche
Methoden machen sich auf die Linge nie
bezahlt. Eine Firma, die langfristig rechnet,
weill: «Man kann alle Leute manchmal
zum Narren halten, und man kann manche
Leute immer zum Narren halten, aber man
kann nicht alle Leute immer zum Narren

halten.»

® Profitiert das Publikum von der Wer-

bung nock auf andere Art, als dal sie ihm
dadurch eine Ubersicht iiber den Markt
bietet?

Jawohl; ein wesentlicher Teil der Einnah-
men von Zeitungen und Zeitschriften kommt
von den Inseraten. Ohne Inserate miifiten
die Zeitungen und Zeitschriften ihre Abon-

nementspreise wesentlich erhdhen.

@ Warum ist es sicherer, ein inseriertes

Produkt als ein nichtinseriertes Produkt
2u kaufen?

Ganz einfach deshalb, weil der Fabrikant
eines Markenartikels dadurch, dafl er inse-
riert, gleichzeitig garantiert. Er ist gezwun-
gen, den Kiufer zufriedenzustellen oder ihn
in Zukunft zu verlieren. Das Geld, das er fiir
die Werbung ausgegeben hat, ist verloren,
wenn er nicht hilt, was er in der Werbung
versprochen hat.
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