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Ein Interwiew mit

FRAU ANNA INDERMAUR

Frau Indermaur ist Besitzerin des « Studio Nord-Stid », eines Ziircher Kleinkinos, das sich durch
seine stets hervorragenden Programme auszeichnet.

Ein Mitarbeiter des « Schweizer Spiegels » suchte Frau Indermaur auf und stellte ihr die Frage:
« Wie bringen Sie es fertg, 1hr Kino so zu fithren, daf es mit seinen Programmen den hdochsten
kulturellen Anforderungen entspricht und trotzdem rentiert? »

Nachfolgend das Ergebnis dieses Interwiews. Die Feststellungen vor Frau Indermaur iiber das
Geheimnis thres Erfolges als Programmgestalterin sind sehr einfach — und gerade deshalb kiihn

und erstaunlich.

Mein Vater war Journalist. Ich wuchs
auf in Zeitungsluft, ich begann friith zu
malen und Mobel zu entwerfen — im mo-
dernen Stil — aber ich verdiente nichts
damit, im Gegenteil, ich machte Schulden
und geriet in finanzielle Bedringnis.
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Das wurde auch nicht besser, als ich
nach Ziirich zog. Zwar gefiel mir Ziirich
von Anfang an, weil es eine unpritentidse
und demokratische Stadt ist, aber auf ei-
nen griinen Zweig brachte ich es vorerst
nicht.



Eines Tages machte ich die Bekannt-
schaft des jungen Architekten B. Wir
fanden bald heraus, dafl wir uns beide in
einer sehr dhnlichen Lage befanden: Wir
suchten nach einer Beschidftigung, die
uns das notige Existenzminimum ein-
brachte, die unsern Neigungen entsprach
— und uns gleichzeitig geniigend Zeit lief§
fiir eine freie kiinstlerische Betdtigung.

Nach einigen Beratungen entschlossen
wir uns, ein kleines Kino zu bauen. Ge-
sagt, getan. Zwar war keiner von uns aus
der Branche, aber wir hatten uns beide
schon immer.fiir den Film interessiert.

Wir starteten das « Studio Nord-
Siid » mit einem Minus von vielen tausend
Franken — und siehe da: Unsere ersten
Programme wurden zu einem gewaltigen
Erfolg, das Publikum machte mit, die
Presse machté mit, und die Buchhaltung
stimmte auch: Unsere Kasse (obwohl wir
nicht einmal einen Schliissel dazu hatten!)
war stets voll. Fast ununterbrochen waren
unsere Abendvorstellungen ausverkauft,
und nach zwei Jahren war das « Studio »
amortisiert!

Warum dieser Erfolg?

Viele Leute glaubten damals, ich hitte
einen besondern Spiirsinn fiir den Ge-
schmack des Publikums. Aber davon ist
keine Rede.

Es kam uns nie in den Sinn, den Ge-
schmack des Publikums zu studieren, um
dann an Hand seiner Reaktionen, das heifit

an Hand der Kassa-Abrechnungen, die Pro--

grammation zu gestalten. Nein, wir mach-
ten es viel einfacher: Wir suchten gute
Filme aus, liefen alle schlechten, unge-
konnten, braven Filme auf der Seite und
glaubten dann einfach, mit dieser Einstel-
lung durchzukommen. Und wir sind da-
vongekommen!

Damals waren René Clair, Renoir,
Hitchcock, John Ford, William Wyler
ziemlich unbekannte Regisseure. Ihre
Filme, zum Teil ausgesprochene Pleite-
filme, waren von den Kinos nicht gesucht
und deshalb sehr billig zu haben. Ich
kannte jene Regisseure von Paris her, und

so spielte eben das « Nord-Siid» ihre
Filme, und alle Leute waren iiber unsere
Programme entziickt.

Heute sind jene Regisseure ausge-
sprochene Erfolgsregisseure geworden, ja
sogar Publikumslieblinge, und ich finde,
daf man unserm Publikum, und ganz be-
sonders dem aufgeschlossenen Ziircher
Publikum, deshalb ein Kompliment ma-
chen darf.

Es scheint mir, dal} diejenigen, die
bei uns als Elite gelten, das Kinopubli-
kum unterschitzen im Vergleich mit sich
selbst — denn auch eine Elite kann das
Neue, Erstmalige und Originelle nicht so-
fort erfassen oder gar lieben. So braucht
eben auch das Publikum eine gewisse Zeit,
sich an das Ungewohnte zu gewohnen —
und daff es sich daran gewohnt hat, be-
weist der Erfolg jener Filme, was doch
wohl unserem Kinopublikum ein gutes
Zeugnis ausstellt.

Ich habe die Erfahrung gemacht, daf
jeder gute Film frither oder spiter von
den Leuten geschétzt und anerkannt wird.
Die Leute verlangen stets nach Phantasie,
wenn auch oft unbewufit, und da jedes
wirkliche Kunstwerk ein Produkt der
Phantasie ist, mufl es sich einmal die
Liebe und Gunst des Publikums erwerben.

Neben der guten Auswahl unserer
Filme sind es wohl

besonders zwei Umstinde,

die zum Erfolg des « Studio Nord-Siid »
viel beigetragen haben.

Einmal der Name « Studio ».

Wir starteten das « Nord-Siid » fi-
nanziell zu dritt. Ich hatte damals eine
grofle Abneigung dagegen, das Nord-Sid
als « STUDIO» zu lancieren. Ein Kino
ist kein Studio, und ich fand es abhge-
schmackt, mit der Qualifikation
« STUDIO» unserm Kino eine damals
noch sehr unverdiente Wichtigkeit zuzu-
legen. Aber ich mufite in der Folge ein-
sehen, daf diese Anmaffung nicht unwe-
sentlich zu unserem raschen Erfolg bei-
trug. Kulturgeruch ist eben doch sehr kom-
merziell!
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Auflerdem half uns der Umstand,
daB unser Vorfithrungsraum sehr klein ist.

Bevor das « Nord-Siid » gegriindet
wurde, besuchte ich jeweilen die Werk-
bund-Vorfithrungen in der Gewerbeschule.
Was mich bei jenen Vorfithrungen immer
storte, war das peinliche Klima eines
iiberdimensionierten Horsaales. Solche Un-
proportionen sind denkbar ungeeignet fiir
problematische Projektionen. Ich mufite
mich immer ein wenig iiberwinden, dort
einer Vorfithrung beizuwohnen.

Es stellte sich denn auch sofort her-
aus, dall sich der kleine Raum des « Nord-
Siid » fiir niiancierte Filmprojektionen
ausgezeichnet eignet.

Ein Beispiel. Sehen Sie sich einmal
«La grande /Illusion» in einem riesen-
grofen Saal mit unter- oder iiberdimen-
sionierter Leinwand an — und dann den-
selben Film im « Nord-Siid ». Es wird
Thnen sofort auffallen, wie sehr Kunst-
werke, um sich entfalten zu konnen, vom
Klima und von der Umgebung abhidngen,
in der sie gezeigt werden. — Es ist ja auch

bezeichnend, dafl der Film «La grande
Tllusion », nachdem die Pariser Urauffiih-
rung ein ausgesprochener Miflerfolg gewe-
sen war, im « Nord-Siid » zu einem trium-
phalen Erfolg wurde (wir haben diesen
Film, alles in allem, 40 Wochen lang ge-
spielt, und jede einzelne Abendvorstellung
war bis auf denletzten Platz ausverkauft!).
Dazu hat sicher — aufler politisch-psy-
chologischen Griinden — die intime Atmo-
sphére des « Nord-Siid » viel beigetragen.

Der kleine Raum hatte noch einen
andern Vorteil.

Man muB sich vor Augen halten, daf§
unser Kino nur 200 Pliatze zdhlt, so dall
eigentlich ein niiancierter Film das Kino
fillen muB. Wir stellten uns am Anfang
ganz einfach vor, dafl es doch wohl in
einer Stadt wie Ziirich pro Woche 1400
Personen geben wiirde, die sich fiir gute
Filme und gute Unterhaltung interessie-
ren, — und siehe da, es gab in Ziirich so
viele Leute, die ohne Umschweife und
ohne besondere Aufkldrung Freude an un-
serer Auswahl hatten.

Da mussten wir lachen ...

In der 8. Klasse lesen wir S hillers «Wilhe'm Tell». Der Lehrer gibt
zur Szene in der Hohlen Gasse einige Erkldrungen. Er macht die
Klasse darauf aufmerksam, d4f8 Tell im Anfang allein auftritt und
mit sich selber spricht. Bald haben wir hiefiir das Wort «Selbstge-

spriach» gefunden

Nachdem Stiissi hinzutritt, erweite t sich das Gesprdch zum «Zwie-
gesprich», Die Schiiler finden hiefiir das Wort «Dialog» verhiltnis-
miBig 1-icht. Hierauf wagt der Lehrer die fiir diese Schulstufe etwas
schwere Frave: «Wer kann mir nun auch das Fremdwort sagen fiir
,Selbstgesprich'?» — — Einige Augenblicke Stille. Dann schiefit
eine Schiilerin mit dem Fing r in die Hohe und ruft voll Uber-
zeugung: «Molotow!» — — Da mufiten wir lachen.

Um die enttduschte Schiilerin etwas zu trosten, sagt der Lehrer zu
ihr: «So ganz daneben gehauen hast du trotzdem nicht, liebt es
doch Herr Molotow, in manch langer Konferenz gerne sich selber
zu horen und einen+,Monolog' zu halten».
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Im iibrigen sind

unsere Grundsitze

sehr einfach. Sie sind durch alle 12 Jahre
hindurch, seit denen das « Nord-Siid »
besteht, die gleichen geblieben.

Vor allem dachten wir nicht im ent-
ferntesten daran, mit unserem Kino eine
Art « Mission » zu erfiillen. So etwas wie
eine « Mission » kann man, nach meiner
Auffassung, sowieso nicht erzwingen, so
elwas tritt einfach ein oder es tritt nicht
ein. Wir wollen, ganz prosaisch ausge-
driickt, nur gute Ware an den Mann
bringen, eingedenk des spanischen Sprich-
wortes, dafl sich gute Ware im Kasten
verkauft — was bei uns beinahe wdrtlich
zutrifft, in unserm zweitkleinsten Kino-
kasten von Ziirich!

Wenn ich mir heute ausmale, wie es
dem « Nord-Siid » ergangen wire, wenn
wir, statt unsere Ansichten durchzudriicken,
auf die Avantgardisten, Besucherorganisa-
tionen und den Publikumsgeschmack ab-
gestellt hédtten, wird mir schwarz vor den
Augen! Auf alle Fille wiirde ich dann
nicht dieses Artikelchen schreiben, denn
der blinde Niveaufanatismus auf der einen
Seite und der ungewisse Geschmack des
Publikums auf der andern Seite hitten uns
in kurzer Zeit um Hab und Gut und An-
sehen gebracht.

Wir wollen das Kinopublikum nicht
erziechen — allen gegenteiligen Forderun-
gen zum Trotz. Es ist doch eigenartig, daf
der Staat, die Kirche, die Presse, die
Schule, das Publikum, die Besucherorgani-
sationen immer wieder vom Kinobesitzer
verlangen, dafl er das Kinopublikum « er-
ziehe». Ich frage mich, ob man auch noch
am Abend das Publikum weiter erziehen
soll, und das sogar, wenn die Leute Geld
bezahlen, um unterhalten zu werden.

Nein! Der Kinobesitzer ist da, um
das Publikum zu unterhalten. Es wire
selbstverstdndlich zu wiinschen, dafl er
dies mit dem sogenannten notigen Niveau
tite. Aber anderseits: Wie kommt man
dazu, an einem Kinobesitzer etwas zu ta-

Drei Herren verzehrten ein gutes Nacht-
essen. Die Rechnung belief sich auf 10 Franken
pro Person. Da der Wirt den drei Gisten 5 Fran-
ken schuldete, gab er der Serviertochter Risi
den Auftrag, von den ihm einbezahlten 30 Fran-
ken 5 Franken wieder unter die Herren zu ver-
teilen. Da sie aber nicht wuBte, wie sie 5 Franken
durch drei teilen sollte, gab sie jedem der drei
Herren 1 Franken und behielt 2 Franken fiir
sich zuriick,

Nach einigen Minuten lie3 sich Rosi die
ganze Sache noch einmal schnell durch den Kopf
gehen. Jeder der Herren zahlte 10 Franken und
erhielt 1 T'ranken zuriick, bezahlte also 9 Fran-
ken. 3mal 9 Franken macht 27 Franken. 2 Fran-
ken unterschlug sie. Macht zusammen 29 Fran-
ken. Aber im ganzen wurden doch 30 Franken
einbezahlt.

Frage: Wo blieb der 30. Franken ?

Da die Serviertochter wegen der kleinen
Unterschlagung, der sie sich schuldig gemacht
hatte, sehr aufgeregt war, gelang es ihr nicht,
den Fehler in ihrer Rechnung zu finden.

Lésung Seite 57.

deln, was man bei jedem Detaillisten fiir
selbstverstandlich hilt, dafl er ndmlich den
Geschmack und das Bediirfnis des Publi-
kums abtastet, um Geld zu verdienen?
Meine Bemiihungen, ich kann das
nicht genug wiederholen, gelten also weder
der Erziehung des Publikums noch der
filmischen Marktanalyse, sondern sie sind
lediglich darauf gerichtet, mit Umsicht,
mit Energie und vor allem mit grofler Un-
nachgiebigkeit gegeniiber dem Verleiher
Filme zu erhalten und zur Auffithrung zu
bringen, die sich durch filmische und all-
gemein. kiinstlerische Qualititen von der
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Durchschnittsproduktion deutlich abheben.
Wenn ich

trotzdem

meine Auswahl nicht immer 100prozentig so
durchfiihren kann, wie ich gerne méchte,
dann kann ich dafiir zwei Griinde angeben.
Erstens — und dafiir kann man weder mich
noch das Publikum verantwortlich machen
—— ist es einfach nicht mdglich, jahraus,
jahrein nur Spitzenleistungen zu zeigen,
weil nicht geniigend gute Filme auf der
Welt produziert werden.

Es werden ndmlich pro Jahr nur eine
kleine Anzahl wirklich hervorragender
Filme hergestellt, und eigentliche Neu-
schopfungen kommen ganz, ganz selten
vor. Denn es ist beim Film wie bei der
ibrigen Kunst: n’est pas maitre qui veut,
das heilt, der gute Wille macht noch kei-
nen Regisseur.

Zweitens aber stellen sich mir von
seiten der Verleiher immer wieder zahl-
reiche Schwierigkeiten in den Weg.

Solange die von mir bevorzugten Re-
gisseure noch nahezu unbekannt waren,
konnte man sich ihre Filme vor dem Ab-
schluf des Vertrages kommen lassen und
in aller Ruhe ansehen. Heute ist das nicht
mehr moglich — wenn ich jeden einzelnen
Film vorher personlich ansehen wollte,
miifite ich riskieren, dafl mir stets die be-
sten Filme vor der Nase weggekauft
wiirden.

Vor dem Kriege fuhr ich jedes Jahr
ein- oder zweimal nach Paris und nach
London, um mir dort die Welturauffiithrung
von Filmen anzusehen, so daf ich sie dann
spiter, wenn sie in der Schweiz auf den
Markt kamen (es gibt in Ziirich im Du
Pont eine Filmborse), bereits kannte. Heute
mufl ich mich bei den Spitzenfilmen auf
meine personlichen Kenntnisse iiber Re-
gisseure und Schauspieler und auf die Ur-
teile berlihmter internationaler Filmkriti-
ker wverlassen.

Immerhin kann ich natiirlich auch
heute noch zahlreiche Filme in meinem
Kino vorher ansehen, und nicht selten stofle
ich dabei auf Perlen.
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Enorm wichtig sind die Filmnamen

Bei Erstauffithrungen kénnen nimlich die
Kinobesitzer, nach Abmachung mit dem
Verleiher, die Filmnamen selber wiahlen.

Ich liebe, wie iibrigens alle echten
Kinobesitzer, romantische und schone
Titel. Ja ich schrecke nicht einmal vor
sehnsiichtigen Titeln zuriick, denn es ist
auch fiir gute Filme auflerordentlich wich-
tig, dal der Titel irgendwie ein unwider-
stehliches Verlangen hervorruft, den Film
zu sehen. Ich mdchte noch weiter gehen
und sagen, daf der Titel bis zur Obsession
getrieben werden sollte, weil niamlich un-
geschickte und trockene Titel selbst fiir
die besten Filme die morderischsten Wir-
kungen haben konnen.

Beispiele dringen sich mir nur so auf!

« Long voyage home», « Endlose
Heimreise» (John Ford) war ein schreck-
licher Titel fiir einen einzigartig herrlichen
Film — der Titel hat den Film richtig ge-
mordet. Auch «Régle du Jeu», «Spielregel»,
(Renoir) wirkte als Titel sowohl auf
deutsch wie auch auf franzosisch ausge-
sprochen farblos und folglich schlecht, und
zwar deshalb, weil weder die Deutschen
noch die Franzosen sich an Spielregeln
halten und deshalb ihre Sprachen diesen
(englischen) Begriff gar nicht zum Aus-
druck bringen konnen.

Im Gegensatz dazu etwa der Titel
« Ein Baum wichst in Brooklyn». So
miBig dieser Film ist, so gut ist sein Titel:
das ist sogar ein schlechthin vollkommener
Titel, finde ich, geheimnisvoll und #sthe-
tisch und deshalb schon. Oder der Titel
« Gilda »: Ein Film, den man allein die-
sem Titel zulieb ansehen will!

e
x

Wenn ich zusammenfassen soll, nach
welchen Grundsdtzen ich mein kleines
Kino seit 12 Jahren leite, dann kann ich
sagen: Ich wihle, nach meinem personli-
chen Geschmack, mdoglichst schone Filme
aus und zeige sie meinen Gésten. Alles
andere (auch der Erfolg, und auch die
« Mission», und wie man das alles nennen
will!) ergibt sich von selbst.
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