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LASST

BILDER
SPRECHEN

Eine Studie
iber den Geschmack
des Publikums

Von
H. Bretscher

Vox populi — Vox dei!
Einverstanden. Auchich glaube
an den gesunden Instinkt des
Volkes in politischen Ange-
legenheiten. Aber in Kunst-
dingen 2 Ich habe den Be-
sitzer einer gutgehenden Pa-
peterie in einem wvolkstiin-
lichen Quartier einer Schwei-
zer Stadt gebeten, mir dar-
tiber  Auskunft zu erteilen,
welche Kunstkarten am besten
gehen. Ich glaube, es erhiht
den  psychologischen  Reiz,
wenn ich seine Ausfiihrungen
ohne jede Anderung wieder-
gebe. Das Ergebnis ist, wenig-
stens was die Postkarten-
kunst anbetrifft, eindeutig :
je grosser der Kitsch, um so
besser der Absatz.

6443/3

3 e
Wenn du mich liebst,
_ist immer Oonnenschein !

Wenn mir dein Mund die Freundschaf:
des Herzens zusagt,

Die Kunstkarte par excellence: Die farbigkolorierte Liebeskarte.
Sowohl bei der stidtischen wie bei der lindlichen Bevilkerung
findet dieses Genre begeisterte Abnehmer

Der Inhaber eines Papeferie und Posfl(ariengesclwia'{{es erklart:

Wenn Sie meinen Eindruck iiber
den Geschmack des Publikums
horen wollen, so ist er in Noten aus-
gedriickt : Gut bis sehr gut. Der Beweis :

Ich kaufe die Karten, die mir gefallen,
und die Karten, die ich kaufe, verkaufe

8

ich auch an mein Publikum. Sie nicken

it dem Kopfe ? Aber Sie tiuschen mich
nicht. Die Hauptvoraussetzung eines Re-

porters scheint mir zu sein, dass er die
Leute, iiber die er reportert, nicht fiir
diimmer hilt als sich selbst. Also ich



sehe Thnen auf hundert Schritte an, dass
Ihnmen meine Karten nicht gefallen. Aber
was sagt mir das ? Sind Sie denn ein
Postkartenkiufer ? Sie sind Journalist,
Sie schreiben, wie andere Leute Wasser
trinken : fliissig. Und Sie schreiben {iber-
haupt nicht von Hand, Sie diktieren.
Aber meine Kunden sind in der Regel
keine Diktatoren. Sie sind deshalb nicht
so scharf auf das Schreiben wie Sie. Sie
sind zwar in die Schule gegangen wie
Sie und ich. Aber man kommt aus der
Chung. Und wenn man mal zur Aus-
rahme etwas Wichtiges mitzuteilen hat,
s¢ liasst man lieber Bilder sprechen.

Man hort soviel Schlechtes iiber die
jungen Damen von heutzutage. Man tut
ihnen schwer unrecht. Wissen Sie, welche
Karte von der weiblichen Jugend im-
nier noch am meisten gefragt ist ? Eine
Nonnenkarte ! Einen Augenblick bitte.
Ich habe sie gleich. Eine rotblonde Nonne
steht am Fenster und fiedelt, die Fiedel
in der Hand, wihrend draussen Zypres-
sen stehen und der letzte Abendstrahl
ihre unschuldigen Wangen kiisst. Hier
ist sie, lesen Sie selbst : Hermann Kaul-
bach, Ave Maria. Und das ist bei weitem
nicht die einzige Nonnenkarte, die ver-
langt wird. Wo ist sie gleich, diese
rassige Nonne mit dem roten Kopftuch ?
Hier : Fabiola von Jean Jacques Henner.
Sie wird meist von den leidenschaftli-
chern und deshalb zum Triibsinn oder
Jiihzorn gefragt.
Sehr viele junge Damen schaffen sich
auch gleich mnoch den netten Monch :
« Ein Sonnenstrahl », aus dem Verlag E.
A. Seemann in Leipzig, als Pendant an.

neigenden Briinetten

Aber die Pariser Salonkarten ? Kitz-
lige Sachen. Nein, die fiihre ich prinzi-
piell nicht. Iech habe wohl auch meine

Das Genre
Konfirma-
tionskarten,
das am besten
geht. Das Ori-
ginal ist
koloriert

Jean Jacques
Henner: Fa-
biola. Sehr be-
liebte ,,Kunst-
karte”. Der
Maler gehort
zu jenen ver-
logenen Kit-
schiers, die
den Stolz des
19. Jahrhun-
derts bildeten.
Er war Inha-
ber des .,Prix
de Rome“

Verlogener
Heimatschutz:
Die Karte
wird sehrgern
von Rekruten
gekauft




kleine Kollektion. Aber alles nur prima,
von der Polizei bewilligte Ware. Polizei-
detektive sind fiir diese Sujets meine
kesten Kunden. Sie lieben diese Karten.
Jedem das Seine! Sonst ist in dieser
Beziehung im Geschmack der Bevilke-
rung ein Fortschritt festzustellen. Ich
glaube nicht zu irren, wenn ich das auf
die bildenden, aufklirenden Bestrebungen
der Volkshochschule Seit
einigen Jahren werden ndmlich vorzugs-
weise die Bilder von Plastiken griechi-
scher Kiinstler verlangt. Arbeiter kaufen
hiufig Amor und

zuriickfiihre.

Psyche, wiihrend
von einfachern
Frauen der Dorn-
auszieher bevor-

zugt wird.

Die sogenann-
ten «Schitzelikar-
ten» gehen natiir-
lich immer, denn
Liebe ist ein Ar-
tikel, fiir den es
nie an Absatz fehlt.
Da gibt es keine
Krise. Diese Karten, die
Liebespaare in den ver-
schiedensten  Situatio-
nen darstellen, werden
in allen Farben geboten,
in blau, griin, violett,
rot und gelb. Je farbiger,
desto besser. Jede Nu-
ance der Liebe findet
Kéufer. Bis vor kurzem
war griin und karmin-
rot die grosse Mode. Die
moderne Farbe ist platin
und blau. Sie finden die
Bilder sentimental? Es
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Diese Art Landschaftskarte geht am besten. Riidisiihli
ist im Kunstkartenvertrieb viel populirer als das von
thm verkitschte Vorbild Bécklin

Das tiefsinnige Genre. Die Karte ap-
pelliert an die unbefriedigte Sehnsucht

istaucheinmal eine Dame zumirins Geschiift
gekommen und hat sich eine Karte ausge-
sucht. Wie sie zu diesen «Schiitzelikarten»
gekommenist,hatsie ausgerufen: «Nein,wie
geschmacklos!» und dabei hat sie einen
Hut aufgehabt, den meine Grossmutter
nicht einmal zu ihrem eigenen Begriibnis
Sentimental ! Ich frage
Sie : Lieben Sie denn mit dem Kopfe ?
Zu wenig innerlich ! Ja, Mensch, was
wollen Sie denn, soll man den beiden
jungen Leuten noch ein goldenes Herz
an den Busen heften, um das Innerliche
anzudeuten? Wire

tragen wiirde.

dasgeschmackvol-
ler? Aber beruhi-
gen Sie sich, auch

das konnen Sie
haben. Auf je-
den Fall sind

die Sachen hochst
anstindig, lesen
Sie nur die Sprii-
che, die dastehen:

Unter Deinem Fenster
stel’ ich ganze Tage,
Ach versetze Dich einmal

in meine Lage :

Oder:

Léuft das Gliick auch
gleich zu Zeiten
Anders als man will und
meint,

Ein getreues Herz hilft
streiten

Wider alles, was uns
Feind.



Dreihumoristische Karten, die sehr gut gehen. Ihretiefere Bedeutung migen Psychanalytiker erliutern

Hochanstindig, Sie miissen es selbst
zugeben.

Gemalte Landschaften sind nicht mehr
s¢ gesucht, wie auch schon. Die reell-
sten Sachen, die herrlichsten Kunstwerke,
wie die von Riidisiihli, die alles aufwei-
sen, was das Herz erfreuen kann, See
und Gletscher, Wiesen und Berge, Blu-
rien und Tdubchen, in allen Regenbogen-
farben. Es hilft nichts, sie sind weniger
gefragt als frither. Es ist {iberhaupt
merkwiirdig, alle Karten, die nach einer
FPhoto reproduziert sind, haben sofort
Absatz, die Leute schnappen danach.
Aber wenn wir Reproduktionen von Ori-
ginalgemilden verkaufen wollen, so ha-
ben wir meistens eine unsidgliche Miihe,
die abzubringen. Das Publikum will
einfach keine gemalten Bilder. Bei Land-
schaften mache ich die Erfahrung, dass
die mit Blumen kombinierten am besten
ziehen. Eine der gingigsten ist die Jung-
frau mit Alpenrosen im Vordergrund.

Auch reine Biumensujets, von Photo-

graphien reproduziert, finden immer Ab-
satz. Das Bliimchen
sind neutral. Wenn man nicht weiss, was
wan schicken will, was schickt man da ?
Bliimchen ! Sie kénnen Blumen an Thren
erkrankten Onkel schicken, aber auch,
wenn er Geburtstag hat. Sie LkoOnnen
Bliimchen an Ihre Freundin schicken, aber
auch Thre Frau nimmt sie nicht iibel auf.

Konfirmationskarten ? Sie weisen da
auf ein Genre hin, das in der Tat bei
jedem ernsten Kunstfreund ein leises
Schiitteln des Kopfes erregen muss. Diese
Milchgesichter in langen Hosen, die ir-
gendein Buch in der Hand tragen und
welchen von einem Engel die Krone des
L.ebens aufgesetzt wird. Zugegeben, da
liisst sich iiber den Geschmack des Publi-
kums streiten. Ich versuche auch, den
Bedart mehr nach einer andern Richtung
hinzulenken, Bliimchenkarten anzubieten,
oder Karten einem anstindigen
Spruch. Man bringt das Opfer gern, nur
muss man dann vom Verleger unbedingt

ist nur natiirlich.

mit
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Goldpriagung fir den Text verlangen.
s muss Gold sein, Gold ist sinniger. Es
erhoht den Wert der Karte. Wenn der
anstindigste Text nur mit gewohnlicher
Schrift geschrieben steht, so leidet schon
Deshalb werden
heute

der Absatz darunter.
auch die Osterkarten
roch in Goldschrift hergestellt.

fast nur

Von den Kunstkarten gehen jetzt die
Kinder am besten, Kinderkopfe. Ich weiss
nicht, woher es kommt, aber alles ver-
langt Kinder. Das ist eine Zeiterschei-
nung, aber eine, die in Hinsicht auf die
Ein
Friulein, das ihrem Freund einen Kinder-
kopf schickt, hat ernste Absichten.
Ilerren kaunfen weniger Kinderkdépfe, aber
wenn ein junger Mann einem anstéindigen
jungen Midchen eine Postkarte mit einem
Kindersujet schickt, so ist er so gut wie
verheiratet. Lisst er sie nachher sitzen,
s0 ist er idrger als ein Don Juan. Wenn
das meiner Tochter passieren miisste, so
wiirde ich einen solchen MiAdchenhindler
mit der Reitpeitsche aus dem Hause
jagen. Aber ich habe keine Tochter. Und
mit der Reitpeitsche — ich hiitte doch
ein zu weiches Herz, das sagt meine

Volksmoral nur zu begriissen ist.

Frau immer. Ich konnte keiner Fliege
den Riicken kriimmen. Sehen Sie, diese
Karte da: Der kleine Geiger, eine typi-
sche Kinderkarte, « Daneben gegriffen »
heisst sie. Stimmt, von W. Fialkowska.
Sie ist massenhaft verlangt worden. Das
gleiche Friiulein ist zehn bis 15mal ge-
kommen und hat diese Karte geholt. Ich
weiss nicht, was sie damit macht, viel-
leicht eine geschmackvolle kleine Wand-
dekoration. Auch die Tierfreunde sind
nicht ausgestorben. Hunde gehen, aber vor
allem gehen Katzen stark. Katzen und Kin-
derkopfe halten sich ungefihr die Waage.
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Von den humoristischen Karten ziehen
am besten die humoristischen Kinder.

-Sie kennen doch dieses englische Genre.

Die humoristischen Erwachsenen sind
zuriickgegangen. Sie haben recht, es gibt
da noch einen mehr volkstiimlichen Post-
kartenhumor. Er geht, aber er geht zu-
riick, und ich pflege ihn nicht. Was wol-
len Sie, er liegt mir nicht, er ist mir zu
wenig fein. Eine humoristische Karte, die
guten Absatz hat, ist « Na warte» aus
dem Kunstverlag Emil K6hn in Miinchen.
Jeder kann sich dazu denken, was er
will. Je nachdem ist sie dann humori-
stisch. Aber auch fiir den, der sich gar
nichts dabei denkt, ist sie doch immer
noch schon.

Damit habe ich Thnen im grossen und
ganzen gezeigt, was an Kunstpostkarten
heute geht. Bei einer Postkarte ist es
wichtig, dass die Leute auf den ersten
Blick sehen, was es zu bedeuten hat.
Wenn die Leute erst denken miissen, ist
die Verkaufsmoglichkeit gering. Das Volk
withlt eben nicht mit dem Kopf, es wihlt
mit dem Instinkt. Aber dieser Instinkt
ist gesund. Das ist meine Meinung.

Was glauben Sie denn ? Wenn es sie-
ben Sonntage hintereinander regnet, so
kann es vorkommen, dass auch ich ins
Kunsthaus gehe. s kostet nichts, und
man tut doch seine Pflicht als Kunst-
freund, als Micen, wie Sie das nennen.
Ich sage nichts gegen die moderne Kunst.
Es hat da auch ganz schone Sachen, und
dann kommt eben alles darauf an, wie
man es ansieht. Aber eines kann ich
sagen, ohne zu liigen: Wenn ein Ver-
treter mit einer Kollektion von solchen
Kunstkarten zu mir kime, so konnte er

mir nur Mitleid einflossen.
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