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AUSVERKAUF!

AUSVERKAUF!

Von einem
Warenhauseinkdufer

‘ 8 7enn Anfang Februar die Warenhiu-
ser und die Detailgeschiifte ihre

Ausverkaufsplakate von Fenstern und Wén-
den wegkratzen lassen, haben die meisten
Hausfrauen ein schlechtes Gewissen. Die ei-
nen, weil sie zu viel gekauft haben, darunter

AUSVERKAUF!

manches, womit sie nicht wissen wohin, und
die andern, weil sie {iberhaupt nichts ge-
kauft haben. Viele Frauen stehen dem Aus-
verkauf ratlos gegeniiber, weil sie es nicht
begreifen konnen, warum ihr Geld dem
Kaufmann wihrend dieser Zeit mehr wert
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sein soll, als wihrend des iibrigen Teils des
Jahres. Sie betrachten die angebotenen
Waren mit Misstrauen und gehen um die
Ausverkiufe im grossen Bogen herum. An-

. : dere wiederum denken, «einem geschenk-
x : ten Gaul schaut man nicht ins Maul » und
) ] » kaufen und kaufen, bis der letzte rote Rap-
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//; 4 Wer die Ausverkiufe mit Nutzen benut-
_ zen will, sollte wissen, was er will und wa-
rum er kauft. Ausserdem miisste er Bescheid
wissen iiber Zweck und Sinn, iiber Organi-
sation und Wesen eines Ausverkaufs. Is
geht damit wie mit vielen andern Dingen.
Kommt einer zum Beispiel in eine Gross-
stadt und kennt sich nicht aus, geht er sehr
oft enttduscht nach Hause, wihrend ein an-
derer, der dort Bescheid weiss, fast nicht
mehr nach Hause will.

Viele Frauen geben jahraus jahrein das
Geld aus, das ihr Mann verdient, oder auch
das selbstverdiente, ohne sich der Verant-
wortung voll bewusst zu sein, die sie tragen.
Wenige bemiihen sich, sich im Geldausgeben
g0 zu bilden, dass sie wenigstens die wich-
tigsten Waren ihrem Werte und ihrer Qua-
litdt nach beurteilen kénnen. Wer die Miihe
nicht scheut, sich nach und nach dieses
Wissen beizulegen, wer stets auch die Preise
vergleicht und sich merkt, was er bezahlt,
wird die Ausverkiufe mit dem gleichen Ge-
nusse besuchen, wie ein Kunstkenner eine
Auktion.

Die Gesetze iiber das Ausverkaufswesen
sind in den Kantonen verschieden. In Ziirich
bestimmt das Gesetz iiber das Ausverkaufs-
wesen und die Verordnung iiber dieses Ge-
setz, dass Teilausverkiufe oder sogenannte
Ausnahmeverkiufe — und um diese han-
delt es sich ja hier — jdhrlich nur einmal
fiir die Dauer eines Monats bewilligt wer-
den. Nur fiir Warengattungen, die durch
den Wechsel der Mode stark beeinflusst wer-
den, kann die Bewilligung im gleichen Jahre
zweimal fiir je 14 Tage eingeholt werden.
Bewilligungen fiir solche Ausverkiiufe wer-
den nur in der Zeit vom 15. Januar bis Ende
Februar und fiir den Monat Juli erteilt. Das
Gesetz bestimmt auch, dass in solchen Aus-
nahmeverkiufen die in diesen Verkauf ein-
geschlossenen Waren entsprechend zu be-
zeichnen und von den {iibrigen Waren ge-
ILINDENMWHO E G }  trennt, feilzubieten sind.

T LR ; In den grossen Detailgeschiiften und Wa-




renhiiusern wird nun meistens das gesamte
Warenlager fiir den Ausverkauf angemel-
det und das Warenlager wird in zweierlei
Kategorien eingeteilt, ndmlich in solche Wa-
ren, die fiir den Ausverkauf zu stark redu-
zierten Preisen angeboten werden, und in
solche, fiir welche lediglich eine Reduktion
von 10 % in Frage kommt. Die letztern sind
ausnahmslos ganz kurante Waren, die das
ganze Jahr gefithrt werden und nun aus-
nahmslos eben um 10 % billiger zu haben
sind als sonst. Diese Reduktion ist voll-
stiindig reell und man darf jedem bekann-
ten Geschift glauben, dass diese Reduktion
vollkommen korrekt gegeben wird. Der an-
dere Teil des Warenlagers sind Waren, die
aus Griinden verschiedener Art stark redu-
ziert in den Ausverkauf kommen. Da sind
erst einmal diejenigen Waren, die schon
lingere Zeit am Lager sind und infolge-
dessen, auch wenn sie sich in der Qualitét
voll erhalten haben, im Preis reduziert
werden. Waren, die sich zu langsam um-
setzen, belasten das Geschift. Es ist der
Wunsch des tiichtigen Kaufmanns, alle Wa-
ren so rasch als moglich umzusetzen. Es ist
ihm selbst ein bedeutender Verlust auf Wa-
ren, die sich schwer und langsam verkau-
fen, lieber, als wenn er sie das nichste Jahr
noch einmal auf die Inventurliste setzen
miisste.

Da sind zum Beispiel Wollstoffe, deren
Dessin vor einigen Jahren modern war und
die kurz vor einem Wechsel in der Mode
noch ins Lager gekommen sind. ‘Die Des-
sins sind zwar noch nicht altmodisch, aber
werden nur noch von Kunden gekauft, die
die Mode weniger beachten und die die Des-
sins kaufen, weil sie ihnen nicht missfallen.

Oder da sind im Teppichlager Gardinen,
die eine Breite haben, welche in den mo-
dernen Wohnungen nicht mehr verwendet
werden konnen und deren Nachfrage in-
folgedessen immer kleiner wird. Das Lager
in diesen Gardinen ist dem heutigen Ver-
brauch entsprechend zu gross und soll re-
duziert werden.

Im Herrenartikellager befinden sich Kra:
gen mit der Marke « Apoll», welche neuer-
dings durch eine andere Marke ersetzt wur-
den. Infolgedessen sollen diese Kragen mog-
lichst schnell verschwinden, damit das Sor-
timent wvollkommen in der neuen Marke
durchgefiihrt werden kann. Solche und #hn-
liche Griinde veranlassen den Geschiftsin-
haber, diese Waren um 20, 30, 40 oder noch

- es gehtum die Meisterschaft -Wichtig
genug um Kola Dallmann zu nehmen.
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Wean Sig Geld anlggen,
Wean Sie Geld brauchen,

steht die

Schweizerische Volksbank
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Verfiigung; sie bedient Sie entgegen-
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mehr Prozent zu reduzieren, um Platz zu
schaffen fiir die neuen Waren, welche be-
reits bestellt sind und im Februar herein-
kommen. Der Platz in einem Detailgeschift,
selbst wenn dasselbe noch so gross ist, ist
fiir jeden Rayon ein beschrinkter. Man kann
Waren nicht jahrelang aufbewahren, selbst
wenn dieselben zu reguliiren Preisen mit der
Zeit Absatz finden, denn sie sperren den
Platz dem Neuen, das kommt und geht und
kommt und geht.

Zu dieser Gruppe von Waren gehoren auch
diejenigen Artikel, welche durch irgend-
welche Vorfiille nicht mehr ganz sauber und
frisch sind: Weisse Hemden, die einmal
vom Tisch gefallen sind, Leinenstoffe, die
einmal nicht gut eingepackt wurden und
deshalb verstaubten. Solche Waren sind von
andern nicht mehr zu unterscheiden, wenn
beide einmal gewaschen wurden. Der Kauf-
mann aber zieht es vor, sie zu reduzieren,
statt die Spesen der Waschanstalt zu bezah-
len und sich ausserdem noch der Gefahr
auszusetzen, dass ihm ein Kunde vorwirft,
die Ware sei nicht mehr neu, sondern schon
einmal gewaschen.

Eine viel grossere Bedeutung nehmen in
den Ausverkiufen aber speziell jene Waren
ein, die dem Modewechsel ganz besonders
unterworfen sind. Diese Waren geben ja
auch diesen Ausverkiufen den Sinn und den

Namen : « Saison-Ausverkauf.» Damenkon-
fektion. Modes, Seidenstoffe, Nouveautés,
Damenkleiderstoffe, feine Damenwische,

sind die Rayons, die das Hauptkontingent
in derartigen Waren stellen. Hier gilt der
Grundsatz : «Der erste Verlust ist der
beste.» Und bei diesen Artikeln findet auch
die weitaus grosste Reduktion in den Prei-
sen statt. Es hat fiir den Kaufmann keinen
Sinn, die Winterhiite iiber den Sommer auf-
zubewahren und sie womdglich noch den
Motten zum willkommenen Mahle anzubie-
ten, oder schwere Winterméntel einzu-
kamphern, um sie im niichsten Herbst als
unmoderne Stiicke wieder auszupacken.
Deshalb scheut er sich nieht vor noch so
grossen Augenblicksverlusten auf diesen
Stiicken, denn sein Traum ist, gerade in
diesen Modeabteilungen mit Beginn der
neuen Saison die vollstindig leeren Schrinke
mit lauter neuen Waren auszufiillen und
seiner Kundschaft zeigen zu konnen, wie
mit dem neuen Friihling wiederum die
ganze Mode sich verindert hat.

Da ist ein Samthut, der im Dezember



Fr. 85 kostete, den er nun fiir Fr. 25 gibt,
und ein Pelzmantel von Fr. 800 Wert, der
nun die Hilfte kostet. Selbstverstindlich
ist die Reduktion auf den teurern Stiicken
die fiihlbarste. Denn ein Hut, der schon zu
Anfang nur Fr. 9 gekostet hat, ist auch im
Ausverkauf meistens noch einige Franken
wert.

Selbstredend werden diese Preisreduktio-
nen nicht etwa willkiirlich gemacht, sondern
nach ganz bestimmten Grundsiitzen von den
Abteilungsleitern jedes Rayons festgesetzt.
Je linger ein Artikel am Lager ist, desto
grosser ist die Reduktion. Je ausgesproche-
ner er der Mode der letzten Saison Aus-
druck gab, um so wertloser ist er fiir die
nichste Saison. Es wird jedes einzelne
Stiick gepriift, und ein kluger Abteilungs-
chef versucht, den Wert eines jeden Stiickes
nicht nur mit seinen Augen, sondern auch
mit denjenigen der Kiiuferin abzumessen.
Er weiss, dass der Erfolg eines Ausverkau-
fes in hohem Masse davon abhingt, dass
er versteht, die Preise dem «Januarwert »
des betreffenden Gegenstandes moglichst
genau anzupassen. Man darf sich ohne wei-
teres darauf verlassen, dass die alten, auf
den Etiketten vermerkten Preise vollstindig
richtig sind.

Oft sehen sich die Geschiiftsinhaber ver-
anlasst, zu den Waren, die sie selbst stark
reduziert in den Ausverkauf werfen, noch
andere Waren dazuzukaufen. Die Griinde hier-
tiir sind verschieden. Ein Ausverkauf muss,
wenn er rentieren soll, das heisst, wenn die
Einnahmen dem Aufwande an Reklame und
sonstigen Unkosten entsprechen sollen, sehr
grosse Tageslosungen bringen. Da die Aus-

verkiufe meist wochenlang dauern, muss -

also ein grosses Warenlager fiir diese Ver-
kéufe vorhanden sein, sonst riskiert das Ge-
schift, bei gutem Einschlag des Verkaufes.
nach kurzer Zeit der Nachfrage nicht ge-
niigen zu koénnen. War nun das verflossene
Jahr ein gutes Jahr, das heisst, haben Friih-
lings- und Herbstsaison in den Moderayons
einen guten Erfolg gehabt und war in den
iibrigen Abteilungen der Verkauf so, wie
er bei den Wareneinkiiufen vorausgesehen
war, so sind natiirlich die Restbestinde an
Waren, die fiir den Ausverkauf vorhanden
sind, verhiltnisméissig klein. In diesem
Falle wird der Geschiiftsinhaber sich um-
sehen nach Waren. die er fiir den Ausver-
kauf den seinen hinzufiigen kann. Es ist
ihm dies auch aus andern Griinden noch

poroése
Gewebe
der

Dr. Lahmann
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die wissen, dass wahre Schén-
heit nicht oberflachliche, sondern
griindliche Kérperpflege bedingt,
sind vorsichtig in der Wahl ihrer
ZAHNPFLEGEMITTEL.

Trybol

bietet alles, was die Wissenschaft
tiberhaupt von einer Zahnpasta
verlangen kann und kostet, weil
schweizerisch, nur Fr. 1.20. Dazu
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MAGGI-KLEIE
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sehr willkommen. Es ist ganz klar, dass er
an den Waren, die er zu stark reduzierten
Preisen verkauft, Geld verliert, und es ist
ihm Husserst angenehm, wenn er Waren fin-
det, die er ebenso vorteilhaft in den Ver-
kauf bringen kann wie die iibrigen, an
denen er aber noch verdient. Es ist ihm da-
zu oft reichlich Gelegenheit gegeben. Seinen
Lieferanten. Fabrikanten und Grossisten
geht es ja nicht anders als ihm selbst. Auch
sie haben Waren der vergangenen Saison
im Lager, die sie aus gleichen Griinden wie
der Detailkaufmann, um jeden Preis an den
Mann bringen wollen, denn fiir die Fabri-
kanten und Grossisten, die ihre Ware aus-
schliesslich an Fachleute und Kenner ver-
kaufen miissen, ist es erst recht unmdoglich,
mit alten Bestinden und vorjihrigen Kol-
lektionen das Geschiift zu machen. Das An-
gebot an solchen Lagerposten ist oft so
gross, dass der Detaillist sich beherrschen
muss, um nicht zu viel zu kaufen. Auch
hier ist das Angebot natiirlich nach einem
guten Jahr klein und nach einem schlech-
ten Jahr gross. Es ist jedoch nicht gesagt,
dass gut und schlecht fiir den Fabrikanten
und Detaillisten immer zusammenfallen,

Da der Detaillist diese Posten Waren
meist ausserordentlich giinstig kaufen kann,
ist es ihm maoglich, dieselben weit unter
ihrem sonstigen Werte in den Verkauf zu
bringen, und trotzdem oft daran noch einen
verhiltnismiissig guten Nutzen zu erzielen.
Bei diesen Posten handelt es sich absolut
nicht um Fabrikate, die aus minderwertigen
Materialien fiir die Ausverkiufe fabriziert
worden sind. Billige und minderwertige
Ware wird immer fabriziert, das ganze Jahr
hindurch. um der Nachfrage nach ebenso
billigen Waren geniigen zu konnen. Auch
Restposten soleh billiger Waren werden ge-
nau so wie alle andern Waren fiir den Aus-
verkauf angeboten. Die Waren, die von den
Fabrikanten und Grossisten zu solch redu-
zierten Preisen angeboten werden, sind in
der Qualitiit sehr gut, mitteliniissig oder ge-
ring, je nachdem, und werden eben billiger
verkauft, weil sie der kommenden Mode
nicht mehr entsprechen, oder aus Griinden,
die sich decken mit denjenigen der Detail-
listen, und die wir schon geschildert haben.

Was kauft man nun aber am besten im
Ausverkauf ? Tausend Antworten auf eine
Frage. Die Hausfrau steht hier vor dhnlichen
Problemen wie der Bankier oder der Pri-
vatmann, der sein Geld anlegen will. Die



Hausfrau wiirde sich am besten. genau wie
der Bankier, ihr disponibles Geld in zwei
Teile teilen. und die eine Hilfte erst einmal
in «todsicheren Werten » anlegen. Wasch-
und Toilettenseife. Taschentiicher Nihfaden,
Geschirr, Hauswische, Kiichengerite sind
Dinge, die das ganze Jahr hindurch regel-
miissig gebraucht werden oder  in gleichen
Abstinden angeschafft werden miizsen. Da-
von. am Anfang des Jahres einen Teil oder
den ganzen Jahresbedarf zu reduzierten Prei-
sen. und seien es auch nur 10 % Ermissi-
gung, zu kaufen. ist sicher nicht falsch,
denn ausser dem Geld erspart man sich auch
noch die Zeit, die man sonst das ganze Jahr
hindurch vergeudet. um diese Gegenstiinde
bei Bedarf zu kaufen. Die andere Hélfte
wiire dann fiir Occasionen, vorteilhafte, sich
bietende Anlagen frei zu halten. Wer
sich z. B. mit dem Gedanken trigt, bald
einen Teppich zu kaufen. wird sicher nicht
falsch handeln. wenn er sich iiberzeugt, ob er
nicht ein Stiick, wie er es braucht, im Aus-
verkauf vorfindet. Die Ersparnis fillt bei
einem solchen Stiick natiirlich gewaltig ins
Gewicht.

Wie der zweite Teil des zur Verfiigung
stehenden Geldes praktisch im einzelnen
Fall am besten anzulegen ist. ist schwer zu
raten. Am besten wird man da wohl die in
Betracht kommenden Rayons, die Konfek-
tion. die Abteilung der Modeartikel und Par-
fiimerien usw, durchwandern und sich das
ergattern, was einem eben am verlockend-
sten erscheint, was man sich schon lange
gewiinscht hat und was man sonst vielleicht
nicht kaufen wiirde, weil es einem zu teuer
wiire.

An diesen Ausverkiufen wird man das
eine Mal mehr und das andere Mal weniger
Freude erleben; aber dies wird wohl bei die-
sen Kiufen auch nicht anders sein als beim
reguliren Einkauf.

Wo der einzelne fiir sich in den Ausver-
kédufen den grossten Vorteil findet, wird er
wohl selbst nur mit der Zeit herausfinden,
denn Uebung macht den Meister auch in der
Beniitzung der Ausverkiufe. Uebung in Wa-
renkenntnis und Selbstbeherrschung.

Die Redaktion des ,,.Schweizer Spiegel“ bittet,
bei unverlangt eingesandten Manuskripten, An-
fragen usw., Riickporto beizulegen. Die Blitter
sind nur auf einer Seite zu beschreiben.

wenn Sie aus dem
Bette kommen, um
= sich fiir Ihr Tage-
werk zu riisten, wissen

Sie

warmes liessendes Wasser

wohl zu schiitzen. Sie fiithlen sich damit
besser gewaschen und in Ihrer Toilette
vervollstindigt. * * *

Wieviel niitzlicher aber ist ein
»,CUMULUS® Warmwasser-Boiler erst fiir
die Hausfrau, sie, die jedem Augenblick
warmes Wasser zur Hand haben muss —
und wie froh sind Sie wieder dariiber,
wenn Sie abends — ohne Vorbereitungen
— eine Dusche oder ein Bad nehmen
kénnen! * * *

Dabei ist diese Warmwasser-Zuberei-
tung mit dem
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sehr vorteilhaft,”da sie durch den billigen
Nachtstrom geschieht. Cumulus ist der
beliebteste Boiler, Tausende sind im In- u.
Ausland im Betriebe. Der Cumulus-Boiler
ist nach bewihrten Grundsitzen und Er-
fahrungen kon-
struiert. * Ver-
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