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Wie macht der
Schweizer-Spiegel Propaganda?

Durch Inserate in Zeitungen und Zeitschriften, durch Lichtreklame und Kino,
durch Plakate, Prospekte und Werbeschreiben. Alle diese Propagandamittel
sind fiir den Schweizer-Spiegel wie fiir jede Ware, die Absatz finden soll, ob
es sich um Seifen, Schreibmaschinen, Boiler oder Zeitschriften handelt, gut und
notwendig.

Aber die Reklame fiir eine Zeitschrift ist schwieriger als fiir Produkte, bei denen
man zum vornherein weiss, wo man die Interessenten suchen muss.

Wenn Sie eine Seife zu verkaufen haben, so konnen Sie Prospekte wahllos
in jeden Familienbriefkasten legen lassen. Keiner ist verloren. Wenn Sie eine
Fleischschneidemaschine an Metzgermeister absetzen wollen, so wissen Sie,
dass es eine Fachzeitung gibt, die in die Hand aller Metzgermeister kommt.

Auch fiir eine Zeitschrift, die sich an ganz bestimmte Schichten der Bevélkerung
wendet, an Katholiken oder Protestanten, an Sozialisten oder an konservative
Kreise, ist die Propaganda immer noch verhdltnismassig einfach. Den Absatz
fir eine sozialistische Zeitschrift wird niemand bei den Milliondren suchen.
Die Abonnenten fiir eine konservative Zeitschrift werden in der Hauptsache in
den Kreisen der Besitzenden zu finden sein.

Wo aber soll der Schweizer-Spiegel werben, der Anhanger unter Pfarrern sowohl
wie unter Atheisten, bei Professoren und Handwerkern hat, in Familien mit einem
jahrlichen Einkommen von Hunderttausenden von Franken und solchen, die
monatlich nicht mehr als 400 Franken zur Verfiigung haben?

Eine erfolgreiche Werbung fiir den Schweizer-Spiegel ist nur dadurch maoglich,
dass die Freunde unserer Zeitschrift uns dabei helfen. Wir kénnen uns nicht
beklagen. Ohne jede Aufforderung erhalten wir immer wieder Adressen zuge-
sandt, bei denen unsere Freunde Interesse fiir den Schweizer-Spiegel voraus-
setzen. Dieser freiwilligen Mitarbeit verdanken wir das wertvollste Propaganda-
material. Noch viele unserer Freunde wiirden sicher gern an unserm Erfolg
mitarbeiten.

Deshalb legen wir dieser Nummer eine Karte bei, mit der Bitte, uns auf der-
selben Adressen von Bekannten einzusenden, bei denen Sie Interesse fiir den
Schweizer-Spiegel vermuten. Die eingehenden Adressen werden daraufhin gepriift,
ob sich darunter Schon-Abonnenten befinden. Diese werden ausgeschieden.
Die andern erhalten einen Werbebrief und eine Probenummer mit oder ohne
Bezug auf Sie, ganz wie Sie es wiinschen.

Wir zeigen uns fiir Ihre Freundlichkeit gern erkenntlich. Fiir jeden Abonnenten,
den wir durch Ihre Adressen gewinnen, schicken wir lhnen ein Geschenk
im Werte von mindestens fiinf Franken. Bitte, fiillen Sie die Karte aus!
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Muttelst berder Dawmen wird die Haut
zwischen dusserem Augenwinkel und
Schlife so geknetet, dass die Furchen,
aus denen die Krdhenfiisse bestehen,
verschwinden. Man knete senkrecht zu
den Falten. - Beniitzen Ste dazu die
COréme Malacéine. - Von erfrischen-
der Milde, vereinigt sie das blendende
Weiss der Lilie mit exquisitem Dufft.
Parfumerie Monpelas Paris. M 35
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