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Welche Wirkungen hat das Fernsehen
auf die Kinder? - Neue wissenschaftliche Ansiitze
zur Sozialisation durch das Fernsehen
lic. phil. Heinz Bonfadelli

Assistent am Publizistischen Seminar der Universitit Ziirich

Ueber den EinflufB des Fernsehens
auf die Jugend ist schon sehr viel
geschrieben und noch viel mehr be-
hauptet worden: Positives wie Ne-
gatives. Es ist ein Thema, das in den
unterschiedlichsten Verkleidungen
anzutreffen ist wie TV-Uebersatti-
gung, Lernen durch TV, Aggressivi-
tit, Imitation, Identifikation, Me-
dienkonsum,  Wirklichkeitsflucht,
Passivitat, Kreativitatsverkiimme-
rung usw. Umso wichtiger scheint
es, dal man auf diesem Gebiet, wo
so viele kontroverse und einander
widersprechende Meinungen und
Auffassungen existieren, zu trennen
versucht zwischen dem, was wissen-
schaftlich einigermaflen abgesichert
ist, und dem, was man glaubt zu
wissen, was man aufgrund bestimm-
ter vorgegebener Interessen und
Werte unhinterfragt behauptet oder
was man der gangigen Mehrheits-
meinung zuschreibt.

Nun ist es aber leider nicht so,
dass der Medienpraktiker oder der
Lehrer sich einfach der wissenschaft-
lichen Massenkommunikationsfor-
schung zuwenden kann, um dort die
entsprechenden «Rezepte» und «Ant-
worten» zu finden auf die Fragen
«Welche Wirkungen hat das Fern-
sehen auf unsere Kinder?» oder
«Wie konnen die Medien entspre-
chend gewisser vorgegebener pad-
agogischer Zielsetzungen kontrol-
liert und effektiv eingesetzt wer-
den?» — Einerseits gibt es noch keine
wissenschaftliche Gesamtsicht des
Problemkomplexes sozialisatorische
Fernseheinfliisse auf die Kinder, und
die wissenschaftlichen Kenntnisse
zu diesem Thema sind bis jetzt nur
fragmentarisch und so auch ver-

zerrt, anderseits macht sich der Laie
oft viel zu einfache Vorstellungen
iiber den Einfluf} und die Wirkungs-
moglichkeiten der Massenmedien.
Diesem naiven und unreflektierten
Gebrauch des Konzeptes «Wirkung»
und daraus folgend dem Anliegen
des Praktikers wie auch zum Teil
der altern Medienwissenschaft, ein-
deutige Beweise fiir eine unmittel-
bare und direkte Wirkung der Me-
dien auf die Kinder und Jugend-
lichen sicherzustellen, wird aber der
komplexen Wirklichkeit des Kom-
munikationsprozesses nicht gerecht
und interpretiert sie in stark «me-
chanistischer» Verkiirzung. Massen-
kommunikation ist eben in der Re-
gel keine notwendige und hinrei-
chende Ursache fiir bestimmte Wir-
kungen. Die Aussagen und Botschaf-
ten der Medien werden nur wirk-
sam uber intervenierende soziale
Einfliisse und Instanzen wie die
Schule, die Familie und die Kame-
raden. Das heifit nun aber nicht,
dafl die Massenmedien oder im spe-
ziellen das Fernsehen keinen FEin-
flu auf die Kinder hitten. Viel-
mehr ist es so, daB das Fernsehen
im umfassenderen Zusammenhang
von allgemeinen sozialen Beziehun-
gen, Bediirfnissen, Erwartungen, Fa_
higkeiten und Chancen der Kinder
untersucht werden muf}. Der person-
liche sinnhafte Gebrauch und Nut-
zen des Fernsehens durch unsere
Kinder mufl im Zentrum unserer
Aufmerksamkeit stehen. Und diese
Beziehungen zum Medium, also das,
was die Kinder glauben, durch das
Fernsehen zu gewinnen, was es ih-
nen bedeutet, welchen Nutzen es fiir
sie hat, sind beeinflufit durch eine
Vielzahl unterschiedlichster Einfliis.
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se der fur das Kind relevanten Er-
ziehungsinstanzen.

Die Massenkommunikationsfor-
schung gibt also keine direkte Ant-
wort auf die naiven und nicht be-
antwortbaren «Warum (sehen die
Kinder fern) —» und «Was (sind die
Wirkungen des TV)»-Fragen. Viel-
mehr miissen diese umformuliert
werden in wissenschaftliche Fragen
folgenden Typus: Welche Person-
lichkeitsstrukturen, welche psychi-
schen Probleme oder welche sozia-
len Milieus sind verkniipft mit er-
hohtem Medienkonsum oder be-
stimmten inhaltlichen Programm-
priaferenzen der Kinder?

Ungliicklicherweise fiithrt diese
wissenschaftliche Strategie des Su-
chens nach Wenn-Dann-Zusammen-
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hangen (z.B. wenn das Kind aus
der Unterschicht stammt, dann ist
es wahrscheinlich, daf} es einen hé-
hern TV-Konsum hat) zu vielen em-
pirischen Einzeluntersuchungen und
wissenschaftlichen Teildisziplinen,
die fiir den Nicht-Fchmann schwer
zu iiberschauen und kaum zu einer
Gesamtsicht zu integrieren sind. Ein
gewisser Bezugsrahmen ist somit er-
forderlich, der die verschiedenen
Teilaspekte, die erforscht werden,
zusammenzufassen vermag, es auch
ermoglicht, neue und fir die Praxis
relevante Fragestellungen aufzuzei-
gen und der Entscheidungshilfen
gibt, was zu tun ist und was in der
Praxis auch verwirklicht werden
kann. — Ein solch integrativer Be
zugsrahmen bildet der Sozialisa-
tionsbegriff.

Sozialisation durch Massen-
kommunikation

Sozialisation bezeichnet alle jene
Prozesse, durch die ein Individuum
in Auseinandersetzung mit andern
Personen wie seinen Eltern und im
weitern Sinn mit seiner gesamten
Umwelt die ihm gemiflen Muster
sozial relevanten Verhaltens ent-
wickelt. Diese Lernprozesse, d. h.
die Entwicklung der Wahrnehmung,
der Sprache, des Denkens und der
Erwerb von Werten, Einstellungen,
Fahigkeiten, Verhaltensweisen, sind
darum notwendig, weil der Mensch
als biologisches Wesen zur Welt
kommt und im eigentlichen Sinn
erst Mensch werden mub.

Diese Sozialwerdung des Men-
schen ist kein ausschlieilich gene-
tisch gesteuerter Prozef, weil der
Mensch weltoffen und nicht wie das
Tier durch Instinkte gesteuert ist,
und sich entsprechend den verschie-
denen Umwelteinfliissen je andere
Personlichkeiten entwickeln kénnen.
Will man diese Entwicklungspro-
zesse vom Kind iiber den Jugend-
lichen zum Erwachsenen besser ver-
stehen lernen, mufl man sie als Pro-
zesse der Informationssuche analy-
sieren, durch die das Kind lernt, was
es von der Welt erwarten kann und
was die Welt von ihm erwartet. Das
Kind ist also abhéngig von den Infor-
mationen, die ihm andere iiber die
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Umwelt, deren Bedeutung und den
Moglichkeiten seines Handelns in
eben dieser Umwelt geben. Neben
der direkten prsonlichen Erfahrung
sind die meisten dieser Informatio-
nen sozial vermittelt durch ver-
schiedene  Sozialisationsinstanzen
wie die Familie, die Schule, die Ka-
meraden und die Massenmedien.
Die Informationsabhiangigkeit des
Kindes, oder anders gesagt, die zen-
trale Bedeutung der Kommunika-
tionsprozesse fur die Entwicklung
des Kindes hat zur Folge, daf} die So-
zialisationsagenten als Kommunika-
tionsquellen die sich entwickelnden
Realitatskonzeptionen des Kindes
entscheidend beeinflussen  durch
Kontrolle, Selektion und Interpre-
tation der Sozialisationsinhalte, die
an das Kind herangetragen werden.

In diesem Sinn ist die Bedeutung
oder der Einfluf} des Fernsehens auf
das sich entwickelnde Kind zu se-
hen: Die Art und Weise wie das
Kind seine Umwelt zu sehen und zu
interpretieren lernt und wie es sich
ihr gegeniiber verhalt, ist eine Funk-
tion jener Information iiber die Um-
welt des Kindes, wie sie auch durch
die Massenmedien tagtaglich kom-
muniziert und vermittelt wird.

Die Massenmedien sind so Soziali-
sationsagenten wie die Familie und
die Schule, weil sie dem Kind Infor-
mationen uber die Welt, iiber vor-
herrschende Werte und Verhaltens-
vorbilder prasentieren. Umgekehrt
sind die Medien wiederum nur eine
Fazette im gesamten komplexen In-
formations- und Austauschprozef
zwischen dem Kind und seiner Um-
welt: Wahrend das Fernsehen ein
unentbehrlicher Vermittler aufBer-
familidrer Realitaten darstellt, ist es
doch wiederum integriert in eben
diese Familie, und sein Einfluf} ist
vermittelt und tiberlagert durch die
Kontrolle, die Normen, Werte und
Einstellungen der Eltern.

Um die Sozialisationsmoglichkei-
ten des Fernsehens angemessen be-
urteilen zu kénnen, mufl das Fern-
sehen als integrierter EinfluBfaktor
im gesamten Sozialisationsgeschehen
analysiert werden, das selbst wieder-
um aktiv durch das Handeln des
Kindes selbst beeinflufit und struk-
turiert wird. Welchen Gebrauch die

Kinder vom Fernsehen machen und
ob sie es iiberhaupt nutzen, hingt
also davon ab, wie sie sich selbst
und ihre Bediirfnisse sehen, wie sie
ihre Umwelt, ihre Familie, ihre
Schule und ihre Kameraden beur-
teilen, wie wichtig diese fur sie
sind, und wie die Eltern den Erwar-
tungen ihrer Kinder entgegenkom-
men und diese sinnvoll zu steuern
und zu erfiillen vermogen.

Das Fernsehen als Sozialisations-
instanz

Das Fernsehen als Element des
Einflufifeldes, in dem das Kind
steht, hat bestimmte ihm eigenen
Vorteile und Einschrankungen. Es
geht iiber gewisse soziale, geogra-
phische und zeitliche Grenzen hin-
aus, die den andern Sozialisations-
agenten gesetzt sind, anderseits ver-
mag es nicht auf das Verhalten und
die Lernprozesse seiner kindlichen
Zuschauer zu reagieren im Sinne
von positiven oder negativen Sank-
tionen. Zudem ist es typischerweise
selbst integriert in einen zweiten
Sozialisationsagenten, die Familie
namlich. Vielleicht liegt auch darin
ein Grund fiir die betrachtlichen ne-
gativen Vorurteile und Verhaltens-
unsicherheiten gegeniiber seinen
vermeintlichen Wirkungsmoglich-
keiten. Als Sozialisationsagent in-
nerhalb des Wirkungskreises eines
andern Agenten kommt es natiir-
licherweise zu Widerspriichen, Ver-
drufl und Aerger. Seine Botschaften
und Ansichten stimmen oft nicht
mit den elterlichen Erziehungszie-
len {iberein und beeintrachtigen
oder durchkreuzen deren Willen.
Das fiithrt zu entsprechenden Reak-
tionen der Eltern: Seheinschrankun-
gen und Kontrolle einzelner Sen-
dungen, Versuche, die Interpreta-
tion und den Einflufl der Sendungen
durch Gespriche zu steuern, oder
einfach zu Forderungen nach bes-
sern Programmen.

Man kann also
Weise von einer Konkurrenz zwi-

in bestimmter

schen den herkommlichen Sozialisa-
tionsinstanzen und dem Fernsehen
sprechen. Damit aber mandveriert
man das Fernsehen leicht in eine
Position, die seinem Auftrag und



seinem Selbstverstandnis nicht voll
entsprechen. Denn nach wie vor ar-
beitet es primar nach den Prinzi-
pien der Aktualitit und der Publi-
zitat; sozialisatorische Gesichtspunk.
te spielen nur eine untergeordnete
Rolle. Im Gegensatz zur Familie, die
mit einer gewissen zeitlichen und
sachlichen Konstanz bestimmte Er-
ziehungsziele verfolgt, préasentiert
das Fernsehen ein breites und hete-
rogenes inhaltliches Angebot, das
sich als Widerspiegelung des Plu-
ralismus unserer Gesellschaft ver-
steht. Zu dieser Vielzahl einander
widersprechender Sozialisationsan-
gebote kommt seine zeitliche Dis-
kontinuitat und der rasche Wechsel
der aufgegriffenen Sozialisationsthe-
men hinzu, welche die Sozialisa-
tionsmoglichkeiten des Fernsehens
stark einschranken.

Trotzdem sind natiirlich bestimm-
te konsistent propagierte Werte und
Grundhaltungen vorhanden, denen
die Forschung nachzugehen hat. Es
ist dabei zu fragen, unter welchen
Umstinden solche Uebereinstim-
mung und Konsonanz in Fakten und
entsteht, und
nicht so, wie sie sich aus der Wirk-
lichkeit ergibt, sondern wie sie sich
durch wirklichkeitsverzerrende Aus-
wahl der Kommunikatoren selbst

Argumenten zwar

ergibt.

Um bei den Kommunikatoren zu
bleiben, ein grofier Unterschied zur
Sozialisation in der Familie und
Schule besteht beim Fernsehen dar-
in, dafl der Kommunikator als So-
zialisator auf die Reaktionen, Inter-
essen und Bediirfnisse der Zuschau-
er nicht direkt eingehen kann. Der
Kommunikations- oder Sozialisa-
tionsprozel steht nicht mehr in ei-
nem unvermittelten Zusammenhang
des alltiaglichen Prozesses der Welt-
bewiltigung durch das Kind. Dies
hat Konsequenzen fiir die Medien-
botschaften selbst, die als vorgefer-
tigte, normierte und objektivierte
nicht mehr unmittelbares Interesse
anzusprechen vermogen. Sie miissen
darum so unterhaltend beschaffen
sein, daf sie trotzdem Sehmotivation
wecken, was ihre Wirkungsmog-
lichkeiten einschrankt. Noch weit-
gehend unbekannt sind jene Fakto-
ren, die dariiber bestimmen, ob es

dem Kind iiberhaupt gelingt, die
vermittelte Medienrealitat auf seine
konkrete Situation zu beziehen, sie
in seine Handlungsentwiirfe zu in-
tegrieren und diese entsprechend
umzustrukturieren. Auf jeden Fall
ist dieser «WirkungsprozeB» viel
komplizierter als man sich gemein-
hin vorstellt und darf auf keinen
Fall als etwas «Passives» begriffen
werden, das da einfach so ablauft.

Im allgemeinen hat man es mit
verschiedenen 7ypen von Kommu-
nikatoren zu tun, die Redaktion als
komplexes soziales Gebilde, die na-
tiirlichen, am Bildschirm erschei-
nenden Personen, die literarischen
Symbolfiguren und die Heroen und
Helden. Sie verkorpern unterschied-
liche Identifikationspotentiale, ru-
fen zum Teil direkt zur Nachah-
mung auf und sind bisweilen stark
stereotypisiert, was entsprechende
Imitationsprozesse erleichtert, aber
auch zu verzerrten Vorstellungen
iiber die Realitat fithrt. Den unter-
schiedlichen Kommunikationstypen
entsprechen verschiedene Maoglich-
keiten, Sozialisationsinhalte norma-
tiv zu propagieren durch bestimmte
Sozialisationsstrategien: das Vorge-
ben von Beispielen, die Struktur und
Wirksamkeit unterschiedlicher Bei-
spiele, die stellvertretende Bekraf-
tigung und Bestrafung. Im Unter-
schied zur Familie zeigen sich aber
auch hier wieder die Grenzen des
Fernsehens. Es kann Kinder nicht
belohnen durch Liebe, Zuneigung
und materielle Sachen. Es kann sich
nicht auf die individuellen Eigen-
arten und Voraussetzungen der Kin-
der einstellen und vermag auch
nicht, entsprechende Gelegenheiten
zum Einiiben der gezeigten Verhal-
tensweisen anzubieten.

Zudem ist das Fernsehen selbst
stark beeinfluBit durch die verschie-
denen gesellschaftlichen Instanzen.
7Zu einem groflen Teil werden von
ihm Aussagen und Inhalte verbrei-
tet, die das Resultat anderer Soziali-
sationsagenten sind.

Sozialisationsinhalte
Ueber die schon genannten Cha-

rakteristika der Medienbotschaften
hinaus ist es nicht leicht, sich einen

Ueberblick iiber die potentiellen
Bereiche der Sozialisation durch das
Fernsehen zu verschaffen. Durch
entsprechende wissenschaftliche In-
haltsanalysen der einzelnen Pro-
grammtypen, der Quantitat und der
Qualitat der von Kindern gesehe-
nen Sendungen, hat die Publizistik-
wissenschaft bis jetzt vor allem Aus-
sagen gemacht zu Themen wie Ge-
walt, Geschlechtsrollen, Rassenfra-
gen, Minoritatsdarstellung, Stereo-
type, Werbespots u. a. m. Ohne hier
ndaher auf die Resultate dieser Un-
tersuchungen eingehen zu konnen,
kann doch verallgemeinernd gefol-
gert werden, daf} die Kinder und
Jugendlichen kein sehr anziehendes
Bild der Welt durch das Fernsehen
vermittelt erhalten. Und daf} die
Kinder durch diese Welt sehr wenig
sozial wertvolle Information, Bei-
spiele und Sozialisationsziele bekom-
men, denen sie mit gutem Gewissen
nacheifern konnten.

Sozialisationswirkungen
des Fernsehens

Bei der Abschitzung moglicher
Einfliisse des Fernsehens auf die So-
zialisation der Kinder und Jugend-
lichen zeigt sich jetzt immer deut-
licher, wie komplex der Gesamtzu-
sammenhang ist, in dem diese Pro-
zesse spielen und miteinander ver-
kntipft sind, und wie viele Soziali-
sationsagenten mit den unterschied-
lichsten Zielen, den widerspriich-
lichsten Sozialisationsinhalten und
den vielfaltigsten Sozialisationsprak-
tiken und Moglichkeiten auf das
Kind einzuwirken versuchen. Das
Fernsehen existiert nicht in einem
Vakuum. Seine EinfluBmoglichkei-
ten und Wirkungschancen konnen
nicht abgetrennt untersucht und
festgestellt werden, und seine Be-
deutung variiert entsprechend den
befragten Personen, den untersuch-
ten Themen, den im Blickfeld ste-
henden Sozialisationsagenten. Fern-
sehwirkungen sind immer vermit-
telt und modifiziert durch die inter-
personalen Kommunikations- und
EinfluBstrukturen in der Familie, in
der Freizeit und in der Schule.

Immerhin kann etwas mit Sicher-
heit gesagt werden: Das Fernsehen
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spielt eine wichtige Rolle im Leben
des heutigen Kindes und Jugend-
lichen. Obwohl es fiir die verschie-
denen Gruppen von Kindern die un-
terschiedlichsten Dinge bedeutet
und zu den verschiedensten Zwek-
ken benutzt wird, obwohl die per-
sonliche Auswahl durch das einge-
grenzt ist, was fiir das Kind durch
die Eltern verfiigbar gemacht wird;
die Kinder und die Jugendlichen
wahlen aktiv aus dem vorhandenen
Angebot das aus, was sie sich wiin-
schen und wovon sie annehmen, daf}
es ihnen entsprechend ihren Bediirf-
nissen etwas bringen wird. — Und
sie wihlen oft und viel: die tdagliche
Zeit, die Kinder in der Schweiz vor
dem Fernsehgerat verbringen, be-
tragt ca. 115 Stunden und sie sitzen
an funf Tagen der Woche davor.
Der Medienkonsum der Kinder ist
zur dominierenden Freizeitbeschaf-
tigung geworden. Schon sehr friih,
jedenfalls lange bevor sie lesen kon-
nen, beginnen die Kinder regelma-
Big fernzusehen, und das Ausmaf}
des tdaglichen Konsums wird stetig
groBer und erreicht bei den 12jahri-
gen einen Hohepunkt. Die Sehkurve
flacht sich dann ab, und in den fol-
genden Jahren der Adoleszenz geht
der Konsum leicht zuriick. Es sind
jene Jahre, in denen sich der Ju-
gendliche mehr seinen Kameraden
und Peergruppen zuwendet und die
gemeinsame familidre Fernsehsitu-
ation von ihm gemieden wird. Erst
mit dem Erwachsenenalter pegelt
sich der wurspriingliche Maximal-
konsum ungefahr wieder ein. Gene-
rell gesehen ist der Fernsehkonsum
bei Kindern der Unterschicht und
bei den Knaben etwas hoher.

Welchen Medieninhalten wenden
sich die Kinder nun vor allem zu?
Wéhrend man gangigerweise an-
nimmt, daf} sie sich vor allem den
fiir sie bestimmten Sendungen wid-
men, zeigen die Untersuchungen,
daB fiir die Kinder die Unterhal-
tungssendungen, die Lustspiele, Fa-
milienserien, Spielfilme, Kriminal-
serien und die Western die hochste
Anziehungskraft besitzen, und dafl
sie diese auch schon bald einmal re-
gelmafBig konsumieren diirfen.

Eine weitere Frage richtet sich
nach den Mboglichkeiten des Fern-
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sehens, andere Tatigkeiten, seien das
Freizeitaktivitaten, Zeit fiir Schul-
aufgaben, Lesezeit usw., zu ersetzen
und fiir sich zu beanspruchen. In-
wieweit dies dem Fernsehen gelingt,
d. h. wieweit es als funktionale Al-
ternative fiir bestimmte Bereiche
von Bedeutung sein kann, hingt
wiederum stark davon ab, von wel-
cher Bedeutung diese fur das Kind
sind, und ob es den Eltern gelingt,
sinnvolle und erstrebenswerte Ziele
fiir die Jugendlichen bereitzustel-
len und die entsprechenden Motiva-
tionen zu fordern.

Zusammenfassend kann gesagt
werden, daf} die Aktivitat Fernsehen
gut in den Familienkontext inte-
griert ist, daf sich aus den gemein-
samen Interessen der einzelnen
Familienglieder am Fernsehen ge-
meinsame Gewohnheiten der Fern-
sehnutzung entwickeln.

Ueber die Erhebung von Daten
zu den Fernsehgewohnheiten hin-
aus stellt sich aber sofort die Frage
nach den weitern sozialen Auswir-
kungen dieses Sehverhaltens, wer-
den doch in den Fernsehprogram-
men Sozialisationsinhalte vermit-
telt, die ibernommen und gelernt
werden kénnen. Hier ist es nun so,
daf} iiber die Regelung der gemein-
samen Nutzung des Fernsehgerites
hinaus, die Familie mit dem in sie
hineingetragenen Angebot an so-
zialen Erfahrungen wenig anzu-
fangen weifl. Die Eltern haben
selbst nur ungeniigende und man-
gelhafte Voraussetzungen, es gelingt
ihnen meist nicht, die Fernsehin-
halte in einer positiven und sozial
niitzlichen Weise gezielt in die Er-
ziehungsprozesse der Familie einzu-
bringen.

Obwohl man noch nicht genau
weif}, wie der elterliche Gebrauch
des Fernsehens die Kinder beein-
fluBt, wie und in welchem Ausmaf}
die Eltern und die Lehrer mit dem
Kind iiber das Fernsehen kommuni-
zieren, beeinflussen die Erwachse-
nen das Sehverhalten ihrer Kinder
im Sinne der Beispielsetzung. Dar-
itberhinaus zeigen neueste Untersu-
chungen, daBl die familigren Kom-
munikationsmuster, d.h. das Aus-
maf, in dem die Eltern auch kon-

troverse Sachverhalte des Fernse-
hens mit ihren Kindern diskutieren
oder entsprechende Inhalte von ih-
nen fernzuhalten versuchen, einen
priagenden Einfluf} auf das sich ent-
wickelnde Verhialtnis des Kindes
zum Fernsehen haben.

Wiéhrend bis anhin vor allem die
Wirkungen von Gewaltdarstellun-
gen im Zentrum des Interesses stan-
den, und in den letzten fiinfzehn
Jahren unzihlige kontroverse Gut-
achten zu diesem Problem verfafit
worden sind, erscheinen einem un-
voreingenommenen Betrachter die
Resultate im Verhiltnis des wissen-
schaftlichen Aufwandes eher diirf-
tig. Ein zusammenfassender Bericht
einer amerikanischen Kommission
der Bundesregierung zieht 1972 fol-
gende Schlufifolgerung: «... daf es
einen allgemeinen und vorlaufigen
Hinweis auf eine Kausalbeziehung
zwischen dem Sehen von Gewalt im
Fernsehen und aggressivem Verhal-
ten gibt, sowie Hinweise darauf, daf}
dieser Zusammenhang nur in eini-
gen sozialen Umfeldern wirksam
ist.» — In jiingster Zeit hat man sich
darum Fragestellungen und Strate-
gien zugewandt, wie durch geeig-
nete Fernsehsendungen Einfliisse
auf die Kinder im Sinne von pro-
sozialem Verhalten erzielt werden
konnten. Es handelt sich um die
Identifikation und Analyse beson-
ders wirksamer Fernsehinhalte und
-ausschnitte, um den Einfluf} unter-
schiedlicher kognitiver Fihigkeiten
der Kinder und um die Wirkung
schon bestehender Pradispositionen,
welche die Uebernahme von proso-
zialen Verhaltensweisen wie fried-
liche Konfliktbewaltigung und Ko-
operationsbereitschaft behindern.

Viele Untersuchungen haben auch
den EinfluBl des Fernsehens auf das
Wissen und die kognitiven Fihig-
keiten der Kinder aller Stufen auf-
gewiesen, besonders bei kleinen Kin-
dern, die noch nicht sehr viel Wis-
sen, - Normen und Werte internali-
siert haben. Gelernt wird in unter-
schiedlichen Bereichen und vor al-
lem jene Inhalte, fiir die sich die
Kinder interessieren und die fiir
ihre alltiglichen Probleme von Nut-
zen sind. In diesem Forschungsfeld
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Schweizerische Anstalt

tur Epileptische Zurich

An unserer Sonderschule fiir das epilepsiekranke Kind
ist die Stelle fir einen

Werklehrer/Heilpadagogen

zu besetzen.

Aufgaben:

- Werkunterricht in kleinen Gruppen von geistig behin-
derten, zum Teil verhaltensgestdrten Kindern und Ju-
gendlichen

— 8 bis 10 Stunden lebenspraktischen Unterricht bei ju-
gendlichen und erwachsenen Patienten, zur Erhaltung
der in der Sonderschule erworbenen Kenntnisse und zur
Ergénzung der Tétigkeit in der geschiitzten Werkstétte.

Anforderungen:

~ heilpaddagogisch interessierter Primarlehrer oder Heil-
padagoge mit zusatzlicher Ausbildung als Werklehrer
oder im Handfertigkeitsunterricht.

— Bereitschaft zur Zusammenarbeit in aufgeschlossenem
Lehrerteam und mit den andern Disziplinen unserer
Klinik.

Anstellung:

18. April 1978 oder nach Vereinbarung.

Besoldung:
nach kantonalzircherischen Richtlinien

Interessenten wenden sich an die Schulleitung der Son-
derschule der Schweizerischen Anstalt fiir Epileptische,
BleulerstraBe 60, 8008 Zirich, Tel. 01 53 60 60, intern 223.

Lehrer oder Lehrerin

Die

Aargauische Stiftung fiir cerebral Geldhmte
sucht fir ihr Schulheim fir kérperbehinderte
Kinder in Aarau

der/die gerne mit viel Initiative, Phantasie und
Einsatz eine Kleinklasse von 8 bis 10 Kindern
(Unterstufe) fihren moéchte. Stellenantritt Friih-
ling 1978.

An unserem Schulheim unterrichten wir gegen-
waértig 46 normalbildungsfahige, kérperbehin-
derte Kinder in 5 Schulabteilungen. Physio-,
Ergo- und Sprachtherapie vervollstindigen
unsere Férderungsmdglichkeiten.

Die Anstellungsbedingungen entsprechen den
kantonalen Reglementen.

Bewerber/innen mit Schulerfahrung und HPS-
Diplom, bzw. mit dem Interesse, dieses zu er-
werben, reichen die Ublichen Unterlagen an
die Leitung des Schulheims, FrohlichstraBe 12,
5000 Aarau, ein.

Weitere Auskiinfte erteilt gerne der Leiter,
Herr G. Erne, Telefon 064 24 49 19.

Neubesetzung
Bundesleitung
Blauring

Wir sind ungefdhr 25000 M&dchen, Leiterin-
nen, Scharleiterinnen, Regionalleiter(innen)
und Prasides, verteilt auf die ganze deutsch-
sprachige Schweiz. Wir bilden zusammen den
Schweizerischen Blauring.

Unsere Schwerpunkte sind: kirchliche Kinder-
und Jugendarbeit, Freizeitgestaltung, Aus- und
Weiterbildung der Leiterinnen.

Unser Ziel: Wir méchten uns im Miteinander
entfalten und unser Leben als christliche Men-
schen gestalten.

In Luzern arbeitet unsere vollamtliche Bundes-
leitung, die Ideen gibt, koordiniert und uns
nach auBen vertritt.

Weil das jetzige Team nach der dreijahrigen
Aufbauphase im Laufe 1978 zuriickzutreten ge-
denkt, missen wir auf Frihling 1978 (oder
nach Vereinbarung) die Bundesleitung neu
wéhlen und suchen deshalb

eine Bundesleiterin
eine Mitarbeiterin
einen Bundesprases (bisher vakant)

Wir erwarten von lhnen: Erfahrung in der au-
Berschulischen kirchlichen Jugendarbeit und
eventuell Beziehung zum Blauring; die Bereit-
schaft, innerhalb der katholischen Kirche zu
arbeiten; Kontaktféahigkeit, Selbsténdigkeit,
verbunden mit Eignung zur Teamarbeit; Uber-
nahme von Administrationsarbeiten.

Wir werden dafiir sorgen, daB die Arbeit nicht
langweilig, nicht stundenplanméBig, dafir
aber sehr vielfaltig und interessant sein wird.

Wir bieten: persdnliche Weiterbildungsmdog-
lichkeiten, Supervision, zeitgemaBe Entl6h-
nung, Pensionskasse.

Wer an einer solchen Aufgabe interessiert ist,
bitten wir, baldmdglichst, jedoch bis spate-
stens 28. Februar 1978, mit unserer Prasiden-
tin, die auch gerne fiir weitere Auskinfte zur
Verfiigung steht, Kontakt aufzunehmen:

Frau Ruth Hautle-Stillhart, Kirchgasse 10, 8733
Eschenbach, Telefon 055 86 15 18.

273




beschiftigt sich die neueste For-
schung vor allem mit dem Erwerb
und der Entwicklung von Realitits-
konzepten bei starken Fernsehnut-
zern, die mit der gesellschaftlichen
Realitdt nicht iibereinstimmen, zu
falschen Ansichten fithren und als
Vorurteile unter Umstanden zu un-
angemessenem und schadlichem
Verhalten fiithren.

Neben der Informationsfunktion
sind es aber vor allem die sozialen
und emotionalen Funktionen des
Fernsehens, die in jiingster Zeit ver-
starkte wissenschaftliche Anstren-
gungen auf sich ziehen. Damit sind
verschiedene soziale Bediirfnisse ge-
meint, die das Fernsehen befriedigt:
die Identifikation mit Fernsehfigu-
ren als Freunde, die einen in be-
stimmten Situationen trosten, Me-
dieninhalte als Gegenstiande, iiber
die man mit Kameraden sprechen
kann, bestimmte Sendungen, die
Prestige und Achtung verleihen,
wenn man sie sehen darf, Spezial-
kenntnisse iiber Sendungen und
Schauspieler, die einem Freunde
verschaffen und die sozialen Kon-
takte erleichtern, Sendungen, die
einem personliche Probleme mit der
Schule oder mit den Eltern verges-
sen lassen. All dies sollte man auch
oder vor allem im Auge behalten,
wenn man iiber die Wirkungen des
Fernsehens spricht.

Kommen wir zum Schluff unserer
knappen tour d’horizon der aktuel-
len Medienforschung. Sie sollte ver-
deutlichen, dafl wir von jenen An-
sitzen und jenem Denken wegkom-
men miissen, die zu zeigen versu-
chen, welche Wirkungen ein be-
stimmter Fernsehinhalt auf ein be-
stimmtes Kind hat. Wir miissen ver-
suchen, das gesamte komplexe Sozia-
lisationsgeschehen in den verschie-
denen Kontexten in den Griff zu
bekommen, in die das Fernsehen
eingebettet ist, und wie es durch
diese oder gegen diese iiber seine In-
halte auf die Kinder einwirkt. Die
Forschung muf} sich viel stiarker als
dies bisher geschehen ist mit der im-
mer komplexer werdenden kommu-
nikationalen Umwelt befassen, in
die das Kind hineinwéchst und hin-
eingestellt ist, mit der es umzugehen
lernen muf} im Sinne der grofitmog-
lichen kreativen Nutzung und Be-
herrschung.

Weiterfiihrende Literatur

Ronneberger Franz (ed.): Sozialisation
durch Massenkommunikation. F. Enke,
Stuttgart, 1971. Fernsehen und Soziali-
sationsprozesse in der Familie. In: Fern-
sehen und Bildung. Jahrgang 9, 1975.
Brown Ray: Children and Television.
Collier Macmillan, London, 1976. Roberts
D.F.: Communication and Children: A
Developmental Approach. In: Handbook
of Communication. Rand McNally, Chi-
cago, 1973.

Affectivité et rendements scolaires
Dr Charles Mottier

a) Théorie des 3 instances(Freud):

Surmoi = Instances morales, influ-
ences sociales et éduca-
tives (principes, interdic-
tions, ordres). Joue le
role de censeur.

Moi — expériences propres al’in-
dividu au contact avec la
réalité.

Ca = pulsions, instincts, désirs.

Cette théorie est a approcher de la
théorie de Platon: le veilleur (= le
Moi) exécute les ordres du maitre

= le Surmoi) en méme temps qu’il
dompte les esclaves (= le ca).

L’adolescent va passer une pé-
riode de désordres bien caractérisés,
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passant d'un extréme a l’autre, ou
nous assisterons tantot a des atti-
tudes dominées par le Surmoi, tan-
tot a des comportements de soumis-
sion au ¢a (par exemple un adoles-
cent peut passer de fortes impres-
sions voluptueuses a des aspirations

soudaines a la pureté, a I’ascétisme).

Dans le développement et la dé-
termination des gotts et préférences
scolaires des adolescents, nous assis-
tons souvent au méme processus: on
verra des adolescents osciller entre
des matiéres tres différentes, tantot
vécues sur le «mode surmoique»,
tantot sur un mode pulsionnel ou
passionnel. C’est treés fréquent par

exemple pour les activités artisti-
ques et créatrices, comme si 1'ado-
lescent se demandait inconsciem-
ment s’il avait réellement le droit de
faire quelque chose qui lui fasse fon-
damentalement plaisir. On trouve
généralement des sentiments de cul-
pabilité liés au sentiment et a la
notion de plaisir. Ce n’est que lors-
que I’adolescent aura pu surmonter
ce conflit intérieur que son «identité
scolaire» sera déterminée.

De méme, ce conflit entre les ins-
tances personnelles affectera la ca-
pacité relationnelle d’'un adolescent
avec ses professeurs. En pleine «crise
surmoique», il préférera un profes-
seur exigeant, voire rude; dans la
phase du rejet du surmoi, il cher-
chera plutét a faire plaisir a un pro-
fesseur qu’il trouve avant tout sym-
pathique et affectueux.

b) Dans le conflit entre les images
parentales, 1’adolescent prend cons-
cience que la réalité extérieure
était vécue par lui jusqu’ici plutdt
a travers les images intériorisées
de son pere et de la meére qu’a
travers ses propres perceptions. Pour
trouver son autonomie psychologi-
que, il éprouvera donc le besoin
d’entrer en conflit avec ses parents
et parfois de les mettre en conflit
I'un par rapport a 'autre (surtout si
la relation conjugale n’est pas tres
solide ou si le complexe d’Oedipe est
encore mal résolu). Cest I'age de
I’acquisition, brutale ou progressive,
de 'autonomie dans toutes sortes de
domaines: le choix des études et du
travail (ou du non-travail) scolaire,
le choix de ses fréquentations, de
son mode de loisirs et de sorties, le
choix d’un style vestimentaire mais
aussi le choix de ses idées, de ses
convictions que ce soit dans le do-
maine morale, religieux, ou social
et politique. Cette période qui se ca-
ractérise par des possibilités de
changements, qui le plus souvent ef-
fraient des parents pourtant bien
avertis, peut se dérouler positive-
ment si les parents comprennent le
sens et le but de ces changements
qui s’operent chez leur fils ou leur
fille et s’ils en facilitent le processus.
Dans le cas contraire ou les parents
retiennent trop cette libération, I'a-
dolescent se sentira infantilisé, ce
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