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NOVEMBER 1967

Fernsehen als pidagogisches Problem

Oskar Foerster

Die rasche Entwicklung und Verbreitung des
Fernsehens hat vielfiltige Probleme aufgeworfen —
technische, kulturelle, soziale, politische, wirtschaft-
liche und p4dagogische Fragen, die der Klarung und
geistigen Auseinandersetzung bediirfen. Das gilt
insbesondere von der pédagogischen Problematik.
Hier begegnen uns zahlreiche Auffassungen, die
einander oft widersprechen, extreme Urteile und
eine weitverbreitete padagogische Unsicherheit und
Ratlosigkeit gegeniiber dem Medium, seinen Ein-
fliissen und dem Verhalten seiner «Konsumenten».
Verallgemeinerungen, Vorurteile, Hypothesen,
Schlagworte werden verbreitet und kritiklos iiber-

nommen. Viele so entstehende Meinungen iiber die -

padagogische Relevanz des Fernsehens sind einsei-
tig oder unrichtig und beruhen auf falschen Schliis-
sen, weil die grundlegenden Fragestellungen bereits
einseitig oder unzureichend sind und nicht die
Ganzheit und die Struktur des Phénomens Fern-
sehen beriicksichtigen.

Zu klareren und objektiveren Einsichten und
Feststellungen kann man hier nur kommen, wenn
man das Fernsehen als Massenkommunikation be-
trachtet und untersucht.

Unter Kommunikation verstehen wir heute die
Vermittlung von Aussagen (Informationen, Mit-
teilungen, Aufforderungen) zum Zweck der gegen-
seitigen Verstandigung von Lebewesen, Kommuni-
kation kann im Gesprich, im Schulunterricht, im
Héren eines Vortrages, im Lesen eines Buches statt-
finden. Als eine Sonderform der Kommunikation
hat sich die Massenkommunikation entwickelt. Sie
zeigt folgende Charakteristika (wir folgen hier den
Beschreibungskategorien, die Gerhard Maletzke in
seiner «Psychologie der Massenkommunikation»
verwendet): Die Aussagen werden offentlich ver-
mittelt, d. h. sie sind nicht an eine bestimmte Per-
son gerichtet («private Kommunikation»). — Die
Vermittlung erfolgt durch technische Mittel (Me-
dien: Film, Rundfunk, Fernsehen). — Die Kom-
munikation verlduft indirekt, d. h. bei raumlicher
oder zeitlicher Distanz zwischen den Partnern (im
Gegensatz zum persénlichen Gespriich). — Sie ist
eingeitig, d. h. ohne die Moglichkeit der Riickmel-

dung des Aufnehmenden, wie z. B. im Unterrichts-
gespriach. — Die Aussagen werden an ein disperses
(auseinandergestreutes) Publikum vermittelt, eine
Vielzahl von Einzelnen, zwischen denen im allge-
meinen keine Beziehungen bestehen und die in
ihrer sozialen Situation, ihren geistigen Fahigkeiten,
ihren Verhaltensweisen und Interessen weit von-
einander abweichen.

Vier Grundfaktoren sind entscheidend fiir den
Vorgang der Massenkommunikation:

1. Der Kommunikator: die Person, die etwas aus-
sagt. Bei der Massenkommunikation (Film, Rund-
funk, Fernsehen) meist ein Team (Autor, Drama-
turg, Regisseur, Schauspieler u. a.).

2. Die Aussage: Inhalt, Form, Sinngehalt und
Material des Mitgeteilten.

3. Das Medium: das Mittel, dessen sich der Kom-
munikator zur Verbreitung seiner Aussage bedient:
Presse, Rundfunk, Film, Fernsehen, Schallplatte.

4. Der Rezipient (Kommunikant): der Kommuni-
kationspartner, der die durch das Medium vermit-
telten Aussagen entgegennimmt und entschliisselt,
d. h. Sinngehalt und Bedeutung daraus zu verste-
hen sucht.

Diese vier Faktoren sind in ein Bezugssystem ein-
gegliedert, in dem sie in stindiger Interdependenz
(gegenseitiger Abhiangigkeit) funktionieren; jedes
Glied wirkt auf die anderen ein und wird zugleich
von allen anderen beeinflufit. Die neuere Kommu-
nikationsforschung hat iiberzeugend nachgewiesen,
daf3 die Vorgénge der Massenkommunikation nicht
mit linearen Kausaltheorien zu erfassen sind — in
dem Sinn etwa, dal eine Aussage im Rezipienten
eine bestimmte, vorauszusehende Wirkung erzeugt.
Solche linearen Kausalhypothesen begegnen uns in
zahlreichen Veroffentlichungen iiber Wirkungen
des Fernsehens. In ihnen wird z. B. behauptet, daf3
die Massenkommunikationsmittel die Hauptverant-
wortung fiir die Ausrichtung und Normierung von
Meinungen, Haltungen und Ideen triigen. Solche
verallgemeinernden Urteile beruhen auf einer ein-
seitigen Sicht; sie stiitzen sich lediglich auf die Un-
tersuchung eines Faktors im Kommunikationsfeld,
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ohne auch die anderen in Betracht zu ziehen, in die-
sem Falle vor allem die Situation der Rezipienten.
Entwicklung, Persénlichkeit und Verhalten und
Urteil des einzelnen sind stindig durch verschieden-
artige Faktoren determiniert (soziale Lage, Bil-
dungsniveau, Gruppenzugehorigkeit, Interessen-
entwicklung usw.), die in Dependenzen mitein-
der verbunden sind. Das Fernsehen stellt nur einen
Wirkfaktor unter vielen anderen dar, und nur die
Gesamtkonstellation aller beteiligten Faktoren ent-
scheidet, wie eine bestimmte Aussage auf den Emp-
fanger wirkt und ihn beeinfluBt. Extreme Hypothe-
sen iiber die Wirkung des Fernsehens (z. B. Forde-
rung kriminellen Verhaltens, Begiinstigung von
«Fluchttendenzen» gegeniiber der Lebensrealitit)
kénnen durch entsprechende empirische Untersu-
chungen nicht bewiesen werden; sie finden ihre
Korrektur, wenn man die soziale Gesamtsituation
des einzelnen, aber auch die Aussagen, die dabei er-
kennbaren Intentionen des Kommunikators und die
verwendete Formensprache untersucht.

Die heute noch verbreitete negative Kulturkritik,
die in den Massenmedien, inshesondere im Fernse-
hen, fast ausschlieBlich Steuerungsinstrumente der
AuBenlenkung des modernen Menschen sieht und
ihnen u. a. die Forderung geistiger Passivitit, die
Vermittlung falscher Lebens- und Weltauffassun-
gen, die «Versimpelung und Verbiederung der gro-
Ben Werte durch Massenstreuung» vorwirft, muf}
deshalb mit groBen Vorbehalten aufgenommen wer-
den. Zweifellos stellt das Fernsehen als Mittel der
Massenkommunikation der Pidagogik schwerwie-
gende Fragen. Aber sie kénnen nur beantwortet
werden, wenn alle Faktoren seines Bezugssystems
untersucht werden.

Es gibt heute kaum noch Zweifel daran, daf§ das
Fernsehen in unserer Gesellschaft Funktionen tiber-
nimmt, die auch in die Welt der Erziehung und
Bildung hineinwirken. Hier ist nicht allein an das
Bildungs-Fernsehen zu denken, das deutliche pad-
agogische Intentionen des Kommunikators (Fern-
sehanstalt) erkennen 1d8t und eine wachsende Rol-
le in der Erwachsenenbildung (Drittes Programm,
Fernseh-Unterricht in Entwicklungsléndern) und
als neues Mittel der Konkretisierung und Aktuali-
sierung des Unterrichts in der Schule spielen wird.
Bildnerische und erzieherische Wirkungen kénnen
aber auch von weiten anderen Teilen der Fernseh-
programme ausgehen: den aktuellen Informationen,
erbauenden Sendungen wie Fernsehspielen und
kiinstlerischen Darbietungen, Kinder- und Jugend-
programmen. Inwieweit die dabei intendierten Bil-
dungseinfliisse tatsdchlich realisiert werden, hangt
von allen Gliedern des dabei stattfindenden Kom-
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munikationsprozesses ab, z. B. von den padagogi-
schen Qualitaten und Anschauungen der Produzen-
ten, von Inhalt und Form der Aussage, vom didak-
tischen Vorgehen bei der Vermittlung durch die
Ton-Bild-Sprache des Mediums usw. der fernseh-
spezifischen Gestaltung, der individuellen Situation
und dem Verhalten des Rezipienten.

Wir wollen uns vorzugsweise mit den padagogi-
schen Fragen, die ihn angehen, befassen, mit jenem
«dispersen Publikum» also, das aus vielen anony-
men einzelnen besteht, die in der intimen Sphdre
der Familie fernsehen. Was fangen sie mit dem Me-
dium Fernsehen an? Welche Einfliisse iibt es auf
die Familie aus, die ja zugleich die natiirliche
Wachstums- und Erziehungsumwelt der Kinder ist?
Welche Einstellungen, Verhaltensweisen, Motiva-
tionen zeigen sich bei erwachsenen und jugend-
lichen Fernsehzuschauern?

Auch zu diesen Fragen gibt es verschiedene, zum
Teil einander extrem entgegengesetzte Auffassun-
gen. Das Fernsehen, so meinen manche, wirke den
heute vielfach erkennbaren Auflésungserscheinun-
gen in der Familie entgegen; es vereine Eltern und
Kinder um einen «neuen» Familientisch» und fiihre
sie, indem es die Geschehnisse der Welt ins Zim-
mer bringt und die Vielfalt des modernen Lebens
widerspiegelt, zu neuen kulturellen Gemeinsamkei-
ten. Kinder und Jugendliche, die sonst den familia-
len Bindungen entfliehen und zweifelhafte Freizeit-
beschiftigungen (Strafile, Kino) suchten, wiirden
durch das Fernsehen wieder in den Familienkreis
einbezogen. Fernsehen biete den in der heutigen
Arbeitswelt stark beanspruchten Menschen eine
willkommene Entspannung in der Freizeit und zu-
gleich einen neuen Zuwachs anschaulich vermit-
telter Informationen und Bildungsinhalte.

Fine vollig andersartige Auffassung spiegelt sich
in den Aeuflerungen von Fernsehgegnern und kriti-
schen Beobachtern, darunter vieler Padagogen wi-
der: Das Fernsehen, so kann man hier vernehmen,
zerstort die Familie; die Familie verbringt ihre Frei-
zeit nicht mehr mit gemeinsamen Aktivititen (Un-
terhaltung, Spiele, Vorlesen, Musizieren), sondern
gibt sich dem passiven Konsum pausenlos gesehener
Fernsehprogramme hin; die einzelnen Familien-
mitglieder sind dabei sich selbst und ihrem Erleben
iiberlassen, und der neue «Familientisch» ist nichts
anderes als eine Quelle der Isolation und Vereinsa-
mung. Zudem sind die Programme héchst unbefrie-
digend und wirken eher «verdummend» («Idioten-
lampe») als belehrend. Besonders fiir die Kinder
stellt das Fernsehen eine Summierung von gefahr-
lichen Wirkungen dar. Sie werden entwicklungs-
wichtigen Freizeitbeschéftigungen (Spielen, Ba-



steln, Lesen) entzogen, lassen infolge wachsender
Reiziiberflutung in ihren Schulleistungen nach und
werden in ihrer korperlichen und geistigen Gesund-
heit geschadigt.

Solche Urteile und Meinungen, oft mit dem An-
spruch auf Giiltigkeit und AusschlieBlichkeit vor-
getragen, bringen uns den tatséchlichen Problemen
des Fernsehens als Verhalten vor dem Bildschirm
nicht néher; sie griinden sich allzu oft auf iibernom-
mene Klischees und falsche Verallgemeinerungen.
Zuschauerforschung und padagogische Untersu-
chungen offenbaren die wahren Sachverhalte.

Das Fernsehen, so zeigen Untersuchungen deut-
scher und ausldndischer Herkunft ziemlich iiberein-
stimmend, vermag das Leben und die Gewohnbhei-
ten der Familie stark und vielfaltig zu beeinflussen.
Es beansprucht stirker als der Rundfunk die volle
Aufmerksamkeit der Zuschauer, bietet einen be-
quemen Zugang zu Angeboten der Unterhaltung
und Information, ja, selbst zur Welt der Literatur
und der Kunst («Pantoffel-Kino») und fithrt zu
neuen Formen des Freizeitverhaltens.

Hinsichtlich der Sehhdufigkeit ist zu unterschei-
den zwischen einem Anfangsstadium, in dem das
Fernsehen den Reiz einer neuen Unterhaltungs-
quelle ausiibt, und einem Stadium, in dem es mit
anderen Freizeitbeschiftigungen koordiniert wird.
Im ersten Stadium, das etwa die ersten beiden Fern-
seh-Jahre umfaBt, wird regelméBiger, haufiger und
auch wahlloser gesehen. Die Fernseher mochten die
Méglichkeiten des Mediums, das vielfach als eine
Art Heimkino aufgefat wird, kennenlernen. Im
Durchschnitt sehen 40 Prozent der Fernsehzuschau-
er 6-7mal wochentlich, und zwar fast das ganze
Abendprogramm, 31 Prozent 4-5mal, 29 Prozent
seltener. Im zweiten Stadium sinkt die Haufigkeit
zum Teil erheblich ab — jedoch nur bei eine mge-
wissen Teil der Zuschauerfamilien. MaBgebend
scheint hier der soziale Status und das Bildungs-
niveau zu sein; ein nicht geringer Teil der Fernseh-
familien fiillt auch nach Ablauf der ersten Jahre
den grofiten Teil ihrer Freizeit mit dem Fernsehen.

Wihrend ein Teil der Zuschauer aus dem vielfil-
tigen Programmangebot des Fernsehens diejenigen
Sendungen auswihlt, die seinen besonderen Inter-
essen und Bediirfnissen entsprechen, wird in vielen
Fernsehfamilien auf eine solche Selektion verzich-
tet. Hier entwickelt sich die Gewohnbheit eines Alles-
und Dauersehens, vergleichbar mit dem Verhalten
Jener Filmbesucher, die nicht eines bestimmten
Films wegen ins Kino gehen, sondern nur, um —
ohne Riicksicht auf Thema und Stoff — Entspannung
und Zerstreuung zu finden, Beim Fernsehkonsum
kommen noch andere Motive hinzu: Der Zuschauer

schaltet oft eine ihn nicht interessierende Sendung
in der Programmfolge nicht ab, weil er entweder
Riicksicht auf andere interessierte Familienglie-
der nimmt oder weil er auf keinen Fall eine viel-
leicht doch interessante Aussage versiumen moch-
te. So lduft haufig das ganze Programm von der
Tagesschau bis zum Schluf} ab, vielfach eine Folge
héchst heterogener Aussagen: Nachrichten, Wetter-
dienst, aktuelles Dokumentar-feature, Kriminal-
Fernsehspiel, Ballett. Hier wird das padagogische
Problem der Kontinuitat relevant; die Unsitte, gan-
ze Programmfolgen zu sehen, fithrt zu einer Dis-
kontinuitit des Erlebens, in der auch bildungsposi-
tive Mitteilungen und Anregungen verdringt und
Antriebe zur Stellungnahme im Gesprich stark re-
duziert werden, Eindriicke und Erlebnisse aus sehr
verschiedenen Themen- und Erlebnisbereichen ver-
mischen sich; ein chaotisches Nebeneinander ver-
schiedenartiger und disparater Nachbilder und Er-
innerungsgehalte entsteht, das richtig Aufgefafites
und Halb- oder Mifiverstandenes in sich vereint.
Bei dieser Zuschauerhaltung werden viele Chancen
sinnvoller Lebens- und Weltorientierung kaum ge-
nutzt. Besonders bedenklich wirkt sich dies auf Kin-
der aus.

Ein solches Fehlverhalten vor dem Bildschirm
habitualisiert auch neue Gesittungsformen in der
Familie. An die Stelle des «Familienkreises» tritt
der Familien-Halbkreis, der sich um den Fernseh-
empfanger bildet. Das Abendessen wird oft wih-
rend des Fernsehens verzehrt, bestenfalls im Halb-
dunkel einer Fernsehleuchte. Véllige Verdunkelung
wird vielfach geschitzt. Andererseits kann man sich
beim Fernsehen ungezwungener benehmen als etwa
in Kino und Theater; man nimmt Erfrischungen
ein, nimmt Stellung zu auftretenden Bildschirm-
Personen oder Details. Kommt unerwarteter Besuch,
so wird er — den Gesetzen der Hoflichkeit entgegen —
oft gezwungen, das Programm mitanzusehen.
Manchmal erscheinen auch Giste, z. B. Nichtfern-
seher, die zu bestimmten Programmen eingeladen
werden, Kinder bringen Schulfreunde mit. Gespré-
che mit einer echten Auseinandersetzung mit den
gesehenen Sendungen finden verhiltnismafig sel-
ten statt. Nach Ablauf der Programmfolge geht die
Familie zu Bett.

~Bei diesem im ganzen rezeptiven Konsumverhal-
ten sind auch viele Einwénde des Zuschauers gegen-
iiber dem Programmangebot mit Zuriickhaltung
aufzunehmen. Die Fernsehanstalten (Kommunika-
toren) haben es schwer (etwa gegeniiber der kom-
munikativen Situation Lehrer — Schiiler), sich ein
umfassendes und zutreffendes Bild von ihrem «dis-
persen» Publikum zu verschaffen. Sie versuchen,
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durch die von ihnen angeregte Zuschauerforschung
Kenntnis von der Struktur dieses Publikums zu er-
halten und etwas iiber die Lebensgewohnheiten, In-
teressehaltungen und Erwartungen der Rezipienten
zu erfahren. Im Bestreben, méglichst die Vielfalt der
Zuschauerinteressen zu beriicksichtigen, und im Be-
wuBtsein ihrer Aufgaben in unserer heutigen Ge-
sellschaft und Kulturwelt wihlen sie die Gegen-
stainde und Formen ihrer Aussagen. Diese Aussagen
begegnen jedoch, je nach Thematik, Anspruchs-
niveau und Form einem inhomogenen Publikum.
Der Allesseher wird daher haufig Sendungen vor-
finden, die sein Aufnahme- und Verstindnisvermo-
gen iiberfordern oder seinen Interessenkreis nicht
berithren (Themen aus wissenschaftlichen Berei-
chen, moderne Fernsehspiele oder Theateradap-
tionen) — umgekehrt beurteilt der anspruchsvolle,
an kulturell hochstehenden Darbietungen interes-
sierte Zuschauer reine Unterhaltungssendungen
(Quiz, Volkstheater, Schlager) negativ, So entste-
hen leicht verallgemeinernde Fehlurteile, die der
vielschichtigen Funktion des Fernsehens als Mittel
der Unterhaltung, Information, Bildung und Erbau-
ung nicht gerecht werden. Die entscheidende Bedeu-
tung der Selektion durch den Rezipienten wird hier
deutlich; sie beeinflufit nicht allein das Kulturver-
halten des Fernsehzuschauers, sondern gibt den
Fernsehanstalten auch Kenntnis von der «Nach-
frage» auf sein Angebot.

Wesentliche padagogische Probleme ergeben sich
ferner aus der Anteilnahme von Kindern und Ju-
gendlichen am Fernsehen.

Das Interesse von Kindern am Fernsehen ist —
wie amerikanische, englische, franzdsische und
deutsche Untersuchungen zeigen — iiberall sehr
stark. Kinder bringen fiir Fernsehen mehr Zeit auf
als fiir jede andere Freizeitbeschiftigung. Aus einer
Reprisentativbefragung des Instituts fiir Demo-
skopie in Allensbach (1961) ging hervor, daB 61
Prozent aller Kinder und Jugendlichen zwischen
2 und 16 Jahren fernsehen, 28 Prozent gehoren
zum téglichen Zuschauerkreis und 47 Prozent der
6- bis 12jahrigen aus Fernsehfamilien sehen auch
Abendprogramme. Untersuchungen in Hamburg
und Berlin ergaben, da8 Volksschiiler zwischen 11
und 15 Jahren durchschnittlich 20 Stunden in der
Woche vor dem Bildschirm verbringen.

Die Fernsehanstalten haben spezielle Kinder- und
Jugendprogramme entwickelt; in ihnen wird ver-
sucht, Kindern und Jugendlichen eine entwick-
lungsgemiBe Unterhaltung, Informationen und An-
regungen zum Mit- und Nachtun zu bieten. Eine
1962/63 in Berlin durchgefiihrte Programmanalyse,
verbunden mit einer Befragung von Kindern und
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Jugendlichen, ergab indessen, daf} diese Programme
keineswegs den Hauptanteil jugendlichen Fernseh-
konsums bilden. Kinder zwischen 8 und 12 Jahren
gaben eine Vielzahl von gesehenen Sendungen an,
von denen nur 18,2 Prozent auf Kinder- und Ju-
gendprogramme entfielen, dagegen 34,4 Prozent
auf das Abendprogramm, 41,6 Prozent auf das Wer-
befernsehen und 5,8 Prozent auf das Programm des
Ost-Fernsehens. Bei den dlteren Kindern (12 bis 15
Jahre) ist der Trend zu den Abendsendungen noch
deutlicher (48,4 Prozent).

Aus tagebuchéhnlichen Aufzeichnungen ergibt
sich ferner, daB eine nicht geringe Anzahl von Kin-
dern ebenfalls zum Alles- und Dauersehen neigt;
10- bis 12jahrige Kinder sehen an manchen Tagen
bereits die Unterhaltungsprogramme des Werbe-
fernsehens und zusitzlich ganze Abendprogramme,
nicht selten bis 22 Uhr und dariiber hinaus. In die-
sen Fillen scheinen die Kinder dem «Vorbild» der
Erwachsenen zu folgen, die sich dhnlich verhalten.

Bei Jugendlichen — etwa ab 15 Jahren sinkt das
Interesse erheblich ab. Die Gesamt-Sehdauer der
Heranwachsenden zwischen 15 und 18 Jahren wird
mit 6-8 Wochenstunden geschitzt (nach der von
G. Maletzke in Hamburg durchgefiihrten Unter-
suchung sehen Jugendliche mit Volksschulbildung
3,3 mal in der Woche, Jugendliche mit Mittelschul-
bildung 3mal, Jugendliche mit Oberschulbildung
2,7mal). In dieser Entwicklungsstufe entwickeln
sich neue Freizeitinteressen, die miteinander in Kon-
kurrenz stehen; Freizeitbeschéftigungen wie Tanz,
Sport, Zusammensein mit Freunden, Kontakte mit
dem anderen Geschlecht auf Partys und in Lokalen
— durchwegs «aushédusige» Interessefelder also —
iiberwiegen. Der Jugendliche sieht gewohnlich nur
dann fern, wenn es sich um Sendungen handelt,
derenReizwert — je nach der individuellen Antriebs-
und Interesselage — den Wert dieser anderen Frei-
zeitbeschiftigungen iibersteigt. Damit wird er -
starker als Erwachsene und Kinder — zum Auswahl-
seher. Dennoch gibt es auch hier zahlreiche Aus-
nahmen; auch Jugendliche gehéren nicht selten zur
Gruppe der Allesseher. Auch das Verhalten vor dem
Bildschirm ist in den Altersgruppen unterschied-
lich. Kinder lassen sich, besonders beim Sehen von
Spielhandlungen, emotionell in &hnlicher Weise
wie beim Filmerleben, wenn auch nicht mit gleicher
Intensitdt, in die Handlung einbeziehen und neh-
men unter dem EinfluB von Identifikations- und
Projektionsprozessen die gezeigten Bilder und
Handlungen als Abbildungen der Wirklichkeit. Bei
den Jugendlichen ist eine stirkere innere Distanz
und zunehmende kritische Haltung zu beobachten.



EntwicklungsgemiB sind auch die jugendlichen
Fernseh-Interessen. Im Vordergrund stehen Pro-
gramme, die Spannung versprechen und die Reize
des Abenteuerlichen und der kiampferischen Aus-
einandersetzung vereinen (Kriminalspiele, We-
stern, Abenteuer in fremden Lindern). Allgemein
zeigt sich bei allen Altersgruppen das Bestreben,
durch das Fernsehen Auskunft iiber die Welt der
Erwachsenen, in ihre Gefiihls- und Denkweise, ihr
Verhalten, ihre Motive, ihre sozialen Beziehungen
und ihre Konflikte zu erhalten. Vor allem versuchen
Kinder und Jugendliche — wie Untersuchungen von
W. Schramm und G. Himmelweit zeigten — aus dra-
matischen Handlungen hieriiber etwas zu lernen.
Der Drang zum Abendprogramm und seinen dra-
matischen Sendungen findet hierin seine Erkla-
rung. Daneben zeigen sich aber spezielle Interesse-
richtungen; auch lebendig gestaltete Informationen
aus Technik, Natur, Vélkerkunde finden Anteil-
nahme, wenn sie interessant, aktuell und versteh-
bar gestaltet sind. Jugendliche zeigen ein deutliches
Interesse an politischen Informationen und Doku-
mentarsendungen.

Fernsehen beeintréchtigt einige andere Freizeit-
beschdiftigungen der Kinder. Vor allem erleiden
Rundfunkhéren, Kinobesuch, aber auch Lesen, Ba-
steln und Spielen mehr oder weniger starke Einbu-
Ben. Einige Hobbies kionnen allerdings durch das
Fernsehen auch geférdert werden, z. B. Theaterbe-
such nach Fernsehbearbeitungen von Biihnenstiik-
ken, Basteln nach Anregungen durch das Kinder-
fernsehen.

Aus den hier nur angedeuteten Sachverhalten er-
geben sich viele erzieherische Fragen. Sie richten
sich nicht so sehr an das Fernsehen (als den Kom-
munikator) als vielmehr an die Erzieher. Es scheint,
daB die Eltern sich viel zu wenig um das Fernseh-
erlebnis ihrer Kinder kiimmern und ihnen allzu
groBziigig den Zugang zu allen Sendungen gestat-
ten, Daraus konnen sich Gefahren fiir die seelische
und soziale Entwicklung der Kinder ergeben. Zwar
ist es auBerordentlich schwierig, eindeutige Wirkun-
gen der Fernsehens oder einzelner Programme fest-
zustellen- weil — wie anfangs geschildert — alle be-
teiligten Faktoren untersucht werden miissen; dies
ist jedoch nur durch sehr sorgfiltige individuelle
Fallstudien zu erreichen. Dennoch lassen sich aus
empirischen Untersuchungen einige Wirkungen,
vor allem der miBibrauchlichen und unkontrollier-
baren Benutzung des Mediums erkennen:

1. Haufiger Fernsehkonsum in der Kindheit kann
bei manchen Kindern, in Verbindung mit zahlrei-
chen anderen Reizen des modernen Lebens, zu ner-
Vosen Stérungen fithren. Kinderérzte und Lehrer

berichten von Konzentrationsschwiche, Tagtrau-
men und seelischen Reizzustinden bei Kindern, die
einen Grofiteil ihrer Freizeit vor dem Bildschirm
verbringen. Die Verkiirzung der Schlafzeit, mog-
licherweise aber auch die Uebernahme erregender
oder unverstandener Fernseherlebnisse in die
Traumwelt verstirken diese Wirkungen.

2. UeberméaBiger Fernsehkonsum hilt Kinder von
entwicklungswichtigen Beschaftigungen ab: Spiel,
sozialer Umgang, Lesen, Obwohl ein unmittelbarer
Zusammenhang zwischen dem Fernsehen der Kin-
der und ihren Schulleistungen nicht festzustellen
ist, werden nach eigenen Aussagen von Schiilern
auch die Schularbeiten mitunter vernachléssigt.

3. Potentielle Bildungseinfliisse wertvoller Sen-
dungen werden, wenn sie in der Diskontinuitit gan-
zer Programmfolgen gesehen werden, nicht wirk-
sam. Infolgedessen kommen chaotische oder mif3-
verstandene Eindriicke und Erinnerungsinhalte zu-
stande, die unter Umsténden falsche Auffassungen
vermitteln.

4. Sendungen, die fiir Kinder ungeeignet sind,
kénnen ihnen — je nach der individuellen Situation —
ein schiefes Bild von Welt und Leben einprégen.
Dies gilt sowohl fiir manche Abendprogramme, die
Kinder geistig und emotional iiberfordern, als auch
fiir bestimmte Serien des Werbefernsehens, In den
letzteren werden Leben und Welt durch die Multi-
plikation auBergewohnlicher und unrealistischer
Situationen verzeichnet. Stereotype und Klischees
in der Darstellung von Menschen, Berufen, sozialen
Einrichtungen und Konflikten beeintréchtigen die
Entwicklung des sozialen BewuBtseins. Verbrechen
und Gewalttitigkeit erhalten eine wirklichkeits-
fremde Ueberbetonung; die Kumulation solcher von
vielen Kindern bevorzugten Darstellungen kann
bei ihnen zu der Lehre fithren, dafl «Gewalt ein
normaler Aspekt des Lebens» (Himmelweit) sei.
Die kindliche Affinitdt zum Kitsch wird in diesen,
aber auch einigen Jugendsendungen, durch eine
Fiille von Trivialititen, sentimentalen Szenen und
geschmacklosen Albernheiten befestigt.

5. Fie «Fernsehsucht» mancher Kinder verstirkt
ihre Kontaktarmut und kann ihre soziale Isolierung
in Gruppen wachsen lassen. Neuere Untersuchun-
gen ergaben, daf es sich hier vor allem um Kinder
handelt, die «sozial frustrierts sind, d.h. auch in
ihrer realen Lebensumwelt allein und ohne enge so-
ziale Bindungen aufwachsen oder unter starken
Konflikten mit den Eltern leiden. Gegeniiber sol-
chen pidagogisch bedenklichen Folgen eines unver-
stindigen Fernsehkonsums zeigen sich jedoch hichst
positive Erscheinungen, wo man das Fernsehen
sinnvoll benutzt. Die gemeinsame Auwswahl von
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Sendungen anhand der Programmzeitschriften, die
Beschrankung des Sehens auf Einzelsendungen
(statt ganzer Programmabliufe), vor allem Ge-
spriche tber gemeinsame Fernseherlebnisse kon-
nen tatsichlich aus dem Medium einen neuen «Fa-
milientisch» machen, der neue Bindungen schafft,
statt sie aufzulosen. Eine wesentliche Rolle spielt
hierbei die gemeinsame Auseinandersetzung iiber
Fernsehaussagen im Gesprach. Hier kann jene kom-
munikative Situation hergestellt werden, die die
Massenkommunikation sonst nicht erreicht — die ge-
schlossene Kommunikation, in der die «Riickmel-
dungen» des Rezipienten (Stellungnahmen, Fra-
gen, Kritik) zwar nicht unmittelbar an den Kommu-
nikator gehen, aber im Austausch von Urteilen,
Erfahrungen und Kenntnissen wirksam werden.
Hier kénnen MiBverstindnisse, Unklarheiten, Fehl-
schliisse korrigiert werden, hier bewahrt der Zu-
schauer seine kritische Haltung gegeniiber Aussage
und Medium.

Solche Gespriache bewihren sich, wie Untersu-
chungen zeigten, nicht nur im besonderen Kommu-
nikationsraum der Schule oder einer Jugendgruppe,
sondern auch in der Fernsehfamilie. Im Gesprich
werden bedenkliche Wirkungen auf Kinder durch
kritische und interpretierende Kommentare abge-
fangen. Vor allem leisten die Erwachsenen (El-
tern) hier dem Kinde eine nicht zu unterschétzende
Hilfe bei der geistigen und emotionalen Verarbei-
tung des Gesehenen. Das gilt insbesondere von Kin-
der- und Jugendprogrammen, die viel zu selten von
Eltern und Kindern gemeinsam gesehen werden.

Sendungen, die Kinder zu eigenem musischem,
handwerklichem und gestaltendem Tun anregen,
bediirfen fast immer einer solchen Hilfe und For-
derung.

Fernsehen ist heute ein Medium, das viele Mog-
lichkeiten der Bildung, der Information und der Un-
terhaltung anbietet. Es begegnet vielen individuel-
len Bediirfnissen und Interesserichtungen. Entschei-
dend fiir seine Funktionen und Wirkungen in der
Gesellschaft und im Leben des Einzelnen sind Ein-
stellungen, Haltungen und Formen der Gesittung
bei seinen Konsumenten im Umgang mit ihm.
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Warum Jugendwohlfahrtsgesetz?
von Dr. H, Riedel

Zur geschichtlichen Entwicklung

In der Zeit vor dem 1. Weltkrieg war Europa po-
litisch, wirtschaftlich und kulturell befriedet und
ruhig. Die Jugend bedurfte nur ausnahmsweise be-
sonderer MaBBnahme. «Zwangserziehungs, die spa-
tere Fiirsorgeerziehung, war nur selten erforderlich;
im Strafrecht reichten die allgemeinen Vorschriften
der Strafgesetze aus.! Der 1. Weltkrieg brachte Eu-
ropa und die Welt in Aufruhr, und seitdem trat eine
echte Beruhigung nicht mehr ein. Jetzt zeigte sich,
daB die bisher so «behiitete» Jugend doch gefahrdet
ist durch einen beginnenden Kulturzerfall, Gesetz-
liche Mafinahmen erschienen notwendig. So schuf

1 Dazu fiir Deutschland Riedel Jugendgerichtsgesetz-Kom-

mentar (JGG) Einleitung E 1 (R. S. Schultz-Verlag Miin-
chen 1965) 5
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man in Deutschland 1922 das Jugendwohlfahrts-
gesetz? und 1923 das Jugendgerichtsgesetz.3 Damals
schrieb man, der ErlaB eines Jugendwohlfahrtsge-
setzes (JWG) sei ein Markstein nicht nur in der
Entwicklungsgeschichte der Jugendfiirsorge und Ju-
gendpflege, sondern auch fiir die soziale und kultu-
relle Entwicklung des Volkes.4 In Europa wurden
in anderen Landern dhnliche Gesetze notwendig.
Die wechselnden Zeitumstinde machten natiirlich
Aenderungen und Angleichungen, auch Reformen
notwendig. Bei der Schnellebigkeit unserer Zeit sind
wir daran schon gewohnt.

2 Dazu Riedel Jugendwohlfahrtsgesetz-Kommentar (JWG)

4. Auflage (Schweitzer-Verlag Berlin 1965) Einleitung E1
3 Dazu Fufinote 1 ;
4 Dazu Riedel JWG-Kommentar Einleitung E 1 S. 25
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