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Eine einheitliche Broschüre für die
Spitex-Organisationen

«Das Wort Spitex als solches ist nicht
unbekannt, und die engagierten Mitarbeiter/-innen
wissen genau, worum es dabei geht. Die breite

Öffentlichkeit dagegen hat offensichtlich
Mühe, wenn es darum geht, den Spitex-Gedan-
ken zu formulieren.»

Das schreibt eine professionelle Werbeagentur,

welche für die Spitex Adliswil eine neue
Broschüre entwickelt hat. Die Spitex leistet in
der Gesundheitsversorgung einen nicht zu
unterschätzenden Beitrag, und dies mit grossem

Einsatz der Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen

und mit viel ehrenamtlicher Tätigkeit
von Vorständen und Mitgliedern. Die breite
Öffentlichkeit aber - darauf weist die Agentur
zu Recht hin - weiss viel zu wenig davon. Um
diese Informationslücke zu schliessen, braucht
es ansprechende Kommunikationsmittel für
die Information und die Mitgliederwerbung.
Ideen sind gefragt, professionelle Gestaltung
und anregende Texte, Kenntnisse von
grafischen Verfahren, von Druckverfahren und

einiges mehr. Viele Vorstandsmitglieder wissen

das aus eigener Erfahrung, denn sie haben

für ihre Spitex-Organisation Broschüren oder

Flugblätter entworfen. Und sie wissen, wieviel
Arbeit das verlangt, und dass die Broschüren
dann halt manchmal immer noch nicht
«professionell» aussehen. Erfolgreiche Kommunikation

verlangt heute Profis, da können Laien
verständlicherweise nicht immer mithalten.
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kosten lassen, möchte sie andere Spitex-Organisationen
von den Resultaten profitieren lassen und einen Teil der

eigenen Entwicklungskosten wieder einbringen.

Vorschlag der Spitex Adliswil

Spitex-Organisationen, welche die Broschüre der Spitex
Adliswil übernehmen möchten, können gegen Übernahme
der Herstellungskosten und eines Teils der Grundkosten
sowie Honorar (15% des Auftragsvolumens) die Broschüre
für ihre Organisation anpassen lassen. Die Organisationen
ersparen sich damit die kostspielige Entwicklungs- und

Gestaltungsarbeit für die eigenen Kommunikationsmittel,
und sie tragen gleichzeitig zu einem einheitlichen
Erscheinungsbild der Spitex bei - was den Bekanntheits-
grad der Spitex erhöhen wird.

Der Spitex-Verband unterstützt den Vorschlag der Spitex
Adliswil. Dem Versand der Mitglieder-Info an die
Präsidenten und Präsidentinnen liegt ein Exemplar der
Broschüre bei, zusammen mit einer Kostenaufstellung. Wenn
Sie sich für die Herstellung einer gleichen Broschüre
interessieren, so setzen Sie sich doch bis Ende April 1995 mit
dem Spitex-Verband in Verbindung.

Bitte beachten Sie dabei: Gestaltung und Inhalt der
Broschüre, welche Ihnen die Spitex Adliswil kostenlos zur
Ansicht überlässt, sind Eigentum der Urheber.

Zusammearbeit mit Profis

Die Spitex Adliswil hat sich deshalb entschieden,

mit einer auf Kommunikation spezialisierten

Werbeagentur zusammenzuarbeiten.
Entstanden ist dabei eine sehr ansprechende,
schöne Broschüre, welche anschaulich über
die Spitex informiert. Diese Broschüre ist
beides: ein Informationsmittel, um die Idee und
die Leistungen der Spitex in der Öffentlichkeit
zu verankern, und ein Werbemittel zur Gewinnung

von Mitgliedern und Gönnern/-innen.

Werbung, gerade auch gute, vertretbare
Werbung, ist bekanntlich nicht gratis. Und
x/eil sich die Spitex Adliswil die Herstellung
eines Kommunikationsmittels einiges hat
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