Zeitschrift: Sprachspiegel : Zweimonatsschrift
Herausgeber: Schweizerischer Verein fur die deutsche Sprache

Band: 56 (2000)

Heft: 5

Artikel: Neudeutsche Absurditaten

Autor: Pfaff, Lislott

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-421788

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 09.01.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-421788
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Neudeutsche Absurditiaten
Von Lislott Plaff

Zorbing fur die Jugend

Nicht weniger als 32 englische Begriffe enthélt eine schmale Zei-
lungsspalte der «Basellandschaftlichen Zeitung», in welcher der
kiinftige Jugend-Event der Messe Basel fir Teens and Twens an-
gekiindigt wird. Move! heisst die Jugendmesse, the fair for young and
active people!, die wihrend der Muba 2001 stattfinden soll und im Mai
2000 mit einer Mowve! Night (das Ausrufzeichen ist wichlig!) eingelei-
let wurde. Die auftretenden Stars, ein Kickbox-Weltmeister sowie
Leute aus der Dance- und Hip-Hop-Szene, mussten dann halt eine
Nacht lang moven, um der Bezeichnung des Fvents gerecht zu wer-
den. Bei dieser Moverei war auch ein Dance-Conlest angesagt, wofir
Cooler Sound garantiert war. Ob ein Kiihler gesund ist, scheint mir
allerdings fraglich. Immerhin wurde dabei die Lautstdrke der Basse
durch einen Limiter gedamplit. Trotz aller Bemtihungen der Head-
liners bei der Ankiindigung der Move!/Night mit ihren international be-
kannten Acts erschienen jedoch die Teens und Twens nur spérlich in
der dafiir reservierten Betonhalle der Basler Mustermesse. Akte, also
Nackte, sind demnach fiir die heutige Jugend kaum mehr attraktiv.

An der neuen Messe 2001 soll alles ausgestellt werden, was bei den
Jugendlichen trendy ist, sicher auch das Trendy-Handy, das neben
Laser-Shows und Computer-Games ein Marktrenner sein durfte. Die
Sparte Sport and Leisure bietet eine Kletterwand (aber aber, das
heisst doch «Climbing wall»!), und man kann sich sogar in Leicht-
athletik versuchen (auch hier wohl ein Druckfehler, auf Neudeutsch
hiesse das namlich Athletics).

Im Bereich Action and Fun (wahrscheinlich Aktionen bei Fohn) sind
Zorbing, Cart, Spiderwall, Body Painting und Taloos angesagt. Ein
unerschopflicher Reichtum an Aktionen, wobei der Fohn, so ist an-
zunehmen, kinstlich erzeugt wird, dhnlich wie der Schnee mit
Schneekanonen - pardon: der Snow mit Snow guns. Was beim Zor-
bing passieren wird, konnte mir bisher nicht einmal ein Kollege eng-
lischer Muttersprache sagen. In der Sparte Music, Dance and Movie
soll die Jugend an Partys und in Discos verwohnt werden. Sie kann
aber auch bei Net and Games —beinetten Gimsen? — verweilen, wenn
sie Lust hat. Dann gibt es da ein Angebot Beauty und Fashion. Hier
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kKann man sich tiber Erndhrung und Gesundheit (richtig ware wohl:
Food and Health) informieren oder eine Fashion Show hereinziehen
(wo ziehe ich die bloss herein?). Um sich nach all diesen Fwvents,
Shows und Games erholen zu kénnen, steht ein Chillout Room mit ei-
ner Kissen-Ecke, also einem Cushion Corner, zur Verfiigung — echt
cool und trendy, muss ich sagen ... Bleibt nur noch zu hoffen, dass
dem Mowve!-Mobil auf seiner Promotionstour mehr Success beschie-
den ist als der vorangegangenen Mowve! Night.

Der Brand bei Roche

Der Pharmariese Hoffmann-LaRoche wolle mit dem Schlankheits-
mittel «Xenical» einen Brand aufbauen, versicherte Roche-Boss Franz
Humer, und damit die Loyalitdt der Patienten und Arzte gewinnen.
Erschreckt frage ich mich, ob Roche etwa die Brandkatastrophe der
Sandoz vom 1.11.86 wiederholen will. Handelt es sich um einen (feu-
rigen) PR-Gag? TV-Spots mit Sound-Effekten (also mit musikalischer
Untermalung) werden fiir diesen Zweck eingesetzl, berichtet die
Zeitschrift «Cash». Und mit dieser Direct-to-consumer-Kampagne stre-
be Roche eine direkte Konsumenten-Zustimmung an. Ein Brand zur
Gewinnung einer loyalen Konsumentenschaft? Tatsdchlich erhielt
Roche von den US-Behorden in diesem Zusammenhang einen War-
ning letter (Mahnbrief) wegen eines Coming soon-Inserats (Voran-
zeige), doch das gehort scheint’s zum Daily business bei Roche. Oder
sollen mit dem «Xenical»-Brand die Fettpolster der Patienten wegge-
brannt werden? Andererseits titelt «Cash» im gleichen Artikel: «Roche
kriegt von Uncle Sam ihr Felt weg». Also geht’s auch ohne Brandka-
tastrophe und Pharma-Wundermittel — Uncle Sam bhesorgt das eben-
so gut!

Nach reiflicher Uberlegung bin ich zum Schluss gekommen, dass
Franz Humer mit dem Brand nicht einen Feuerbrand meinte, son-
dern einen Markennamen («Xenical»), weil ndmlich Brand das eng-
lische Wort fiir «Marke» ist und weil «Xenical» aggressiv promotet (be-
worben) wird, wie die Zeitung «Cash» schreibt. Irgendwie hat also
der Brand doch mit Feuer zu tun, denn dieses ist ja auch aggressiv ...

Die abgespaceste Partykiiste ...

... verspricht mir «Postfinance» Basel auf einer Kontostand-Meldung
fiir mein Postcheckkonto, die zugleich als Werbetridger des Reise-
biiros «Escolette» dient. Tas machst du iiber Auffahrt? werde ich
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gefragt und dabei gleich geduzt und aufgefordert, fiir ldppische
299 I'ranken nach Llorel de Mar zum Beach Jam zu fahren und dort
den Sommer einzulduten — prazis an der abgespacesten Partykuste
Spaniens. Obich das tiberhaupt will, werde ich nicht gefragt. Und als
ich mich tiber die angegebene FHotline erkundige, was ums Himmels
willen eine abgespaceste Kiiste denn sei, werde ich aufgeklart, dass
dieser Begriff aus dem Jugendslang vom Verb «abspacen» (in den
Raum hinaufsausen?) abgeleitet sei. Gemeintist naturlich nicht, dass
die Kiistengegend, sondern dass die Jugend «abspacen» (aus{lippen)
soll. Aber logisches Denken ist halt manchmal Gliickssache — sozu-
sagen a lucky thing ...

(Die kursiv geschriebenen Ausdriicke stammen direkl aus den betreffenden Presseer-
zeugnissen bzw. aus dem Buchungsbeleg von Posifinance.)
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