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Werbelexle als Spiegel ihrer Zeit

lon Hans Sawerschel

1. Teil: Vom 18. Jahrhundert bis zu den Kriegsjahren 1914-18

Tausende von Werbebotschaften erreichen uns taglich tiber Radio,
Fernsehen, Plakate, Prospekte und Inserate. Es gibt Reklamen fiir
Dienstleistungen und Waren verschiedenster Art sowie Propaganda
ftr geistige Ziele und Ideen. Sie haben bei aller Erscheinungsvielfalt
eines gemeinsam: sie missen die richtigen Worte finden, und diese
mussen der Sprachebene der jeweiligen Zielgruppe angepasst sein.
Bei der Betrachtung von Werbetexten aus verschiedenen Zeiten wer-
den demnach mit der sich wandelnden Umgangssprache auch die
allgemeinen gesellschaftlichen und wirtschaftlichen Verdnderungen
erkennbar.

Formen von Reklame und Propaganda gab es auch schon im Aller-
tum und im Mittelalter. Mit Hilfe von Wandbeschriftungen, An-
schlagzetteln, Ausrufern und Verkiindigungen ab der Kanzel wurde
die Bevolkerung iiber Wiinsche und Befehle der Obrigkeit oder tiber
Warenangebote orientiert. Die Erfindung der Buchdruckerkunst
durch Johannes Gutenberg in der Mitte des 15. Jahrhunderts er-
moglichte dann eine ausgedehnte Verbreitung schriftlicher Informa-
tionen.

Werbung im 18. Jahrhundert

Die Lektiire der Inserate in den friith erscheinenden Awvis- und Intelli-
genzblittern (um 1730) gibt Aufschluss tiber die damalige Umgangs-
sprache, die Lebensumstinde und die wirlschafltlichen Verhilinisse.
Unter der Rubrik £s wird zum Kauw/f offerirt wurden die verschiedens-
ten Waren, Mobilien und Immobilien angeboten, so z. B.:
Zwey angeweinte Lager-Fiisser, das eine von 19, das andere von 12
Saum oder Zwey saubere Schreib-Tischlein von 2ussbaumigem Mo-
scherund Ein Haus haltend unden ein grossen Keller, ein Under-Stiib-
lein und ein Kiichlein gewolbt, auf dem ersten Flage ein Stube, Sdli
und s.h. Heimlichkeit. Im dritten Iilage ein Stube mit Hinder-Stiiblein,
Esterich, Griimpel-Gemach samt einem kleinen Erggel.

Das Bernische Avis-Bldltlein von 1735 orienlierte regelmissig tiber
den Preis [olgender

95



Lebens-Mittlen: Dinckel, Kernen, Roggen, Weitzen, Wicke, Haber,
Ancken, Ochsen-Fleisch, Kiihe-Fleisch, Kalb-Fleisch, Schaaj-Fleisch,
Wein, Linsen, Iirbsen. Als Neuerwerbungen: Levantischer Caffé, Ve-
netianischer Chocolat, Thée tres fin; Opiate fiir weisse Zihne und ein
Wisserlein fiir das Sausen und Brausen der Ohren.

Das 18. Jahrhundert war eine Zeit vieler Kriege, was auch in den amt-
lichen Publikationen erkennbar wird. Nach einem Sieg Prinz Eugens
tiber die Franzosen im Spanischen Erbfolgekrieg erschien in einer
deutschen Zeitung folgende Mitteilung:
Tabella aller Toditen und Blessierten, so bey der, den 7. Seplember
1706, vor Turin gliicklich vergangenen Schlacht, geblieben und bles-
sirt worden. ... Summa aller Todten 944, aller Blessirten 2302. Der
Jeindliche Verlust sey an Todten, Blessirien und Gefangenen auff
33000 Mann zusammen unstreitig zu schdalzen.

Andernorts erschien eine Lista der vornehunsten gefangenen Frani-
zosischen Officiers bey Blentheim und eine Lista der Frantzosischen
Trouppen, welche sich als Kriegsgefangene awff Discretion in dem Dorf
Blentheim den 13. Augusti 1704 ergeben.

Bei aller Fiille gedruckter Botschaften darf nicht vergessen werden,
dass bis ins 18. Jahrhundert ein grosser Teil der Bevolkerung nicht
lesen konnte. Erst Ende des Jahrhunderts waren etwa 80 Prozent der
Méanner und 50 Prozent der Frauen in Mitteleuropa in der Lage, ein-
fache Texte zu lesen. Die Schicht der Gebildeten konnte auch Latein
und meist auch Franzosisch oder ltalienisch. Die Texte der [riihen
Zeitungen enthalten denn auch sehr oft fremdsprachige Passagen
und Dialektausdriicke:
Im Berichthaus zu Basel ist ein Plan und Project zu empfahen / wel-
ches zeiget / dass man vermittelst Galllicher Benediction, guler V1gi-
lantz und Correspondenz in dieser Admodiation und Fabrique sein
Capital in kurtzer Zeit verdopplen konne.

Werbung im 19. Jahrhundert

Besonders in der ersten Hilfte des 19. Jahrhunderts zeugen viele In-
serate von allgemeiner Not und Sparsamkeil: Da wendet sich zum
Beispiel ein Laternenanziinder mil der Bilte an die eirenwehrte Ein-
wohnerschaft, man moge ihm fiir die Reinigung der Stadtlaternen alte
Leinwandstiicke zukommen lassen. Und in einem Wochenblatt von
1820 ist zu lesen:

Jemand der an der schlimmen Krankheit der penuria monetalis jam-

mervoll darnieder liegt, bittet submiss um die Philanthropie, ihn
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durch Ankauf von 20 seiner Biicher zu erleichtern, deren tiberfliissi-
ges Gewicht sein Herz lingst schon beschwerte.

Bescheiden — aber fiir viele trotzdem unerschwinglich — waren auch
die Geschenke, die in dieser Zeit in einem Inserat fiirs Weihnachts-
fest empfohlen wurden:
Arbeils- und Handschuhkdstchen, Uhrengestelle, Flacon de poche,
Ceinturen-Schnallen, Geldbeutel, Farben- und Federnschachteln,
Zeichnungs-Apparate, Bleistifte mil Tau/namen, Posipapier-Etuis,
Hosentrdger in neuen Faconen, Hutbiirsten, Toilettenspiegel.

Als Beitrag zur Volksbildung wurde 1826 der schulentlassenen Biir-
gerschaft mitgeteilt, dass sie sich zu ihrer fernern Ausbildung an dem
unentgeldlich ertheilten Unterricht an der Nachschule in deulscher,
Jranzdsischer, lateinischer und griechischer Sprache und in den ma-
thematischen Wissenschaften einschreiben lassen konne.

Besonders in den Zeitungen der stiadtischen Agglomerationen gab
es immer hduliger Concert-Anzeigen und Ankiindigungen von of-
[entlichen Vortrigen der Naturforschenden, der Antiquarischen und
der Historischen Gesellschall sowie der Gesellschaft zur Beforderung
des Guten und Gemeinniitzigen und verschiedener anderer Bil-
dungsvereine. Angeboten wurden vor allem religiose, historische
und naturwissenschaftliche Themen. Flir die berufliche Weiterbil-
dung gab es einen Schreiblehrcursus fiir junge Leute des Handels-
standes. Wie wichlig die Schreibkunst war, zeigl auch ein Inseral in
der Basler Zeitung von 1848, wo ein junger Mann eine Stelle als Se-
kretidr sucht: Derselbe schreibl ausser den bekannten auch Kanzlei,
Fraktur, Gothisch und Stein-Schrift. Als Schreibwerkzeuge dienten:
Hollindische Schreibfedern, Hamburger- oder Milchfedern, Schwa-
nenfedern, Bleistifte aus der berithmiten Regensburger-Fabrik.

Der Stil der Inserate war immer noch geprédgl von Respekt, Anstand
und Moral. Man wandte sich mit seinen Angeboten an die werthen
Leser, an ein ehrenwerthes geehrtes Publikum oder an die resp. Pa-
tienten mit der Bitte um gelilligste Beachtung. Bescheidenheil und
Anstand wollte man auch demonstrieren, indenm man die Ich-Form
in den Inseraten vermied. Es war stets der Unilerzeichnete, der
Endsunterzeichnete oder der namentlich Genannte in der dritten
Person, der etwas ergebenst mitzuteilen hatte. Wenn es aber galt, Wa-
ren anzupreisen, scheute man sich nicht, vielversprechende Adjek-
live und Superlative zu verwenden: genial, unerhirt, obelisk, pyra-
midal, non plus ulira, entschieden noch nie dagewesen. Poesievoll
wurde ein Buch tiber die Ehe angekiindigt: ein Blumenstrauss vomn
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Felde der [L.ebensweisheil fiir den Altar des Hauses. Die Arbeitgeber und
L.ehrmeister verlanglen wohlerzogene, gui gesiliele Knaben, eine
ordentliche, rechischaffene, brave Tochier oder ein honneltes Frauen-
zimmer oder einen vielseitigen lLadendiener, der zugleich Buchfiih-
rung und Correspondenz besorgen kann.

Wegen der verschiedenen Wirtschaftskrisen wanderten im 19. Jahr-
hundert fast 100 000 Schweizer vor allem nach Amerika aus. Die Aus-
wanderungswelle in den vierziger und fiinfziger Jahren fand ihren
Niederschlag auch in vielen Zeitungsinseraten. Auf die Betriigereien
einiger Reiseorganisatoren macht ein 1857 erschienenes Inserat mit
einer Warnung [iir Auswanderer nach Nordamerika iiber New-York
aufmerksam. Darin wird darauf hingewiesen, dass innerhalb eines
Jahres fiir 12 Millionen Franken Tickets fiir Inlandpassagen verkauft
wurden, die gar keinen oder nur geringen Wert haben. Schon 1844
war in der Neuen Ziircher Zeitung ein Buch von Jeremias Meyer an-
gekiindigt worden:
Reiseskizzen zur Warnung fiir Amerika-Lustige. Der Verfasser wiir-
de seine wohlwollende Absichl fiir erreichl halten, wenn durch diese
Schrift auch nur ein Mensch von drohendem Ungliick bewahrt blie-
be und jenem FElende entginge, das er selbst unter amerikanischer
Ireiheil und Herrlichkeit erlitien hal.

Im Sonderbundskrieg von 1847 durfte die Schweiz sogar auslandi-

sche Hilfe entgegennehmen. Ein Inseratl in der Neuen Ziircher Zei-

tung vom 17. Dezember 1847 orientierte:
Fine Finsammlung in Karlsruhe [iir verwundete Schweizer beider
Parteien. In FFolge dieser wurden hieher gesendet: 173 Pfd. Verband-
linge und Charpie, 4 Sommerdecken, 2 Federkissen, 1 Pelzrock und
1 Nachtrock, 7 Paar Sicke oder Striimpfe, 3 Leibchen, 1 Nachljacke.
Eine dhnliche Lieferung von diesem Verein soll auch in Luzern ein-
getroffen sein.

Das besondere Engagement dieser Stadt diirfte damit zusammen-
hingen, dass die erste Dampllokomotive [iir die Schweiz von einer
Fabrik in Karlsruhe geliefert wurde.

Mit der steigenden Vielfalt des Warenangeboles ab den vierziger Jah-
ren stieg die Notwendigkeil, sich gegen die Konkurrenz durchzu-
setzen und durch auffillige Werbung Kiuler zu gewinnen. Die
Werbetexte werden direkter, aggressiver und grosssprecherisch.
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Unglaubwiirdig und sensationell waren meist die Versprechungen in
Inseraten aus dem medizinischen Bereich. Besonders aktiv war eine
Privat-Poliklinik aus Glarus, die in ihren Inseraten Zuschriften ehe-
maliger Patienlen verolfentlichte und zum Beispiel unterm Titel
Trunksuchi-Heilung die Rettung eines einst hoffnungslosen Alkoho-
likers bekanntgab:
Zu meiner Freude kann ich Ihnen milteilen, dass ich durch Thr wun-
schéidliches Verfahren von meiner Leidenschafl geheill worden bin.
Ich habe gar keine Lust mehr zum Trinken. Meine Heilung wird Auf-
sehen erregen, da ich als arger Trinker befiannt war

Die gleiche Poliklinik versprach in einigen anderen Inseraten, eben-
falls in Form von Patientenzuschriften, Hilfe und Heilung bei: Ner-
venleiden, Nervenschwdche, Zittern, Nervosiliit, Aufgeregtheit, KopJ-
schmerzen und Magenbeschwerden, Bartflechien, Gesichis- und
Zahnschmerzen, Fussgeschwiiren und Krampfadern.

In den Werbetexten fiir Hotels und Tourismus um 1890 wurden als
Besonderheit folgende Annehmlichkeiten erwéihnt: Alpenlufi, ozon-
haltige Luft, Post- oder Bahnverbindungen, Personenaufzug, Telephon,
Telegraph, Centralheizungs-Einrichtungen, elefitrische Beleuchtung,
die nicht berechnel wird.

Auffallend zahlreich inserierende Stoffgeschifte sind ein Indiz daftir,

dass viele Frauen ihre Kleider noch selbst nihten oder von einer

Schneiderin speziell anfertigen liessen. Einer fachkundigen und an-

spruchsvollen Kundschaft wurden folgende Stofle offeriert:
Schipper, Flanelle, Merinos, Popeline, Reps, Pliisch, Seide, Palent-
Saminet, Indienne, blaugraues Halbtuch, Guttuch, Pariser Hutblu-
men und Federn. Alles garantiert 20 bis 25 Prozent billiger als bei al-
len Hausierern.

Modebewussten Damen wurde eine grosse Auswahl an Damen-Son-
nen-Schirmen in den neuesten Dessins und eine frische grosse Parthie
Stroh-Hiite und Pariser Damen-Hiite angebolen. Ein Coiffeur melde-
te, dass faare aller Farben frisch angekommen seien. Wer dem da-
maligen Schonheitsideal — mit Wespentaille — nacheifern wollte, fand
auch das entsprechende [lilfsmittel:
Das geselzlich geschiitzie Non plus ultra-Corsel enthdll Rosshaar-
Einlagen, die sehr elastisch sind, nicht drucken und niemals brechen.
Non plus ultra-Corsets konnen, ohne dass man sie zertrennt, gewa-
schen werden und erhalten durch Biigeln die urspriingliche, schone
Facon. — Gepriift und empfohlen von Dr. med. Mattes.
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Viele technische Neuheiten und neue Luxusgiiter kamen um die
Jahrhundertwende auf den Marktl. Damit stiegen nattirlich auch die
Anspriche. Festgeschenke waren nun weil kostspieligere Dinge als
noch funfzig Jahre zuvor. Vorgeschlagen wurden: Fahrrider,
Diaphanie-Glasbilder, photographische Apparate, Schreibmaschinen,
Phonographen, Bleistiftspitzmaschinen, Heklographie-Apparate, Re-
genschirme und Operngléser. Dabeiist zu bedenken, dass die meisten
dieser Gegenstiande nur fiir wenige erschwinglich waren. Ebenso
verhielt es sich mit den nun aufkommenden Arbeitserleichterungen
fir die Hauslrauen. Eine Pfaff-Ndhmaschine, ein komplelt einge-
richtetes Badezimmer mit Water-Closets sowie ein Eisschrank wur-
den zwar schon in den neunziger Jahren in den Zeitungen angebo-
ten, blieben aber tber die Jahrhundertwende hinaus fiir gut vier
Flnftel der Haushaltungen unerreichbar. Nachdem schon an einigen
Orten elektrische Glihbirnen brannten, diirften das 1898 als neueste
Erfindung angepriesene Gas-Gliihlicht und das Acetylengaslicht mit
intensivster Leuchtkraft und mit absoluter Gefahr- und Geruchlosig-
keit nicht mehr allzu viele Abnehmer gefunden haben. Schliesslich
gall nun der Elektrizitdt und ihren praktischen Anwendungsmog-
lichkeiten das Hauptinteresse. Die Genfer Landesausstellung (1896)
offerierte:

Eine besondere Sehenswiirdigkeit: Die elektrische Kiiche, enthaltend
alle Gattungen elekirischer Koch- und Heizapparate. Elektrische Bii-
geleisen, Lotkolben, Cigarren-Anziinder, Brennscherenwdrmer . a.
sonstige interessante Spezialilditen.

Der Besitzer eines Grundstiicks mit Wasserkraft suchte einen Kapi-
talisten mit 15 000 bis 20 000 Franken fiir eine elekirische Dorfeentra-
le. Die Stadt Bern suchte fir die Erzeugung des Stroms fiir den Be-
trieb der elektrischen Strassenbahnen Gasmotoranlagen eventuell
Dampfanlagen und eine elektrische Anlage mit Wechselstrommotoren
und Gleichstromgeneratoren nebst Accumulatorenballerie und Schall-
anlagen fiir eine Umformerstation.

Die Rechtschreibung entsprach in der zweiten Hilfte des 19. Jahr-
hunderts weitgehend den heute geltenden Regeln. Stilistisch wich al-
lerdings vieles ab vom heutigen Sprachgebrauch. Besonders be-
fremdend wirkt das Amtsdeutsch einer Publikation aus dem Jahr
1871:
Ediktal-Aufforderung. Der seit dem Jahr 1867 unbelannt abuwe-
sende Johann Thomas Vallaulta von Ruis wird hiemit, in Ausfiihrung
des Art. 58 des Bundesgesetzes tiber das Verfahren bei dem Bundes-
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gerichte, ediktaliter aufgefordert, innert acht Wochen a dato der un-
lerfertigten Amtsstelle seinen dermaligen Aufenthaltsort bekannt zu
geben, damit ihm die von seiner Ehefrau Margaretha, dermalen n
Paris wohnhaft, gegen ithn bei dem Bundesgericht anhdngig ge-
machite Ehescheidungsklage zur Beantwortung mitgetheilt wu den
und an ihn seiner Zeit die Vorladung zur beziiglichen gerichtlichen
Verhandlung ergehen konne.

Auch inhaltlich widerspiegeln Inserate aus dieser Zeit die ganz an-

deren Verhiltnisse und Gegebenheiten. Hier einige Beispiele:

—Fir den Eisschrank wird Gletschereis aus Grindelwald angeboten.

—Ein Hausverkdufer betont, dass die Wohnung trocken und warm ist,
dass Wasser im Haus ist und dass es Dienstbotenzimmer und eine
Holzkammer gibt.

— Die Gemeinde Wien ersucht im Berner Bund um Offerten fiir die Re-
gulierung des Wienflusses und fiir den Bau einer Teilstrecke der Stadt-
bahn.

— Ein Wirt offeriert neben Birnenmost auch einen billigen guten Ar-
beiter-Wein.

Bei den Stelleninseraten entdecken wir als Folge der technischen
Neuerungen neue Berufe. Gesucht wird:

—ein Telegraphist mit Gelegenheit, den Fisenbahn- und Postdienst zu
erlernen;

—ein Maschinist fiir Dampfimaschinen, der anfallende Reparaturen
selbst besorgl;

—ein Photograph, der im Copiren tiichlig getibt isl;

—ein Omnibus-Kutscher fiir ein Hotel in Gen/.

Fiir eine Anstellung war es wichtig, aus einer guten Familie zu kom-
men. Verlangt wurden neben beruflicher Qualifikation und Erfah-
rung Fleiss, Gewissenhaftigkeit und Gesundheit. Bessere Berufs-
(und Heirats-)Chancen hot ein Tochterpensional:

Erziehung in feinen Umgangsformen, gewdhlier Umgangssprache,
Briefstil, Kunstgesang, Klavier und purzklluhm Leitung der Haus-
haltung.

Ab und zu finden wir auch Lohnangaben in einzelnen Stelleninsera-
ten. Es war allgemein tiblich und akzeptiert, dass Frauen weniger
verdienten als Midnner. Aber auch zwischen verheirateten und ledi-
gen Mannern gab es Lohnunterschiede bis zu 100 Prozent.



Werbung im frithen zwanzigsten Jahrhundert

Eigentlich darf erst jetzt von Werbung im Sinne von «Kunden wer-
ben» gesprochen werden. Bis ins neunzehnte Jahrhundert ge-
brauchte man «werben» nur dann, wenn es um eine Frau oder um
Militardienst ging. Aber nicht nur die Bedeutung der Worter dnderte,
sondern mit den umwilzenden Ereignissen des Ersten Weltkriegs
begann auch eine neue Ara der politischen, gesellschaftlichen und
wirtschaltlichen Verhiltnisse und auch der Werbung.

Die Werbetexte sind im Allgemeinen immer noch produktbezogen
sachlich, aber gelegentlich wird bereits psychologisch geschickt ver-
sucht, Emotionen zu wecken:

—Warum versagen Sie sich Musik in Ihrem Hause, wenn Ihnen ein Au-
topiano einen idealen, kiinstlerischen Genuss in Threm Heim ver-
schafft?

~Der Kaffeejass bringt jedem Spieler Vergniigen, aber nicht immer Er-
holung. Wer seine Gesundheil schonen will, ohne dabei etivas zu ent-
behren, trinke Kaffee Hag.

Das Warenangebot entspricht vorerst noch den Errungenschaften
des spidten neunzehnten Jahrhunderts: Das Angebot an Motorfahr-
zeugen nimmt deutlich zu:

Die schweizerische Automobil-Fabrik «Berna», J. Wyss, Bern und OI-
len, fabriziert als Spezialitdt erstklassige Last- und Luxus-Motorwa-
gen, Motor-FFurgon, _/Vlolor—()mmbusse. Unerretchi an Einfachheilt,
ohne Ketten, ohne Riemen, Gelriebe gegen. dussere Einfliisse herme-
tisch verschlossen, denkbar leichteste Handhabung, sicherer Betrieb,
sehr ruhiger Gang, grosse Ersparnisse, div. in- und ausldindische Pa-
tenle.

Aber trotz der Ankiindigung Oldsmobil geht gerduschlos und nimimi
leicht grosste Steigung sucht ein Landarzt auch 1905 noch einen tiich-
ligen, ledigen Kutscher. 1913 war der Autoverkehr bereits so stark,
dass der Kanton Bern folgendes publizierte:

Die maximale Fahrgeschwindigkeit auf der rechisufrigen Seestrasse
betréigt 20 km, auf der linksufrigen Seestrasse 25 km ... An Sonn- und
Feiertagen bleibl die rechtsufrige Seestrasse fiir den {ulomobzlz er-
kehr von morgens 10 Uhr bis abends 5 Uhr Qesperrt.

Viele neue, prestigetriachtige Produkte gelangten um die Jahrhun-
dertwende aus den technisch und wirtschaftlich iiberlegenen USA
aul die europiischen Mérkte. Mit dem Hinweis «amerikanisch» wa-
ren vermutlich grosste Verkaufserfolge zu erzielen. Inserate warben

105



fiir amerikanische Autos, fiir amerikanische Schreibtische, fiir ame-
rikanische Schreib- und Ndhmaschinen, fir amerikanische Verviel-
faltigungsapparate, [iir amerikanische Teppichreiniger, fiir amerika-
nische Werkzeugstahle und fiir amerikanische Biicherschrianke. Der
Industrie wurden amerikanische Buchhaltung und automatische
Geld-Auszahl-Maschinen aus Amerika zur Erledigung grosser Zahl-
tage in Fabriken empflohlen. Im Gegenzug lockte eine New Yorker
Handelsfirma mit dem Slogan: Export nach Amerika bringt viel Geld.

Die Inseratenseiten aus dem ersten Jahrzehnt des zwanzigsten Jahr-
hunderts beweisen, dass auch die Schweizer Wirtschaft ihren seit
1895 andauernden Konjunkturanstieg fortsetzte.

Erfolgreiche Branchen waren zu dieser Zeit der Fahrzeugbau, die
Textilindustrie und der Fremdenverkehr. Der Tourismus profitierte
vom Ausbau des Eisenbahnnetzes und der Verkehrswege. Damit
stieg auch das Angebotl an Kurhotels, deren Werbetexte besonders
vor den Ferienterminen die Zeitungsspalten fiillten. Dass neben den
Sommerferien nun auch der Wintersport Giéste in die llotels brach-
te, wird durch die Inserate fiir Schlittschuhe, Schlitten und Skiaus-
riisstungen dokumentiert. Aber auch Vergniigungs- und Erholungs-
reisen ins Ausland, Mittelmeerfahrten, Nordlandreisen und
Gesellschaftsreisen nach verschiedenen Destinationen wurden ver-
mehrt angeboten.

Eine Bestiligung der guten Konjunkturlage waren auch die zahlrei-
chen Stellenangebote. Oft gesucht wurden Handwerker, Techniker
und Ingenieure sowie besonders dringend Personal fiir das Hotel- und
Gastgewerbe. Auch private Haushalte und die Landwirtschall hatten
grossen Bedarf an Hilfskraften. Gesucht wurden um diese Zeil zum
Beispiel: Zimmerjungfer, Kindsmagd, Wdscherin, Gléitterin, Flickerin,
Puizerin, Commis, Kutscher, Stallknecht, Karrer, Hiitlenknecht, Brot-
wdgeler und sogar ein feines Stubenmdidchen nach Ilorenz.

Bei den Stellengesuchen fallt auf, dass sich die Bewerberinnen

immer noch als junge brave Téchter aus gutem Hause empfahlen.

Minnliche Bewerber hingegen konnten aul solche Attribute ver-

zichten, besonders wenn sie auf ihren Militdrdienst hinweisen konn-

ten:

— Offiziers-Bedienter sucht Kav.-Offizier fiir die Mandéver vom 31. Au-
gust bis 12. September.

— Kutscher, 22 Jahre alt, gedienter Kavallerist, sucht Stellung als Kul-
scher, Bereiler oder Diener.
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1907 eroffnete die Eidg. Kriegsmaterial-Verwaltung mit mehreren
Ausschreibungen die Konkurrenz tiber die Lieferung folgender Ma-
terialien: Stroh; 2286 Paar Hanteln; 30 000 Paar Marschschuhe aus
Kalbleder; 18000 Paar fertige Schiifte aus Kalbleder; 30000 Paar
Schniirriemen (Lacets), 110 cm lang, aus Fischleder imitiert mit Draht-
spitze; 35 000 Paar Quartierschuhe aus Kalbleder; 35 000 Paar Lacets
aus Iisengarn, 65 ¢m lang, mit Ferrets.
Immer héufiger erschienen nun in den Tageszeitungen Heiratsinse-
rate. Dabei wurden meist die personlichen Vermogens- und Einkom-
mensverhéltnisse offen dargelegt. Ebenso frei bekannten sich Frauen
und Méanner zu ihren finanziellen und gesellschaftlichen Interessen:
—Junge alleinstehende Briinette wiinscht Neigungsheirat mil solidem
Herrn, der ihre beiden illegitimen, reich versorgien Kinder adoptiert.
Beruf, Konfession Nebensache.
—28jihriger Jurist, prot., méinnlich, doch reiches Innenleben, sucht bal-
dige Neigungsheirat mit nicht vollauf befriedigter Milliondrin.

Wenn auch die wirtschaftlichen Verhéltnisse breiter Bevolkerungs-
schichtenimmernochrecht bescheiden waren, so darf doch mit Blick
aul das Warenangebot in den Tageszeitungen auf eine zunehmende
Kaufkraft geschlossen werden. Im Dezember 1910 wurden zum Bei-
spiel folgende Spielwaren als Festgeschenke empfohlen: Schaukel-
pferde, Eisenbahnen mit Uhrwerken, Kinematographen, Zauberlater-
nen, Dampfimaschinen, Druckereien, Schlitten, Soldaten, Burgen,
Gewehre, Puppenwagen, Kochherde, Geduldspiele.

Die Kriegsjahre 1914-1918

Die Schweizer Wirlschall reagierte sehr rasch auf den Kriegsbeginn

(24. Juli 1914). Viele Produkte wurden nach dem Tag der Schweizer

Mobilmachung, dem 1. August 1914, sofort mit Bezug aul den Mi-

litirdienst angeboten:

—Biindner I'leisch und Rohschinken, die Krafinahrung. Nichts Besseres
Jiir unsere Soldalten.

= Fiir den Militirdienst: Socken, Beinkleider, Netzjacken, Unterwdische,
Hosentriger, Wadenbinden, Regen- und Kdltesculzwesten, Ohren-,
Kopf- und Halsschiilzer:

= Wiische-Séicke fiirs Militcir. Militdirhosen fiir den Landsturm.

—Iir den Militérdienst: Armel-Gilets, regendichl, aber doch pords,
vorrdalig in allen Grossen, Pulswdédrmer, lubbmd( n, Brustwdrmer.

Der Krieg in den Nachbarlindern und die Mobilmachung in der
Schweiz dngstigten die Bevolkerung und fiihrten zu Hamslerkiufen;
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aber bereits am 30. Juli 1914 bestitigte der Lebensmittelverein
Zirich, dass genuigend Waren vorhanden seien und keine Preis-
erhohungen bevorstiinden. Die Kunden sollten daher bei ihren Be-
stellungen Mass halten. Kine der ersten Weisungen nach der
Mobilmachung, gestiitzt auf den Bundesratsheschluss betreffend
Massnahmen zum Schulz des Landes und zur Aufrechterhaltung der
Neutralitat, lautete: Kdlber diirfen nur geschlachtel werden, wenn sie
mindestens 6 Wochen alt sind.

Sechzehn Banken erliessen am 12. August 1914 einen gemeinsamen
Aufruf an das Publikum, unnotig bezogene Gelder moglichst bald
wieder einzuzahlen, damit sie den Kunden je nach Bedarf wieder zur
Verfiigung gestellt werden kdonnen. Geld brauchte auch die Eidge-
nossenschaft. Zur teilweisen Deckung der ausserordentlichen Aus-
gaben fiir die Mobilisation der schweizerischen Armee wurde eine
fiinfprozentige 50-Millionen-Anleihe zur Zeichnung aufgelegt.

Mehrere Firmen nutzten die Unsicherheit der Bevolkerung und be-

trieben Absatzforderung durch Hinweise auf die ungewisse Zukunft:

— Hausfrauen, kocht Friichie ein! 15 % Rabatt auf allen Sterilisier- und
Einmachglasern.

— Verproviantieren Sie sich vor der Preissteigerung mit garantiert na-
turreinem echitem Bienenhonig.

— Wir fithren Standfisser fiir den Kriegsvorrat an Mehl, Reis, Gries ust.

—Milch-Biskuits als sehr nahrhaftes und haltbares Vorratsgebdick ist
noch erhdltlich.

Wenn immer moglich wurden Soldaten und der Krieg als Verkaufs-

argumente eingeseltzt:

~An der Grenze bei unseren braven Soldaten ist Ras das beliebteste
Schuhputzmittel.

—Sie miissen die Schweizer Kriegs-Neujahrskarte mit dem Rutlischwur
bestellen, um sich zu Neujahr zeilgemdss zu reprasentieren.

—Schweizer Frauen lasst doch nicht Eure Soldaten frieren! Fiir Tau-
sende ist noch Wolle fiir Handschuhe, Mitili, Leibbinden, Kniewdrmer,
Lismer, Socken, Striimpfe und Unterkleider zu erhalten.

—Das Notwendigste wdhrend der Kriegszeil: Kaisers Haushallungs-
buch fiir die Hausfrau und Kaisers Buchfiihrung fiir Herren ...

Zu den Ubersichtskarten aller européischen Kriegsschauplidtze waren
Kriegs-Niigel in 12 verschiedenen Sorten zu haben, wm die tédglich
sich indernde Lage der Armeen, die Aufinarsch-Linien und die augen-
blicklichen Stellungen der Heere und Flotten genaw verfolgen zu
konnen.
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Seitenlang verkiindeten Hotels aller Schweizer Kurorte, dass sie auch
nach Ablaul der Saison ihre Hduser offen halten wiirden. Die Hotels
verschiedener Stiddte versprachen mit deutsch-, franzosisch- und
englischsprachigen Inseraten, Fremde, die an der Heimreise verhin-
dert seien, ohne Erhohung der Preise aufzunehmen und Kredit zu ge-
wahren, bis sie sich Barmittel beschaffen konnten.

Eine neue Beurteilung des Kriegsgeschehens verkiindete ab Oktober
1915 der Friedensapostel Max Daetwyler mit seinem Aufruf zur Bil-
dung einer Friedens-Armee. Als Zweck seiner Vereinigung nannte er:
1. die Forderung des Friedens durch Propaganda in der Presse und
Verbreitung populdirer Schriften; 2. die Forderung der Friedensbewe-
gung auch nach dem Krieg zur Vermeidung kiinftiger Kriege;
3. Unlterstiilzung der durch den Krieg entstandenen Kriippel, Iitwen
und Waisenkinder.

Trotz ausfiihrlicher Kriegsberichterstattung in den Zeitungen zeig-

ten auch ein Jahr nach Kriegsbeginn viele Inserate, dass die ganze

Tragik und die Konsequenzen der Ereignisse nicht erfasst, ja in Wer-

helexten sogar verharmlost wurden:

—Der Krieg und die Mode — Blew militaire ist in Paris die bevorzugle
Farbe fiir die neuesten Damenkragen und Stehriischen.

— Kriegsteilnehmer finden sicher Nervenberuhigung durch Ohropaax.

Anscheinend waren breile Kreise vom baldigen Ende des Krieges
liberzeugt, denn bereits im November 1915 gab es eine General-11l-
le-Gedenkmiinze und ein Erinnerungsgeschenk:
Unser Grenzbesetzungsbild «Pro Patria», in Seide gewoben, Grosse
23 x13 cm, ist ein willkommenes Festgeschenk fiir jeden Soldaten. Das
Bild zeigt die Bilder von General Wille, Oberst von Sprecher sowie
der Bundesrdte Hoffmann und Motla.

Es gab aber auch Leule, die offensichtlich durch die Kriegsberichte
aufgertttelt wurden und den Opfern helfen wollten. Der Schiveize-
rische Verband Soldateniwohl suchte per Inseratl fur die Soldatenstu-
ben noch gut heizbare Ofen und leicht transportable Kochherde. Und
die Soldatenstuben baten um Biicher, Zeitschriften, Bilder und Spiele.
Die Schweizerische Gemeinniitzige Gesellschaft sammelte Freihnachts-
pakete fiir unsere vereinsamten und bediirfligen Schweizer Soldaten.

Schon 1915 wiesen Inserate auf Preissteigerungen und auf Liefe-

rungs-Engpésse hin:

—Die von Tag zu Tag zunehmende Teuerung erjfordert vielerorts dus-
serstes Masshalten mit den Ausgaben. Jir haben bei unseren Ein-
kdufen dieserm Umstande Rechnung getragen.
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—Damenstriimpfe, Damenhandschuhe — decken Sie Thren Bedarf fiiih-
zeilig ein. Der Bezug dieser Artikel gestaltet sich immer schwieriger:

Eingeladen wurde zu einer Ausstellung Kriegs-Kochkunst, die der
Verbilligung der Lebenshaltung dienen sollte. Das gleiche Ziel ver-
folgten die Broschiire Billige Kriegserndhrung — Wie kdonnen wir uns
bet der jetzigen Teuerung billig und zweckmdssig erndihren? und ver-
schiedene Voririage dhnlichen Inhalts.

Viele Werbetexte bestatigen, dass internationale Handelsheziehun-
gen trotz aller Kriegswirren weitgehend aufrechterhalten werden
konnten. Es wurden auch 1917 immer noch Jfrische Austern aus
Holland angeboten, und zwei Zeitungen, die Schweizerische Expori-
zeitung und die Schweizer Export-Revue, bemiihten sich um die For-
derung des Aussenhandels und der Exportindustrie. Die Firma
A.Welti-Furrer AG empfahl sich fiir den Sammelverkehr fiir metall-
urgische Produfite nach Spanien, Frankreich und llalien sowie fiir Ver-
ladungen nach Russland und Ubersee. Andere Firmen iibernahmen
Speditionen von und nach Belgien, nach Skandinavien und bis zu fin-
nischen Hifen, von wo aus der Weitertransport nach Russland er-
folgte.

Trotz der Belebung des Aussenhandels blieb die Versorgungslage
auch im letzten Kriegsjahr und dariber hinaus weiterhin prekar.
Noch im Januar 1919 appellierte das Eidgendssische Erndhrungsamt
an die Bevolkerung, den Fleischkonsum freiwillig und energisch ein-
zuschrdanken, damit auf die Einfiihrung von [leischlosen Tagen ver-
zichlel werden konne. Mehr als 100 bis 200 Gramm Fleisch und Kno-
chen aller Art einschliesslich Leber, Nieren etc., auch Wildbret und
Gefliigel inbegriffen, darf pro Tag und Person iiber 10 Jahre nichl ver-
zehrt werden, wenn das Ziel erreichl werden soll. Die Brotrationierung
und die Eierpreisvorschriften wurden erst im August 1919 aufgeho-
ben. Die Hochstpreise fiir die wichtigsten Lebens- und Futtermittel
blieben weiterhin amtlich verordnet.

Mit der zunehmenden Dauer des Aktivdienstes wuchs die Unzufrie-
denheit vieler Wehrméanner und ihrer Angehorigen. Besonders die
Sozialdemokraten kritisierten den preussischen Stil der Offiziere und
die Bereitschaft der Armee, gegen Zivilisten vorzugehen. Wihrend
die hiirgerliche Presse verlangte, die roten Hetzer sami und sonders
hinter Schloss und Riegel zu stecken, rielen die Sozialdemokraten mit
Inseraten zu Protestkundgebungen aul gegen Krieg und Militarismus
sowie gegen den Missbrauch der Militdirgewall und die unsinnige
Schuinderei unserer Soldaten.
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Die Ankiindigungen von Zeitschriften und Biichern geben jeweils
Aulschluss dartiber, was die Geister bewegt. Anfang 1918 erschienen
die Zeitschriften Friedens-Warte und Das neue Europa. Der Orell
Fissli Verlag warb mit einem halbseitigen Inserat unter dem Titel
Kriegs-Literatur fur etwa 50 Bicher. Darunter Europa nach dem
Krieg, Vom Wellkrieg zum Welifrieden, Warum kdmpfen sie?, Die Frau
und der Friede, Uber den Sinn des Krieges, Die Lésung der Nationa-
lititenfrage.

Ab Mitte 1918 wiitete eine Grippewelle in der Schweiz. Im Insera-
tenteil der Zeitungen gab es eine Unzahl von Hinweisen, wie man
sich vor einer Anslteckung schiitzen konnte. Empfohlen wurden
unier anderemn Schuiz-Masken, Luftreiniger, Apfeltee, verschiedene
Kraftigungsmittel, Heilkrduter, Carbol- oder Lysol-Seife, Iasserstoff-
superoxyd.
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