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modischen engen Schnabelschuhe
nicht tragen konnte. Um diesen Ma-
kel zu vertuschen, liess sich der Grafl
tibergrosse Schnabelschuhe anferti-
gen, deren Spitzen an seinen Knien
befestigt werden mussten.

«Um des Kaisers Bart streiten»: Die-
se Redensart hat mit Karl dem Gros-
sen (747-814) zu tun, speziell mit der
Frage: Hatle der Kaiser einen Barl
odernicht? Da es zu jener Zeil weder
die Fotogralie noch Zeitungen oder
Zeitschriften gab und ein mittelalter-
licher Kaiser nur wenigen Zeitge-

nossen von Angesicht bekannt war,
konnte man tber des Kaisers Bart
schon seine Zweifel haben. Die Ver-
wirrung wurde noch dadurch ver-
grossert, dass verschiedene Amtssie-
gel den Kaiser mit, andere ohne
diesen Gesichisschmuck zeigten. Mit
der Zeit verlor die Abklarung dieser
Frage jedoch an Interesse. Weshalb
sollte man sich denn um des Kaisers
Bart streiten, sich also bei einer Un-
wichtigkeit aufhalten, deren Diskus-
sion ohnehin zu keinem Ergebnis
[ihren konnte?

Siegfried Roder (1)

Logischere Reihenfolge der ge-
sprochenen Zahlen - ein Vorschlag

Bei den Zahlen zwischen 13 und 99
(ohne die vollen Zehnerzahlen)
stimmen in unserer Sprache Schrift
und Sprache nicht tiberein: 21(zwan-
zig eins) — einundzwanzig. Diese Un-
logik liesse sich sehr leicht beheben.

Die Fehler bei der miindlichen Uber-
mittlung und beim Niederschreiben
von Zahlen kennt jeder. Sie treten
hiaufig aul, wenn man Zahlen tiber
die Tastatur in den Compuler ein-
gibt. Buchhalter treiben einen gros-
sen Aufwand, um solcherart entstan-
dene Buchungslehler zu  finden.
Ubermittlungsfehler am Telefon ha-
ben oft schwerwiegende Folgen. Die
Kommunikation mit Ausliandern
wird erschwert; ausliandische Mitar-
beiter, die dieses Phanomen von ih-

rer Muttersprache her nicht kennen,
haben zusiétzliche Miihe.

Zur Weitergabe von Telefonnummern
verlangt die deutsche Post seil Jah-
ren, dass bei der Vermiltlung die
Nummern in der Reihenfolge der Zif-
fern durchgegeben werden; fir
37891: drei, sichen, acht, neun, eins.
Da bei der modernen Selhstwahl-
technik die Telefonbeltriebe an jeder
falsch gewdhlten Nummer verdie-
nen, zumal neuerdings auch Wahl-
versuche verrechnel werden, duirfte
eine Verbesserung der Situation heu-
te jedoch nur noch von den Sprach-
reformern zu erwarten sein.

IBs wird folgende neue Ausdrucks-
weise vorgeschlagen: z. B. [lir 17 zeh-
nundsieben oder abgekurzl zehnsie-
ben, fir 39 dreissicundneun, fiir 68
sechzigundacht fur 82 achizigund-
ZWet usw.



Bereits nach mehrmaligen lautem
L.esen gehen die so gesprochenen
Zahlen leicht von der Zunge. An-
fangliche Bedenken wegen des
gednderten Sprachrhythmus ver-
schwinden sehr bald. Der Ein-
flihrung dieser neuen Sprechweise
werden in Anbetracht der sichtbaren

_ Werbesprache

Himmlisch giinstige Sonderserie

Es gibt offenbar Menschen, die se-
hen keine Werbung in Zeitungen,
Zeilschriften und an Plakatwédnden —
dies nicht mit Absicht; sie haben
wohl eine andere Wahrnehmungse-
bene als ich. Wahrscheinlich leben
sie in einer andern Welt. Ich wiin-
sche mir manchmal, auch so zu sein.
Denn was da aul die Menschheil los-
gelassen wird, ist einmal zum la-
chen, ein andermal zum Weinen.

Wer [lr gute Sprache etwas tbrig
hat, muss ob der Werbesprache den
Kopf schitteln. Ich wiirde gern ein-
mal einem Werbetexter tiber die
Schulter schauen. Was findet er nicht
immer wieder Spriche, um bheson-
ders originell zu sein! Und das Eng-
lisch, das er milbenutzt? Will er da-

mit etwas ausdriicken, das auf

Deutsch nichl moglich oder einfach
zu langweilig ist?

Klar: lch muss als potentielle Kundin
aul ein Produklt aufmerksam ge-
machl werden. Es soll mir etwas an-
gedreht, exglisi: angeboten werden,

232

Vorteile kaum Schwierigkeiten in
den Weg gelegt werden, wenn die
Ubergangszeil genug bemessen sein
wird, zumal es keine Verwechs-
lungsgelahren gibt. Auch scheint die
Zeit heule reil zu sein [iir eine solche

logische, von jedermann vollziehba-
re Anderung.

Martin Schwarz

das ich unbedingt brauche und des-
halb kaufen soll. Beispiele gefallig?
«Die himmlisch glinstige Sonderse-
rie» einer Aulomarke, die sich einer
lachelnden und betenden Nonne be-
dient, oder das andere Automodell,
das «zum Freund der Familie» wer-
den will. Der Wetthewerb zu einer
grossen Reise, der mil einem Bank-
tiberfall im Wilden Weslen locken
muss. «Die Traumgage [lr [hr Geld,
steuerprivilegiert» eines schweizeri-
schen Bankinstituts. «lJie heissesten
Notebook-Wiinsche gehen in Erfil-
lung, einfach zauberhalft einfach!»
Oder diese zwei: «lleute steckt man
sein Geld wieder in die Matralze»
und «lhr wohlverdienter Schlal soll
Sie nicht belasten!» Und weiter: «kr-
leben Sie das rosarole Wunder» mit
ciner Kaffeemaschine und «Wo Mie-
ler den Fusspilz weitergeben» (aber
eben nicht mit dieser Waschmaschi-
nel). «Die futuristische Interprela-
tion eines Meilensteins in modernem
Design»: eine Armbanduhr, wulfl

Die bis hierher milgegangene Leser-
schaft mag denken, ich habe da wohl
ein Problem. Wenn dem so ist, bietel
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