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Werbesprache

«Machen Sie mal wieder
das Kalb!»

Was tut man, wenn der Fleischkon-
sum zuriickgeht? Der Praventivmedi-
ziner freut sich, der Okonom pafdt
sich verdnderten Effgewohnheiten an,
die Metzger aber lancieren eine auf-
wendige Werbekampagne fiir Fleisch:
«Heute schon Schwein gehabt?» -
«Machen Sie mal wieder das Kalb!»
Typisch nicht nur, dafl man sein Heil
in der Werbung sucht; typisch auch
der Werbestil: Ein lustiger Spruch
muR her, ein gefalliges Wortspielchen
— ob der Doppelsinn die Sache auch
wirklich trifft, ist weniger wichtig.

In einem Inserat lesen wir von einem
«Schreibpapier, das den Anschldgen
samtlicher Sekretdrinnen gewachsen
isty. Eine altrenommierte Grofipape-
terie stellt sich so vor: «Waser. Nime
ganz hundert? 150!» Und die Papier-
abfuhr, darauf bedacht, dafl Karton
separat entsorgt wird, schreibt: «Alt-
papier ist nicht von Pappe.»

Redewendungen

Schulter an Schulter

Schulter an Schulter bedeutet dicht-
gedrangt und erweckt ein deutliches
Bild. Wer jemandem die kalte Schul-
ter zeigt, verhilt sich abweisend. Wer
etwas auf die leichte Schulter nimmt,
nimmt es nicht ernst genug, und
wenn man jemanden verdchtlich be-
handelt, wird er iber die Schulter an-
gesehen. Wenn man von einem sagt,
er trage auf beiden Schultern, so be-
zweifeln wir seine Aufrichtigkeit.

Unsere Sprache verfligt iiber viele
solche Wendungen, und die Kdrper-
teile werden sehr oft mit Doppelwdr-
tern bezeichnet, was recht anschau-

Papier ist bekanntlich geduldig. Da
wird gekalauert, was das Zeug halt,
da wird fidel gedoppelbddelt, und
man ist's zufrieden, wenn's nur eini-
germaflen stimmt. Der Werbetexter
von heute schldgt vor allem einmal
Redewendungen und  Metaphern
nach, um seinem Stichwort einen
glatten Touch zu verpassen.

Dafl dieser Stil auf die politische
Werbung tibergreifen wiirde, war nur
eine Frage der Zeit. «KufSecht und vo-
gelfrei», der im Urteil Peter Bichsels
unségliche, erbarmliche Slogan der
Solothurner SP, erhebt schon gar
nicht mehr den Anspruch, klipp und
klar ein Ziel, eine Forderung, eine
Wahrheit auszudriicken; «Was damit,
iiber eine vage (und keineswegs un-
bedenkliche) Assoziation hinaus,
gemeint sein konnte, entzieht sich
der Reflexion», schreibt die «NZZ».
Werbewirkung verspricht man sich
offenbar allein davon, daf man sich
jugendlich-locker gibt und ab und zu
mal das Kalb macht. Hans Kéchli

lich wirkt: Brustkasten, Wirbelsaule,
Lungenfligel, Riickgrat, Xehlkopf,
Kniescheibe, Fingerspitze, Luftrohre.
Schliisselbein beruht auf einer Uber-
setzung des lateinischen clavicula,
einer Verkleinerung von clavis
(Schliissel). Da lacht einem das Herz
im Leibe, da reden sie in fremden
Zungen. Mit dem Wort Leibeigen-
schaft wurde einst ausgedrickt, dal3
ein Bauer seinem Grundherrn gehor-
te. Eine Leibrente ist keine Bauch-
rente, sondern eine Lebensrente. Wel-
ches ist deine Leibspeise? Dein Leib-
blatt? Da wurde moglicherweise das
Wort Liebe umgeformt. Und der Leib-
haftige? Das ist der Teufel. P Stichel
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