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Shoppen in der Schweiz

Bemerkungen zu einem sich wandelnden verenglischten Wort-
schatz

Von Dr. Felicity Rash

Als einer Englédnderin und hdufigen Besucherin der Schweiz ist mir in letz-
ter Zeit aufgefallen, dafs sich in der schweizerischen Lebensweise etwas
verdandert hat, vor allem in bezug auf die hiesigen Einkaufsgewohnheiten.
Heute gehen Schweizerinnen und Schweizer nicht mehr wie frither in ei-
nem Einkaufszentrum in der Stadt einkaufen. Sie gehen «shoppeny, in ei-
nem «Shopping-Centery in der «City», wo man sein Auto in einem «Parking»
parken kann. Wer sein Auto zu Hause lassen mdchte, kénnte mit einem
«Swiss Taxi» dorthin gefahren werden. Man kauft sich etwas, das «Swiss
Madey ist, in einem «Shop», der nicht «closed», sondern «open» ist und der
ebensogut «Do-It-Yourself-Markt» wie «Countdown» oder «In Fashion»
oder «Bike-Zone» heilen koénnte. Kein «Up-to-date-Manager» nennt heut-
zutage seinen Laden etwas urchig «Opfelchorb» oder «Chéédshiitisliy; er
kénnte sich sonst gendtigt sehen, bei «Swilsjobs» eine neue Lebensrichtung
zu suchen. Er nennt den Laden lieber «Indian Food's! Take-Away», und
drauflen hdngt er ein Schild hin, auf dem er «Sale» geschrieben hat: Er
weild nicht, was das Wort heilst, aber es tont «cool». Wenn junge Leute das

1 Eine Pluralform mit «'s» existiert im Englischen nicht, nur «s» chne Apostroph
ist richtig. Viele Englischsprechende wissen dies auch nicht. «Softis Pocket» (Ta-
schentiicher) ist auch eine falsche Pluralform. «Softies» wére besser, etwa wie
«Feuchties».
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«Shoppeny» satt haben, gehen sie «foodeny in einer «Snack-Bar» oder einem
«Fast-Food»-Restaurant, wo sie vielleicht ein «Chicken McSandwich» be-
stellen. Wenn &ltere Leute miide werden, essen sie in einem «Tea-Room»
einen Teller Salat mit «Cottage-Cheese-Light», widhrend sie an einem «Ice-
Tea-Lite» nippen. Von den zwei verschiedenen Schreibweisen von «Light»
sind sie weniger verwirrt als die Schulkinder, die in ihren Aufsdtzen nicht
mehr Uber einen «Leitartikely schreiben, sondern natiirlich tiber einen
«Lightartikel».

Ich kann nicht glauben, daf die Schweizer, wenn sie erst richtig mit dem
Einkaufen anfangen, keine Verstdndnisschwierigkeiten haben. Jedes Ge-
schaft will seine Kunden mit einer groRen Auswahl an Waren verwdhnen,
und die Regale sind vollgestopft mit exotisch benannten Produkten. Doch
wie konnen die armen Leute wissen, was sie kaufen, wenn sie « White Flo-
wers Soft Shower Gel» lesen, oder etwa «Turbo Pre Tan Bronzer»? Wenn fiir
mich so viele von den englischténenden, aber nicht immer aus dem Engli-
schen stammenden Markennamen und Warenbezeichnungen schwer ver-
stdndlich sind, wie kommen die armen Schweizer mit diesen englischen
Brocken zurecht?

Ich fiihre einige weitere Beispiele auf. Alle untenerwéahnten Produkte wer-
den in der deutschen Schweiz oder in Deutschland hergestellt und sind in
grofRen Supermérkten und Warenhdusern zu finden.

Bei einem Stadtbummel habe ich in der Parfiimerie angefangen. Ich war
froh, daR ich keinen Sonnenschutz brauchte, weil die Auswahl an solchen
Produkten verwirrend grof$ war, unter anderen: «Self Tan Creamy, «Total
Cover Creamp», «Water Sport Milky, «After Sun Milky. Die Verkauferin wuls-
te auch nicht, was ein «Turbo Pre Tan» sei. Es scheint, dafd das moderne
«Make-up» ganz auf englisch bezeichnet werden muf. Die meisten dlteren
Schweizerinnen, und auch viele jingere, wiilten gar nicht, was sie nach
Hause nehmen wirden, wenn sie «Mat Foundation», «Contour Creamy,
«Cleansing Gel» oder «Nail Color Removal Pads» kauften. Viele Frauen kau-
fen solche Produkte sehr oft nicht, weil sie sich vor der eigenen (vermeint-
lichen) Unwissenheit genieren. Eine Rentnerin hat mir gesagt: «Ich frage
nicht einmal danach, was diese Namen bedeuten: aus Protest.» Wenn man
Englisch sehr gut spricht, sind die meisten Begriffe durchsichtig. Ausnah-
men sind aber auch anzutreffen. Hier ist eine kleine Auswahl.

Der Name «Go Ony (fiir einen Fullspray) stammt wahrscheinlich aus einem
MiRverstindnis, nidmlich der falschen Behauptung, daf3 engl. «to go» alle
Synonyme des deutschen Worts «gehen» deckt. Dies stimmt aber nicht. Dt.
«geheny» bedeutet «to go» (sich begeben) und auch «to walky» (za Ful’ gehen).
«Walk On» wire vielleicht sinnvoll fiir einen FufBspray; «Go On» heifSt
«Fang doch an», «Beeil dich dochy, ist auch ein Ausruf der Uberraschung.
«Fing'rs» (Nagellack usw.) ist eine nicht sehr gut gelungene typografische
Spielerei. Diese Art von Interpunktion ist im Englischen nicht mdglich,
hochstens in der allerschlechtesten Werbesprache zu finden. «Allover Bo-
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dy Lotion» sieht vielversprechend aus, ist aber nichts Besonderes: «All-
overy (nur mit Bindestrich richtig) heiBt «ganzflachig»; «Allover Body Loti-
ony ist also «Kdrperlotion fiir den ganzen Kérper». Gibt es denn eine Kor-
perlotion, die nur fiir gewisse Teile des Korpers geeignet ist? «Cliff-Re-
freshing-Dusch-Gel» ist ein Ausdruck, der aus drei Sprachen zusammen-
gebastelt wurde (wenn man «Gely als franzdsisches Wort betrachtet). «Re-
freshing» bedeutet «erfrischend» und ist fiir Deutschsprachige eher ver-
sténdlich als «Cliff», das «Klippe» heift und Ferien am Meer heraufbe-
schworen soll. «Fa Softy ist ein Shampoo. Ich nehme an, daR das Shampoo
selber nicht «soft» (weich) ist, vielleicht auch nicht die mit diesem Produkt
gewaschenen Haare. Ich habe allerdings das Gefiihl, daR ein «weiches»
Shampoo eher mild sein soll; mein «Deo-Pudersticky ist aber «mildy und
«softy.

Im Lebensmittelgeschéft sind die erfindungsreichsten Anglizismen und
Pseudoanglizismen anzutreffen. Der Spruch «schnell gelebt, schnell ge-
gesseny erscheint bei mehr als der Halfte der Produktenamen passend,
wie bei «Quick Lunchy, «Quick Soupy, «Instant Soup», und «Snack Box». Ha-
ben «quick» und «instant» dieselbe Bedeutung? «Quick Soup» haben wir
nicht in England: Vielleicht stammt sie aus Amerika, wie «Tomato
Ketchup», dessen Name vielleicht nicht zu ersetzen ist, weil die Erfindung
einmalig ist. «Salad Cream» ist auch einmalig und nicht zu {ibersetzen.
Diese Art Salatsauce stammt, glaube ich, aus England (frither hat man das
Produkt selber importiert, jetzt wird Salad Cream von einer Schweizer
Firma hergestellt). Der Begriff ist sicher mit der Sache gekommen: Den
meisten Schweizern ware es wahrscheinlich lieber, der Name wéire mit
dem Produkt in England geblieben. «French Dressing Light» scheint mehr
zu versprechen; unlogisch scheint es mir aber, daR ein Produkt, das sich
als franzdsisch gibt, auch eine englischsprachige Bezeichnung hat. Die
Schnellgesellschaft liebt auch Fertigsaucen und hat ein «Dip» fiir einen
«Baked Potato» und ein «Mixy fiir «Gulasch» aus Amerika importiert. Der
Unterschied zwischen einem «Dip» und einem «Mix» ist nicht allen klar:
Man hétte sicher neue, sinntragende deutsche Ausdriicke fiir die neuein-
wandernden Produkte erfinden kénnen. Zu einem Imbif gehéren auch
«Chips» (ein schon eingebiirgerter Begriff) und dergleichen: «Cracketsy,
«Flips», «Snacketti», neue Produkte mit neumodischen Namen. «Flips» ist
fir Efwaren ebenso nichtssagend im Englischen wie im Deutschen: Ein
«flip» ist ein Salto, ein Getrank, heift auch «schnodderigy, «durchgedreht»
und «verflixty. «Crédcketsy ist morphologisch und phonologisch interes-
sant. Engl. <crack>, / kreek /, wird im Deutschen meist / kr k / ausgespro-
chen, also <kréck>: dies wird bei diesem Wort orthografisch schon aner-
kannt. <et> ist eine Diminutivform, die aus dem Franzdsischen ins Eng-
lisch entlehnt wurde; <s> ist ein englisches Pluralmorphem. «Snackettiy
ist also engl. <snack> mit einem italienischen Diminutivmorphem und
auch einer italienischen Pluralform. Fiir den Durst hat man: «Chocato
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Drink» (einen italoenglischen Zwitter), «Apple-Drink», «Apple Punchy,
«Topdrink», «Fitnel3 Grape», «Grape Light», und den Mischling «Le Drink».
«Night-&-Day»-Kaffee hatte man genausogut «Tag und Nacht» nennen
konnen; oder ist das Englische so viel interessanter?

Wenn man seine Kinder verwdhnen will, steht einem die Reihe «Paradice»
zur Verfiigung. «Paradice» ist etwas zwischen dt. «Paradies» und engl. «Pa-
radise» und bietet ein grofes Sortiment, zum Beispiel: «Magic» und «Turt-
ley (dt. «Schildkrotey); «Extra White» und «S'witchy. Ein «S'witchy ist nicht
Teil eines Swatches. Vielleicht hat das Wort eine Bedeutung, mir ist sie
aber nicht bekannt, auler, daf sie etwas mit Hexen (engl. witches) zu tun
hat. «Extra White» sind, werbesprachlich gesehen, meine Kleider, nach-
dem ich sie mit «Persil» oder «Dash» gewaschen habe. «Frozen Sunsety
(«gefrorener Sonnenuntergangy) gehort nicht ins «Paradicey, ist trotzdem
interessant.

Die Haustiere miissen auch versorgt werden. Fiir die gliicklichen Katzen,
Hunde, Vogel und Goldhamster kauft man «Happy Cat/Dog/Bird/Pety.
«Pet» bedeutet bei uns allgemein «Haustier» und ist keine besondere Be-
zeichnung fiir Kleintiere. «Happy Dog Ceral» ist sicher ein Schreibfehler:
das englische Wort lautet «Cerealy und bedeutet «Flocken», und «Hunde-
flocken» hatte man vor zwanzig Jahren. (Im amerikanischen Englisch be-
deutet «cereals» auch «Korner».) Wenn man sie behalten hatte, wéare man
nicht in Gefahr geraten, das englische Wort zu verhunzen. «Brekkiesy» und
«Whiskasy sind alte Markennamen und allgemeinverstidndlich. Ich finde
es trotzdem schade, daR die meisten Schweizer die genauen Bedeutungen
dieser Namen nicht wissen: «Brekkies» ist eine Abkiirzung fiir «break-
fast», «Whiskasy» heiRt «Schnurrhaare» (engl. «whiskers»). «Soft-Streu» ist
eine Katzenstreu, die sicher besonders weich ist. Wahrscheinlich hat sie
dieselbe Funktion wie «Soft-Recyclingy»-Toilettenpapier, aber nicht wie «Fa
Softy, ein Shampoo. «Cat Grass» ist fiir die meisten Katzenliebhaber sicher
verstdndlich; doch «Katzengrasy wéare auch sachlich und einfach.

In der Apotheke ist mir nur ein Markenname aufgefallen, der mir wirklich
miRfiel: «Never Pic Lotiony, ein Insektenbekdmpfungsmittel. «Never» heilst
«nie», «Lotion» kennen fast alle; «Pic» stammt sicher aus dem Franzosi-
schen und heift in dieser Sprache «stecheny. Warum also diese Sprachmi-
schung? Das englische Wort «pick» hat diverse deutsche Ubersetzungen:
«(in der Nase) bohren», «(an einem Pickel) kratzeny, «(Blumen) pflickeny.
Keine von diesen eignet sich fiir eine solche Lotion.

In der Strumpfwarenabteilung eines groRen Geschéfts, die sicher bald
«Stocking Shop» heiRen wird, miissen die Frauen zwischen Strimpfen und
Strumpfhosen verschiedener Sorten unterscheiden kénnen: «Feeling»,
«Fashiony, «Compacty», «Forming», «Young Trend». Wenn sie nicht weiter
wissen, kaufen sie sich «The Best»: Dann sind sie sicher, etwas Gutes zu
haben. Bei «Feelingy, «Compact» und «Forming» habe ich selber Verstand-
nisschwierigkeiten. «Feeling» kénnte bei Strimpfen etwas mit ihrer Ge-
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schmeidigkeit zu tun haben, obwohl fiir mich ein «Feeling» eher etwas
Emotionelles ist. «Compacty ist etwas, das entweder «klein» oder «solidey
ist, oder beides: Sind diese Strimpfe fiir kleine Frauen gedacht? Das Wort
«Forming» ist ein typisches Beispiel einer Art von Gerundivum, das im
Deutschen bei englischen Lehnwortern, nicht aber im Englischen exi-
stiert. Weitere Beispiele waren: «Parking» und «Recycling-Papier». Ich
kann mir vorstellen, was «Forming» bedeuten soll. Sicher helfen diese
Strumpfe, die dulsere Form der Beine zu verbessern: In England wiirden
wir wahrscheinlich ein Wort wie «Shapers» erfinden. Recycling-Papier ist
auf englisch ubrigens «recycled papery.

In der Papeterie, die sich heutzutage sehr oft in einen «Paper Shop» ver-
wandelt hat, werden bis jetzt wenig Englischkenntnisse verlangt. Ich ha-
be nur wenige englische Ausdriicke gefunden. Ein «Happy Pen» ist ein Ku-
gelschreiber fiir ein gliickliches Kind. «Minnie 'n me» (dt. «Minnie [Maus]
und ich») sind Partybecher fiir Kinder. Dieser Ausdruck wire fiir viele
normativgesinnte Englischsprachige ein Zeichen mangelnder grammati-
scher Kenntnisse: Strenggenommen wére nur «Minnie and I» richtig. Ein
«GreeTiny ist etwas ganz Neues und scheint eine grafologische Erschei-
nung in der Art von «LehrerIn» zu sein. Die Sache ist eine GruRkarte aus
Blech, ein «greeting» aus «tin»; das Wort «green» steckt auch darin, ein
Hinweis auf die Tatsache, daR das GreeTin aus wiederverwertetem Blech
hergestellt wurde: also ein «green tin». Aber wie viele Schweizerinnen wis-
sen das?

Im Sportgeschaft trifft man heute viele swissairdhnliche Swissausdriicke
wie «Swissbagy, «Swiss-Systemy-Rucksack und «Swiss Olympic Bikess.
Von den «Snowboards» und der «Bungee-Jumping-Ausriistung» spreche
ich lieber nicht, da ich mich hier zuwenig auskenne.

Eine Nebenbemerkung tiber «fit» und «light»

Ich wollte einmal ein «Joghurt Light Fitness» kaufen. Da mir in diesem Zu-
sammenhang weder «light» noch «fitness» etwas sagen, war ich froh, daR
eine deutsche Ubersetzung (sehr klein geschrieben) mich aufklarte: «light»
heilst «mager»: «fitness» heifSt «kalorienreduzierty. In England heifst «fit-
nessy ubrigens «Gesundheity oder «Bestform», auch «Geeignetheity und
wird, soweit ich weif3, nie fiir ein Joghurt benutzt. «Light» heiflt «leichty
oder auch «hell»: Wir haben nur ein Joghurt, das als «light» bezeichnet
wird und aus Deutschland importiert wird. «Light» sind auch Zigaretten:
In den alten Werbetexten waren Zigaretten «leicht bekémmlichy. Vielleicht
ist ein mageres Joghurt auch bekémmlich und deshalb «light». «Fenjal-
Light»-Dusch-Gel ist sicher nicht bekdémmlich, und auch nicht mager.
«Grape Light» kann nicht mager sein, hochstens «kalorienarmy» wie mein
Joghurt. Doch «Fitness Grape» gibt es auch. Warum diese zwei Worter,
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wenn man nicht weil3, ob sie dasselbe bedeuten oder nicht? Eine Freundin,
die sehr oft tiber jede Art von Anglizismen klagt, hat «Fitness» bei mir ver-
teidigt: «Fitness ist franzosisch (!!); das geht sowieso.» Ist «Fit-onnaise»
auch franzosisch, und wenn schon, bedeutet das Wort «magere Mayonnai-
se» oder «kalorienarme Mayonnaise» oder beides in einem. «Fitness»-Scho-
kolade ist aber alter und, glaube ich, sehr reich an Kalorien, mit vielen
Niussen und Rosinen, die den Sporttreibenden viel Energie geben sollen.

Eine personliche Klage iiber alles, was «funny» ist

An dem Wort «funny» habe ich etwas auszusetzen. Das Wort tut mir in den
Ohren weh. Die Werbefachleute wollen offensichtlich den Eindruck ver-
mitteln, daf3, wenn man etwas i8t, trinkt oder tragt, das «funny» ist, man
dadurch gliicklicher wird, «funy erleben wird. Doch wenn in der englisch-
sprachigen Welt ein Kleidungsstiick «funny» wére, wiirde es niemand an-
ziehen wollen, es sei denn, er suche beim Zirkus eine Stelle als Clown, da
«funny» einerseits «komisch (Lachen verursachend)» andererseits «selt-
sam» bedeutet.2 Ein Getrdnk kann auch nicht «funny» sein: «America's
Funniest Durstldscher Pink Grapefruit» und «Funny Frozen Fruit Drinksy
sollten moéglichst bald umbenannt werden.

SchlufShemerkung

Ein «Chicken McNugget» (Bestandteil eines «Cicken McMenus» und gleich-
zeitig eines «Happy Mealsy) ist fiir viele Engldnder, wie fiir die meisten
Schweizer auch, ein Blodizismus. «My Melody Dreams Cream Deodorant»
ware es ebenfalls, wenn wir so etwas hatten. Gliicklicherweise wird die
englische Sprache, wie sie in England gebraucht wird, von den Werbe-
mannern etwas weniger verhunzt. Man hat eine «WC-Ente» (nicht eine
«Toilet-Ducky) und ein «Wischweg» neulich erfunden und den beiden Sa-
chen einen deutschen Namen gegeben. Ahnliche Bezeichnungsméglichkei-
ten gébe es in Hiille und Fiille, sie werden aber leider selten benutzt. Was
die Schweiz angeht, fehlen mir aber neue, geistreiche, deutsch- oder sogar
schweizerisch klingende Produktenamen wie z. B. die «Branchli».

2 Die Verwirrung tiber dieses Wort stammt wahrscheinlich aus einer semanti-
schen Unstimmigkeit in den deutschen und englischen Bedeutungen des Wortes
«funny». Die deutsche Bedeutung wird vom Wort «lustig» beeinflulSt. Das MifSver-
stdndnis liegt wahrscheinlich darin, daR «lustig» als engl. «funny», «amusing»,
und «happy» iibersetzt werden kann; «lustig sein» heilt auf englisch «to have
funy. Man kann die Verhéltnisse aber nicht umkehren. Engl. «funny» heiflt nicht
«happy» und auch nicht «funy.
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