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zuschlieBen. Auf jeden Fall liegt Davis Text zeitlich vor dem Beleg aus
der Zeitung.

' Zum Wellerismus vgl. Lutz Réhrich und Wolfgang Mieder, Sprichwort
(Stuttgart: Metzler, 1977), S. 11—14.

12 Vgl. hierzu Friedrich Seiler, Deutsche Sprichwérterkunde (Miinchen:
C. H. Beck, 1922), S. 186—187; und Gerhard Peukes, Untersuchungen
zum Sprichwort im Deutschen (Berlin: Erich Schmidt, 1977), S. 150—157.

13 Zu dieser Redensart vgl. Wolfgang Mieder, ,,, Wir sitzen alle in einem
Boot': Herkunft, Geschichte und Verwendung einer neueren deutschen
Redensart“, Muttersprache, 100 (1990), 18—37.

Die Schlagwortneuigkeiten ,,schniiffeln® und
s»>schnuppern‘
Von Dr. Renate Bebermeyer

Schniiffeln oder schnuppern — das ist die Frage, denn gingig
sind sie beide. Sie gehdren zu den Begriffen, die durch das Mit-
schwingen eines bestimmten Geflihlstons mehr bedeuten als die
,normalerweise® durch sie bezeichnete Vorstellung. Ein solcher
Beiklang macht die Worter farbiger, beredter, macht sie zu
Schlagwortern.

Wie manch anderes im Augenblickslicht glinzendes Wortgut
sind die beiden keine Neubildungen, doch ziehen sie neue Spon-
tanbildungen nach sich. Alle in den Vordergrund tretenden Be-
griffe folgen gleichsam einer Leitlinie; diese beiden orientieren
sich an der Fihrungslinie, auf der umgangssprachliche Begriffe
herangeholt werden, weil sie ausdrucksstiarker sind als schrift-
sprachlich standardisierte, weil sie leichter mit den Sinnen er-
fallbar, weil sie ,erlebbarer” sind. Hier geht es rund um das Sin-
nenerlebnis mit der Nase — im positiven wie im negativen Sinn.
Grund- und Ausgangswort ist das ausdrucksstarke, lautmalende
niederdeutsche Schnauben. Vor Wut schnauben, ,Saulus
schnaubte mit Drohen und Morden wider die Jinger des Herrn“
(Luther); Goethe kennt ,,nach Rache schnauben . . .“ Das Moment
der Wiederholung und besonderer Intensivierung widerspiegeln
die Schnauben-Abkdémmlinge schniiffeln und schnuppern.

Das erst in neuhochdeutscher Zeit ins Hochdeutsche aufgenom-
mene Schniiffeln macht gegenwirtig in der Schweiz besondere
Karriere, das gleichfalls ,,junge®“ Schnuppern (das sich im 18.
Jahrhundert gegen schnoppern durchsetzte) treibt sein Wesen
Uberall. Schniiffeln bewegt sich im politischen Bereich, schnup-
pern im Werbesektor. Da aber beide Bereiche das 6ffentliche Le-
ben bestimmen und vor allem fliefend ineinander tibergehen, ist
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der Zeitgenosse und Sprachteilnehmer beiden gleichermalen
ausgesetzt.

»,Das Thema Schniiffelstaat beschiftigt Parlamente, Parteien und
Medien, als ob’s iberhaupt nichts anderes mehr gibe.“, |, Schniif-
felstaat — und wer sonst noch?*, ,,Schlull mit dem Schnuffel-
staat — jetzt gibt's auch Schniiffelkarteien!®, , Die Schniiffelei
des Staates hat eine Eigendynamik erhalten.”, ,Was an staatli-
cher Schniiffelei ans Tageslicht gekommen ist, durfte nicht pas-
sieren.”, , Schntffelaffare zieht Kreise.“, ,Immer neue Schniif-
felaktionen der Schweizer Bundespolizei kommen ans Licht der
Offentlichkeit.”, ,Schniiffelskandal in der Schweiz — und nun
~auch in Osterreich.“

»o0ll das Wehklagen tiberdecken, dafl parlamentarische und an-
dere Kontrollorgane ihrer Aufgabe nicht gewachsen waren?*
Das ist moglich, doch entscheidend ist: ,,Nicht nur in der Schweiz,
tberall ist man plotzlich hellhorig geworden.“ Weshalb? , Die
Vielzahl staatlicher und nichtstaatlicher Schniiffeleien iiberse-
hen wir kaum noch.“

Das ,,Herumspionieren® mit und ohne Methode, ausgeiibt von
Institutionen und einzelnen, hat iiberhandgenommen. Die einen
zweckentfremden ihre ,Nase“, um sich kleinere oder groflere
private Vorteile zu verschaffen, den anderen geht es um Macht-
erhaltung um (fast) jeden Preis. Die neue , Neidgesellschaft® und
alte Machtstrukturen greifen ineinander. Hinzu kommt die herr-
schende angstgetragene und aus Verunsicherung geborene Uber-
sensibilisierung, die den ,,Satansbraten® tiberall riecht.

Ist das allzu intensive ,Riechen® widerlich und &drgerlich, ist das
biBchen Schnuppern harmlos und erwiinscht. Es kommt auf der
neuen Erlebniswelle daher und will dem Freizeitbiirger neue Er-
lebnismdglichkeiten anbieten. Ist das nétig, wo sich doch jeder,
der modisch mitmacht, sofort in Neues stiirzt? Wer aus dieser
Bereitschaft Gewinn ziehen will, mochte nicht dem Trend folgen,
sondern den Trend , machen®, mochte Trendsetter sein und das
Rennen machen. Die neue Erlebnisbereitschaft 143t sich nutzen,
wenn man ein wichtiges Befindlichkeitsmoment beachtet: Das
neue Erlebnis mull ndmlich dem Gesetz der uneingeschrankten
Selbstbestimmung folgen. Es darf in keine Verpflichtung ,aus-
arten“; es darf nur so lange dauern, wie man Lust und Laune hat.
Wer also jemanden an etwas heranfiihren will, muf3 ein Arngebot
unterbreiten, das unverbindlich ist und zu nichts verpflichtet.
Die darauf aufbauende Marketingstrategie heil3t, jeden ein we-
nig daran riechen, daran schnuppern zu lassen — vielleicht
kommt er dann auf den Geschmack. Es heil3t nicht mehr , her-
einspaziert, hereinspaziert”, nun heil3t es zeitgemil , hereinge-
schnuppert®.
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Vereine und Institutionen werben um Mitglieder mit ihren
Schnupperangeboten, ihren Schnuppernachmittagen und -aben-
den, mit Schnupperstunden und ,,Schnupperstunden fiir Eltern
und Kinder®. Ein Schiitzenverein ladt im Ferienprogramm zum
s,ochnuppern in allen bei uns geschossenen Waffenarten® ein.
Es gibt ,,Musik zum Schnuppern®, ,Hobbymalen zum Schnup-
pern”, den ,,Schnupperlauf fir Laufanfinger”, Schnupperfahr-
ten bei der Bahn und Schnupperferien (ein 2-Tage-Angebot eines
Luxemburger Hotels). Schnuppergirtnern, Schnupperlesen (!) —
jedes Schnupperangebot hat seinen eigenen Begriff. Das ist
wichtig, denn die Aura der ,wissenschaftlichen® Fachsprachlich-
keit gilt viel.

Auch dort, wo es um mehr geht als um Freizeitgestaltung, hat
der Terminus mit neuer Ausstrahlung, hat das Schnuppern um
sich  gegriffen: Schnupperlehrginge, Schnupperpraktika,
Schnupperlehren usw. werden angeboten. Auch die Produktwer-
bung schnuppert mit: Allenthalben liest man von (knallharten)
Schnupperpreisen, sensationellen und anderen Schnupperprei-
sen. Mit besonders herausgehobenen Niedrigpreisen sucht man
auf diese Art, den Kunden zum Kauf einer Ware zu bewegen, die
er vielleicht noch nicht kennt, ohne die er jedenfalls bisher aus-
gekommen ist. Der Konsument wird auf den beliebten neuen
Erlebnispfad gelockt: Mit Schnuppern fangt man Mause.

Wer solcherart auf das Schnuppern verfiel, ist nicht auszuma-
chen. Nicht anonym hingegen ist das Prinzip, mit dem sich das
Schnuppern verbreitet. Am Werke sind selbstverstiarkende Me-
chanismen auf der Basis der Rlickkoppelung: Jemand sucht eine
,zindende“ Formulierung etwa fiir den Tag der offenen Tir
einer Musikschule. Er erinnert sich, irgendwo in dhnlichem Zu-
sammenhang einem ,,Schnuppersatz® begegnet zu sein, und tex-
tet: ,Musikschule zum Schnuppern®. Und immer mehr anderen
ergeht es ebenso — nach dem Schneeballprinzip.

Die Schnupperlawine hat auch bereits den politischen Sektor
erfalit: ,,Schnuppergespridche zwischen den Parteien®. ,Die Ge-
sprache fanden in Schnupperatmosphére (!) statt® — hier wird
beredt deutlich, daf man beim neuen Schnuppern an absolute
Unverbindlichkeiten denkt. Dahinter aber lauert der volle Ein-
stieg, denn dieser ist das Ziel jedes werbenden Bemiihens. Aus
dem bedédchtigen Schnuppern soll ein intensives Schntffeln wer-
den? Wenn das Schniiffeln nur nicht so negativ belegt wére.
Schniiffeln ,spricht“ von Blrgerverdrossenheit, von der allge-
meinen Staatsverdrossenheit vieler Blirger, von ihrem Ruf nach
,immer weniger Staat®. Schnuppern kiindet von Erlebnissuche,
vom Erschlieen neuer Erlebniswelten, vom Abbau verschiede-
ner ,,Schwellendngste®.
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