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Sexismus

,,Brot fiir alle« statt ,,Brot fiir Briider*

Die Feministen im Schweizerischen Kirchenbund haben einen Erfolg er-
rungen. Es soll nicht mehr nur fiir Briider, sondern fiir alle gesammelt und
bezahlt werden. Franzdsisch heillt es aber weiterhin ,,Pain pour le pro-
. chain“ und italienisch ,,Pane per i fratelli!

Offenbar verspricht man sich im deutschen Sprachgebiet mit dem neuen
Werbewort hohere Eingidnge. Zuriickgesetzt kénnen sich die Feministen
nicht fithlen. Die demografische und wirtschaftliche Bevodlkerungsstruk-
tur in allen Empféangerlandern zeigt, dall der Spendenflull vorab Empfan-
gerinnen zugute kommt. Der neue Slogan diirfte hieran nichts dndern.
Die Spendefreudigkeit auf weiblicher Seite mag hoffentlich angespornt
werden, auf mannlicher Seite soll sie ungetriibt bleiben. In ihrer Einsei-
tigkeit wollen sie nicht wahr haben, dafl ,Briider’ im barmherzigen und
christlichen Sinne die Schwestern mit einbezieht, zwischen den Ge-
schlechtern keinen Unterschied macht. Auch eine {iberzeugte Feministin
spendet gliicklicherweise weiterhin zugunsten des Sozialwerks ,Brot flr
Briider®.

Feministische Puristinnen moégen bedenken, dall sogar der ihnen nahe-
stehende ,Schatz“ méinnlichen Geschlechts ist und daB sie einstweilen
noch nicht als Schitzin angesprochen werden. Es gibt sogar -maénnliche
Bezeichnungen wie Simpel oder Tolpel. Selbst leidenschaftliche Femi-
nistinnen mochten wohl kaum mit femininer Endung, also Schéatzin, Sim-
pelin, Tolpelin, angesprochen werden. Hans Herold

Verschiedenes

Kinderbiicher

Hat das traditionelle Kinderbuch noch eine Chance angesichts der mal3-
losen Konkurrenz bewegter Bilder auf dem Fernsehschirm und im Kino?
Kann sich etwa die gute alte ,Raupe Nimmersatt“ gegen die zahllosen
Comics-Helden durchsetzen? Die Verlage, die eine Umfrage machten,
bejahen dies. Sie verweisen darauf, daB in den vergangenen Jahren der
Verkauf von Kinderbiichern sogar zugenommen hatte. Und es bestatigt
sich die alte Erfahrung: Was schon Oma las, gehort auch heute noch zu
der begehrten Lektiire.

So betont der Deutsche Taschenbuch-Verlag (dtv/Miinchen), d«8 Sam-
melbinde wie , Janoschs bunte Traum-Box“ (25 Mark) ,, wie warme Sem-
meln“ weggehen. Bei ihren Verkaufsstrategien miissen die Verlage be-
riicksichtigen, daBR ihre Werke die erwachsenen Kiufer ebenso anspre-
chen wie die beschenkten Kinder. Ganz spezifische Probleme gibt es
beim Preis. Das reich bebilderte Buch zum Anschauen fiir die ganz Klei-
nen ist in der Regel erheblich teurer als das weniger aufwendige , Lese-

177



	Sexismus

