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Aber auch unter den Werbefachleuten sind gewif nicht alle
im gleichen MaBe sprachlich begabt und befahigt, aus dem Werbe-
text ein kleines Sprachkunstwerk zu machen. Das m&chte ich nicht
miflverstanden wissen. Es ist keineswegs der Zweck eines Werbe-
textes, ein Kunstwerk zu sein. Werbetexte sind, genau wie Werbe-
grafik, Gebrauchskunst. Der gute Werbetext soll der Anzeige
Herz und Verstand des Lesers erschlieBen. Er soll erreichen, daf
die Anzeige gelesen wird. Und gute Anzeigen werden wirklich
gelesen. Das zeigt sich immer und immer wieder. Am sichersten
konnen reine Textanzeigen ohne ein Bild darauf rechnen, gelesen
zu werden.

Hatte ich recht zu sagen, das Bild in der Anzeige werde iiber-
schédtzt? Damit will ich keinesfalls die Arbeit unser bewé#hrten
Grafiker herabwiirdigen. Die Uberschdtzung des Bildes gilt nur
im Verhédltnis zum Wort, das in seinem Wert und seiner Be-
deutung unterschétzt, nein, geradezu gering geachtet wird. Es ist
das Aschenputtel der Werbung. Und nur wenige sind es, die im
grauen Aschenputtel die Prinzessin erkennen.

Da muB immerhin gesagt werden, da das Wort in der Zei-
tungsanzeige und in der iibrigen Werbung doch allm#hlich an
Wertschdtzung zu gewinnen beginnt. Auch haben wir Werbefach-
leute, die ihre Tatigkeit zum groBen Teil, wenn nicht ausschlieB-
lich, dem Wort in der Werbung widmen, und die auch Anerken-
nung und — Bezahlung finden. Sonst aber muBl das Wort immer
noch darum ringen, als gleichberechtigt mit dem Bild in der Wer-
bung anerkannt zu werden. H. Behrmann

Nachtrag zur Rundfrage

»Es ist hervorzuheben, daB zahlreiche in der Schweiz gebréuch-
liche Ausdriicke auch in Siiddeutschland verwendet werden, spe-
ziell im Schwabischen. Diesen Hinweis haben Sie ja selbst schon
gebracht, auf Seite 82 oben. Meine paar Bemerkungen sollen
hauptséchlich die Verwandtschaft der in Siiddeutschland und in
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der Schweiz gebrduchlichen Ausdriicke illustrieren. Ich beginne
mit Seite 83:
,Beibzange“ ist auch in Wiirttemberg allgemein gebr&uch-
lich: kein Mensch wiirde ,Kneifzange“ sagen.
,Plumeau“: Ich weiB nicht, ob dieses Fremdwort im deut-
schen Hochdeutsch allgemein verwendet wird. Es gibt doch
ein schones deutsches Wort dafiir, ndmlich ,Deckbett®.
,Apfelsine“ ist nur in Norddeutschland gebrduchlich (vgl.
hollandisch ,sinaasappel“), wdhrend man in Siiddeutschland
allgemein Orange sagt.
Seite 85: Gasthof zum Hirschen
zum Schwanen sagt man auch in Siiddeutsch-
land.
Seite 89: ,der” Buiter sagt man auch im Schwabischen. .
Seite 91: den ,Landjdger” (Wurstj kennt man auch im Schwa-
benland.
,Guetsli”, in Basel ,,Gutsli”, heiBen im Schwa&bischen
,Gutsle".
Endlich ein rein schweizerischer Ausdruck: Ein Verein plant
einen Sonntagsausflug. Die Anzeige in der Zeitung heiit dann:
,Besammlung“ um 8 Uhr vor dem Bahnhof. Auf hoch-
deutsch wiirde man sagen: , Sammlung” oder ,Treffpunkt”

oder ,die Teilnehmer treffen sich”, ,versammeln sich” ...
KV

Die von M. L. Wild und M. A. erbetenen Ubertragungen schwei-
zerischer Bezeichnungen und Ausdriicke lauten etwa so:

Schweizerisches Hochdeulsch Deutsches Hochdeutsch
Méringue Sahnenbaiser
Vacherin Baiser (-schalen)
Landjsdger sind ,Dauerwiirste“, die ungefdhr den

in Deutschland bekannten ,Polni-
schen Wiirsten“ entsprechen

Cervelat ist etwas Ahnliches wie die ,Bockwurst®
Bonbon Bonbon

Biecht Rauhreif

Guetsli Kekse
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Schweizerisches Hochdeutsch Deutsches Hochdeutsch

gluschtig werden kann ungefdhr mit Appetit bekommen
wiedergegeben werden

»1 bi so gluschtig worde“ und ,Es h#t entspricht etwa: Es hat mich gereizt
mi halt gluschtig g’'macht“

ordeli gut, anstdndig

Dr. Susanna Kreyer

Dies und das

Mode-Latein

Vor kurzem ist eine ganzseitige Mode-Anzeige in einer Ziircher Zeitung
erschienen. Ihre Schlagzeile hieB: ,Costumes/Tailleurs Friihling 1956. Satin pei-
gné, Natté laine, Tweed, Shetland, Leinen, Coton-Jacquard.” Und im Text wurde
das Kleid ,Diana“ folgendermaBen beschrieben: ,Betont tailliertes Costume von
pariserischem Chic. Kammgarn-Satin in schwarz, marengo, marine, mittelgrau
und bleu.“ Es gibt — man mag es glauben oder nicht — etwas Bemerkens-
wertes an dieser Anzeige: daBl sie unter anderem auch deutsche Worter ent-
halt und daB das Verb ,taillieren® deutsch gebeugt worden ist. Das scheint
uns gegeniiber den ,Sacs de dame“ in Luzern, von denen wir berichtet haben,
ein groBer Fortschritt zu sein! Man hat Grund, die Zukunft der Modesprache
blé in blé zu sehen. am

Stradin — oder wie neue Ortsnamen entstehen

Wer den OfenpaBl von Zernez her iiberquert, wird kurz nach II Fuorn auf
der linken Seite der StraBe ein wohlgebautes Haus bemerken, auf dessen
Vorderseite das Wappen der Gemeinde Zernez prangt. Dariiber steht das
Wort: Stradin. Fiir den Biindner, der seine Heimat wie seinen eigenen Hosen-
sack kennen sollte, heiBt die Gegend Buffalora. Wer aber auf der neuesten
Ausgabe des betreffenden Blattes der Eidgenossischen Landestopographie
das Geb&dude sucht, findet daneben die Bezeichnung Stradin, was im Roma-
nischen Wegmacher heillt, weil dieser ndmlich dort wohnt... Der Automobilist
wird zwar gerne zugeben, daB der Wegmacher die NaturstraBe in gutem Zu-
stande halt, aber er wird sicher dem Biindner beistimmen, der wiinschi, daB
auch die sonst unfehlbare Landestopographie in der néchsten Ausgabe dieses
Kartenblattes wieder die alte Bezeichnung Buffalora hinsetze. Pa

Am Ort der Handlung gedreht

Der Film ,Und morgen werde ich weinen“ ist durch folgenden Spruch
angepriesen worden: ,Am Ort der Handlung gedreht — im Innern einer
Frauenseele!* Kommentar iiberfliissig.
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