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,Radion wdfdyt weifer

Es wird tmmer wieder die Anficht gedufert, Werbefpriiche mit einem blofen
Komparativ ohne ,als" feien jpradlidh unguldfjig. $H. Behrmann hat fich im ,Or=
ganijator” als Werbefadymann mit diefer Vleinung auseinandergefest und dabei ge-
zeigt, Dafj die Werbejprache lebensnotwendig eine qewiffe Freifeit braucht. Wir
geben bier feirmen Ausfiihrungen Raum,

Cin Freund des ,Organifators” bhat folgende Frage aufgemworfen:
, Deyer ijt billiger” — ,Oha-CStriimpfe jind jdhoner” — , Savil wijdt
fauberer” — ob bdas deutjd) fei und bder Saf ferttg. Wdeder das eine
noch das andere, meint er. Denn es miiffe heigen: ... billiger als
jeder andere” — | jdjoner als andere Striimpfe” — , fauberer als bdie
bisherigen Wafcymitte[”. Dder fo dhnlich). Da das aber nidit anginge,
jolle man den Iut aujbringen, ,billig", ,jebhr jhon”, , bejonders jauber”
3u fagen. Es geniige volljtindig.

ein, es geniigt nidht. Und es ftimmt auch nicht, dafy dieje Sige
mit dem Komparativ mweder deutid) nod) fertig feien. Aber es lohnt
fich, ber Frage eimmal nadjzugehen und jic)y ju itberlegen, marum der
KRomparativ in der Spradje der Werbung feinen Plag fo hartndckig
behauptet. E€s wimmelt ja davon in unferer Reklame: ,Bally bietet
mefjr”. — ,Hug ift vorteilhajter” — , Radion wdajdht weifer”.

Die Frage hat ibhre werbetedinifche und ihre {pradliche Seite. Selhen
wir uns uetjt die werbetechnifdje Seite an. FReklame mwar es, wenn
man in die 3eitung fefte ober grof an eine leere Hauswand pinfeln
liefy: , Dleyers Schubmichie ijt die bejte”. Das fand man aber bald
su marktjchreierijd). Es vertrug (i) nidht mit der ,Walrheit in der
Reklame". Der Superlativ wurde verpint, man fuchte nac) mweniger
groben Mitteln, auf die Kdufer einguwwirken. Das war die Geburts-
jtunde des Komparativs. ,Beffer” war beffer und feiner als ,bdas
Bejte”. Gang umbringen lief fich der Superlativ allerdings nicht. Itur
nahm er etwas gejittetere Nlanieren an. WDan fHatte ihm beigebrady,
es gehore fich nicht, Jich {iiber bdie RKonkurreny 3u erheben, bdiefe,
wenn aud) nicht direkt, Jchlecht zu machen. Und fo Heikt es heute: |, Paper
DMate garantiert das leidytejte Schreiben der Welt” oder ,Serf gibt die
jauberfte Wijche Thres Lebens”. Lauter Superlative, bel demen nidyt
ober nur verjtohlen auf die KLonkurrenz gejchielt wird. Jugleich meldeten
fich Criag-Superlative: , Die fiihrende Qualitdt”, ,die Seife, die an der

147



Gpigge jteht”, ,bdie Uhren, bdie allen voran gehen” (man verzeile den
Scherz). Da ijt , Radion mwafcht weifer” entjchieden befjer. Ijt es aber
nidyt fpradylich falich? Keineswegs. Es entjpricht vielleicht nicht gang
ben fchulmeijterlidy genau beobachteten Regeln der Safbildbung. Dafiir
entfpricht es dem Spradygebrauch und ijt, was fiir die Werbung wie
{iberhaupt ungemein wicytig ijt, lebendig. Jch) hirte einmal ein Widdden
jagen: ,3d) habe meiner Wlutter um Geburtstag eine Sdylirge gekauft,
die war porteilhafter.” Einfad) vorteilhafter, nid)t vorteilhafter in dem
einen ftatt dem andern Gejdydft, aucd) nidhyt vorteilhafter als etwa ein
Paar Striimpfe. Das fiihrte damals tatjdchlic) zu dem Sprudy , Hug
ijt vorteilhajter”.

Cs it auch vollkommen verftdndlich. Dlan ergdnat das Fehlende
in Gedanken., Dabei ift gar nidit gefagt, man miijje unbedingt ergéingen
Jbefier als .. .", ,vorteilhafter als . ..". Gefiihlsmapig ergdnzt man
nody eher jo: ,Cine Menge Schule bieten Vorteile, aber Bally bietet
mefr*, oder: ,Alle Wajdymittel mibgen weif mwajden, aber Rabdion
wdjdit (noch) mweiger”.

Plan Rann aucd) den Superlativ anbers deuten als ,das Bejte"
gleic) ,bejfer als alles anbdere”. Jldamlich: ,bas Bejte, was fich denken
[Gf3t" ober ,... mas man {ich wiinfdjen kann”. Das tut man jogar
des Ofteren. Dann verliert der Superlativ feine Schrecken und fjeine
jdylechten Pianieren.

KRomparativ wie Superlativ laffen fic) beide in der Werbung brau-
den. Sie find fogar unentbehrlid). Wlan mup nur das Gefiihl dafiir
haben, wie man fie ricdhtig braucht, werbetedhnifc) und jprachlic).

| 9. Behrmann BOR

STiitteilung

Der Beitrag von Prof. Georg Zhiiver ,Aus der Werkjtdtte des
PMunbartdidyters” ift als Sonderdruck erjdyienen. Cr kann gum Preis
pont 2 Fr. bei der Gejd)dftsitelle begogen mwerdern.
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