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thn braudjen!) Sch weify niht — aber i) vermute faft: Sie find ein
» Profeflor” und ein , Pédagog”, wie der erftgenannte $err ein ,, Sprach-
lehrer” ift — einer mit Unfiihrungszeichen binten und vorn. Wenn
ote Oprache ein ,bffentlides Gemwiiffer” wdre und den Schug der Be-
horden gendfje, . . . Aber wir wollen uns nidyt wiederholen, o betriib-
lich die Tatjadye ift und bleibt, daf unjere fdhbne Opradye jchuglos
- jedem Quackfalber ausgeliefert ijt. Sred adjer

Reflame oder Werbung?

SIn meinen Briefen und Voranjdyldgen Jpreche ich lieber von Werbung
als von Reklame. undd)jt aus fprad)lihem Reinlichkeitsgefiihl. Aber
noch) aus einem andern Grund.

Cs Dhat fid) nidmlicy etras Merkmiirdiges gezeigt. Gegen Reklame
haben bdie meiften Ceute gefiihlsmafig eine Abneigung. Gegen Werbung
Dagegen nicht.

Das Dhat beim Gefdhdftsmann feinen guten Grund: fiir Reklame
muf er Geld ausgeben, Werbung bringt ihm KRunden Herein.

Das 1]t mehr als ein blofes Gefiihl. Es jtimmt wirklich. Hier liegt
aud) der wefentlicdye Unteridjied zifdyen dem Reklame- oder befjer Werbe-
berater und allen, die Reklame irgendmwelcher At verkaufen. Der Werbe-
berater ill felfen, RQunbden zu werben. Dak das etwas kojtet, perjteht
jich. €5 kRommt aber erft in zweiter Reihe. Beim Reklame-Auftrag-
nehmer kommt der Auftrag Fuerft.

Das deutfdhe Wort ift alfo gugleidy verftandlich, richtiger und — mwer-
benber. FeRlame fest unter ein Bild den Befehl: ,Zrink Uplo!” Wer-
bung madyt auf Uplo glujchtig: ,Wie ein Wpfel, frifeh vom Stamm.”

9. Behrmann, Werbeberater

Yerungliidte Anzeige
,Gefudyt nur tiidtiger Arbetter”. it ein tiichtiger Urbeiter nicht
piel wert? Oder foll es heifen, daf der Gefudhte als eingige Eigen-
jhajt feine beruflidge Ziidytigkeit befifen miiffe, daneben aber allen
Lajtern fronen diirfe? Gemeint ift natiivlich, daf Jich nur tidytige Ceute
melden follen. Aber wiirde da die einfadje Angeige: ,Gefudst tiichtiger
Urbeifer” nicht ebenfo wirkfam fein — und dagu gerade auchy nodh

fpracylichy richtig ?
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