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Une marque unique pour
toute la Suisse
L'aide et les soins à domicile à but non lucratif modernise son image. Les délégués

ont donné en novembre dernier leur feu vert pour une identité visuelle
nouvelle et, pour la première fois, uniforme dans l'ensemble de la Suisse.

Le nouveau logo résulte d'un processus conséquent qui s'appuie sur une refonte
et une interprétation nouvelle du logo précédent.

Le nouveau logo se compose de la figure elliptique bleue

et verte, du slogan - en français «Pour vous - chez vous»,
du nom de l'organisation inscrite en majuscule ainsi que la

mention du lieu où elle est active écrite en dessous.

Pendant deux ans, l'agence Life Science Communication

(LSC) a mené un processus stratégique sur mandat de

l'Association suisse des services d'ASD au moyen d'analyses
du marché, de sondages et de Workshops. Les résultats

montrent que l'acronyme «Spitex» désignant les services

d'ASD en allemand ainsi que son logo jouissent d'un haut

degré de notoriété en Suisse alémanique et doivent donc

être maintenus.

Préserver les caractéristiques régionales
En Suisse romande, les organisations empruntent différents

noms et diverses identités visuelles pour désigner
«aide et soins à domicile». La nouvelle stratégie de marque
prend en compte ces caractéristiques et propose donc,

comme élément central, une image de marque à l'identité

uniforme afin de mettre en relation toutes les organisations

d'ASD à but non lucratif. Ainsi, en Suisse romande, le

nom de chaque organisation remplacera, sur cette même

base visuelle, la mention de «Spitex». Pour des cas définis,

il est possible d'opter pour un double logo.

La nouvelle marque sera introduite progressivement
dans les associations cantonales et les organisations de

base dans les deux prochaines années.

Francesca Heiniger, Resp. communication et marketing

Association suisse des services d'aide et de soins à domicile

Ci-dessus, le nouveau logo avec un exemplaire par langue

Pour vous - chez vous

NOMAD
Neuchâtel

Überall für alle

SPITEX
Kantonalverband

Luzern

Ovunque per tutti

SPITEX
Spitex del
Luga nese

Dapertuot per tuots

SPITEX
Engiadina Bassa
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