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Sport

Die Sportbriefmarke kommt

Es ist soweit! Am 11. Februar 1986 er-
scheint die erste schweizerische Sport-
briefmarke. Diese Marke nennt sich Pro-
Sport-Marke und ist eine Sondermarke
mit Zuschlag anlalog (&hnlich) denjeni-
gen der Pro Juventute und der Pro Pa-
tria, allerdings mit dem Unterschied,
dass hier der Mehrerlés vollumféanglich
dem Schweizer Sport zufliesst. Man
hofft, dass rund 17 Millionen Marken ver-
kauft werden, was einem Erlés fiir den
Sport von 3,5 Millionen Franken entspre-
chen wiirde.

Neue Finanzquélle sprudelt

Was in verschiedenen Landern schon
lange ublich ist und einen wesentlichen
Bestandteil fir die Finanzierung des ge-
sellschaftspolitischen  Auftrages des
Sports darstellt, wird nun endlich auch in
der Schweiz realisiert. Gemeint ist der
offizielle Verkauf der Pro-Sport-Marke
zum gangigen Preis von 50 Rappen und
der Zuschlag von 20 Rappen zugunsten
des Schweizer Sports. Die Sportbrief-
marken werden dem Schweizer Sport

willkommene und dringend benétigte,
zusétzliche Finanzen bringen. Als Part-
ner der PTT und damit als Verantwortli-
cher fur den Verkauf und fir die Vertei-
lung des Erléses wurde vom Bundesrat
der Schweizerische Landesverband fur

Sport (SLS) als Dachverband von 73 na-

tionalen Sportverbanden bestimmt. Ge-

mass bundesratlicher Verordnung wer-
den 90% des gesamten Erldses verwen-
det fur:

— Verbesserung der sportlichen Infra-
struktur in Berggebieten (Bergbah-
nen, Sportanlagen)

— Férderung des Breitensports (Unter-
stitzung der nationalen Turn- und
Sportverbande)

— Foérderung des Amateurelitesports und
des Nachwuchses (u.a. Ausbildungs-
férderung nach Beendigung der sport-
lichen Karriere)

— sportwissenschaftliche Aufgaben

— internationale Prasenz des Schweizer
Sports (Beibehaltung der FlUhrungs-
positionen in internationalen Gre-
mien).

Ratselecke
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Ratsel Nr. 2

Sprechender Vogel
Hauptstadt von Kenia
Katholisches Sakrament
Orientierungshilfe fur Himmelsrichtungen
Insekten

Franzésische Automarke
Blumen im Gebirge
Reisender in den Ferien
Arbeitstag

10 Land im Nahen Osten

11 Gut riechendes «Wasser»
12 Warmeapparat

13 Eisenbahnwagen

14 Der Ochse war fruher ein...
15 Kunstlerischer Handwerker
16 Zahlungsunfahig, Pleite

CoONOOOHA~WN =

Die mittlere senkrechte Spalte ergibt das L6-
sungswort. Lédsungswort einsenden (Absender
nicht vergessen) an Herrn Nick Jud, Unterer
Schellenberg 123, 4125 Riehen.
Einsendeschluss: 8. Februar 1986.

Liebe Ratselnichten und -neffen,

zuerst méchte ich Euch allen herzlich danken
far die guten Winsche zum neuen Jahr. Auch
ich winsche Euch alles Gute fur die nachsten
365 Tage.

Die Lésung war diesmal sehr erfreulich, hiess
sie doch:

Redaktor gefunden

Richtige Lésungen haben eingesandt: Albert
Aeschbacher, Gasel; Donato Schneebeli, Bin-
ningen (Du hast natirlich recht, bei Dreirad wa-
ren zwei Zahlen falsch!); Amalie Staub, Beaten-
berg; Werner Brauchli, Diepoldsau (eine schone
Bricke habt ihr tber den Rhein gebaut!); Hans

Die restlichen 10% des Geldes werden in
einen Fonds des Bundes fliessen, der
den Sportverbanden fir Aufgaben im
kulturellen und sozialen Bereich zur Ver-
figung steht.

Uber den Erlds aus dem Briefmarkenver-
kauf und dessen Verteilung wird eine se-
parate Buchhaltung gefuhrt. Ein Patro-
natskomitee mit Personlichkeiten aus
Sport und Politik tberwacht die gesam-
ten Aktionen und féallt auch Entscheidun-
gen Uber die Beitragsgewéahrung.

Die
SPORTMARKE

Sechs Jahre danach

Seit langem war die Ausgabe von Son-
derpostmarken mit Zuschlag zugunsten
des Sports ein Anliegen verschiedenster
Sportorganisationen und interessierter
Kreise. Nach vier erfolglosen parlamen-
tarischen Vorstdssen lancierte National-
rat Adolf Ogi im Jahre 1980 ein erneutes
Postulat, das von 114 Parlamentariern
aus allen politischen Parteien mitunter-
zeichnet wurde. Am 23. Juni 1983 hat der
Nationalrat das Postulat Ogi mit grosser
Mehrheit an den Gesamtbundesrat tGber-
wiesen, der dann diese Vorlage Anfang
1984 ebenfalls gutgeheissen hatte. Vom
Eidgendssischen Verkehrs- und Energie-
wirtschafts-Departement, von den PTT
und vom SLS wurde das Projekt zlgig
vorangetrieben, so dass die Pro-Sport-
Briefmarke am kommenden 11. Februar
erstmals offiziell in Umlauf gesetzt wer-
den kann. Der nach der Zustimmung des
Parlamentes und der Verordnung des
Bundesrates zwischen den PTT und dem
SLS ausgehandelte Vertrag sieht vor, die
Sportmarke mit Zuschlag zugunsten des
Schweizer Sports alle zwei bis drei Jahre
herauszugeben.

und Margrit Lehmann, Stein am Rhein; «Fuchs»
Fritz Kiing, Schénenberg a.d. Thur; Elisabeth
Keller, Hirzel; Hans Aebischer, Oberhofen (Sie
sind ein richtiger Schweiz-Kenner); Badegast
Willy Peyer, Bad Ragaz; Werner Herzog, Méhlin;
H. Schoop, Basel (der Ratselonkel ist ein kleiner
Detektiv!); Franziska Tschabold, Ostermundi-
gen; Lilly Mdller, Utzenstorf; Albert Schaller,
Visp; Frieda Schreiber, Ohringen; Robert Huber,
Altishofen; Walter Thomet, Blren a.d. A.; Hilde
Schumacher, Bern (bitte entschuldigen Sie mei-
nen Fehler!); Albert Stsstrunk, Lichtensteig; Li-
seli Réthlisberger, Uetendorf (danke fir lhre
Karte!).

Nachtréglich habe ich noch drei Lésungen zum
Rétsel Nr. 12 erhalten von Gerald Fuchs, Albert
Schaller und Hans Mraz.




Markensujet blieb ein Geheimnis

Man wusste Mitte 1985, dass die PTT
zehn Kinstler eingeladen hatten, die er-
ste Sportmarke zu gestalten, und dass
eine funfképfige Jury unter PTT-General-
direktor Guido Nobel von den zehn vor-
gelegten Arbeiten diejenige des Berner
Grafikers Kurt Wirth als die kiinstlerisch
wertvollste bewertet hat. Das Sujet blieb
aber streng gehutetes Geheimnis. Erst
am 3. Januar dieses Jahres wurde der
Schleier Uber die erste Pro-Sport-Brief-
marke geluftet. Die von Kurt Wirth gestal-
tete Marke zeigt Jogger und Turner, die
die Schénheit von Kraft und freier Bewe-
gung symbolisieren.

Zum Verkauf gelangen Einzelmarken
und Markenbogen zu 50 Stlck. Vereine
und Verbande verkaufen auch Verbands-
markenheftchen und SLS-Markenheft-
chen, die je zehn Sportbriefmarken ent-
halten. Der Verkaufspreis von Franken
9.50 erlaubt den Vereinen und Verbéan-
den, zusatzliche Mittel fir die eigenen
Vereinskassen zu beschaffen. Daneben
werden auch Vereinsumschlage, Maxi-
mumkarten, Sonder- und Luxusbriefe
und Numis-Briefe angeboten.

Der offizielle Verkauf an den Poststellen
beginnt am 11. Februar und dauert bis
am 31. Mai.

Keine Konkurrenz

Jahrlich werden rund 20 Millionen Stlick
Pro-Juventute-Marken verkauft, was ei-
nem Ertrag von gut 4 Millionen Franken
entspricht. Bei den Pro-Patria-Marken
sind die Zahlen halb so hoch. Mit der
Herausgabe der Pro-Sport-Marke wird
keinesfalls beabsichtigt, der Pro Juven-
tute oder Pro Patria Mittel zu entziehen.
Denn diese Institutionen erfillen Aufga-
ben im sozialen Bereich. Bei der Pro-
Sport-Marke geht es darum, dem Sport
zu geben, was ihm zukommen miusste.
Bestimmt haben alle drei Aktionen ne-
beneinander Platz.

Es darf gefeiert werden

Der Ausgabetag der Pro-Sport-Briefmar-
ke am 11. Februar geht als historisches
Ereignis in die Annalen (geschichtliche
Jahrbiicher) des Schweizer Sports. Nach
dem Willen des SLS soll der 15. Februar
als «Tag der Sportmarke» gefeiert wer-
den. Das Ziel ist, die Sportmarke der brei-

ten Offentlichkeit bekannt zu machen
und die Bevolkerung zum Markenkauf zu
animieren. In vielen Schweizer Dérfern
und Stadten finden lokale Sportfeste
statt. Verschiedene Publikumsattraktio-
nen sind geplant, vor allem natirlich mit
dem Ziel, moglichst viele Sportmarken
verkaufen zu kénnen. Dank Unterstit-
zung durch die elektronischen Medien
(Radio und Fernsehen) und dem Gross-
einsatz vieler Vereine und Organisatio-
nen wird der «Tag der Sportbriefmarke»
zu einem grossen Tag im Schweizer
Sport.

Anstelle der olympischen Flamme wird
der Druckstock der Sportmarke und eine
Flagge der Pro-Sport-Briefmarke in ei-
nem Staffellauf quer durch die ganze
Schweiz getragen. An insgesamt 12
Etappenorten finden Volksfeste mit ver-
schiedensten Aktivitdten statt, die zum
Verkauf der Pro-Sport-Briefmarke beitra-
gen sollen. Die Staffellaufer werden auf
der ganzen Tour von einem Fahrzeug-
tross begleitet. Maskottchen und standi-
ger Begleiter ist die Walt-Disney-Figur
Goofy. Der Startschuss zu dieser soge-
nannten «Briefmarken-Tour-de-Suisse»
fallt am 15. Februar um 9.00 Uhr auf dem
Bundesplatz in Bern. Etappenorte sind
Zurich, St. Gallen, Luzern, Basel, Neuen-
burg, Lausanne, Genf, Sierre, Chiasso
und Chur. wag
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Walter Graf —
ein ausgezeichneter
Langstreckenlaufer

Ein Bericht von Andreas Kolb

Manche kennen Walter Graf, aber ken-
nen sie ihn auch als Langstreckenlaufer?
Da hat er sich namlich durch eine lange
Liste von Spitzenleistungen und durch
viele Ehrenplatze als Gehoérlosensportler
einen Namen gemacht. Deshalb méchten
wir Walter Graf in der GZ vorstellen. Er ist
heute 30 Jahre alt. Sein erster Start er-
folgte vor etwas uber vier Jahren an den
Clubmeisterschaften des GSC St. Gallen.
Dieser Einsatz als Laufer muss ihn ermu-
tigt haben. 1983 gehdérte er nach erfolg-
reich bestandenen Vorlaufen dem
Schweizer Team an, das unsere Landes-
farben am EM-Crosslauf der Gehdrlosen
in Cognac, Frankreich, vertrat. Der Erfolg
bestatigte seinen Einsatz. Walter kehrte
als erfolgreichster Schweizer Laufer
nach Hause.

Dass solche Leistungen keine «Eintags-
fliegen» sind, bestatigte Walter Graf seit-

her mit weiteren Spitzenresultaten. An
der SGSV-Gelandemeisterschaft in Ober-
riet holte er sich in einer fast unglaubli-
chen Zeit den ersten Schweizer-Meister-
Titel in der Kategorie «Elite». Wahrend
der Bahnsaison 1984 versuchte er sein
Kénnen auch auf der Rundbahn. Nach
allen bisherigen Erfolgsmeldungen er-
staunt es nicht, dass er auch hier von
allem Anfang an zum Rekordbrecher
wurde. Mit klarem Vorsprung stellte er
gleich zwei neue SGSV-Rekorde auf,

~ Uber 3000 m und die seit sieben Jahren

geltende Bestzeit GUber 5000 m. In der
vergangenen Saison hat er sich noch an
einer ganzen Reihe von weiteren Stras-
sen-, Cross- und Stadtlaufen etliche Lor-
beeren geholt. Den Wiler Altstadtlauf
zum Beispiel gewann er, nachdem er am
Vortag bereits am bekannten Internatio-
nalen Greifenseelauf teilgenommen hat-
te. H6hepunkt seiner bisherigen Laufer-

karriere bildet die Schweizer Meister-
schaft im Marathon in Tenero im Tessin,
wo er nach 21,2 km in einer Laufzeit von
1.11.15 Std. als ausgezeichneter Zehnter
das Ziel durchlief.

Wie erreicht man solche Spitzenresultate
bei der heutigen, starken Konkurrenz?
Walter opfert dafur seine Ferientage. Zu-
sammen mit seinem Lauferkollegen Ro-
land Gimmi trainiert er an bis zu funf
Abenden pro Woche. Dazwischen absol-
viert er noch regelmassig sein Circuit-
Training. Und an den Wochenenden wird
das Kénnen an Wettkdmpfen getestet.
Mit Walter Graf wird man auch in Zukunft
rechnen miussen. Sein nachstes Ziel? Die
Teilnahme an der EM, Crosslauf fur Ge-
hérlose im Marz 1987 — und dies natr-
lich mit dem Abschluss auf dem obersten
Podest. Wir wiinschen es ihm, freuen uns
auch weiterhin Uber seine Erfolge und
winschen ihm dazu viel Gliick — toi, toi,
toi — mach weiter so, Walter.
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