Zeitschrift: Schweizerische Gehorlosen-Zeitung
Herausgeber: Schweizerischer Verband fur Taubstummen- und Gehérlosenhilfe

Band: 66 (1972)
Heft: 2
Rubrik: Der Schweizerische Gehorlosenbund

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 28.10.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

In den «Mitteilungen» der Ziircher Vereinigung fiir Gehorlose gelesen

«Abends um 8 Uhr erschien Herr Pfarrer Kolb und
erzihlte uns von seinen Eindriicken in Amerika,
hauptsichlich den Kirchen und der sozialen Tatig-
keit. Je nach Gemeinde und ihrer Aktivitidt geht es
der Kirche gut oder schlecht. Der Gottesdienst
wird dort stirker besucht. Von der Schweizer Be-
volkerung gehen (durchschnittlich) nur zirka 5 Pro-
zent in die Kirche, in Amerika zirka 45 bis 50
Prozent.

Bei den Gehorlosen fehle es an Fiirsorgestellen,
und die Berufsauswahl sei gering. Zum Beispiel

in einer Stadt, wo sich die grosse Firma «Kodak»
befindet, werden die Schiiler in der Taubstummen-
schule in den letzten Schuljahren (bis 18jdhrig) mit
Arbeiten dieser Firma angelernt. Nach dem Schul-
austritt bleibt den meisten Schiilern keine andere
Wahl, als zur «Kodak» zu gehen und dort zu ar-
beiten. — Die Arbeitslosigkeit ist sehr gross, viele
miissen um ihre Stelle bangen.»

Aus dem Bericht iiber die Kirchenhelfertagung
vom 15./16. Mai 1971 von mt.

Riicktritt von Herrn Pfr. Walter Frei, Turgi

Dariiber berichtet der aargauische «Kirchenbotex»:
«Pfarrer Walter Frei ist auf Jahresende 1971 aus
Gesundheitsgriinden von seinem Amt als neben-
amtlicher Taubstummenpfarrer zuriickgetreten.
Wihrend 31 Jahren stand Pfarrer Frei in diesem
Dienst, der viel Arbeit brachte und mit grossem
Einsatz verbunden war. Er hat seinen Auftrag als
Diener am go6ttlichen Wort mit grosser Treue und
mit viel Liebe gegeniiber den Taubstummen und
Gehorlosen getan. Er tat dies schon zu einer Zeit,
als er noch ohne Auto dieser Aufgabe nachzu-
kommen hatte.

Die Betreuten haben gespilirt, dass Pfarrer Frei
seinen Predigt- und Seelsorgerdienst nicht einfach
als Amt auffasste, sondern dass ihm diese Behin-
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derten nahe standen und ihm am Herzen lagen.
Fiir einige von ihnen waren seine Besuche bei-
nahe die einzigen wirklichen Kontakte mit der
Aussenwelt.

Fiir seine Hingabe und seine Bemiihungen ver-
dient Pfarrer Frei auch an dieser Stelle herz-
lichen Dank.»

Wir schliessen uns diesem Dank an. Herr Pfarrer
Frei hat immer wieder von Freud und Leid unter
den Gliedern seiner Gehorlosengemeinde in der
GZ berichtet und dadurch den Gedanken an die
Schicksalsgemeinschaft aller Gehorlosen gestérkt.
Moge es ihm vergonnt sein, noch recht viele
Jahre eines gesegneten Ruhestandes erleben zu
diirfen. A.Roth

Redaktion :
Fritz Balmer
Thérishaus

Reklame iiberall

Propaganda und Reklame haben in der
heutigen Zeit einen gewaltigen Umfang
angenommen. Zeitungen bringen oft mehr
Inserate als Nachrichten. Fir alle mogli-
chen Waren und Produkte, fiir Anlédsse und
Reisen usw. wird geworben. Reklamedruck-
sachen fliegen uns massenhaft ins Haus.
Kiinstlerische und farbenfrohe Plakate ver-
locken zum Kaufen oder werben fiir ir-
gendeine Sache. Auch Radio und Fernse-
hen sind eingespannt. Gewaltige Summen
werden da fiir Reklame ausgegeben.

Wer bezahlt das? Natiirlich die Konsu-
menten, die Kédufer. Reklamespesen wer-
den zu den Warenpreisen geschlagen. Man
konnte also denken, Reklame verteuert die
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Waren. Das ist aber nicht der Fall, denn
Fabrikanten und Geschiftsleute konnen
uns vorrechnen, dass dank der Reklame
mehr produziert und verkauft werden kann
und die Waren auch billiger zu stehen kom-
men.

Ein Beispiel: Eine Tube Zahnpasta zu Fr.
2.50 ist mit etwa 2 Rappen Reklamespesen
belastet. Wiirde die Fabrik auf alle Rekla-
me verzichten, miisste die Produktion ein-
geschriankt werden, und um doch noch
einen angemessenen Gewinn erzielen zu
konnen, miisste die Zahnpasta im Laden
zu Fr. 3.50 oder mehr verkauft werden.
Aus diesem Beispiel ist ersichtlich, dass
Reklame die Kosten senken hilft. Auch fast



alle Zeitungen und Zeitschriften sind auf
Reklameinserate angewiesen. Sie miuissten
sonst die Abonnementsgelder betridchtlich
erh6hen oder das Erscheinen einstellen.
Auch dem Fernsehen fliessen aus dem Re-
klamegeschift betriachtliche Mittel zu und
helfen, die Beitrage der Abonnenten niedrig
zu halten und die Programme zu verbes-
sern.

Manchmal ist aber Vorsicht geboten

Seridse Geschéftsleute verzichten auf ir-
refiihrende Anspreisungen ihrer Ware in
Zeitungsinseraten. Sie wollen das Ver-
trauender Kidufer nicht nur gewinnen, son-
dern auch dauernd erhalten durch ein-
wandfreie Ware zu angemessenen Preisen.
Sie miissen sich anstrengen, um sich eine
zufriedene und treue Kundschaft zu er-
halten. Auch dirfen sie keine Opfer
scheuen, die Qualitdt ihrer Erzeugnisse
dauernd zu verbessern. Der gute Ruf einer
Firma ist eine solide Grundlage fiir die Zu-
kunft.

Nun gibt es auch Geschéiftsleute, denen
das eigene Wohl nidher liegt und die mog-
lichst schnell und ohne besondere Miihe
reich werden mochten. Sie machen fiir Wa-
ren Reklame, die wenig oder keinen Wert
haben. Man will die Leute tduschen, ihnen
nur das Geld aus der Tasche locken, ohne
ihnen dafiir etwas zu bieten. Es gibt im-
mer leichtgldubige Leute, die auf jeden
Schwindel hereinfallen und unseriosen Ge-
schiftemachern die Taschen fillen. Oft
geht die Reklame so geschickt vor, dass

«Bevor man dem Baby sein Essen gibt,
wdrmt man es auf dem Herd leicht an.»

selbst vorsichtige Leute getduscht werden.
Besonders mit der Anpreisung von Heil-
mitteln wurde schon besonders viel Unfug
getrieben und schon viele Leute haben
hier ein teures Lehrgeld bezahlen miissen.

Reklame iibt einen starken Einfluss aus

Viele Fabrikbetriebe und Geschifte stehen
in einem harten Konkurrenzkampf. Oft
miissen sie um ihre eigene Existenz kdmp-
fen. Sie miissen immer mehr Reklame ma-
chen. Viele Leute lassen sich, manchmal
ohne es selber zu merken, von einer mit
allen Mitteln arbeitenden Propaganda be-
einflussen. Man kauft und kauft, ohne zu
liberlegen. Man kauft mehr, als zum Le-
ben notwendig ist. Damit wird die Teue-
rung noch weiter verschirft. Es niitzt nicht
viel, dariiber zu schimpfen. Auch die Kon-
sumenten miissen Disziplin halten. Sie kon-
nen mithelfen, die Teuerung zu bekimp-
fen. Behorden und Konsumentenvertreter
haben schon wiederholt gemahnt, im Kau-
fen Zuriickhaltung zu uben. Die Reklame
will die Kauflust immer weiter fordern.
Man muss ihr widerstehen. Fr.B.

Autos mit genagelten «Schuhen»

Seit einigen Wochen beobachten wir immer wie-
der Autos, die einen runden weissen Schild mit der
Zahl 90 auf der Riickseite haben. Dies bedeutet:
Dieses Auto ist mit «Spikes»-Pneus ausgeriistet und
darf nur mit maximal 90 Kilometer Stunden-
geschwindigkeit fahren! — «Spikes» (sprich: Speiks)
sind Metallstifte, die ein wenig aus dem Mantel
des Pneus hervorragen. Man kann diese «Spikes»-
Reifen also mit genagelten Schuhsohlen verglei-
chen. Sie sollen beim Fahren auf vereisten oder
verschneiten Strassen einen besseren Halt geben
und die Rutschgefahr verkleinern. Ein mit «Spikes»
versehener Pneu Kkostet mindestens 80 bis 100
Franken. Und man darf sie auch nur von ungefidhr
Mitte November bis Mitte Mé&rz beniitzen. (Die
Dauer des Gebrauchs ist in den Kantonen nicht
liberall gleich geregelt.)

«Spikes» sind aber ein teurer Fortschritt. Die Na-
gelreifen reissen mit ihren N#geln die Strasse auf.
An stark befahrenen Stellen, wie Strassenkreuzun-
gen, Kurven usw., beschiddigen sie die Markierun-
gen, Allein im XKanton Genf entstehen jahrlich
eine Million Franken Schidden durch die «Spikes».
Ein Fachmann hat geschitzt, dass der Gesamt-
schaden auf allen Strassen der Schweiz jdhrlich
sogar etwa 100 Millionen Franken betrégt. *%
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