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Munitionierung moderner Waffen - eine Studie

Der Munitionsdienst, als Versorgerorganisation, steht genau wie
der private Handel téglich zwischen Produzent und Konsument.
Produzent und Konsument haben sehr oft auseinanderstrebende
Interessen. Einer will mdglichst viel verdienen und der andere
moglichst wenig fiir die Ware bezahlen, so ist es im zivilen
Bereich. Wenn die Konkurrenz dem Kunden besser zu dienen
vermag, so miissen die eigenen Anstrengungen dazu fiihren,
noch bessern Service zu bieten. Hier herrscht ganzjahrig Krieg,
ganzjihrig ist Alarmzustand — man ist entsprechend wach. Im
militdrischen Bereich, namentlich bei uns, wo man keine eigenen
Kriegserfahrungen auswerten kann, stagniert alles. Wohl ver-
sucht man die Frontbelange dauernd anzupassen. Hier sind uns
durch unsere Kleinheit Grenzen gesetzt, die man nicht mut-
willig tiberschreiten darf. DaB aber mit der Modernisierung der
Frontbelange auch die der Versorgung synchron erfolgen muB,
darf nicht vergessen werden. Wie war es mit der Munitionsver-
sorgung der Front bis heute?

1. Hier muBte der «Kunde» eh und je kaufen, was man ihm ver-
kaufen wollte. Aus diesem Grunde kommt von hier keine
Anregung an die Adresse der Produzenten.

. Es fehlt die Konkurrenz, es fehlt der Ansporn von der Ver-
kaufsfront her. Der Produzent hat ewig das Gefiihl, alles recht
zu machen, weil man es immer schon so und so gemacht hat.
So hat man die schénsten, aber auch die schwersten Kisten
der Welt, wahre Kommoden, die Generationen zu iiberdauern
vermoégen, dieweil wir lingst in die Gerade der Wegwerf-
packung eingelaufen sind.

3. Fehldisponierungen, namentlich im Bereiche der Verpackung
und Etikettierung von Munition, werden iiber Jahrzehnte sicht-
bar bleiben und denjenigen anklagen, der sie angeordnet hat
(in langen Friedensperioden geht doch die meiste Munition
in die Magazine auf Vorrat). Daher riihrt die Angst «Bewahr-
tes» zu andern. Entschuldigend wird ferner immer wieder ins
Feld gefiihrt, daB man hier nicht jedes Jahr auf die inzwischen
aufgetauchte, noch bessere, Lésung umschalten kénne. Dies
hat bestimmt auch etwas fiir sich, aber es geschieht aus die-
ser Denkweise heraus iiberhaupt nichts Mutiges. .

4. Politisch-wirtschaftliche Ueberlegungen. Wir sind ein kleines

Land, das beriihmt ist fiir seine qualifizierten Einzelleistungen
auf vielen Gebieten. Was wir im Land herstellen konnen,
kaufen wir nicht anderswo. So ist fiir viele Betriebe die Armee
ein sicherer Auftrags- und damit Brotgeber. All diese Be-
triebe, die zum Teil seit Jahrzehnten ein und denselben
Artikel herstellen, sind froh, daB ihnen nichts den Auftrag
streitig macht. Auch hier hat die Sicherheit zu einer Stagna-
tion gefiihrt. Die Mdglichkeiten der Gegenwart, durch tag-
lich neue Materialien und Verarbeitungsmethoden sind nicht
von jedem Betrieb in gleicher Weise zu nutzen.
Méchten die Bundesstellen aber aus den vorgenannten Griin-
den derart historische Auftrige verlagern und Auftragsver-
hiltnisse l6sen, so konnte dies fiir die Betroffenen zu gefahr-
lichen wirtschaftlichen Engpéssen fiihren. Dies sind iiberaus
heiBe Eisen, die niemand mutwilligerweise anzufassen gewillt
ist.

Es sind dies bloB vier Punkte, herausgegriffen aus einer Viel-

zahl, doch schon die wenigen Feststellungen mégen begriinden,
warum rund um die Munitionsverpackung einiges ausgesprochen
antiquiert ist.

N

Der Front den Dienst erleichtern.

Wie kann der Produzent und mit ihm der Handel dem Verbrau-
cher noch besser dienen — diese Frage stellt sich in genau
gleicher Weise bei der Versorgung der Front mit Munition.
Weil die Verbraucherwiinsche im Sektor Munition erst mit dem
Aufkommen der sich selbst verkaufenden Packung (eine Forde-
rung der Selbstbedienung) in der privaten Warenvermittlung
laut zu werben beginnen, war man bei den Munitionsproduzen-
tenf, r;Verwaltern und -Verteilern nicht auf Aenderungswiinsche
gefal3t.

Was und wo andern?

1. Ueberall dort, wo fiir neue Waffen Munition hergestellt und
verpackt werden muB, miissen die modernsten Prinzipien an-
gewandt werden.

2. Wo fiir schon vorhandene Waffen neue Munitions-Sorten
geschaffen werden.

3. Dort wo Munitions-Besténde in Revision gehen.

Diese drei Gelegenheiten — namentlich die erstere — diirfen

nicht langer verpaBt werden, sonst kommen wir nie zu einer

modernen Munitionierung.

Gliedern wir die Wiinsche der Front.

1.Eine bessere und damit verwechslungsfreie Aussage der
Munitionsverpackung.

2. Nutzung moderner Materialien und Verarbeitungsmethoden
bei der Verpackung der Munition.

3. Der Inhalt der Munitionspackungen muB} frontrichtig sein.

Nicht auf Verbraucherwiinsche warten — diese kommen zu spat.

Auf dem Gebiet der Munitionierung wurde der Verbraucher bis
heute nicht um seine Meinung gefragt, sondern ganz einfach
beliefert. Es braucht hier geraume Zeit, bis die Truppe zu
konstruktiver Mitarbeit fiahig ist. Diese Uebergangszeit vom
stummen «Almosen-Empfénger» bis zum marktkundigen, artikel-
bewuBten Verbraucher muB durch entsprechend weitreichende
Planung uberbriickt werden.

Planen heiBt Bediirfnisse vorausahnen.

Wir leben im Zeitalter der Selbstbedienung. Der Verpackung
kommt eine Bedeutung zu wie nie zuvor.

Gleiche Produkte (verschiedene Fabrikate verschiedener Her-
kunft) stehen nebeneinander im Verkaufsgestell. Ob Suppen,
Konserven, Schokoladen, Kraftgetrinke etc. — ihre Hersteller
geben sich Mihe, die Eigenart der Produkte herauszustreichen.
Markenbegriff und Herstellername werden pausenlos eingeham-
mert.

Die Strahlungskraft der Verpackungsaussage ist direkt mitbe-
stimmend fiir den Verkaufserfolg — selbst die Migros mufite mit
dem Aufkommen der Selbstbedienung zur aussagenden (ent-
sprechend teuren) Packung abdrehen.

Pausenlos — ja, pausenlos, sind wir den Angriffen der Verkaufs-
forderer ausgeliefert — man macht uns, ob wir es wollen oder
nicht, markenbewuBt.

Details dieser Beeinflussung

Wir reagieren vorwiegend optisch — Gin und Whisky — wir
kennen die charakteristischen Flaschenformen auf Distanz, ohne
die Etiketten im Detail lesen zu miissen — die Flaschenform
allein geniigt zur Grobklassierung.

Die Grafik als Unterscheidungsmittel

Heliomat und Ovomaltine — zwei Kraftnahrungsmittel — zwei
anndhernd gleiche Biichsen, aber vollig verschieden bedruckt.
Die Markenfirmen achten auf die klare Linie, den roten Faden
quer durch die ganze Werbung.

— Einzelpackungen verschiedener GréBen
— Versandkartons und -Kisten

— Schaufenstersteller

— Plakate, Inserate, Telespots etc.
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Bei unserem Sortiment herrscht iibergroe Verwechslungsgefahr.

<

Selbstverstandlichkeiten viel zu gro — die eigentliche «Waren»-
Anschrift viel zu klein.
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US-Army niitzt die Flichen — alle Seiten sagen etwas aus iiber  Stop der Verwechslung! Niitzen auch wir die Flachen zur bes-
den Inhalt. seren Signalisierung des Inhalts: diese Granate fiir diese Waffe.

Noch sicherer: die Bildsprache. Jede Verwechslung begiinstigt die «Konkurrenz» — den Gegner!
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Beim Sturmgewehr muB von Grund auf neu munitioniert werden

Heutige Situation:

Die Abpackart der Munition dieser hochmodernen Waffe ist
vollig antiquiert und verhindert die Entfaltung der vollen Lei-
stungsfahigkeit der Waffe.

Beheben dieses Ungeniigens:

Was seinerzeit der Lader fiir das Repetier-Gewehr
bedeutete — bedeutet heute das volle Magazin fiir das
Sturmgewehr —

Hieraus ergibt sich die Notwendigkeit:

Volle Magazine nachschieben!

Der Munitionsschlauch
(«Portionenabpackung»)

Finf Magazine zu 24 SchuB sind hintereinander eingeschweifBt.
An den Enden der ber Wiirste sind Griffschlaufen aus diinnem
Seil (ca.6 mm) eingeschweifit. Die Griffschlaufen erlauben ein
miiheloses Tragen bzw. An- oder Umhéngen. Kriechenderweise
148t sich der Schlauch leicht nachschleppen oder vom Ski-
patrouilleur in gréBerer Anzahl ohne Schlitten nachziehen.

Die neue VE (Verpackungseinheit) je 4 solcher 5er-Schlauche
zu 120 SchuB sind in einem palettenkonformen Karton (Well-
papp oder Graukarton) als neue VE zu 480 SchuB abgepackt.
Der Aufdruck der Schachtel entspricht den eingangs genannten
Forderungen.

Die alte schwarze Schachtel hat hier wegen ihren ungeeigneten
MaBe nichts mehr zu suchen. Wohl bilden auch hier 480 SchuB
die Verpackungseinheit, aber die Magazine anstelle der Lader
bzw. 10er-Péckli haben Abmessungen, die keine gute Aus-
niitzung der alten schwarzen Schachtel erlauben.

Eine weitere dringend notwendige Neuerung bei der
Munitionierung des Sturmgewehrs:

In jedes Magazin muB Leuchtspur-Munition mit abgepackt
werden.

Entscheidende Tatsache:

Nicht jeder Schweizer ist ein Sport- und Hobby-Schiitze!
Somit wiirden sich am Tage der Bewidhrung viele Wehrménner
gezwungen sehen — ohne jegliches Training — dem Gegner
gegeniiberzutreten.

Daher miissen die ersten drei Schiisse eines jeden Magazins
Leuchtspur-Munition sein.

Der Schiitze soll die Flugbahn der ersten drei Schiisse genau
verfolgen kénnen, er hat so (auch ohne Training) eine reelle
Chance, den ersten Feuerwechsel erfolgreich zu bestehen. Die
drei SchuB Leuchtspurmunition erméglichen dem Einzelkampfer
ein blitzschnelles GabelschieBen.

Heute ist die Zielbezeichnung durch den Fiihrer mittels
Lsp.Mun. vorgesehen — was aber, wenn der Vorgesetzte —
der Mann mit der Leuchtspurmunition — als erster fallt?

Was niitzt iibrigens eine noch so genaue Zielbezeichnung mit
Lsp.Mun., wenn die Schiitzen anschlieBend nicht in der Lage
sind, ihre eigenen Schiisse zu beurteilen? «Jeder Schiitze muf
im Falle von Nicht-Treffen wissen, wo die Flugbahn durchging.»
Der hohe Stand der Verpackungstechnik erlaubt eine «Portio-
nen»-Abpackung in verschweilitem, kunststoffbeschichtetem
Kraftpapier-, Metallfolien- oder Textilschlauch, bzw. in einem
nahtlosen Kunststoffschlauch; der letztere eignet sich vorziig-
lich zur Abpackung der Mg-Gurten.

Psychologischer Schock —

Heute «schwimmt» der Schiitze in einer solchen Situation — er
ist gezwungen, zu experimentieren.

Experimentieren aber heiBt: dem Gegner eine Chance geben!
Das Vertrauen in die Waffe und in das eigene Kénnen ist
angeschlagen — ausgerechnet im gefihrlichsten Augenblick.

Diese Situation kann sich beim ersten Feuerwechsel
tausendfach wiederholen —

Sie kénnte Ursache einer Vielzahl &rtlicher Niederlagen (mit
allen Konsequenzen!) werden. Wir miissen daher alles vor-
kehren, was die Trefferchancen der ersten Schiisse erhoht —

aus diesem Grunde muB in den Sturmgewehr-Magazinen
Leuchtspurmunition mit abgepackt werden.

Leuchtspurmunition in welchem Rhythmus?

Das Magazin enthélt 24 SchuB. Schiisse 1/2/3 miissen Leucht-
spur-Munition sein. Der Schiitze kennt so sofort den Haltepunkt.
Er ist in der Lage, die folgenden 9 SchuB entsprechend ziel-
sicher abzugeben.

Schiisse 13/14/15 sind wiederum Leuchtspurmunition — erneute
Gelegenheit, sich einzuschieBen. Vielleicht wird nach den ersten
12 Schiissen eine Visierdnderung nétig — die zweite 3er-Serie
Leuchtspur gibt erneute Kontroll-(EinschieB)-Méglichkeit.

Brutale Realstik —

Vielleicht sind die ersten Schiisse die einzigen iiberhaupt, die
ein Schiitze abzugeben in der Lage ist, bevor ihn das Schicksal
ereilt.

DaB diese Schiisse treffen, darauf einzig kommt es an.

Trifft der Schiitze — weil ohne Training — nicht, so war die
ganze Ausbildung, das Opfer an Zeit und die finanziellen Auf-
wendungen fiir die militarische Schulung, umsonst — véllig sinn-
los hinausgeworfenes Geld — sinnlos vertane Zeit.

Ist dieser Vorschlag finanziell tragbar?

Ja — weil erreicht wird, daB jeder Einzelkdmpfer den ersten
Feuerwechsel erfolgreicher zu bestehen in der Lage ist.
Das psychologische Moment der Ueberlegenheit im ersten
Feuerwechsel ist sehr hoch zu bewerten.

Wer iiber die Riistungs-Kredite zu befinden hat, mége
bedenken:

Wenn der Munitionsschlauch und die neue VE den Nachschub
erleichtern und das Mitabpacken von Leuchtspur-Munition die
Trefferwahrscheinlichkeit einer halben Million Einzelkampfer
verbessert, so ist der finanzielle Aufwand dieser Neuerung
verantwortbar.

Mit jedem Treffer wichst die Zuversicht, wiachst der
Glaube ans eigene Geniigen und das Vertrauen in die
Waffe —
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«Schnittmuster» der zur Diskussion gestellten Stgw.Mun.Packung
Alles auf Selbstbedienung ausgerichtet!

verkleinerte

Details der neuen VE «Sturmgewehrmunition»
OriginalmaBe: 39/19,5/15,5 cm

Die VE ist palettenkonform

Waffenbild «Sturmgewehr»
\4

Feld fir Laborierdaten. Die GroBe dieses Feldes
entspricht der heutigen Etikette mit allen wichtigen
Angaben im Lupenformat

v

VE 19 kg.

..20.

120 Lsp.Pat.11

591 - 1108

24

Lsp. Pat. 11
GP 11

Stgw.

1/4
YZN 412/ 16-24)

7.5mm

N
o

360 GP 11

591 - 1100

-480 |

20 2118 -

480 :

Konzentrat der Angaben
der beiden Hauptflichen

Auf den beiden Hauptflachen steht unterschiedlich groB:

Hier sind drin: 4 Schlauche a 5 Magazine zu je 24 SchuB
(4 x5 ist klein, wichtig ist bloB, daB 20 Magazine abgefiillt sind
mit: Lsp.Pat. 11 und GP 11 — total 480 SchuB).

Details:

120 SchuB = s Lsp.Pat11 — die Schiisse 1—3 und 13—15
360 SchuB 3/s GP-Pat. 11 — die Schiisse 4—12 und 16—24
sowie die Artikelnummern

Was niitzt die raffinierteste Motor-Spritze, wenn sie aus Kosten-
grinden mit L&scheimern statt mit modernstem Schlauch-
material ausgeriistet wird? Unsinn so etwas — und ein gleicher
Unsinn wére es, das Sturmgewehr weiterhin iiber den alten
schwarzen Munitions-Karton mit 10er-Pickli oder Ladern zu
munitionieren.

Nicht Apparitli konstruieren, um weiterhin Munition aus Ladern
ins Sturmgewehrmagazin umzufiillen (als Uebergangslésung —
ja, aber nicht als Dauerzustand). Das Sturmgewehr kommt nicht
aus ohne Wegwerfmagazine (daB diese im Friedensdienst fein
sduberlich zuriickgeschoben werden miissen, versteht sich. Hier
ist aber bestimmt Zeit verloren worden. In Zukunft muB mit der
Planung einer neuen Waffe auch gleichzeitig die Munitionierung
im Detail geplant werden.

Leichte Kisten statt Kommoden!

Leichte Kisten (Einwegkisten) verwenden. Die Privatwirtschaft
hat ldangst nachgewiesen, daB die Kistenverwaltung, das Hin
und Her und die Wiederinstandstellung mehr kosten, als die
Verwendung von Einwegpackungen.

Von der Front her denken und planen!
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Was wird mit dieser Beschriftung erreicht?

— Die Packung kann liegen wie sie will, immer sagt sie Verbind-
liches (in geniigender GréBe) aus

— weil das Waffenbild daraufsteht, werden weitméglichst Ver-
wechslungen ausgeschaltet.

Gemeinsames Planen

Manche Anregung kommt einzig und allein iiber zivile Kanile.
Hier liegt der Vorteil der Milizarmee. Wir sind Soldaten und
Biirger und haben als letztere unsern Einblick in das Geschehen
der Wirtschaft. Hier gilt es, Briicken zu bauen, statt Griaben
aufzureiBen und in Prestige zu machen.

Wir Angehorige des Munitionsdienstes sehen unsere Aufgabe
im bestméglichen Bedienen der Front.

Es ist véllig undenkbar, daB die Organe der Verwaltung im
Alleingang taugliche L'dsungen finden. Der téagliche Konkurrenz-
kampf der freien Wirtschaft ist der beste Ideenlieferant.

Die Forderungen der Front und die Méglichkeiten der Hersteller
und Verwalter in Einklang zu bringen, ist der zu schaffenden
Studiengruppe zu iibertragen. Sicher mufl die Miliz und mit ihr
die Wirtschaft in diesen Planungsgruppen vertreten sein.

«In den Schwierigkeiten die Méglichkeiten sehen und nicht in
jeder Moglichkeit (die nicht aus der eigenen Kiiche stammt!)
die Schwierigkeiten.»

Die vorliegende Studie entstand auf privater Basis — sie ist
das Ergebnis der Konfrontation militdrischer Forderung mit den
Méglichkeiten moderner Verpackungstechnik unter Beriicksich-
tigung psychologischer Faktoren.

Major Kyburz G. Kdt. einer Mun.Abt.
Werbeberater SWB — Biiro fiir Verkaufsférderung
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