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DIE SEITEN DES UNTEROFFIZIERS

MITTEILUNGEN DES ZENTRALVORSTANDES DES SCHWEIZ. UNTEROFFIZIERSVERBANDES

3

15. Oktober 1953

Aus der Presse- und Propaganda-Kommission |

(f.) Die neubestellte Presse- und Propagandakommission ist am
19. September in Biel unter dem Vorsitz von Wm. Ernst Herzig
und im Beisein des Zentralprasidenten zu ihrer ersten und konsti-
tuierenden Sitzung zusammengetreten.

Im Bestreben, die verschiedenen Mittel und Wege der Werbung
und Propaganda rationell zu bearbeiten und einzusetzen, wurde
eine entsprechende Chargenverteilung innerhalb der Kommission
vorgenommen, die folgendermallen aussieht:

Prisidium, Planung und Koordination: Wm. Herzig;

Vizepriisident: Four. Riide;

Sekretir: Adj. Uof. Graf;

Presse und Radio: Hptm. Alboth und Fw. Hofer;

Film und Photo: Hptm. Schmid;

Werbekader: Four. Riide.

Wegen Abwesenheit des zweiten Vertreters der franzésischspre-
chenden Schweiz, konnte dessen Einsetzung in seine Chargen nicht
erfolgen. Er wird sich, auf sein Sprachgebiet beschrinkt, sowohl mit
Presse und Radio wie mit der Betreuung des Werbekaders zu
befassen haben. )

Wie wir im Bericht iiber die kiirzliche Sitzung des Zentralvor-
standes angedeutet haben, hat sich Wm. Herzig in seine neue Auf-

. gabe mit viel Sachkenntnis eingearbeitet, so daBl er bereits mit
klar formulierten Vorschligen anriicken konnte. Zu diesen Vor-
schligen hat die Kommission Stellung genommen und sie weit-
gehend bereinigt. Erstes «Angriffsziel> ist die Mitgliederwerbung,
der als weitere Aktion die Werbung fiir den <«Schweizer Soldat»
folgen wird. Mit letzterer befassen wir uns dann, wenn der Start-
schuBB abgefeuert wird. Vorderhand beschrinken wir uns auf eine
Besprechung der Mitgliederwerbung, die mit den vorgesehenen
MaBnahmen einen ganz wesentlichen Auftrieb erhalten soll.

Es wird den Sektionen
dieser Tage ein Zirkular
zugehen, das iiber das Vor-
gehen orientiert. Mit einer
Reihe von Beilagen wer-
den zudem praktische An-
leitungen gegeben, die,
wenn beharrlich befolgt,
bestimmt zu einem erfreu-
lichen Ergebnis fiihren wer-
den. Ausgezeichnete Dien-
ste bei der Mitgliederwer-
bung wird die neugeschaf-
fene, achtseitige Werbe-
= broschiire leisten, deren Ti-
telblatt nebenstehend abge-
bildet ist. Auf ihren Innen-
seiten wird abschnittweise
verwiesen auf die Anforde-
rungen, denen der Unterof-
fizier bei seinen Fiihrerauf-
gaben zu geniigen hat, wo-
zu er heute ohne auBer-
dienstliche Weiterbildung
kaum mehr in der Lage ist.
Es wird der vielseitige und zweckmiBige Aufbau des Arbeitspro-
gramms des SUOV festgehalten, auf die Bedeutung unseres Wahl-
spruches, auf Kameradschaft und VerantwortungsbewuBtsein sowie

bist Unteroffizier!

auf einige Daten in der erfolgreichen Stellungnahme zu Armeefra-
gen wihrend der neunzigjahrigen Geschichte des SUOV hingewie-
sen. Weiter wird mit Zitaten der Oberbefehlshaber der Schweizeri-
schen Armee withrend der beiden Weltkriege, der Generile Wille
und Guisan, die entscheidende Bedeutung des Unteroffizierskorps
und des Unteroffiziersverbandes fiir die militirische Landesvertei-
digung unterstrichen. Auf den letzten Seiten wird der Unteroffizier
in direkter Anrede zum Beitritt in unsere Reihen aufgefordert und
ein Verzeichnis unserer Sektionen aufgefiihrt.

Wie diese Broschiire am zweckmiBigsten zu verwenden ist, das
wird auf Grund unserer Erfahrungen in den weiteren Beilagen ge-
sagt. Das Vorgehen in der Mitgliederwerbung muBl den ortlichen
Verhiltnissen angepalt sein, es diirfte in stidtischen Bezirken und
groBBeren Einzugsgebieten anders sein als in kleineren und mittel-
groBen Ortschaften. Wir haben zur Vorbereitung des Terrains fiir
unseren Werbefeldzug verschiedene Vorkehren getroffen. Simtliche
kantonalen Militirbehérden wurden zuhanden der Kreiskommandan-
ten und Sektionschefs mit unserer Werbebroschiire bedient und dar-
iiber orientiert, daB unsere Sektionen demniichst zu einer durch-
greifenden und planmiBigen Mitgliederwerbung iibergehen werden.
Man wird also auf dieser Seite bestimmt auf ein volles Verstindnis
stofen.

Bei der Planung von Werbeveranstaltungen diirfte die Verwen-
dung des letztes Jahr iiber die Arbeit des SUOV gedrehten Ton-
filmes als vorziigliches Mittel in Aussicht genommen werden, even-
tuell unter Beizug weiterer militiarischer Filme. Die den Sektionen
zugehende Dokumentation wird im Detail alle moglichen Wege be-
schreiben, wie am erfolgversprechendsten vorgegangen werden
kann. Wir haben uns zudem die Miihe genommen, mit Mustern von
Werbebriefen und Einladungsschreiben aufzuwarten. Selbstverstiind-
lich sind der Initiative unserer Sektionen keine Schranken gesetzt.
Sehr wichtig wird sein, daBl ein zielstrebiger Werbechef eingesetzt
wird, dem eine einsatzfreudige Werbeequipe zur Seite steht, und -
daB beim Eintreffen der erwihnten Unterlagen unverziiglich mit
der Werbung begonnen und nach AbschluB des Winterhalbjahres
eine groBe Anzahl junger Unteroffiziere den Weg in unsere Sek-
tionen gefunden haben wird.

Die weiteren Verhandlungen der Presse- und Propagandakommis-
sion bezogen sich, wie eingangs erwihnt, auf die Werbung fiir den
«Schweizer Soldat>. Wir wollen vorderhand nur verraten, daB ein
ausgedehnter Plan in Vorbereitung ist, an dessen Verwirklichung
am 1. Januar 1954 herangeschritten wird.

Terminkalender

‘18. Oktober: Rorschach: Gelindelauf des UOV;

18. Oktober: Schweizerischer Mannschafts- und 9. Zuger Orientie-

rungslauf; .
25. Oktober: Liestal: Tagung der Veteranen-Vereinigung des SUOV;

25. Oktober: Liitzelfliih: IV. Emmentalstafette;

31. Oktober/l. November: Ziirich: Nachtorientierungslauf fiir Of,
Uof und FHD;

8. November: 19. Frauenfelder Militarwettmarsch;

8. November: Oberwalliser Militirwettkampf;

22. November: Basel: Militar-Patrouillenlauf;

13./14. Februar 1954: Militir-Skiwettkimpfe des SUOV am Schwarz-
see. ‘

Die militéirische Aushildung der

Volkspolizei
(Fortsetzung von Seite 49)
Der Angriff kann unter folgenden Bedin-
gungen erfolgen:
" 1. aus unmittelbarer Feindberiihrung (Be-
gegnungsgefecht), und
2. aus dem Marsch oder der Bewegung,
und zwar gegen:
a) einen sich eilig zur Verteidigung ein-
richtenden Feind;

©b) rechtzeitig vorbereitete Stellungen, und
c¢) eine Festungszone.

Wir unterscheiden beim Angriff folgende
Etappen:

T 1 Anniherung aus dem Marsch; Entfal-
tung erfolgt in einer Entfernung von 800
bis 1000 Meter vor dem Feind;

2. der Angriff bis zur Sturmausgangsstel-
lung; diese liegt 70—150 Meter vor der
feindlichen Stellung und wird in Spriingen
von 20—40 Metern erreicht;

3. der Sturm; er bildet den Hohepunkt
des Angriffs. Zuvor hat noch einmal letzte
Kontrolle iiber Einsatzbereitschaft zu er-
folgen.

4. es folgt der Kampf in der Tiefe der
feindlichen Stellung;

5. Verfolgung des geschlagenen Feindes.

Voraussetzungen fiir das Gelingen des An-
griffes sind:

1. guter politischer und moralischer Zu-
stand der Truppe;

2. die iiberlegene Fiihrungskunst, sorg-

ol



	Die Seiten des Unteroffiziers

