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Kapitalismus und Altruismus

Den anderen dienen —warum wir mehr echten Kapitalismus brauchen! Eine Replik*

von Daniel Eisele

er Kapitalismus muss nicht ethisch gezihmt oder gar iiber-

wunden werden. Er ist eine zutiefst soziale, menschliche
Wirtschafts- und Lebensform. Kapitalismus basiert darauf, dass
Menschen und Firmen Produkte und Leistungen fiir andere anbie-
ten und diejenigen erfolgreich sind, die diese Aufgabe fiir die Mit-
menschen nachhaltig, innovativ und effizient erledigen. Dank Ka-
pitalismus haben wir geniigend Nahrung, Waschmaschinen,
Medikamente und Kontaktlinsen. Er ist in moralischer Hinsicht
den anderen Wirtschaftsformen bei weitem iiberlegen — nicht nur
der autoritdr-totalitdren Staatswirtschaft, sondern auch der ge-
mischten Wirtschaftsform. Er verwirklicht das Prinzip der Ent-
scheidungshoheit der Konsumenten am besten.

Kapitalismus bedeutet Privateigentum. Die Produktionsmittel
werden im kapitalistischen System von Privaten gehalten, wahrend
in einer Staatswirtschaft die Kontrolle und das Eigentum an mate-
riellen Giitern und Produktionsmitteln beim Staat und seinen Or-
ganen liegen. Kapitalismus erlaubt und fordert die Freiheit des ein-
zelnen und altruistisches Handeln zugunsten von anderen.
Verschiedene Anbieter kampfen in der Marktwirtschaft um die
Gunst der Konsumenten und verbessern dabei stindig ihre Pro-
dukte und Leistungen. Der Kreis der Anbieter ist offen und kann
jederzeit erweitert werden, falls die bestehenden Anbieter bequem
werden oder sich mittels Absprachen iiber die Interessen der Kon-
sumenten hinwegsetzen.

Freiheit und Eigentum

Im Kapitalismus ist der einzelne berechtigt und aufgefordert,
Neues zu entdecken und zu entwickeln, das Herkommliche zu
iiberwinden. Erlaubt und belohnt werden Kreativitdt sowie die
Suche nach dem Praktischeren, Giinstigeren, Schoneren. Nicht
Konformismus und Anpassung an Bestehendes sind gefragt, son-
dern der Mut und die Weitsicht, eigene und unkonventionelle
Wege zu gehen.

Leuchtpunkt aller Aktivitdten sind die Interessen der Konsu-
menten. Diese sind so verschieden und vielfdltig wie die Menschen

* Siehe dazu das Dossier «Investieren und die Welt verbessern. Das neue kapitalisti-
sche Ethos», in: «Schweizer Monat» Ausgabe 988

18

Daniel Eisele

Daniel Eisele ist Rechtsanwalt in Ziirich und Stiftungsrat
des Liberalen Instituts.

selbst. Genau darum werden im Markt derart viele unterschiedli-
che Produkte und Dienstleistungen angeboten. Weil die Ge-
schmicker verschieden sind, kommen im Kapitalismus Dutzende
von Kisesorten oder Nudelarten ins Regal, nicht nur eine.

Demokratie pur

Der Kapitalismus ist hochst demokratisch. Die Konsumenten
entscheiden jeden Tag unzdhlige Male mit dem Portemonnaie.
Diese Entscheide der Abnehmer dirigieren die Aktivitdten der
Anbieter. Auch wenn die Anbieter in privater Hand sind, ist ihre
Macht begrenzt. Unternehmen werden von den Konsumenten
wirksam und zeitnah kontrolliert. Im Unterschied zum politi-
schen Demokratieprozess gibt es im Kapitalismus bei den Ent-
scheiden nicht nur Schwarz und Weiss. Die Kunden konnen blaue,
rote, griine, violette, rosarote, graue, gelbe, hellorange, diinne,
dicke, lange und kurze Socken kaufen. Alle Interessen werden be-
riicksichtigt. Die Marktwirtschaft dient nicht nur der Mehrheit,
sondern in ihr werden auch die ausgefallenen Wiinsche der Min-
derheiten befriedigt.

Moralisch am Kapitalismus ist, dass er nicht nur die Ideen
von Freiheit und Individualismus verwirklicht, sondern auch jene
des Altruismus. Nicht Egoismus ist gefragt, sondern Dienen. Dar-
um heisst es: der Kunde ist Konig. Belohnt werden diejenigen, die
dieses Prinzip umsetzen — zugunsten der Giste, der Kunden, der
Mitmenschen. Das ist das Geheimnis des Erfolgs.

In den Worten Ludwig von Mises zur Marktwirtschaft: «Die
Handlungen von jedem zielen auf die Befriedigung der Bediirfnis-
se anderer Personen wie auch auf die Befriedigung der eigenen.
Jeder dient seinem Mitbiirger. Jedem wird andererseits von seinen
Mitbiirgern gedient.» <
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