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Geigy
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Die Geigy-Erzeugnisse, seien es Farbstoffe, Textilchemikalien,
synthetische Gerbstoffe, Produkte fir Schidlingsbekdampfung
und Pflanzenschutz oder pharmazeutische Spezialititen,
geniessen das uneingeschrinkte Vertrauen von Millionen von
Verbrauchern in der ganzen Welt.

Dieser Erfolg ist das Ergebnis einer mit den letzten Erkenntnissen
von Wissenschaft und Technik obereinstimmenden

Tatigkeitin unsern Forschungs- und Produktionsstitten.
J.R.Geigy A.G.,Basel
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