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Manifestation des Volkswillens, Inszenierung
nationaler Ideologie, Marketing fiir Stidte und
Regionen. Ein geschichtlicher Abriss von

der hofischen Fest- bis zur aktuellen Eventkultur.

6 Fest, Festspiel, Festival

Walter Leimgruber

Des Themas «Fest» haben sich viele Wissenschaf-
ten angenommen. Trotz rivalisierenden Deutun-
gen gibt es eine allen gemeinsame Erkenntnis:
Feste helfen den Menschen, die Wirklichkeit zu
bewiltigen. Feste strukturieren das Verhiltnis zu
héheren Michten, festigen soziale Beziechungen
und rhythmisieren den Jahres- und Lebenslauf.
Sie erhalten Institutionen lebendig, indem sie
deren Aufgabe und Zweck reflektieren und neu
begriinden; sie stiften Gemeinsamkeit und Ver-
lass. Kurz, Feste helfen dem Individuum wie der
Gesellschaft, den Alltag zu bewiltigen, sei es, dass
sie ihn fiir einen kurzen Moment aufheben, sei es,
dass sie ihm Sinn zuschreiben.

Grenze und Entgrenzung, Zwang und Anar-
chie, Ordnung und Chaos sind Gegensatzpaare,
von denen das Fest lebt. Feste dienen dem Aus-
bruch und der Grenziiberschreitung, erreicht
durch exzessiven Genuss von Alkohol, Drogen
oder ekstatische Tinze, so eine der moglichen
Funktionszuschreibungen. Andere Theorien beto-
nen hingegen das missigende Element, also Ruhe,
Kontemplation und Einkehr. Auf der Ebene der
Rollenzuschreibung und Machtverteilung bewe-
gen sich Erklirungen, die Feste als Kritik an beste-
henden Verhiltnissen, als temporires Auftheben
sozialer Schranken und als Umkehrung der be-
stchenden Ordnungen sehen. Andere Ansitze be-
tonen, das Fest diene als Ventil, um gesellschaft-
lichen Druck abzubauen, und sei auf diese Weise
ein Mittel der Herrschaftssicherung.

In der Epoche der Aufklirung waren offent-
liche Feste Symbole der biirgerlichen und de-
mokratischen Bewegung. Die Volksfeste unter
freiem Himmel entwickelten sich als ein Modell
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gegen die hofischen Feste und geschlossenen
Theater. Sie zelebrierten die Authebung der Stin-
deschranken, fithrten jedoch zu neuen Abgren-
zungen, weil sie mehr und mehr in den Dienst
nationalstaatlicher Ideen genommen wurden.
So feierten in der Schweiz des 19. Jahrhunderts
Turn-, Gesangs- und Schiitzenfeste mit Zehntau-
senden von Teilnehmern und Besuchern den na-
tionalen und republikanischen Gedanken. Mittel
dazu war insbesondere das Festspiel. In Abgren-
zung zu den hofischen Formen der Reprisentati-
on sollten Auffithrende und Zuschauer eins wer-
den, und das Volk als Souverin brachte sich selbst
zur Darstellung. Mit Chéren, Massenszenen und
dramatischen Dialogen wurden Schliisselereig-
nisse der nationalen Geschichte in sogenannten
«lebenden Bildern» aufgefiihre.

Nach unserem heutigen Verstindnis sind
Feste Teil der Kultur. Die biirgerliche Epoche
hatte ein anderes Kulturverstindnis. Auch hier
kam es nach der Aufklirung zu einer Zisur, zur
Trennung zwischen ernster Kultur und Unter-
haltung, Bildung und Vergniigen, ewigem Wert
und voriibergehender Mode. Der hohen Kultur
wurden die neuen Tempel geweiht: Opernhiuser,
Theater, Konzertsile, Museen. Nichteingeweihte
wagten deren Schwellen kaum je zu tibertreten,
die Elite blieb unter sich. Kultur durfte zu jener
Zeit zudem nichts mit dem Wirtschaftsleben zu
tun haben. Sie schwebte iiber dem Alltag, stand
firr das Ewige, Wahre, Reine, Schéne — ein Kul-
turverstindnis, das bis heute weite Bereiche der
Kulturpolitik bestimmt.

Mit dem ausgehenden 19. und beginnenden
20. Jahrhundert schritten Industrialisierung und
Urbanisierung rasch voran, und neue Medien —
Photographie, Kino, Schallplatte und schliesslich
Radio — traten ihren Siegeszug an. Es war der Be-
ginn des Massenkonsums, der Massenmedien und
der Massenkultur. Die neuen Kulturformen wur-
den kommerziell ausgerichtet, industriell produ-
ziert, medial verbreitet und dienten der fliichtigen
Unterhaltung. All das widersprach den Idealen
der Hochkultur. Ekel vor «Schund und Schmutz»
verband sich bei vielen mit Angst vor der bedroh-
lichen Masse des Proletariats. In einer zweiten
Griindungsphase wurden Festspielinstitutionen
gegriindet, die Stiicke auf die Bithne brachten,
die nicht als Festspiele geschrieben worden waren,
sondern die als Klassiker einen Kanon des Sché-
nen, Guten und Wahren bildeten. Nicht mehr die
Beschworung der nationalen Einheit, sondern der
Schutz der Tradition und der Kampf gegen den
Wertezerfall standen nun im Vordergrund.
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GALERIE Mai-Thu Perret

«And Every Woman Will Be a Walking Synthesis of the Universe», Installationsansicht (Foto: T. Van Eynde)
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* Jeremy Rifkin: «The
Age of Access. Das
Verschwinden des
Eigentums. Warum
wir weniger besitzen
und mehr ausgeben
werden» (2000)

Nach dem Zweiten Weltkrieg setzte der glo-
bale Siegeszug der medialen Massenkultur ein:
Fernsehen, Rock’n’Roll und 68er-Bewegung be-
griindeten die Ara der Festivals, zunichst unter
angelsichsischem Einfluss. Denn im Englischen
existiert die Unterscheidung zwischen Fest-
spiel und Festival nicht — zu sehr entspricht sie
deutschsprachigen Traditionen. Jugend-, Popu-
lir- und Alternativkultur wurden miteinander
vermischt und mit experimentellen und avant-
gardistischen Elementen gewiirzt. Der Siegeszug
der Popkultur und der Medialisierung liess die
Uberginge zwischen alternativ, etabliert und
kommerziell immer fliessender werden. Vor al-
lem die Filmfestivals mit ihrem Glamour wurden
bald salonfihig.

Der strukturelle Hintergrund dieser Entwick-
lung wurde gebildet von Pluralisierungs- und Glo-
balisierungsprozessen, die nicht nur die Schich-
tenstrukturen der klassischen Moderne auflésten,
sondern auch die Attraktivitic der bisherigen Ver-
gesellschaftungsformen und politischen Uberzeu-
gungen minderten. Es entstanden neue Einheiten

Entideologisierung, Entpolitisierung und Asthetisierung
sind Merkmale der Eventkultur. Es geht nicht mehr um
das utopische Potential wie noch bei den Festspielen,
sondern um die Kraft der kurzzeitigen Verzauberung.
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— Milieus oder Lebensstilgruppen — die nicht auf
gleichen sozialen Lagen, sondern auf dhnlichen
Lebenszielen und isthetischen Ausdrucksformen
beruhten. Diese Szenen, verstanden als Netzwer-
ke von Personen, die bestimmte materielle oder
mentale Formen der kollektiven Selbststilisierung
teilten, konstituieren sich durch eigene Verhal-
tensweisen, Codes, Symbole und Rituale. Die Zu-
gehorigkeitsbedingungen wurden offener, Wahr-
heitsanspriiche unverbindlicher. Um so wichtiger
wurde es fiir die Mitglieder, sich ab und zu ihrer
kollektiven Existenz zu versichern.

Genau diese Aufgaben werden erfiillt von
Events. Als verdichtete, interaktive Performance-
Ereignisse versprechen sie einen hohen Erleb-
niswert. Vier Elemente sind konstitutiv fiir die
Eventkultur: (1) sie ist eine populire Kultur, die
sich nicht auf Eliten beschrinkt; (2) ihr primirer
Zweck ist, zu unterhalten und Spass zu machen;
(3) sie ist eine Kultur, die aus einmaligen, bezie-
hungsweise aus als einmalig inszenierten Ereig-
nissen besteht; (4) ihre Angebote unterliegen den
Marktgesetzen.

Diese vier Elemente setzen die Eventkultur
in ein spannungsreiches Verhiltnis zur traditio-
nellen Hochkultur. Denn in dieser wird schnell
verachtet, was zu populir wird. Thre Funktion
wird nicht in Unterhaltung und Spass gesehen,
sondern in Bildung und Reflexion. Von ihr
wird erwartet, dass sie bleibende Werte vermit-
telt und nicht nur einen fiichtigen Reiz bietet.
Sie gilt als autonom und nicht dem Marke ver-
pflichtet.

Entideologisierung, Entpolitisierung und
Asthetisierung sind Merkmale der Eventkuleur.
Vor dem Hintergrund postmoderner Beliebig-
keit und Kulissenwelten werden permanent Aura,
Authentizitit und Einzigartigkeit beschworen. Es
geht nicht mehr um das utopische Potential wie
noch bei den Festspielen, sondern um die Kraft
der kurzzeitigen Verzauberung,

Im Ubergang von der industriellen Produkti-
on zur postindustriellen Okonomie der Zeichen
und Symbole wirkt die Kultur immer direkeer als
Wirtschaftstaktor. «Mebhrere hundert Jabre lang
wurden materielle Ressourcen in Eigentum verwan-
delt, heute verwandeln wir immer hiufiger Ressour-
cen in Erlebnisse und Vergniigungen, die kiuflich
zu erwerben sindy, schreibt Jeremy Rifkin*. Der
Markenkult und das Eventmarketing sind darauf
aus, Produkte mit Stimmungen und emotionalen
Hohepunkten zu verkniipfen.

Die Dichotomie zwischen Hochkultur und
Populirkuleur wird durch die Eventkultur niche
nur weitgehend aufgehoben, sondern bis zu ei-
nem gewissen Grade umgedreht. Es sind immer
hiufiger Elemente der populiren Kultur, die als
Unterscheidungsmerkmale verwendet werden.
Maoglich wird dies durch einen Prozess der Sin-
gularisierung. Die Marke, der brand machen aus
seriell gefertigten Produkeen Unikate. «Original»
steht auf millionenfach hergestellten Konsumgii-
tern. Eine Sache mit Warencharakter wird durch
branding als einzigartig dargestellt und dient der
kulturellen Abgrenzung.

Das Branding erfasst zunchmend Bereiche,
die dem Warencharakter bisher kaum unterwor-
fen waren, wie etwa touristische Landschaften.
Immer mehr Stidte und Regionen prisentieren
sich auf dem globalen Standortmarke, versuchen
aus der Masse herauszuragen, indem sie Gross-
projekte und Festivals inszenieren. Kultur wird
auf diese Weise zentral fiir die Marke einer Stadt
oder Region, nicht nur um Touristen, sondern
auch um Firmen anzulocken, die auf die sym-
bolische Kraft ihrer Produkte und auf deren Ni-
he zum aktuellen Lebensstil setzen. Die Firmen
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suchen ein Umfeld, das ithrem eigenen branding
entspricht: innovativ, trendig, global.

Anderseits bereitet die Kultur den Stidten
und Regionen auch Sorgen. Fixe Institutionen
kosten viel Geld fiir Unterhalt, Gehilter, Sozial-
kosten. Festivals hingegen locken in wenigen Ta-
gen Hunderttausende an, setzen Millionen um
und bieten attraktive Werbeplattformen. « Um im
Geschrei der Massenmedien hor- und sichtbar zu
bleiben, zieht sich die Stadtpolitik auf zeitliche und
raumliche Punkte zusammen: Festivalisierung als
mediengerechte Inszenierung der Stadt», konstatie-
ren Hartmut Hiussermann und Walter Siebel.**
Die Festivalpolitik dient Stidten und Regionen
als Kissen des Ubergangs von der industriellen
zur postindustriellen Wirtschaft. Wihrend die
Festspiele Teil der Nationalpolitik und der gros-
sen Ideologien des 19. Jahrhunderts waren, sind
Festivals Teil der okonomischen Globalisierung
im ausgehenden 20. und im angehenden 21.
Jahrhundert.

Die Massenkultur hat obsiegt, was Marketing-
und Medienstrategien betrifft; die elitdre Kultur
hat deren Gesetze iibernommen. Eine Auflésung
der traditionellen Abgrenzungen ist zu beob-
achten, der Unterschied zwischen Festspiel und
Festival weitgehend verschwunden. Das Ewige,
Wahre und Schéne ist nicht mehr ewig wahr und
ewig schon. Eine mégliche Schlussfolgerung wi-
re: wenn es keine festen Werte und keine festen
sozialen Gruppen mehr gibt, braucht es auch
keine teuren Infrastrukturen und Institutionen
mehr. Ein neuer Typus von Kulturpolitik scheint
auf: Gelder, Menschen und Medien werden auf
ein klar umrissenes, zeitlich befristetes, riumlich
begrenztes und publikumswirksames Ziel hin
mobilisiert.

Die Festivalisierung schafft Identifikations-
moglichkeiten fiir die Bevolkerung, biindelt
Ressourcen, erhoht die Wirtschaftsleistung, mo-
dernisiert die Infrastruktur, induziert Beschifti-
gung. Sie birgt aber auch Risiken. Das Streben
nach Aufmerksamkeit dringt strukturelle, weni-
ger vermarktbare Massnahmen in den Hinter-
grund. Touristische Angebote ersetzen solche fiir
Einheimische, medienwirksame Inszenierungen
16sen dezentrale und partizipative Engagements
ab. Politische Strukturen werden ausgenutzt zu-
gunsten von Events, von denen nur wenige pro-
fitieren. Erfolg und Gewinn fiir die einen, hohe
Kosten fiir die anderen sind die Folge. Es besteht
die Gefahr, dass 6ffentliche und private Macht
verschrinkt werden und Nischenbediirfnisse und
-angebote leer ausgehen.
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Es gibt in modernen Gesellschaften unter-
schiedlichste Minderheiten, deren Bediirfnisse
im Rahmen einer Politik der Festivalisierung
kaum beriicksichtigt werden, weil diese immer
auf Mehrheitstauglichkeit angewiesen ist. Denn
die Festivalisierung der Politik soll ja gerade da-
durch Handlungsfihigkeit demonstrieren, dass
sie heterogene Interessen dort zu Mehrheiten
zusammenzubinden vermag, wo sich aus der
Struktur der Gesellschaft heraus keine langfristig
mehrheitstihige Politik mehr ergibt. Festivalisie-
rung kann daher zum organisierten Wegsehen
von den realen Problemen fiihren. Sie bewirkt
zudem sogenannte Oaseneffekte: die Konzentra-
tion der Krifte an einem Punkt trocknet andere
Riume aus.

In allgemeinerer Hinsicht kann festgehalten
werden, dass der gesamte Komplex Kultur-Un-
terhaltung—Fest — die Festival- und Eventkultur
— in keinem wirklichen Kontrast zu den anderen
Lebenssphiren mehr steht und damit auch niche
auf weitere Sinnebenen einwirkt oder zu einer
Erweiterung des menschlichen Horizonts fithrt.

** Hartmut
Hiussermann &
Walter Siebel:

«Festivalisierung der

Stadepolitik,
Stadrentwicklung

durch grosse Projekre»

(1993)

*** Wolfgang Lipp:

«Kulturpolitik.
Standorte,
Innensichten,

Entwiirfe» (1989)

Doch die Eventkultur ist so umfassend, michtig
und pausenlos, dass sie nicht mehr einen

Ausnahmezustand markiert, sondern Bestandteil des

tiglichen Lebens geworden ist.

Dies ist historisch neuartig. Fiir die Menschen in
traditionellen Gesellschaften stellte das Fest den
denkbar gréssten Kontrast zum Alltag dar — ei-
ne Umkehrung oder Authebung der gewohnten
Ordnung. Das Fest erhielt seine gesellschaftliche
Bedeutung durch seine Komplementaritit zur all-
tiglichen Existenz.

Doch die Eventkultur ist so umfassend, mich-
tig und pausenlos, dass sie nicht mehr einen Aus-
nahmezustand markiert, sondern Bestandteil des
tiglichen Lebens geworden ist. Damirt aber stellt
sich die Frage, ob die zentralen Funktionen der
Sinngebung, wie des Abschaltens, des Entflichens,
des Eintauchens, der Ekstase oder der Kontem-
plation noch erfiillt werden kénnen. Das Waren-
haus, hat Wolfgang Lipp schon vor einiger Zeit
festgehalten, ist «zum Dauerfestival des kleinen
Mannes»*** geworden. Ein Dauerfestival aber ist
nichts anderes als die Auflosung des Festes, der
Verlust seiner Bedeutung und die Permanenz des

Alltags.

WALTER
LEIMGRUBER,
geboren 1959, ist
Professor fiir

Kulturwissenschaft und
Europiische Ethnologie

an der Universitit
Basel.

37



	Fest, Festspiel, Festival

