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"POSITIONEN

Ulrich Pfister

QUALITATSFRAGEN IM ZENTRUM DER MEDIENPOLITIK

Unterhiilt man sich iiber den heutigen
Medienbetrieb, sind negative Urteile rasch zur Hand.
Politiker beklagen die Zwinge eines immer hekti-
scher werdenden Infotainments; die Wirtschaft re-
klamiert den verbreiteten Mangel an elementaren
Kenntnissen; viele Leser, Horer und Zuschauer ha-
ben Miihe mit der zunehmenden Boulevardisierung,
der Inflation des Sensationellen und Skandalésen
und der oft ins Kitschige abgleitenden Personalisie-
rung. Wer an die unverzichtbaren Funktionen der
freien Information und Meinungsiusserung sowohl
fiir die Demokratie wie fiir die Marktwirtschaft erin-
nert, muss sich wie ein riickwirtsgewandter Nostal-
giker vorkommen. Aufklirerisch-pidagogische Am-
bitionen, wie sie noch das paternalistische Radio-
und Fernsehgesetz prigten, dienen vor allem noch
der Verbrimung staatlich privilegierter Machtposi-
tionen, die dem alten Monopolisten SRG den Start
in einen liberalisierten Markt erleichtern werden.

Fir die Kulturpessimisten verschiedenster Her-
kunft ist dieser Markt an den skizzierten negativen
Entwicklungen schuld. Ubersehen wird, was dank
der grenziiberschreitenden Liberalisierung in den
letzten Jahren Zusitzliches angeboten wurde. Man
kann sich auf den Dutzenden von Fernsehkanilen,
die inzwischen jeder Haushalt empfingt, natiirlich
problemlos durch seichte und vulgire Unterhaltung
aller Art zappen, aber man findet auch eine fast un-
begrenzte Auswahl an anspruchsvollen Sendungen.
In den Druckmedien zwingt der Konkurrenzkampf
nicht nur zu Schlagzeilen und Exklusivstories, son-
dern auch zu neuen Informationsdienstleistungen.
Wirtschaftliche Inhalte haben sich rasant vermehrt,
Anlageberatung wird nicht mehr nur Spezialisten,
sondern dem ganzen Publikum angeboten. Die glo-
bale Verbreitung der elektronischen Medien iiber Sa-
telliten hat dazu gefiihrt, dass man sich rund um die
Uhr mit News versorgen kann. Mit dem Internet ist
die Verfiigbarkeit von Informationen aller Art ge-
radezu explosionsartig angestiegen. Die traditionel-
len Medien haben es verstanden, ihr Know-how als
Vermittler in die virtuelle Welt einzubringen und
sich von dieser Konkurrenz nicht einfach iiberrollen
zu lassen.

Wias sich hier abspielt, kontrastiert doch sehr stark
mit dem vordergriindigen Bild einer dauernden Ero-

sion in der Medienlandschaft. Wohl wird das Ange-

bot vor allem im unterhaltenden Bereich durch Auf-
lagezahlen und Einschaltquoten beeinflusst. Ob man
jedoch die tatsichliche Informationsaufnahme aus
allen verfiigbaren Quellen mit den hergebrachten In-
sttumenten iberhaupt noch abschitzen kann, ist
mehr als zweifelhaft. Den traditionellen Medien steht
der eigentliche Umbruch als Folge des verinderten
Informationsverhaltens eines interessierten Publikums
erst noch bevor. Er wird sie zu neuen Kooperations-
formen zwingen und wahrscheinlich nochmals einen
grosseren Konzentrationsprozess auslésen.

Letztlich wird sich weniger die Frage stellen, in
welcher Weise Informationen verbreitet, sondern wie
sie beschafft, ausgewihlt, aufbereitet und vermittelt
werden. Welche Qualifikationen und welche Ausbil-
dung benétigen die Vermittler, die Journalisten, um
ihre Aufgabe kompetent, professionell und unter
eher noch zunehmendem Zeitdruck erfiillen zu kén-
nen? Wie werden sie entschidigt und welches ist ihr
Status? In den heutigen kleinrdumigen Verlagsstruk-
turen kann man sich die Fachleute, die eine seridse
Berichterstattung, Analyse und Beurteilung vorab in
wirtschaftlichen, aber auch in politischen und kultu-
rellen Belangen gewihrleisten, nur in den wenigsten
Fillen leisten. Und die spezifische Berufsausbildung
hat sich zwar im letzten Vierteljahrhundert etabliert,
aber noch lingst nicht die Reichweite und die breite
Anerkennung erlangt, die in anderen Branchen
selbstverstindlich sind. Die Frage stellt sich auch,
was die Informationsnutzer, und das sind neben den
individuellen Konsumenten die Wirtschaft und letzt-
lich auch die Politik, tun konnten und sollten, um
die Qualitdt einer Dienstleistung zu sichern, die mit
ihrer eigenen Kommunikationsaufgabe aufs engste
verkniipft ist.

In Abwandlung eines Bonmots kénnte man sagen,
dass die Information eine zu wichtige Angelegenheit
sei, als dass man sie allein den Journalisten iiberlas-
sen kénne. Dass sich in den Medien Information und
Unterhaltung vermischen, ist an sich véllig legitim,
denn es entspricht ja auch der Realitit des eigenen
Medienkonsums, der Interesse, Neugier und Frei-
zeitvergniigen umfasst. Dabei darf jedoch die
Transparenz nicht verloren gehen, miissen Realitit
und Fiktion erkennbar bleiben und muss der Kodex
journalistischer Qualititskriterien, wie Sachlichkeit
und Fairness, eingehalten werden. 4
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Hans Rentsch

POSITIONEN

«LOHNDUMPING» — EINE SPRACHLICHE UNREDLICHKEIT

«Neoliberalismus», «Shareholder Va-
lue», «Zweidrittels-Gesellschaft» — das Begriffsarse-
nal der laufenden politischen Debatte ist uns ver-
traut. Der Abschluss der bilateralen Vertrige mit der
EU beschert uns zwei problematische Neuschépfun-
gen. «Flankierende Massnahmen» tont harmlos, doch
dahinter lauert ein fragwiirdiges Anliegen. Abwehr
von «Lohndumping» heisst aufs Wesentliche redu-
ziert: Schutz des Arbeitsmarktes vor auslindischer
Konkurrenz.

Die Umwandlung eines neutralen Begriffs in eine
politische Waffe lduft so: Man besetzt durch Verein-
fachung der Zusammenhinge einen Begriff mit mo-
ralisch positiv oder negativ geladenen Ereignissen.
Geldufige Begriffsassoziationen mit negativer Aufla-
dung sind etwa «Globalisierung» mit «Entlassungen»
oder «Bankgeheimnis» mit «Geldwischerei». Da dif-
ferenziertes Nachdenken iiber volkswirtschaftliche
Zusammenhinge kein persdnlich lohnender Zeitver-
treib ist, sind prignante Schlagwérter als Denkab-
kiirzungen stets gut nachgefragt und leicht zu ver-
breiten. Die moralisch aufgeladenen Begriffe werden
zur gingigen Sprachwihrung, was die nihere Begriin-
dung eines Standpunkts erspart. Was in der Debatte
zihlt, ist die Verbreitung der «korrekten Gesinnungy,
die ein so manipulierter Begriff ausstromt.

Auch beim «Lohndumping» beginnt die sprach-
liche Unredlichkeit mit der Verdrehung eines ur-
spriinglich eindeutig definierten Begriffs. Dumping
ist der Versuch, «durch Verkauf von Erzeugnissen im
Ausland zu billigeren Preisen als im Inland die auslin-
dische Konkurrenz aus ihren Absatzgebieten zu ver-
dringen» (aus: H.C. Recktenwald, Worterbuch der
Wirtschaft). Handelspolitisches Dumping ist wegen
der Verfilschung des Wettbewerbs, meist mittels
Quersubventionierung des auslindischen Absatzes
durch kartellistisch oder monopolistisch abgesicherte
Gewinne aus dem Inland, verpént und nach WTO-
Regeln grundsitzlich verboten. Die Schweiz war,
mindestens bis vor kurzem, stille Weltmeisterin im
privaten und staatlichen Dumping, und das als Aus-
fluss ihrer offiziellen, demokratisch legitimierten
Wirtschaftspolitik der geduldeten, ja geforderten
Kartelle und Monopole. Wenn die Leute wiissten,
was Dumping ist, hitten sie lingst gemerkt, dass
einige grosse Schweizer Firmen seit Jahrzehnten
zulasten der Inlandkunden ihre Produkte im Aus-
land billiger verkauften als hier. Eine staatliche Ver-
anstaltung von echtem, wenn auch besonders erfolg-
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losem Dumping war beispielsweise der Schweizer
Kiseexport.

Der Begriffsmissbrauch zeigt sich daran, dass
«Lohndumping» oder «Sozialdumping» die wesentli-
chen Begriffsmerkmale des echten Dumping gerade
nicht erfiillen. Wenn z.B. portugiesische Bauarbeiter
bei uns zu Lohnen arbeiten mochten, die deutlich
unter den schweizerischen liegen, brauchen sie ihre
Arbeitskraft noch lingst nicht unter dem portugiesi-
schen Lohn- oder Sozialniveau anzubieten. Sie kénn-
ten also Trittbrett fahren. Sie wiren in der gleichen
komfortablen Lage wie die meisten Exporteure dieser
Welt, die es sich leisten kénnen, ihre Produkte im
noch vielfach staatlich und privat abgeschotteten
Hochpreisland Schweiz teurer anzubieten als zu
Hause.

Der Begriff «Lohndumping» hat die ideologischen
Grenzen zwischen links und rechts lingst iiberschrit-
ten und ist mittlerweile akzeptierte Sprachwihrung.
Beim Arbeitsmarktprotektionismus wirkt die Inter-
essenharmonie zwischen Gewerkschaften und Ar-
beitgebern von Binnenindustrie und Gewerbe. Poli-
tisch besonders aktiv gegen «Lohndumping» sind die
traditionellen strukturschwachen binnenwirtschaft-
lichen Branchen. Ihre heutigen wirtschaftlichen
Handicaps sind Folgen der jahrzehntelangen notori-
schen Verbandskartell-Wirtschaft. Typisch fiir solche
Branchen ist der Riickstand beim Strukturwandel
und die unterdurchschnittliche Wertschopfung.
Dafiir sind sie politisch um so potenter, sitzen ihre
Vertreter und Sympathisanten doch auf allen drei po-
litischen Ebenen iiberproportional zahlreich in wich-
tigen offentlichen Amtern.

Die Abwehr von «Lohndumping» nach den Vor-
stellungen der Protektionisten von rechts und von
links ist Neokorporatismus in Reinkultur. Dieser Be-
griff braucht keine Anfithrungszeichen, weil er das
beschriebene Phinomen prizis einfingt: besondere
Massnahmen eines staatlich geférderten Kartells von
organisierten Interessen gegen internationalen Wett-

bewerb. 4
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