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ZU GAST

Risikokultur bezieht sich auf die drei vernetz-
ten Faktoren Kapital, Technologie/Innovation und
Arbeit sowie entsprechende Rahmenbedingungen.
Die sehr flexiblen und mobilen Faktoren Kapital
und Technologie/Innovation stéren sich an einer
Rigiditit des Faktors Arbeit. Wenn sich aufge-
klarte Risikokultur und grosse Flexibilitit nicht
bei allen drei Faktoren decken, so ist die betrof-
fene Wirtschaftseinheit vor allem im globalen
Umfeld nicht mehr kompetitiv. Innerhalb dieser
Zusammenhinge miissen Grundwerte,
Eigenheiten und erhaltenswerte Traditionen nicht
automatisch geopfert werden. Breite und stin-
dige Ausbildung, erfolgreiches Unternehmertum
und moderne Risikokultur sind zudem der beste

nationale

TITELBILD

FABRIQUE EN BULGARIE -

Zindholzetikette, Ende

Maurisches Licht, Palmen, Wiiste, der

RISIKOKULTUR

Garant fiir eine faire Demokratisierung der Gesell-
schaft.

Ich wage zu behaupten, dass eine erneuerte «Risi-
kokultur» mit zeitgemissen Rahmenbedingungen —
vor allem fiir mehr natiirlichen Markt und fiir weni-
ger kiinstliche Korrektur des Marktes — eine strate-
gisch entscheidendere Voraussetzung fiir die Konkur-
renzfihigkeit der Wirtschaft Europas darstellt als die
EU-Integration, miteingeschlossen die Einfiihrung
einer gemeinsamen Wihrung. Uberentwickelte so-
ziale, rigide Arbeitswirtschaft und unterentwickelte
«soziale Kapitalwirtschaft» sind miserable Voraus-
setzungen fiir das Erreichen der internationalen Kon-
kurrenzfihigkeit in einem neuen aggressiven und

globalen Umfeld. 4+

ExoTik DES GENUSSES

holzetikette in charakteristischem Bild-

19./Beginn 20. Jahr-
hundert, Bulgarien.
Museum fir Gestaltung
Zirich, Grafische
Sammlung.

exotisch klingende Name Marabout. Wer
assoziierte heute damit nicht Urlaub in
fernen Gefilden? Die Ziindholzetikette als
Urlaubsanzeige? Vor 100 Jahren verband
man wohl eher die Idee des Handels und
der Rohstoffe mit fernen Lindern. Doch
mit den irdischen Geniissen scheint auch
diese Etikette zu tun zu haben.

Zwar hat das Werben der Ziindholz-
etikette fiir etwas anderes als den Ver-
packungsinhalt durchaus Tradition. So
wird sie beispielsweise von Nahrungsmit-
telketten, der Gastronomie und — nahe-
liegender — der Tabakindustrie als Werbe-
triger eingesetzt. Und im Osteuropa vor
dem Mauerfall transportiert die Ziind-
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repertoire (Sport, Raumfahrt und Brauch-
tum) gar sozialistische Ideologie. Damit
ist allerdings die fremdlindische Bildmoti-
vik noch nicht eigentlich geklirt. Folgt
man der Spur der «verschobenen» Werbe-
funktion weiter — in diesem Fall fiir Ge-
nussmittel —, fiigt sich dieses Bildmotiv
nahtlos in die Landschaften unterschied-
lichster Linder und Produkte. Diese
Ziindholzetikette spielt in freier Variation
mit dem exotischen und orientalischen
Bildregister des Verpackungsdesigns fiir
die einst aus dem See- und Kolonialhan-
del stammenden Waren: den Kaffee des
Orients, den Tabak und Kakao der west-
indischen Inseln, den Tee Chinas. 4
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