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(THOMY)

INFORMATION

Eins-zwei-drei aus der Tube

DertechnischeFort—
schritt und die heuti-
ge Lebensweise brin-
gen den Trend nach
fertigen Produkten
mit sich. Gewiss ge-
hen dadurch auch
traditionelle Werte
verloren. Deshalb ist
es um so wichtiger,
dass fiir Feinkostpro-
dukte nur reine Na-
turstoffe verwendet
und sorgfaltig verar-
beitet werden. Unter
diesen Voraussetzun-
gen kann das Verein-
fachen der Kiichen-
arbeit durchmoderne
Tubenprodukte nur
positiv bewertet wer-

grains» erweitert,
einen grobkornigen,
mit Weisswein ver-
feinerten Senf fiir
den Feinschmecker.

Bei den THOMY
Mayonnaisen werden
frisches Eigelb, aus-
gewihlte Gewiirze
und natiirlich Son-
nenblumendl durch
ein spezielles Verfah-
ren zu einer zartge-
bundenen und sdmi-
gen Sauce griindlich
vermengt.

Als jlingste Schwe-
ster kam neulich die
THOMYNAISE auf den
Markt. Sie ldsst sich

den.

THoMY’s dltestes Tubenkind, der
Senf, wird aus erlesener Senfsaat
hergestellt — helle fiir den milden,
dunkle fiir den scharfen —, die wie
eh und je durch schwere Granit-
steine gemahlen wird. Alte Rezepte
und die Erfahrung eines halben
Jahrhunderts sind natiirlich von ent-
scheidender Bedeutung.

Das THoMY Senfsortiment wurde
kiirzlich durch den neuen «gros

so vielfaltig wie
Mayonnaise verwenden, ist jedoch,
mit 55 % Kalorien weniger, ausge-
sprochen linienfreundlich.

Der dritte im Bund ist das THOMY
Tomatenpurée, ein Produkt aus siid-
lichen Gegenden. Das Mark voll-
ausgereifter, fleischiger Friichte wird
zuerst dreifach konzentriert und da-
nach noch pasteurisiert. Wahrlich
eine Tube voll Farbe und aufge-
speicherte Sonne!
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