Zeitschrift: Schweizer Monatshefte : Zeitschrift fur Politik, Wirtschaft, Kultur
Herausgeber: Gesellschaft Schweizer Monatshefte

Band: 50 (1970-1971)
Heft: 4: Presse in der Krise? : ein internationaler Querschnitt
Rubrik: Presse in der Krise? : ein internationaler Querschnitt

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 08.08.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Presse in der Krise?

Ein internationaler Querschnitt

Deutsche Schweiz:
Tiefgreifender Strukturwandel

RICHARD REICH

Die Frage, ob von einer Krise der Presse gesprochen werden miisse, bewegt
die schweizerische Offentlichkeit in zunehmendem Masse. Es gibt Anzeichen,
die sie zu rechtfertigen scheinen: Seit dem Zweiten Weltkrieg sind auch in
unserem Lande Dutzende von Zeitungen eingegangen. Eine betrdchtliche
Anzahl weiterer Blitter hat ihr Heil im Anschluss an sogenannte Kopfblatt-
systeme verschiedener Abstufungen gesucht und teilweise auch gefunden.
Wieder andere haben sich bemiiht, mit Hilfe kosmetischer Operationen
«auf der Hohe der Zeit» zu bleiben — mit graphischen Umgestaltungen in
der dusseren Aufmachung, mit der Nutzung neuer Farbdrucktechniken und
dem vermehrten Einsatz des Bildes als zusdtzlichem Informationstriger.
Und schliesslich fehlte es auch nicht an Verlegern, welche die Redaktionen
selbst ins « Probeln» miteinbezogen, indem sie auf der Suche nach der «rich-
tigen» intellektuellen Mischung und Richtung einzelne Redaktoren oder gar
ganze Equipen kurzfristig auszuwechseln begannen.

Es kommt indessen auf die individuelle Optik an, ob man aus solchen
Erscheinungen die Bilanz einer «Krise der Schweizer Presse» ziehen will
oder nicht, so wie es eine Frage der persénlichen Einstellung und des indivi-
duellen Temperaments ist, ob man aus den Wachstumsschwierigkeiten
unserer industriellen Gesellschaft und ihrer staatlichen Einrichtungen eine
«Staats- und Gesellschaftskrise» der Gegenwart ableiten oder ob man ledig-
lich von Ubergangs- und Anpassungsphasen sprechen will. Tatsache ist in
jedem Falle, dass das Pressewesen in den Sog von tiefgreifenden Struktur-
wandlungen der &ffentlichen Meinungsbildung geraten ist, die ohne Uber-
treibung als revolutiondr bezeichnet werden kdnnen.

Verdnderte Wettbewerbsverhiltnisse

Zunichst ist festzuhalten, dass sich ein Strukturwandel der Informations-
triagerschaft abgespielt hat, der auch in der Schweiz sehr spiirbar ist. Die
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Presse hat ihr jahrzehntelanges Monopol eingebiisst. Das Radio und spéter
vor allem das Fernsehen haben die Informationsgewohnheiten des Biirgers
von Grund auf verdndert. Die freie Zeit, die der einzelne fiir seine Informa-
tion verwendet — im Zeitalter der bewussten « Freizeitgestaltung» ohnehin im
Schwinden begriffen —, muss nun mit den neuen Informationstriagern geteilt
werden.

Zwar hat Hubert Beuve-Méry, der langjédhrige Herausgeber des weltbe-
rithmten « Monde», sicherlich recht, wenn er auf die damit verbundene Auf-
gliederung des Informationsauftrags verweist: «Das Radio kiindigt ein
Ereignis an, das Fernsehen zeigt es, aber die Presse erklirt es!» Doch aus
dieser Spezifikation der Aufgaben ergeben sich materielle Konsequenzen,
die heute von der Offentlichkeit vielfach noch zu wenig gewiirdigt werden.
Die Presse ist ndmlich dadurch in doppelter Hinsicht zu erheblichen Lei-
stungssteigerungen gezwungen. Einerseits sieht sie sich — trotz der angedeute-
ten Arbeitsteilung — veranlasst, die technisch bedingte Zeitliicke zwischen
gedruckter und gesprochener Information auf ein Minimum zu begrenzen.
Sie darf im Aktualititsgrad nicht zu stark hinter Radio und Fernsehen nach-
hinken. Das aber hat sehr kostenintensive technische Investitionen zur Be-
dingung, welche die finanzielle Kapazitit der meisten schweizerischen Zei-
tungen ausserordentlich strapazieren.

Anderseits bedeutet die vermehrte Konzentration auf das « Erklaren» im
Sinne Beuve-Mérys auch eine Leistungssteigerung der Redaktionen. Die
«vertiefte Zweitinformation», die ergidnzende Kommentierung des fast
uferlos gewordenen Informationsstroms, stellt an die Redaktionsstibe An-
forderungen, denen auf die Dauer nur mit personellen Erweiterungen und
verbesserten Arbeits- und Weiterbildungsmdaglichkeiten fiir die Journalisten
entsprochen werden kann. Die Intensivierung des sachkundigen Kommen-
tars ist librigens um so dringender, als der « Mann von der Strasse» auch in
der Politik immer mehr in eine Position des « Konsumenten» und blossen
Zuschauers gerit. Der politische « Aktivbiirger», der selbst titig im 6ffent-
lichen Leben steht und sich die Entscheidungsgrundlagen personlich erarbei-
tet, wird immer seltener.

Verhdngnisvolles Auseinanderscheren von Kosten und Preisen

Der Zwang zur Leistungssteigerung ist fiir die Presse also unausweichlich.
Die damit verbundenen finanziellen Auswirkungen sind in der ganzen freien
Welt zu einem Problem geworden. In der Schweiz aber mit ihrer Vielzahl
von kleinen Zeitungen — nur zehn Prozent der Blitter weisen eine Auflage
von iiber 20000 Exemplaren aus - ist eine Situation entstanden oder im Ent-
stehen begriffen, die man als alarmierend bezeichnen muss. Alarmierend vor
allem deshalb, weil unser Staatswesen eine « Demokratie der kleinen Kreise»
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darstellt, deren Gesundheit bisher wesentlich mit der Lebendigkeit des politi-
schen Lebens schon auf Gemeindeebene gekoppelt war. Die Lokalpolitik
aber wurde bisher entscheidend geniihrt und angeregt durch eine vielféltige
Lokalpresse.

Gerade diese kleinen Blitter haben nun eine immer geringere Uber-
lebenschance, jedenfalls iiberall dort, wo die Moglichkeiten oder der Wille
zur Zusammenarbeit mit benachbarten Verlagen nicht vorhanden sind.
Wenn irgendwo, dann ist hier von ernsten Krisensymptomen in der Schwei-
zer Presse zu sprechen. Die Zeiten, da ein Alleinredaktor sein Blatt anspre-
chend redigieren und dariiber hinaus noch das Lokalgeschehen kompetent
kommentieren konnte, sind endgiiltig vorbei. Aber auch der zeitgemésse
Ausbau der technischen «Infrastruktur» dieser Blitter wird immer proble-
matischer.

Die Schweizer Lokalpresse lebte wiahrend Jahrzehnten zu einem wesent-
lichen Teil vom politischen Idealismus und Verantwortungsbewusstsein
ungezihlter Druckereibesitzer, die bereit waren, den Zeitungsbetrieb kom-
merziell in die Gesamtrechnung «einzubauen» und ihn so mitzuziehen. Die-
ser Idealismus findet heutzutage seine Schranken in einem Kostenauftrieb
der Zeitungsproduktion, der fiir kleinere Betriebe auf die Dauer ganz ein-
fach nicht mehr tragbar ist. Die finanziellen Zukunftsperspektiven werden
im iibrigen auch von den Entwicklungstendenzen im Reklamegeschift her
noch zusitzlich iiberschattet.

Bisher hat die andauernde Hochkonjunktur verhindert, dass dieser Sach-
verhalt der weiteren Offentlichkeit deutlicher bewusst geworden ist, weil das
Inseratengeschift der weitaus meisten Zeitungen in absoluten Zahlen nach
wie vor steigende Tendenz aufweist. Das darf aber nicht dariiber hinweg-
tduschen, dass der relative Anteil des Annoncengeschifts am Gesamtvolu-
men der Werbung riickliufig ist, ganz abgesehen davon, dass mit den Gratis-
anzeigern gewissermassen Parasiten auf den Plan getreten sind, welche der
Informationspresse vor allem in Grossagglomerationen das Wasser abzugra-
ben suchen. Mit dem Fernsehen ist ein neuer Werbetrager aufgetaucht, der
grosse Anziehungskraft besitzt. Auch sonst sind die Reklamefachleute nicht
untitig geblieben und haben zum Beispiel die Prospekt- und Plakatwerbung
sehr stark verfeinert und erweitert.

Unersetzliche Lokalpresse

Dieser wohl unaufhaltsamen Entwicklung steht die Tatsache gegeniiber, dass
die Lokalpresse schon aus staatspolitischen Griinden unbedingt so weit als
moglich erhalten bleiben sollte. In gewissem Sinn ist ihr Fortbestand noch
dringlicher als jener der iiberregionalen Presse und der «mittleren» Blitter.
Denn Radio und Fernsehen werden auch bei optimalem Weiterausbau nie-
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mals in die Lage kommen, die Informationsbediirfnisse lokalen Charakters
auch nur anndhernd befriedigen zu konnen. Threr ganzen Struktur nach sind
sie liberregionale Informationstriger mit geringer lokaler Informations-
dichte.

Um dem offentlichen Leben seine politische Substanz zu gewihrleisten,
wire es sogar angezeigt, auch fiir die Weiterfiihrung der parteipolitischen
Auffacherung der Lokalpresse besorgt zu sein. Fiir viele Parteien wird es
immer schwieriger, ithre Arbeit publizistisch noch angemessen zur Geltung
zu bringen. Die regionalen und iiberregionalen Zeitungen verfallen ja immer
mehr der Tendenz, sich «politisch neutral» zu gebdrden und damit den
Parteien das Forum zu verschliessen. Diese « Entpolitisierung» der Tages-
presse hat ihre Auswirkungen, welche schon heute recht greifbar sind. In der
weiteren Zukunft aber werden sie ohne Zweifel ein geradezu schicksalhaftes
Element flir die Struktur des 6ffentlichen Lebens verkorpern. Es ist hier nicht
der Ort, diesen Problemstrang weiter zu verfolgen. Im Rahmen einer - iiber-
filligen! — Reform unseres Parteiwesens aber sollte die Frage der politischen
Meinungspresse auf lokaler Ebene ebenfalls genauer analysiert und durch-
diskutiert werden.

Fiir die Rettung der Lokalpresse scheint der Weg im iibrigen bereits weit-
gehend vorgezeichnet zu sein. Er liegt nicht so sehr in Richtung totaler Fu-
sionen, als vielmehr in verstirkter zwischenbetrieblicher Zusammenarbeit,
wobei verschiedenste Abstufungen moglich sind. Die lockerste Form bildet
wohl das Prinzip der blossen Inseratengemeinschaften. Es beruht auf dem
Gedanken, dass der Anreiz insbesondere fiir die Inserenten der Marken-
artikelbranche durch das Angebot, ein und dieselbe Inseratenseite in ver-
schiedenen Zeitungen erscheinen zu lassen, gesteigert werden konne. So ist
zum Beispiel vor einigen Jahren der « Ostschweizer Ring» entstanden, der
jeweils zwolf Inseraten- und vier Textseiten umfasst und einmal pro Woche
in 18 Zeitungen der Ostschweiz erscheint. Ahnliche « Ringe» wurden in den
Regionen Luzern und Basel organisiert.

Eine derart begrenzte Zusammenarbeit erscheint zwar durchaus als zweck-
madssig, verbessert aber die wirtschaftliche Basis nicht entscheidend. Das
Kopfblattsystem mit oder ohne formellem Zusammenschluss, wie es die
sozialistischen Zeitungen der deutschen Schweiz (ohne die Berner «Tag-
wacht») und ein grosser Teil der deutschsprachigen Presse konservativ-
christlichsozialer Richtung in den allerletzten Jahren realisiert haben, ist
sehr viel wirkungsvoller — im positiven wie im negativen Sinn.

Um mit dem Negativen zu beginnen: Ein Produktionssystem, das der
einzelnen Zeitung nur noch den eigenen «Kopf» (das heisst den eigenen
Namen) und eine eigenstindig gestaltete Lokalsparte ldsst, fordert notge-
drungen die Uniformierung der iibrigen Informationsbereiche; denn die
Ausland-, Inland-, Wirtschafts-, Sport- und Kulturnachrichten werden fiir
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alle angeschlossenen Blitter auf einer gemeinsamen Zentralredaktion redi-
giert und kommentiert. Man darf diese Begleiterscheinung indessen nicht
allzu hoch gewichten. Sie ist lediglich die Institutionalisierung eines Zu-
stands, der sich im Grunde schon lingst angebahnt hat. Denn die Lokal-
blatter waren generell schon seit lingerer Zeit zumindest in bezug auf den
nicht lokalgebundenen Stoff in hoéchstem Masse auf die Beniitzung von
Nachrichtenagenturen und Pressediensten angewiesen, so dass man von
einer schleichenden Uniformierung sprechen konnte, die lediglich durch
unterschiedliche Aufmachungen und Titelvariationen der selbstindigen
lokalen Redaktionen optisch verwischt wurde.

Da anderseits das Kopfblattsystem die einzelnen Lokalredaktionen von
der Galeerenarbeit der allgemeinen Nachrichtenredaktion stark entlastet,
wird man sagen kénnen, dass die verstirkte Uniformierung im nichtlokalen
Bereich meist mehr als aufgewogen wird durch die erhebliche Freisetzung
von Kriften fiir die lokale Berichterstattung. Richtig gehandhabt, kann das
Kopfblattsystem zu einer wesentlichen Wiederaufwertung einer Lokalzei-
tung in ihrer foderalistischen Funktion verhelfen, durch welche auch die
«Politik im kleinen Kreise» neue Impulse erhélt.

Die erwihnten Beispiele von sozialdemokratischen und konservativ-
christlichsozialen Kopfblattsystemen zeigten im iibrigen schon nach kurzer
Zeit noch eine andere Auswirkung: Durch die Konzentration der redaktio-
nellen Krifte gewannen die angeschlossenen Blitter offensichtlich an Pro-
fil und damit an iiberregionalem, politischem Gewicht. Im Interesse eines
intensiveren Offentlichen Dialogs zwischen den Parteirichtungen der schwei-
zerischen Politik ist dies nur zu begriissen. Die Sozialdemokratie vor allem
war zuvor im Schweizer Pressewald deutlich «untervertreten». Von den rund
170 politischen Zeitungen mit Parteiorientierung — die Gesamtzahl der Zei-
tungen offentlichen Charakters belduft sich gegenwirtig auf 330 — sind nur 17
von sozialistischer Pragung. Der AZ-Ring um das frithere Ziircher « Volks-
recht» und die frithere Basler « Arbeiter-Zeitung» tragt wesentlich dazu bei,
die sozialistische Stimme in der offentlichen Meinungsbildung deutlicher
und nachdriicklicher zu artikulieren.

Wie gut muss die Presse sein?

Fiir die Zukunft der Schweizer Presse hangt sehr viel davon ab, wie sich die
verschiedenen Moglichkeiten technischer und redaktioneller Zusammen-
arbeit weiterentwickeln und ausdehnen lassen. Mit der Einfiithrung des Fern-
satzes, wie sie nun von der Schweizerischen Depeschenagentur und weiteren
Pressediensten in Angriff genommen worden ist, bieten sich zudem neue
Formen der schriftlichen Nachrichteniibermittlung an, die betrdchtliche
Einsparungen ermdglichen: Den diesen Systemen angeschlossenen Redak-
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tionen werden iiber das Fernschreibernetz nicht mehr Texte iibermittelt, die
noch zu redigieren sind, sondern Lochstreifen, mit denen moderne Setzma-
schinen ohne weitere Zwischenstation direkt gefiittert werden konnen.

Die Beispiele neuer technischer Mdglichkeiten liessen sich mit Leichtig-
keit noch vermehren. Auch im Vertriebswesen etwa kénnte manches verbes-
sert werden. Dabei muss man sich allerdings vor Augen halten, dass viele
Rationalisierungsmassnahmen nur bei grosseren Auflagen als sinnvoll er-
scheinen oder dass sie die Investitionskapazititen kleiner Bldtter zum vorne-
herein hoffnungslos iibersteigen. Denn dass die Einnahmenseite in abseh-
barer Zeit wesentlich verstirkt werden konnte, ist vollig undenkbar. Von
den gegenldufigen Tendenzen des Inseratengeschéfts war schon die Rede.
Auslandische Experimente haben ausserdem bewiesen, dass eine massive
Erhohung der Abonnements- und Handverkaufspreise praktisch unmoglich
ist. Entsprechende Massnahmen mussten regelmissig mit einem schweren
Auflagenschwund «bezahlt» werden. Der Biirger ist offensichtlich nicht
bereit, die qualitative und quantitative Leistungssteigerung, die die Presse
im ganzen gesehen ohne Zweifel fiir sich in Anspruch nehmen kann, durch
einen entsprechenden Aufpreis zu honorieren.

Damit ist ein Punkt beriihrt, der langfristig gesehen zu einer Haupt-
schwierigkeit fiir das Pressewesen werden konnte: die Frage ndmlich, wie
weit der moderne Mensch noch bereit und imstande ist, das Informations-
angebot in seiner gegenwirtigen Art und Struktur auch kiinftig so intensiv
zu «konsumieren», dass das idealtypische Bild vom umfassend und sachge-
recht informierten Staatsbiirger noch einigermassen der Wirklichkeit ent-
spricht. Der Stilwandel — von der Aufmachung iiber die Titelgebung und
Bebilderung bis hin zur Linge und Tonart der einzelnen Artikel —, wie er sich
seit einigen Jahren auch in der Schweizer Presse abzeichnet, ist im Grunde
nichts anderes als ein Abtasten des «Informationsmarktes», der Versuch,
sich auf noch nicht klar zutage liegende Verdnderungen der Informations-
bediirfnisse und Informationsgewohnheiten einzustellen.

Der Aufschwung der Bildzeitungen, die parteipolitische Entschdrfung
der meisten Blitter, die Forcierung der Kritik als journalistische Arbeits-
hypothese, der Trend zur Schlagzeile und zum «attraktiven» Titel, die allge-
meine Anstrengung, «leichter» und «siiffiger» zu schreiben - all das sind
nicht blosse Launen von Verlegern und Redaktoren. Es sind Symptome einer
Phase des Umbruchs und Ubergangs, wobei sich ideelle und wirtschaftliche
Motivationen nur allzu leicht ins Gehege geraten.

Erarbeitung von Modellen

Mit pauschalen kulturkritischen Verdonnerungen im Stile «Jedes Volk hat
die Presse, die es verdient» kommt man angesichts dieser Lage nicht weiter.

298



Es wire vielmehr angezeigt, eine Standortbestimmung auf breitester Basis
vorzunehmen. Man sollte zum Beispiel dem wertvollen Bericht der Kartell-
kommission iiber Konzentrationstendenzen im schweizerischen Pressewald
eine Reihe anderer Zustands- und Trendanalysen zur Seite stellen.

Wie entwickelt sich der Werbemarkt? Wie konnte die Arbeitsteilung
zwischen den verschiedenen Medien noch besser eingependelt werden? Wie
weit konnten zusitzliche Massnahmen der 6ffentlichen Hand - Abschrei-
bungspraxis, Gestaltung der PTT-Tarife, Steuerpolitik, Ausbau der Kom-
munikationswissenschaften zwecks Schaffung genauerer Entscheidungs-
grundlagen fiir Verleger und Redaktionen, «Zeitungsbank» zur Vermitt-
lung giinstiger Investitionskredite etc. — zur Erhaltung eines gesunden Presse-
wesens beitragen? Das alles sind Fragen, deren objektive Beantwortung
nicht nur fiir die Zeitungsbranche, sondern fiir eine breitere Offentlichkeit
von grosstem Interesse wire.

Die Durchfiihrung der entsprechenden Analysen iibersteigt offensichtlich
die Krifte einzelner Verlage, aber auch jene des Zeitungsverleger-Verbands
oder des Vereins der Schweizer Presse, ganz abgesehen davon, dass eine
unabhéngige Tragerschaft einer solchen Gesamtanalyse ohnehin vorzuzie-
hen wire. Es ist heutzutage viel — vielleicht allzu viel — von «Modellen» die
Rede. Auf dem Gebiet der Information, der «vierten Sdule» der Demokra-
tie, aber wire die Erarbeitung bestimmter Modellvorstellungen durchaus
am Platz, und wire es nur darum, weil auf diese Weise der moralisch-staats-
politische Stellenwert der Presse, der gegenwirtig immer mehr von den kom-
merziellen und technischen Problemen iiberlagert wird, noch am ehesten
wieder vermehrt ins Blickfeld der «Produzenten» wie der « Konsumenten»
riicken wiirde. Auch so schwerwiegende Probleme wie die wachsenden
Schwierigkeiten bei der journalistischen Nachwuchsrekrutierung oder die
Unsicherheit in Fragen der Ausbildung wiirden auf diese Weise sicherlich
klarere Konturen bekommen.

In jedem Fall steht fest, dass der Umbruch in der Schweizer Presse zu
problematisch und zu komplex ist, als dass die Entwicklung einfach den
«Gesetzmissigkeiten des Marktes» iiberlassen bleiben diirfte. Offentliche
Meinungsbildung ist ohne stabile wirtschaftliche «Infrastrukturen» nicht
moglich. Sie ist aber anderseits auch kein blosses kommerzielles Produkt.
Darum ist bei den Weichenstellungen fiir ihre Zukunft eine Sorgfalt am
Platz, die sich nicht allein an Soll und Haben, sondern in erster Linie am
wohlverstandenen Offentlichen Interesse orientiert.
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Presse romande: Crise ou évolution?

DANIEL CORNU

Le tirage de la presse romande n’a fait qu’augmenter depuis trente ans, a
I'instar de celui de la presse suisse. Quatre des dix plus grands journaux du
pays sont publiés en langue frangaise. Pour 92 titres (dont 23 quotidiens),
on compte un tirage moyen dépassant chaque jour un demi-million d’exem-
plaires et représentant a peu prés un journal pour deux habitants. Tous ces
signes sont apparemment ceux de la santé. Et pourtant on n’a jamais tant
parlé d’une «crise de la presse». Moins d’ailleurs pour dénoncer une évolu-
tion réellement catastrophique ou pour constater des dommages irré-
parables que pour inciter le gouvernement et les milieux d’éditeurs et de
journalistes & la vigilance. La presse est-elle menacée? Les dangers sont
divers et tous les journaux ne sont pas également vulnérables. C’est pourquoi
il est certainement impropre de parler d’une maniére globale et peu nuancée
d’une crise de la presse écrite. Certains journaux luttent sans doute pour leur
existence a court terme, mais d’autres pour leur expansion a long terme. Et
si crise il y a, pour ces derniers, c’est au plus une crise de croissance.

La menace des journaux gratuits

Personne n’ignore que la plupart des organes de presse dépendent financiére-
ment, en tout premier lieu, de la publicité. Cette dépendance a tendance a
s’accroitre. Une enquéte menée en 1969 i la demande de la Commission
suisse des cartels auprés de dix quotidiens montre que la part des recettes
provenant des annonces a passé de 63,5% en 1955 a 73,8% en 1968; celle
des recettes provenant de la vente au numéro et des abonnements a décru
pendant la méme période de 36,5% a 26,2% 1. Les journaux sont donc trés
sensibles a toutes les atteintes portées dans ce domaine. L’alerte la plus
sérieuse de ces derniéres années est venue de différents projets de journaux
gratuits, caractérisés par une absorbtion gargantuesque de publicité qu’ils
distraient des organes de presse traditionnels.

En automne 1968, on apprenait qu’un puissant groupe financier frangais,
spécialisé dans I’édition de journaux gratuits, avait fait des démarches en
Suisse romande en vue du lancement d’'un hebdomadaire. Prospection,
¢tude technique des possibilités d’impression et de distribution, évaluation
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du marché publicitaire: le groupe Floirat — M. Floirat occupe une forte posi-
tion & Europe No 1, au sein de la SECAM et de Télé-Monte-Carlo - n’en
était pas & son coup d’essai. Le printemps précédant, il avait créé successive-
ment Hebdo-Lyon, Hebdo-Saint-Etienne et Hebdo-Toulouse. Son intention
était de lancer peu a peu des organes analogues dans les vingt-cing plus
grandes villes de France. L’hebdomadaire destiné a la Suisse romande devait
étre tiré a 400000 exemplaires. Le projet est finalement tombé a I’eau... ou
tout au moins ajourné a des temps plus propices. Une explication a été
donnée de ce renoncement: les dirigeants du groupe se seraient rendu compte
de la résistance que leur opposeraient les éditeurs romands et, surtout, de la
difficulté de susciter en Suisse une publicité nouvelle, par opposition au
marché frangais ou son volume est encore relativement modeste2. En mars
1969, le lancement du magazine frangais Un Jour, par le méme groupe Floi-
rat, provoqua une nouvelle vague d’inquiétude. Le bruit ne courait-il pas
qu’ Un Jour pourrait étre aussi diffusé en Suisse, gratuitement et avec de la
publicité d’origine suisse ?

Les dangers présentés par les journaux gratuits sont réels. Mais il est
possible aussi que les milieux de la presse romande manifestent & leur propos
une nervosité plus grande qu’ailleurs. La coutume des feuilles d’annonces
gratuites est beaucoup moins répandue en Suisse romande qu’en Suisse
alémanique. On ne connait guére qu’une exception notable 3 Neuchétel,
ot le bulletin officiel de la Ville est assorti d’une partie publicitaire. Mais si
I’'on consulte les chiffres donnés récemment par la Commission des cartels,
on s’apercoit de ’énorme différence des tirages hebdomadaires d’un coté
et de I'autre de la Sarine: prés de 3500000 contre 65000. Les lecteurs ro-
mands n’ont pas idée de ce que peut étre, par exemple, un Ziiri-Leu.

Ces chiffres ne comprennent pas une quarantaine d’autres feuilles qui
ne sont pas vraiment gratuites, mais dont les tarifs d’abonnement se situent
au-dessous des prix indicatifs minimums de I’Association suisse des éditeurs
de journaux ou de I’'Union romande de journaux. En Suisse romande, la
plus connue de ces publications est Trente Jours, qui est largement diffusée
depuis 1950 et dont le tirage actuel s’éléve a quelque 400000 exemplaires,
chiffre correspondant au nombre des ménages romands. Il est clair, dans
un cas comme celui-ci, que le prix de vente aux numéro mensuel (1 franc) et
celui de ’abonnement annuel (3 francs) ne sont que fiction: le magazine
arrive sans la moindre formalité et sans le moindre versement postal dans
toutes les boites aux lettres. Les éditeurs romands tolérent Trente Jours — au
point méme que certains rédacteurs attachés a des quotidiens connus y
collaborent réguli¢rement! — mais avec I'idée qu’il doit constituer une excep-
tion. Ce qui est une maniére peut-€tre de limiter aprés coup les effets d’un
indiscutable manque d’attention lorsque fut lancé le magazine.

Les réactions ont donc été extrémement vives quand le groupe Ringier
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annonga au printemps de I’an dernier qu’il allait distribuer désormais
L’Illustré selon un principe analogue. Les plus grands quotidiens de Suisse
romande préparérent aussitot leur riposte. Un projet de magazine fut élaboré
afin de faire échec a L’lllustré, dont le tirage prévu (460000 exemplaires)
indiquait bien que le prix d’abonnement déja excessivement modeste était
purement symbolique et qu’il serait payé, comme I’écrivait M. Pierre Béguin,
«par quelques naifs seulement — pour ne pas dire quelques dupes»3. Le
magazine «de combat» des éditeurs romands devait étre encarté dans les
quotidiens en question et distribué sans majoration du prix a tous leurs
lecteurs. Devant cette attitude résolue, Ringier renonga en partie & son pro-
jet. Pour l'instant tout au moins, L’Illustré n’est donc envoyé en principe
qu’a ses abonnés, contre la modique contribution de 8 francs par an. Ce qui
montre que tout danger n’est pas définitivement écarté. Il est vrai que la
publication du rapport de la Commission des cartels a dressé un nouvel
obstacle a de tels projets en Suisse romande. On peut y lire, & propos de
L’Illustré précisément: «Les indices recueillis permettent de supposer que
cet illustré gratuit aurait tot fait d’absorber 20 a 25% du volume des annon-
ces sur le marché en question. Selon I’estimation des experts, la presse quoti-
dienne d’opinion aurait alors perdu 10 2 15% des annonces (...) Quelques
journaux n’auraient pas été économiquement assez forts pour pouvoir sup-
porter une telle perte, de sorte qu’ils auraient certainement été menacés
dans leur existence.» Or la loi sur les cartels prévoit que des actions peuvent
étre intentées s’il existe des effets nuisibles d’ordre économique ou social.
Et la commission conclut par cet avertissement de portée plus générale: «Il
appartient aux tribunaux de décider si les feuilles d’avis gratuites, principale-
ment celles qui ont une partie rédactionnelle, excercent une concurrence
déloyale a ’égard de leurs concurrents.» S’il en résulte une atteinte a I’exis-
tence d’autres quotidiens ou simplement un danger sérieux, «il incombe aux
milieux intéressé€s d’intenter une action devant le tribunal»4.

Concurrence de la radio et de la télévision?

Les profonds remous causés en Suisse romande par ces différents projets
de journaux gratuits® montrent avec évidence que c’est de ce coté-la que
la presse voit le plus grand péril. Le conseiller national vaudois Pierre
Freymond a d’ailleurs déposé a ce sujet, et & propos des monopoles et des
concentrations, une interpellation a laquelle le Conseil fédéral a répondu le
16 mars dernier, lors de la session de printemps des Chambres fédérales.

Cela ne signifiec pas toutefois que I’on considére comme négligeable la
concurrence de la télévision. La résistance & une éventuelle augmentation
du temps accordé & la publicité sur le petit écran n’est pas prés de céder.

302



Pas plus que 'opposition a I'introduction de la publicité a la radio ou a la
création d’un impdt sur la publicité, réclamé notamment par les associations
de consommatrices. Mais il faut reconnaitre que si les éditeurs romands
jouent la carte de la solidarité face a toute tentative de les priver d’une
partie de leur revenu publicitaire, I’enjeu n’est pas exactement le méme pour
tous. Car cette source vitale qu’est la publicité ne semble guére tarir pour les
journaux jouissant d’une forte implantation locale ou régionale. On a juste-
ment remarqué que si les annonceurs se référaient autrefois au tirage global,
§’ils tenaient également compte du prestige de certains quotidiens de moyen
ou méme de faible tirage, ils portent aujourd’hui leur choix sur les journaux
qui atteignent un pourcentage élevé de lecteurs dans une région donnée et
calculent le rendement en confrontant le prix du millimétre au «contact»
offert par le support publicitaire. Cette politique touche donc en premier lieu
les quotidiens de moyenne ou de faible importance dont la diffusion est trés
diversifiée. Les journaux locaux — les grands quotidiens comme les petites
feuilles solidement établies dans une commune ou un district — sont certes
aussi touchés par toute réduction globale du volume publicitaire, mais de
maniére moins grave que les journaux moyens dont les lecteurs sont plus
disséminés. C’est, pour ces derniers, une difficulté supplémentaire qui
s’ajoute aux lourdes charges nécessitées par le développement technique et
aux frais relativement plus grands de distribution.

La Commission des cartels se montre trés prudente dans son évaluation
de la concurrence entre la télévision et la presse écrite dans le domaine de la
publicité. La dépense pour les annonces, d’aprés une enquéte du professeur
P.Stocker, de Berne, correspondait en 1968 a 39% du total des dépenses
publicitaires en Suisse, alors que la part de la télévision était de 4%. Le
chiffre n’est pas inquiétant et la Commission des cartels conclut avec une -
sérénité qui ne nous parait pas exagérée si I’on considére le marché romand:
il existe entre la presse et la télévision, en ce qui concerne les annonces, «une
concurrence qui a plutot les attributs de la complémentarité que ceux de la
substitution»8. Complémentarité qui correspond a celle de la presse écrite
et des moyens audio-visuels en tant qu’organes d’information. On a déja
beaucoup disserté a ce sujet. Les enquétes et les sondages effectués dans tous
les pays d’Europe étayent assez largement cette thése pour qu’on nous per-
mette de ne pas nous étendre & son propos. D’autant plus que cet aspect
n’est nullement spécifique & la Suisse romande.

La pénétration de la presse frangaise

Ce qui I’est davantage, c’est la concurrence des journaux étrangers sur le
marché. Alors qu’en Suisse alémanique, la vente des journaux allemands est
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relativement faible (ce sont la Frankfurter Allgemeine et Die Welt qui ont
la plus forte diffusion avec quelque 3000 exemplaires chacun par jour?, celle
des quotidiens frangais est, comparativement au chiffre de la population,
beaucoup plus forte en Suisse romande. Des chiffres pas trés récents donnent
10000 exemplaires pour France-Soir, par exemple8. D’aprés une enquéte
effectuée a la fin de 1969 par le Centre de recherche et de promotion de la
presse suisse, la diffusion du Monde est passée de 5663 exemplaires en 1967 a
6761 en 19699. Celle du Figaro serait de 2800 exemplaires. A ces trois quoti-
diens s’ajoutent les hebdomadaires: politiques comme le Nouvel Observateur
ou I’Express (qui annonce une vente de 10000 exemplaires), satirique comme
le Canard enchainé (environ 8000 exemplaires) ou a sensation comme France-
Dimanche et Ici-Paris, qui totaliseraient a eux deux quelque 50000 exemplai-
res10. Sans parler des magazines de toute espéce dont la pénétration en
Suisse romande bénéficie indiscutablement d’un marché pratiquement désert,
mais qui a, contrairement aux quotidiens, son correspondant en Suisse alé-
manique, ol la vente des revues allemandes atteint presque un million
d’exemplaires!l.

La différence quantitative qui sépare les lecteurs de langue allemande de
ceux de langue frangaise est complétée par une différence qualitative: alors
que les quotidiens frangais sont largement achetés et lus par des lecteurs
individuels, les journaux allemands vont surtout aux rédactions pour leur
information, aux hotels pour leur clientéle germanique et un grand nombre
d’exemplaires sont achetés par des étudiants allemands immatriculés dans
nos universités12.

Le marché romand se trouvant déja a la limite de la saturation, le succés
de la presse frangaise a des répercussions sur le développement de certains
journaux. Il est facile d’imaginer qu’un quotidien comme le Monde, trés lu
par les hommes politiques, dans les milieux d’affaires et par la clientéle uni-
versitaire, cause un préjudice & des journaux qui ont traditionnellement
porté leur effort sur I'information internationale et culturelle, aux dépens
parfois de 'information locale et régionale, et qui n’ont évidemment pas les
moyens de rivaliser avec un organe qui est le meilleur de langue frangaise
dans son genre. La forte implantation des journaux frangais tient a deux
facteurs essentiellement. Le premier est le rayonnement de Paris et de la
France sur toutes les régions francophones. Le lecteur romand - le lecteur
cultivé surtout — est porté a s’intéresser aux événements politiques et culturels
du pays voisin plus vivement que le lecteur alémanique ne s’intéresse aux
questions allemandes. Plus que d’un intérét, on peut parler méme d’une
participation. Le phénoméne est connu et touche d’autres secteurs que la
presse. En second lieu, la presse romande ne posséde ni la Neue Ziircher
Zeitung ni le Blick. C’est-a-dire ni de quotidien jouissant d’une réelle portée
internationale 13, ni de véritable journal de boulevard. Rien d’étonnant donc
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au succes du Monde ou, a I'opposé, a celui d’Ici-Paris. Mais 1a encore, il est
difficile de parler de concurrence, sauf pour quelques journaux trés particu-
liers. Un examen objectif permet une nouvelle fois de conclure plutdt & une
complémentarité. Le journal qui accorde la place qu’ils méritent aux infor-
mations et aux commentaires touchant la vie locale, régionale et nationale,
qui offre a ses lecteurs les services qu’ils attendent de lui, n’est nullement
menacé par ’expansion de la presse frangaise.

Le mouvement de concentration est lancé

Toutes ces questions concernant la concurrence rencontrée, sur le marché
publicitaire surtout, par la presse écrite sont connues des spécialistes mais
généralement ignorées du grand public, qui tend 4 ne considérer les jour-
naux que sous leur aspect rédactionnel. Ce qui le frappe davantage, et qui
'incite d’ailleurs & parler d’une «crise», est le mouvement de concentration
amorcé depuis quelques années: des journaux disparaissent, d’autres sont
absorbés par un voisin plus puissant ou plus dynamique, d’autres encore
s’entendent pour mettre en commun leurs services techniques, leur appareil
de distribution ou une partie de leurs textes rédactionnels, parfois méme les
trois ensemble. De 1955 & 1969, le nombre total des journaux romands est
tombe de 106 a 92.

Dans le canton de Neuchatel, la Feuille d’ Avis de Neuchdtel fusionne avec
I’Express, puis absorbe le Courrier du Val-de-Travers, qui de quotidien
devient hebdomadaire. L’Impartial de La Chaux-de-Fonds s’allie avec la
Feuille d’Avis des Montagnes. Depuis octobre 1965, le quotidien socialiste
Le Peuple n’est plus que I’édition régionale genevoise et vaudoise de La
Sentinelle, éditée dans la capitale horlogére.

En Valais, le Nouvelliste valaisan absorbe d’abord le Rhéne, puis la
Feuille d’Avis du Valais. Le titre du nouveau quotidien est Nouvelliste et
Feuille d’ Avis du Valais. Le Confédéré, de tendance radicale, devient quoti-
dien grace a un accord avec la Nouvelle Revue de Lausanne. Ce dernier jour-
nal vient de s’entendre de son cOté avec la Gazette de Lausanne pour une
mise en commun de la publicité et la publication de certaines pages (pro-
grammes de radio et de télévision, cotes et informations boursiéres, infor-
mations internationales). Depuis le début du mois d’avril un lien étroit
existe donc entre les deux quotidiens lausannois et le journal valaisan.

Dans la partie francophone du canton de Berne, le Journal du Jura, édité
a Bienne, absorbe la partie frangaise de I’ancien Express bilingue de la méme
ville, puis la Tribune jurassienne de Moutier. Le Journal du Jura est propriété
du méme éditeur que le Bieler Tagblatt (qui a lui-méme repris le Seeldnder
Bote). Le Jura, de Porrentruy, qui paraissait trois fois par semaine, n’est
plus qu'un hebdomadaire.
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Dans le canton de Fribourg enfin, qui ne compte plus qu’un seul quoti-
dien (La Liberté), deux feuilles gruyériennes ont fusionné I’an dernier: La
Gruyére et la Feuille d’ Avis de Bulle. Le nouveau journal parait trois fois par
semaine.

D’autres fusions ont eu lieu touchant de petits journaux, notamment
dans la région de La Cote, qui s’étend entre Genéve et Lausanne. Pour
I'instant, le seul canton qui ait échappé au phénoméne de concentration est
celui de Genéve, I’entente entre Le Peuple et La Sentinelle pouvant étre
considérée comme un cas particulier. Un essai de collaboration entre le
Courrier (catholique) et La Liberté de Fribourg a duré quelques mois, mais
il n’a pas été concluant et chaque journal a repris sa totale indépendance. On
a fréquemment parlé d’un accord possible entre les deux quotidiens libéraux,
le Journal de Genéve et la Gazette de Lausanne. La confection d’un supplé-
ment littéraire commun aurait été la premiére étape vers une collaboration
plus étroite pouvant aller jusqu’a I’édition d’un seul journal. Plusieurs fois
interrompus, plusieurs fois repris, les pourparlers n’ont débouché pour
I’'instant sur aucun résultat tangible. Il est difficile de dire actuellement dans
quelle mesure la récente entente entre la Gazette et la Nouvelle Revue
constitue un obstacle sérieux a la poursuite de discussions.

Les raisons de ce mouvement de concentration ne sont pas propres a la
presse romande: augmentation du cofit de production (matiéres premiéres
et salaires), investissements de plus en plus lourds dans le domaine technique,
lutte toujours plus intense pour assurer les revenus publicitaires indispen-
sables, exigences accrues des lecteurs, etc. Il est clair toutefois que ces raisons
pesent d’autant plus sur la presse romande et sur la presse suisse en général
que le nombre des publications est extrémement élevé. Faut-il déplorer ce
phénomeéne ? Certes, c’est un peu de I’«esprit suisse», fortement marqué par
le fédéralisme, par I'autonomie cantonale et surtout communale, qui s’en va.
Mais il n’est pas toujours raisonnable d’aller trop loin au secours des « petits»,
condamnés par une évolution économique qui les dépasse. Certaines feuilles
— dont le directeur-rédacteur-en-chef-et-unique-rédacteur n’est souvent que
Pimprimeur de ’endroit — ne sont pas forcément les «bastions du fédéra-
lisme» que I'on prétend parfois. La place qu’elles réservent a I'information
locale proprement dite, et la nature méme de cette information, la pauvreté
des commentaires, ne justifient pas leur existence dans tous les cas et & tout
prix. Quelques nouvelles disparitions, quelques fusions, quelques absorp-
tions ne modifieront pas profondément le visage de la presse suisse. Ses
traditions et I’existence de plusieurs régions linguistiques préservent pour
longtemps encore les particularismes qu’elle refléte.

Les concentrations dans la presse suscitent presque toujours la méme
question: I’évolution ne condamne-t-elle pas les journaux d’opinion au
profit des grands journaux d’information? Et cette condamnation n’est-
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elle pas celle aussi de la démocratie ? 11 s’agit d’un faux probléme. En Suisse
romande, la presse de parti est nettement moins forte qu’en Suisse alémani-
que. Certains organes portent encore une étiquette, comme les deux jour-
naux libéraux la Gazette de Lausanne et le Journal de Genéve, mais leurs
rédactions sont assez indépendantes des partis politiques dont ils expriment
généralement la tendance. En outre — c’est le plus important — la presse
politique n’a pas le monopole de I’opinion, et moins encore de I'information
touchant la politique nationale ou internationale. Une étude statistique mon-
trerait aisément que de grands journaux d’information qualifiés de «neutres»,
comme la Feuille d’ Avis de Lausanne ou la Tribune de Genéve, publient davan-
tage d’éditoriaux et de commentaires que des organes apparemment plus
politiques. Le premier de ces quotidiens a fait d’autre part la démonstration
qu’il avait accordé aux élections fédérales de 1967 une place nettement plus
importante que d’autres quotidiens romands exprimant des tendances politi-
ques déterminées. M. Marcel Pasche, directeur d’édition de ce journal, en tire
cette conclusion: «L’indépendance politique d’un journal n’implique pas
nécessairement son désintéressement civique, bien au contraire14.» Cela est
si vrai que tous les grands journaux romands semblent décidés a accorder,
face a4 la concurrence de la radio et de la télévision, une importance de plus
en plus grande aux commentaires. Sera-ce au prix d’une mollesse, d’une
uniformisation, d’'un conformisme, par souci de ne pas choquer certains
lecteurs et de ne pas compromettre I’expansion commerciale du journal?
II ne le semble pas, tout au moins dans la plupart des cas. Les principaux
quotidiens romands pratiquent au contraire une politique trés tolérante et
laissent leurs rédacteurs s’exprimer avec une remarquable indépendance.
Ce qui est une maniére au moins aussi valable que le maintien d’une multi-
tude d’organes de presse d’assurer I’expression de la diversité des opinions...
et leur audience! Mais c’est peut-€tre un luxe qu’ils sont les seuls a pouvoir
s’offrir. Les quotidiens de moins grande envergure qui jouissent de quasi
monopoles dans une région déterminée sont moins tentés par cette attitude
libérale. Ainsi, le Nouvelliste et Feuille d’Avis du Valais et La Liberté (qui
vient de subir un profond remaniement rédactionnel) jouent volontiers le
role de moniteurs de I'opinion dans leurs cantons respectifs, sans trop
s’embarrasser de nuances. Leurs positions souvent monolithiques - le cas du
Valais est & cet égard le plus typique — favorisent cependant la pénétration
de journaux extérieurs au canton, auprés desquels les lecteurs cherchent
précisément une opinion différente de celle de I’organe dominant.

La démonstration faite par la Feuille d’ Avis de Lausanne de son intérét
pour la chose publique (la tache avait été confiée 3 deux experts en sciences
politiques) est encore plus significative si I’on songe que ce journal appartient
au groupe de presse le plus puissant de Suisse romande. La Lousonna SA
détient en effet plus des deux tiers (69,5%) du capital-actions de la Société
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de la Feuille d’Avis de Lausanne et Imprimeries réunies — qui posséde elle-
méme la Tribune de Lausanne-Le Matin — une part importante de Sonor SA,
société éditrice de La Suisse, 50% du capital-actions de Kiosque SA, I'une
des quatre agences de journaux parmi les plus importantes du pays. Sans
parler de la société de participation Sedunia, Société anonyme financi€re
(Banque de Sion, de Kalbermatten & Cie), dont le siége est 3 Sion et qui
appartient également a ce groupe. La Lousonna, qui est pour moitié la pro-
priété de MM. Marcet Jean-Pierre Payot et pour I'autre moitié de M. Marc
Lamuniére, a donc une position extrémement forte sur le marché romand:
25% environ avec les seules Feuille d’ Avis de Lausanne (85661 exemplaires)
et Tribune de Lausanne-Le Matin (60182 exemplaires, y compris le tirage
dominical). Elle est encore plus marquée si I’on tient compte de la part de
10% de La Suisse (65098 exemplaires, y compris le tirage dominical)15.
Face a ce géant de la presse romande, les autres quotidiens constituent des
groupes indépendants, souvent trés solides en raison de leur forte implanta-
tion locale comme la Tribune de Genéve (62917 exemplaires).

Quelques perspectives d’avenir

Tous les aspects que nous avons évoqués jusqu’ici (concurrence des jour-
naux gratuits, de la radio, de la télévision et de la presse étrangére, amorce
d’un mouvement de concentration) ne peuvent &tre ignorés dans le contexte
actuel. Mais leur portée doit étre considérée dans des perspectives plus
lointaines. Se limiter a leurs effets a court et moyen termes, c’est déja obser-
ver un combat d’arriére-garde. Car la presse est appelée a des transformations
si radicales qu’il est impérieux d’élargir immédiatement I’horizon. M. Jean-
Claude Nicole, administrateur-délégué et directeur général de Sonor SA,
a prononcé récemment devant diverses associations de Suisse romande, une
conférence remarquable sur «La presse écrite en marche vers I’an 2000»,
dont nous approuvons le ton empreint d’optimisme. Cette conférence nous
semble répondre de maniére assez détaillée au probléme que posait M. Oskar
Reck dans I’annuaire 1969 de la Nouvelle société helvétique: aujourd’hui,
dans une situation évidemment délicate, la question n’est pas de savoir si
la presse survivra, mais comment16.

L’avenir de la presse écrite parait aujourd’hui déja tellement étonnant
pour une génération habituée a des journaux dont la forme n’a guére changé
depuis le siécle dernier que I’on ne sait si 'expression méme de «presse
écrite» correspondra encore exactement, au terme de I'évolution, a la nature
du produit. Au Japon déja, des systémes nouveaux sont actuellement mis a
I’essai pour introduire dans les meeurs le «journal 2 domicile», soit par un
récepteur appelé Telenews permettant de restituer une page de journal sur un
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papier enregistreur électrostatique, soit grice 4 un appareil encore plus
révolutionnaire capable de reproduire & domicile un fac-similé du journal
en utilisant les canaux image ou son des appareils de télévision. La presse
romande n’en est pas encore la. Mais deux journaux déja sont en train de
s’équiper pour 'offset: la Tribune de Genéve, qui a pris l'initiative en Suisse
et qui offrira le printemps prochain a ses lecteurs un journal renouvelé de
petit format, et le Nouvelliste et Feuille d’ Avis du Valais. L’impression offset
n’est pas encore la grande révolution de la presse écrite. Elle en est pourtant
un signe avant-coureur: le plomb, utilisé depuis Gutenberg, cédera la place
au film, la composition «chaude» & la composition «froide» ou photocompo-
sition. La voie est ouverte a I'impression a distance. Des possibilités nou-
velles de collaboration apparaissent. Les journaux pourront échanger bien-
tot des pages complétes dont le film négatif (original ou fac-similé) sera
immeédiatement utilisable par chacun d’eux. La photocomposition offre un
rapport prix/production trés intéressant: alors qu'une linotype a une pro-
duction horaire de 8000 signes au plus et représente un investissement
moyen de 150000 francs, une photocomposeuse commandée par un ordina-
teur est capable de produire 400000 signes a I’heure et colite environ 750000
francs 7.1l est toutefois évident que toutes les entreprises de presse existant
actuellement en Suisse romande ne pourront se permettre une telle recon-
version. Constatation qui permet 8 M. Nicole de conclure fort pertinemment:
«Les différences existant entre journaux quant a leur mode d’impression,
relativement faibles aujourd’hui, s’amplifieront dans I’avenir au gré des
découvertes et de la possibilité financiére qu’auront les uns et les autres
d’appliquer les techniques les plus modernes. »

Ces quelques indications trés sommaires permettent de tirer au moins
trois conclusions. Premi¢rement, la presse écrite va jouer son avenir sur le
terrain économique. Sans que I'aspect rédactionnel soit ignoré, c’est d’abord
au niveau de I’entreprise, de sa gestion et de son développement que chaque
journal devra se battre pour garder sa place ou accroitre son rayonnement.
Deuxi¢émement, toujours dans cette optique, la fonction du journal comme
support publicitaire prendra demain une importance plus grande encore
qu’aujourd’hui. Les quotidiens qui disposeront d’un appareil technique trés
moderne, capable d’offrir aux annonceurs la couleur et tous les avantages
qui lui sont assortis, vont drainer une part importante des budgets de publi-
cité au détriment d’autres organes moins bien équipés. Un journal qui n’aura
pas su ou qui n’aura pas pu évoluer trouvera toujours des lecteurs attachés
a la forme rédactionnelle qu’il propose ou aux opinions qu’il défend; il est
beaucoup moins siir qu’il trouve aussi longtemps les annonceurs qui le
feront vivre. Troisiémement, les perspectives nouvelles découvertes depuis
quelques années indiquent que ’on va vers une intégration toujours plus
grande, non seulement des organes de presse traditionnels, mais de I'en-
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semble des moyens de communication. Il est possible que d’ici la fin de ce
siécle la distinction entre les groupes qui assurent la fabrication des diffé-
rents moyens de communication (livre, journal, radio, télévision, etc.) ne
soit plus aussi claire qu’elle I’est encore aujourd’hui. Les expériences en
cours au Japon montrent que leur pratique sera de plus en plus solidaire.

Cette «vision du futur» est-elle trop audacieuse ? Nous ne le pensons pas.
Et nous savons que quelques grandes entreprises de presse romandes y

songent déja.

1 Concentration dans la presse suisse
(Publications de la Commission suisse des
cartels, Heft 4, 1969), p.311. Sept journaux
sur les dix ont répondu dans les délais. —
2 Presse-Forum, Bulletin d’information du
Centre de recherche et de promotion de la
presse suisse, Lausanne, No 8, p.3-4,
No 9, p.13. - 3Presse-Forum, No 14,
p. 2. — 4Concentration dans la presse
suisse, ouvrage cité, p.308-310. — 50On
peut encore signaler le cas d’une pu-
blication mensuelle «Genéve Commu-
nes», elle aussi pratiquement gratuite,
qui vient d’étre lancée et qui est adressée a
tous les ménages genevois, sauf 4 ceux de la
ville de Genéve. — ¢ Concentration dans la
presse suisse, ouvrage cité, p.278-279. —
7 Chiffres donnés par Ernst Bollinger dans:
L’image structurelle de la presse suisse:
tendances et perspectives, Revue économi-
que et sociale, Mai 1968, No 2, p. 103.
8 Ibidem. - ?Les diverses sources que
nous avons consultées donnent des chiffres
trés variables. Les différences peuvent
provenir de la distinction, pas toujours
claire, entre la diffusion (abonnement et
vente au numéro) et la vente (vente au
numéro seulement). Une enquéte per-
sonnelle auprés de P’administration du
«Monde» nous a valu la réponse suivante:
quelque 900 abonnements et 3950 numéros
vendus chaque jour en moyenne. Voir
Presse-Forum, no 18, p.11-12. - 19 Presse-
Forum, no 18, p.11-12, et Otto Frei, Der
Existenzkampf der Zeitungen im Welsch-
land, Neue Ziircher Zeitung, 2 février 1969,
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No 69, p.21. — 11912272 selon le rapport
de la Commission suisse des cartels, ou-
vrage cité, p.263. - 12 Ernst Bollinger,
ouvrage cité p.103. — 1326% du tirage du
Journal de Genéve vont a I’étranger. Mais il
ne s’agit que de 4168 exemplaires (con-
trolés en mars 1970). La Tribune de Genéve
«exporte» 2860 exemplaires (contrdlés en
novembre 1968) et la Gazette de Lausanne
1423 (controlés en décembre 1967). —
14 Feuille d’Avis de Lausanne des 21 et 22
mars 1970, p.3. — 15 Ces renseignements
sont donnés dans: Concentration dans la
presse suisse, ouvrage cité p.297-298. La
Commission des cartels attribue a Lou-
sonna SA 40% du capital-actions de Sonor
SA. D’aprés des renseignements de trés
bonne source, cette participation serait en
fait inférieure puisqu’il s’agirait de 40%
de la part de I’actionnaire majoritaire de la
société éditrice de La Suisse. La Tribune
de Lausanne — Le Matin et La Suisse
disposent en Suisse romande d’un duopole
pour leurs éditions du dimanche,
puisqu’ils sont les seuls & paraitre ce jour-
1. Pour obtenir un tirage comparable aux
autres quotidiens ne paraissant que la
semaine, il faut réduire leurs chiffres res-
pectifs d’environ 7000 exemplaires. -
16 Oskar Reck, Zur Gegenwartsproblema-
tik der Schweizer Presse, dans: Sommes-
nous informés? Annuaire 1969 de la Nou-
velle société helvétique, p. 106. — 17 Chiffres
donnés par M. Jean-Claude Nicole. De
larges extraits de sa conférence «La presse
écrite en marche vers ’an 2000» ont paru
dans: Presse-Forum No 21, p.4-8.



Deutschland: Das grosse Missbehagen

KARLHEINZ RENFORDT

Bedringte Pressefreiheit

Nicht nur in der Bundesrepublik Deutschland wichst im Bereich der offent-
lichen Meinung Misstrauen. Aber durch eine Reihe spektakuldrer Ereig-
nisse, wie beispielsweise der Kampagne gegen den méchtigen Springer-
Konzern nach dem Mordanschlag auf Rudi Dutschke, den Reprisentanten
der jungen Linken in Deutschland, ist die Skepsis hier grosser und bewusster
geworden. Immer wieder liest und hért man von « monopolistischer Kontrolle
von Information und Meinungsdusserung», von der « Totalitdt der Diktatur
der Meinungsmacher», vom «Rundfunk- und Fernschmonopol», von der
«Herrschaft bestimmter Verlagsgruppen und ihrer meinungspolitischen
Gleichschaltung», von der «Manipulation der Offentlichen Meinung».
Selbst in der wissenschaftlichen Literatur findet man Sitze wie: « Eben die
monopolistische Publizistik ist es, die heute Staat und Gesellschaft, die die
Demokratie aushohlt und funktionsunfihig zu machen droht. Sie hat in alle
Medien ... Einzug gehalten. Sie sind weithin monopolpublizistische Fiih-
rungsmittel, eigenstidndige Beeinflussungsfaktoren der 6ffentlichen Meinungs-
bildung. »

Das Missbehagen an dem Wirken der Publikations-Medien ist nicht auf
Leser, Horer und Fernsehzuschauer beschrinkt, sondern es hat ebenso viele
Journalisten selbst erfasst. Die Sitze «die Zeitungen sind den Hénden der
Schriftsteller entwunden; das Zeitungswesen verfillt zusehends der Ab-
hingigkeit; eine neue Tyrannei ist im Werden»; Notrufe eines enttduschten
Vorkdmpfers der Pressefreiheit in der zweiten Hilfte des vorigen Jahr-
hunderts haben eine neue Aktualitit gewonnen. Wie damals die gerade er-
rungene Pressefreiheit in den Hianden oder unter dem Einfluss der aufstre-
benden technisierten Grossverlage in Gefahr geriet, so fiirchten auch heute
ganze Zeitungsredaktionen um ihre Unabhéngigkeit, weil der Konzentra-
tionsprozess noch weit grossere Ausmasse angenommen hat.

Zwar garantiert die Verfassung der Bundesrepublik, das Grundgesetz,
die Pressefreiheit, aber die Viter dieses Gesetzes hatten nach den Erfah-
rungen der nationalsozialistischen Terrorherrschaft vor allem die Gefahr
einer Gleichschaltung des Pressewesens durch den Staat vor Augen. Dass es
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auch andere Gefahren fiir eine unabhidngige Informations- und Meinungs-
bildung geben konnte, libersahen sie. Die Verfassung hat nur im Artikel 5
des Grundgesetzes die Presse-, Film- und Rundfunkfreiheit als Grundrecht
anerkannt. Wenngleich das Bundesverfassungsgericht die Feststellung ge-
troffen hat, dass das Grundrecht der Pressefreiheit mehr bedeute als nur die
Garantie der freien Meinungsdusserung mittels der Presse, und garantiert
werde vielmehr in der Verfassung «die institutionelle Eigenstdndigkeit der
Presse von der Beschaffung der Information bis zur Verbreitung der Nach-
richt und Meinung», so ist dies zu wenig Schutz, wenn man sich vergegen-
wartigt, dass die Presse vor ihrer zweiten technischen Revolution steht.

Drucktechnik und Investitionen — unentrinnbarer Trend zur Konzentration

Tiefgreifende Verdnderungen bei der Zeitungsherstellung kiindigen sich an.
Das bisher verwandte Blei und der bisher iibliche Setzmaschinensatz werden
beispielsweise durch den elektrischen Lichtsatz abgelost werden. Die
Schrifttypen brauchen nicht mehr gegossen zu werden. Das Buchstabenbild
wird in einer Geschwindigkeit von 200 bis 2000 Buchstaben in der Sekunde
auf einen Film projiziert. Anstelle des heute noch in der Zeitungsbranche ge-
brdauchlichen Rotationshochdrucks wird in naher Zukunft der Offsetdruck
treten. Satzcomputer werden bald die Herstellung kompletter Zeitungs-
seiten durch spezielle Umbruchprogramme ermdéglichen, die direkt iiber
Fernsehsender den Abonnenten ins Haus geliefert werden konnen. Erste
Versuche hat die auflagenstirkste Zeitung der Welt, die japanische « Asahi
Shinbun», schon im September vorigen Jahres auf der Britischen Woche in
Tokio vorgefiihrt.

Die im Laufe einer solchen Entwicklung notwendigen Investitionen wer-
den den bereits deutlich gewordenen Konzentrationsprozess zweifellos noch
weiter beschleunigen. Die Konzentration im Pressewesen ist deshalb so
alarmierend, weil durch das Verschwinden selbstindiger Zeitungen und das
Abnehmen redaktioneller Einheiten die Gefahr von Informations- und Mei-
nungsmonopolen wichst, zumal sich schon jetzt andeutet, dass Unterneh-
mer, die bisher Zeitungen und Zeitschriften herausbrachten, sich mit gros-
sen Buchverlagen zusammenschliessen und ausserdem auch fiir andere
Medien Kassettenfernsehen, Schallplatten und Bédnder produzieren. Allein
in der Zeitungsbranche hat sich in der Bundesrepublik die Zahl der selb-
standigen publizistischen Einheiten von 225 im Dezember 1954 auf 154 im
Februar 1968 verringert, wie aus der Stellungnahme der Bundesregierung
zum Schlussbericht der von ihr eingesetzten Pressekommission hervorgeht.
Vor allem kleine Zeitungen sind verschwunden oder tauchen nur noch als
Kopfblatter anderer Regionalzusammenschliisse auf. Konzentration und
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Kooperation haben 6rtlich zu einem sogenannten « Lokalmonopol» einzel-
ner Zeitungen gefiihrt. Seit 1969 ist beispielsweise zum ersten Male in einem
Bundesland, ndmlich in Rheinland-Pfalz, fast die Hilfte — wenn man den
eingeschrinkten Wettbewerb einbezieht, fast zwei Drittel — der Einwohner
ohne Auswahlmoglichkeit auf dem Zeitungsmarkt. Dies stellte Walter G.
Schiitz in einer Studie in der Zeitschrift « Publizistik » fest. Als Indiz fiir den
Riickgang der Kreise mit hherer Zeitungsdichte weist Schiitz auf die Situa-
tion in den Hauptstidten der Bundeslinder hin: 1969 erschien in zwei
Landeshauptstidten — Kiel und Mainz — nur noch eine Ortliche Zeitung,
in Wiesbaden werden zwei Zeitungen, jedoch von der gleichen Verlagsgruppe
angeboten. Zwei Zeitungen stehen miteinander noch in Stuttgart, Saar-
briicken und Bremen im Wettbewerb, drei Zeitungen nur noch in Diissel-
dorf und Hannover (hier jedoch zwei aus der gleichen Verlagsgruppe mit
zum Teil identischem Inhalt). In Hamburg mit vier Zeitungen — darunter zwei
Strassenverkaufszeitungen — aus zwei Verlagen sowie in Miinchen mit zwei
Abonnements- und drei Strassenverkaufszeitungen aus drei Verlagen ist
dusserlich eine iiberdurchschnittliche Zeitungsdichte festzustellen. West-
Berlin nimmt mit vier Abonnements- und vier Strassenverkaufsbldttern aus
funf Verlagen eine sonst nirgendwo im Bundesgebiet zu beobachtende Aus-
nahmestellung ein. Unter den 57 Stddten mit mehr als 100000 Einwohnern
im Bundesgebiet waren im August 1969 elf, das sind 19,3 Prozent aller
Grossstiddte, in denen nur noch ecine oOrtliche Zeitung angeboten wurde.
Bei diesen elf Stddten handelt es sich um: Augsburg, Bremerhaven, Frei-
burg, Karlsruhe, Kassel, Kiel, Koblenz, Liibeck, Mainz, Oldenburg,
Osnabriick.

Nun ist natiirlich Meinungsvielfalt nicht allein durch die Zahl von selb-
stindigen Publikationsorganen garantiert, zumal bei dem Meinungsbildungs-
prozess auch andere Komponenten eine Rolle spielen: beispielsweise die iiber-
regionale Presse, obwohl auch hier beim Vergleich mit der Zeit vor dem
Ersten Weltkrieg und der Weimarer Republik — nicht zuletzt wegen des Feh-
lens eines politischen Zentrums, wie es Berlin bis 1945 war — eine starke Ab-
nahme festzustellen ist. Damals erschienen rund 20, gegenwirtig nur sechs
iberregionale Tageszeitungen: «Frankfurter Allgemeine», «Die Welt»,
«Siiddeutsche Zeitung», «Industriekurier», «Handelsblatt» und «Bild-
Zeitung», wobei die «Bild-Zeitung» sowohl durch die hohe Auflage wie
durch ihren Boulevardcharakter aus dem Rahmen der anderen Blatter fillt,
die eher vom sogenannten « Opinionleader» gelesen werden. Da der Begriff
«iiberregional» nicht eindeutig ist — gemeinhin wird darunter die Verbrei-
tung einer Zeitung in der gesamten Bundesrepublik verstanden -, ist es frag-
lich, ob auch Presseorgane wie die «Frankfurter Rundschau» und die
«Stuttgarter Zeitung» erwdhnt werden miissten.
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Riickgang der Parteipresse

Bet der Untersuchung der inhaltlichen Merkmale der bundesrepublikani-
schen Presse zeigt sich, dass die echte Parteipresse im Vergleich zur Wei-
marer Republik stark abgenommen hat. Die «Frankfurter Allgemeine,
die «Siiddeutsche» und «Die Welt» erheben ebenso wie iiber 90 Prozent
aller anderen Zeitungen der Bundesrepublik den Anspruch, unabhingig
und uiberparteilich zu sein. Analysiert man allerdings allein die Kommentare
der drei iiberregionalen Blétter, so ergibt sich, dass «Die Welt» und die
«Frankfurter Allgemeine» mehr oder weniger der Cpu zuneigen. Kurz
nach seiner Einstellung sagte der derzeitige Chefredakteur der im Springer-
Konzern erscheinenden «Welt», Kremp: «Ich bin ein Mann der Mitte.»
In einem Fernsehinterview mit Werner Hofer sagte Kremp auf die Frage,
ob er auch seine Mitarbeiter unter diesem Blickwinkel auswihle, die Orien-
tierung zum «Prinzip der Mitte» wiirde er auch bei Auswahl und Lenkung
seiner Mitarbeiter wirksam werden lassen. «Sehr weit nach links wiirde ich
nicht gehen.» Kurz darauf schrieb das Nachrichtenmagazin der «Spiegel»:
«Diesem Kredo der ersten Stunde ist Herbert Kremp bis heute treu geblie-
ben. Der ehemalige Chefredakteur der Cbu-nahen <Rheinischen Post»
steuerte Springers Flaggschiff sorgsam rechts vorbei an den Positionen, die
links von der Cpu lagen und fiir ihn gefahrliches Fahrwasser markierten. »

Als die «Frankfurter Allgemeine Zeitung» nach der Regierungsbildung
durch Sozialdemokraten und Liberale nach der letzten Bundestagswahl in
den Geruch geriet, mehr und mehr im politischen Teil auf Spp-Kurs geraten
zu sein, setzten sich drei der sechs Herausgeber dieser Zeitung, flankiert von
der Verlagsleitung, iiber die sonst hier geiibten kollegialen Formen hinweg
und bewirkten, ohne die beiden anderen politischen Herausgeber zu befragen,
die Losung des Vertragsverhiltnisses des dritten Herausgebers, des Leit-
artiklers Jirgen Tern, «eine der tragenden Sdulen des Blattes». Zwar wurde
nach dem Handstreich erklirt, dass dies nicht aus politischen Griinden er-
folgt sei, aber die Stellungnahme Terns, das Echo von aussen sowie die Un-
ruhe in der Redaktion haben Zweifel an dieser Erklirung bestehen lassen,
wenngleich das grundsétzliche Bestreben zur Unabhéngigkeit unter den
Herausgebern nicht in Frage zu stellen ist.

Uberwiegend Sep-freundlich verhilt sich dagegen die dritte der grossen
liberregionalen Zeitungen, die « Siiddeutsche», die auch in Wahlkdmpfen fiir
die Spp Partei ergriff. Unterstiitzt werden die Sozialdemokraten auch von
der «Konzentration GmbH», wenngleich bei der ihr angehdrenden iiber 20
Zeitungsverlage, die Zeitungen mit einer Gesamtauflage von etwa 1,4
Millionen Exemplaren herausbringen, die institutionellen Einwirkungsmog-
lichkeiten auf ein Minimum reduziert worden sind. Die Verlage gehdren
auch nicht der «Konzentration», sondern die «Konzentration» gehort im
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wesentlichen den Verlagen. Von dem Gesellschaftskapital von 150000 Mark
der «Konzentration» hélt der Schatzmeister der SpD, Alfred Nau, lediglich
10000 Mark und weitere 40000 Mark nominell; die anderen Anteile stellen
kleinere und grossere Unternehmen. Zu der Gesellschaft zdhlen Blatter
wie die « Hannoversche Presse», die « NrRz Neue Ruhr-Zeitung und Neue
Rhein-Zeitung», der «Telegraf», die « Westfilische Rundschau».

Die Cpu verfiigt iiber keine eigene Tages- oder Wochenzeitung — aller-
dings haben 1947 zahlreiche Verleger und Journalisten, die der Cbu ange-
hoéren, den «Verein Union-Presse» gegriindet. Die Zeitungen des Vereins
sind wirtschaftlich selbstdndige, ohne organisatorische Verbindung mit der
Partei arbeitende Unternehmen, die sich unter anderem die gemeinsame Be-
handlung von Tagesfragen zum Ziel gesetzt haben. Zu den Mitgliedsblat-
tern des Vereins gehoren beispielsweise die «Aachener Volkszeitung», die
«Frankfurter Neue Presse», die «Kolnische Rundschau» sowie die «Rhei-
nische Post». Einschliesslich aller Bezirks- und Lokalausgaben erreichen die
Zeitungen des Vereins eine Auflage von rund einer Million Exemplaren.

Der Schatten Axel Springers

Das michtigste Presse-Imperium der Bundesrepublik ist der Springer-Kon-
zern, der fiinf Tageszeitungen mit einer Gesamtauflage von weit iiber fiinf
Millionen herausbringt; allein in iiber vier Millionen Exemplaren erscheint
die «Bild-Zeitung». Zu diesen Publikationen kommen noch zwei Sonntags-
zeitungen und mehrere Publikumszeitschriften, darunter « Hor zu» mit
anndhernd 4 Millionen Auflage. Gegen solche Zusammenballung nehmen
sich andere Unternechmen wie die in Essen erscheinende «Westdeutsche
Allgemeine Zeitung», die grosste deutsche regionale Tageszeitung mit einer
Auflage von etwa 500000 Exemplaren, nahezu klein aus, zumal bei Springer
nach dem Biindnis mit dem grossen Verlagshaus Bertelsmann der Schritt zu
anderen Massenmedien, vor allem einem breiten Biichermarkt, bereits getan
ist.

Das Zusammengehen von Springer und Bertelsmann hat neuerlich vielen
Furcht um die Pressefreiheit eingejagt. Beispiele von angeblichen Nach-
richtenmanipulationen in Springer-Blittern hatten die Offentlichkeit schon
vorher unruhig gemacht. In einem Prozess, den Springer gegen die Wochen-
zeitschrift «Die Zeit» fiihrte, weil sie in einem Artikel behauptet hatte,
«Die Springer-Zeitungen verfilschen die Wahrheit», entschied dann auch
das angerufene Gericht 1968 gegen den Konzern, weil der Vorwurf «Der
Zeit» gerechtfertigt gewesen sei.

Der Fall ist sicher nicht ohne weiteres zu verallgemeinern, aber auch bei
wahrhaftiger Berichterstattung ist die Gefahr einseitiger Unterrichtung nicht
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gebannt. Wenn man bedenkt, dass allein die « Deutsche Presse-Agentur» an
jedem Tag etwa 800000 Worte zugeschrieben erhilt, aber nur etwa 90000
wieder weiterverbreitet und davon oft nur ein geringer Teil von den Ab-
nehmern schliesslich veroffentlicht wird, wird klar, welcher Auswahlprozess
im einzelnen stattfindet. Zwar gibt es ja nicht nur die Zeitungen, sondern In-
formation kann durch vielfiltige Medien geschehen, die teilweise im Wett-
bewerb sind. Allerdings ist bisher noch nicht erwiesen, ob beispielsweise beim
Wettbewerb zwischen Fernsehen und Zeitungen die Zeitung durch das
Fernsehen an Bedeutung und Einfluss verliert und in besorgniserregen-
dem Masse Anzeigeneinbussen hinnehmen muss. Manche Beobachtungen
deuten eher eine gegenseitige Ergdnzung an. Die Zeitung allgemein ge-
sehen hat durchaus weiter Zukunftschancen; was allerdings in Gefahr ge-
raten kann, ist die Pressefreiheit. Gerade durch den Konzentrationsprozess
der Presse wird vielen deutlich, dass es sich bei der Pressefreiheit in der Bun-
desrepublik um eine Verlegerfreiheit handelt. Dies hat bei vielen Journalisten
zu dem Bestreben gefiihrt, eine Regelung zu erwirken, die den einzelnen
Redakteuren und Redaktionen eine «innere Pressefreiheit» gegeniiber dem
Verleger gewdhren. Einige Redaktionsstatute sind schon verabschiedet wor-
den.

Pressefreiheit in einer miindigen Gesellschaft

Die Kernfrage bei dem Nachdenken iiber die derzeitige garantierte Presse-
freiheit in der Bundesrepublik ist: Reicht sie aus, um der Presse die Aufgabe,
die sie in einer miindig gewordenen Gesellschaft zu erfiillen hat, zu ermogli-
chen? Wenn man erwartet — und dies tut man —, dass der Biirger immer
grosseren aktiven Anteil am Mitgestalten des gesellschaftlichen Lebens ha-
ben muss, dass heisst, wenn der Demokratisierungsprozess in allen Teilbe-
reichen des menschlichen Lebens fortschreiten soll, dann kommt man zu dem
Schluss, dass die gegenwirtigen Regelungen nicht ausreichen. Denn Demo-
kratie kann nur im gegenseitigen Gesprdch miteinander, in der geistigen
Auseinandersetzung, im offenen Austragen von Konflikten zwischen einzel-
nen Gruppen erhalten werden und wachsen. Diese notwendige Entwicklung
kann aber bei einer Monopolisierung, ja schon bei der jetzigen Struktur der
Presse gestort werden. Nach den Erfahrungen, die Verstaatlichungen in
sozialistischen und faschistischen Lindern gezeigt haben, scheidet eine sol-
che radikale Massnahme von vornherein aus. Offentlichrechtliche K onstruk-
tionen neigen, wie man in der Bundesrepublik sieht, zu iiberméssigem Biiro-
kratismus, und sie bergen auch fiir die Kontrollorgane die Verlockung in
sich, ohne auf die Pluralitit der Meinungen geniigend acht zu haben, sich
einzumischen. Ein durch Marktanteil korrigiertes liberales Gleichgewichts-
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modell in der Presse kommt bei dem Streben nach rationellem Wirtschaften
mit der Neigung zu Grossunternehmen in Konflikt.

In Journalistenkreisen wird oft als eine Losungsmoglichkeit der schwie-
rigen Fragen mit dem «<Le-Monde>-Modell» geliebdugelt. Die angeschene
franzosische Zeitung ist im Besitz der Redakteure und Angestellten. Aber
vielleicht ist die Losung nur so attraktiv, weil «Le Monde» eine so gute
Zeitung ist. Bei den Erorterungen in der Bundesrepublik spielt auch die
Stiftungsform im Zeitungswesen eine grosse Rolle; die « Frankfurter Allge-
meine» ist so strukturiert. Allerdings — seit, trotz des Stiftungscharakters,
in Frankfurt der Mitherausgeber Jiirgen Tern durch listigen Umgang mit der
Satzung herausgedringt wurde, sind viele skeptisch geworden. Dennoch,
eine Einrichtung ist nicht deshalb schlecht, weil ein Statut unzuldnglich for-
muliert war und einer entschlossenen Gruppe Raum zu einem Handstreich
gab. Alfred Gerschel, Justitiar des Deutschen Journalistenverbandes,
schreibt zum Thema Stiftung: « Die Satzung einer Stiftung kann bei einem
Pressebetrieb die ideelle Zielsetzung des Presseorgans sowie die Art und
Weise, wie es zu fiihren ist, unter Einschluss eines Redaktionsstatuts und
mit einer gewissen Flexibilitit fiir verinderte Marktverhéltnisse, unwandel-
bar und durch die Stiftungsaufsicht nachpriifbar «festlegen».» Die Stiftungs-
form besitzt also nach wie vor Attraktivitit fiir die notwendigen Uberle-
gungen, die Presse zu demokratisieren und die Vielfalt der Meinungen zu er-
halten.

Frankreich: Zwischen pressepolitischen Idealen
und wirtschaftlichen Realitdten

JACQUES FAUVET

Neuanfang 194445

In der Geschichte der franzosischen Presse ereignete sich nach dem letzten
Krieg eine entscheidende Umwilzung: Alle Zeitungen, die wiahrend der deut-
schen Besetzung erschienen waren, wurden verboten, ihre Namen ein fiir
allemal untersagt, die leitenden Verantwortlichen gerichtlich verfolgt, ihr
Kapital konfisziert und den von der Résistance gegriindeten Zeitungen zuge-
sprochen.
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Von den zweiunddreissig Pariser Zeitungen, die 1939 erschienen waren,
bestehen heute nur noch «Le Figaro», «La Croix» und das kommunistische
Parteiorgan «L’Humanité». Aber die Leute der Résistance wollten die
Presse nicht nur von der Besetzungsmacht und ihren Verbiindeten, sondern
gleichzeitig von ihrer finanziellen Abhéngigkeit befreien. Es wurde eine
Reihe juristischer und finanzieller Massnahmen ergriffen, um den neuen
Zeitungen Freiheit und Unabhédngigkeit gegeniiber den grossen wirtschaft-
lichen Interessengruppen zu sichern. Was Lacordaire sagte, bewahrheitete
sich: In den Beziehungen zwischen arm und reich ist es die Freiheit, die unter-
driickt, und das Gesetz, das befreit.

Heute noch empfingt die franzosische Presse vom Staat eine erhebliche
direkte oder indirekte Unterstiitzung. Sie bezahlt praktisch keine Steuern
und entrichtet erméssigte Postgebiihren; fiir Papier und Druckmaterial er-
hilt sie Subventionen.

Ein Vierteljahrhundert hernach

Aber trotz dem festen Willen ihrer Griinder, trotz der Staatshilfe hat die
franzosische Presse seit dem Krieg eine dreifache Entwicklung durchgemacht.
Die Pariser Presse hat zugunsten der Presse in der Provinz an Bedeutung
verloren. Im Unterschied zu den Zwischenkriegsjahren hat die Presse der
Provinz heute gesamthaft eine hohere Auflage als die Pariser Presse. Parallel
zu dieser Entwicklung oder mit ihr verbunden hat die Partei- und Mei-
nungspresse zugunsten der Informationspresse an Bedeutung verloren.
Nur die kommunistische Partei besitzt heute eine Tageszeitung. Schliess-
lich ist die Presse der unaufhaltsamen Konzentration zum Opfer gefallen:
Die Zahl der Zeitungen hat sich verringert, diejenige der Pressekonzerne sich
aber vergréssert. Der wichtigste dieser Konzerne ist « Hachette», der zwei
Tageszeitungen, zahlreiche Wochen- und Monatszeitschriften sowie mehrere
Verlage kontrolliert. Ist nicht der Augenblick gekommen, sich an das hun-
dert Jahre alte Wort des Revolutiondrs Louis Blanc zu erinnern: «Der
Zusammenschluss ist nicht nur fiir diejenigen gefdahrlich, die seiner Macht
unterliegen, sondern auch verderblich fiir jene, die ihn vollzichen. »

Wirtschaftliche Realitditen
Die Leute, die nach dem Krieg zahlreiche, unabhéngige und florierende Zei-
tungen erwarteten, sind heute enttiuscht. Hatte nicht jemand unter ihnen

verkiindet, was er selbst «das grosse Gesetz der Trennung von Idee und
Geld» nannte? Aber alle sind zwei Irrtiimern erlegen: erstens, zu ver-
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gessen, dass eine Zeitung nicht nur eine Informationsquelle und ein Erzie-
hungsmittel ist, sondern auch ein Handels- und Industrieunternehmen dar-
stellt, das seine Einnahmen und Ausgaben aufeinander abstimmen muss, um
fortbestehen zu konnen ; zweitens, dass man die Presse nicht aus einem wirt-
schaftlichen System herausreissen kann, das noch immer auf dem Profit be-
ruht, und dass in einer solchen Gesellschaft immer wieder der Ruf Lamen-
nais’ ertont: «Silence aux pauvres!» Wenn morgen die Pariser Presse auf die
Offentliche Hilfe verzichten und aus eigenen Mitteln existieren miisste,
konnten sich nur zwei Morgen- und zwei Abendzeitungen halten. Bei den
andern wiirde entweder die Rechnung nicht mehr aufgehen, oder sie wiren
auf private Hilfe angewiesen.

Eine Bestandesaufnahme

Wihrend vor dem Krieg vier Pariser Zeitungen eine Auflage von iiber einer
Million aufwiesen, erreicht heute nur knapp eine einzige diese Zahl: « France-
Soir»: 1159951 (durchschnittliche Auflage im Februar 1969). In absteigen-
der Reihe folgen: « Le Parisien Libéré », eine volkstiimliche Zeitung (853062),
«Le Figaro» (513688) und «Le Monde» (481010). Alle andern haben klei-
nere Auflagen, wie zum Beispiel «La Croix» (145258, obwohl mehr als 90%
aller Franzosen katholisch getauft sind) und das kommunistische Partei-
organ (181948, obschon die Partei 400000 Mitglieder aufweist und jeweils
4000000 Wihlerstimmen fiir sich verbuchen kann). Die Presse in der Pro-
vinz jedoch macht sich eine Art regionales Monopol zunutze und entwickelt
sich weiter. Bei fiinf «grossen Regionalzeitungen» iibersteigt die Auflage
400000: «Ouest-France», im ganzen Westen des Landes verbreitet, «Le
Progrés», in der Gegend von Lyon vorherrschend, und «Le Dauphiné
Libéré» in Grenoble. Es folgen «La Voix du Nord» in Lille und «Le Sud-
Ouest» in Bordeaux. Es sind alles gemissigte Zeitungen, in denen die Infor-
mation auf Kosten der Meinungsiusserung mehr und mehr die Oberhand
gewinnt.

Neben dieser Tagespresse existiert allerdings eine Wochenpresse, welche
von der dussersten Linken bis zur dussersten Rechten die ganze Mannigfal-
tigkeit der politischen Ideen in Frankreich widerspiegelt. « Ausserste Linke»
und «&dusserste Rechte» miissten eigentlich in der Mehrzahl stehen, denn
neben der Kommunistischen Partei gibt es zahlreiche Varianten der Linken,
deren Vertreter zum Teil fiir, zum Teil gegen die herrschende Ordnung sind;
auf der Gegenseite, bei den Anhéingern der Monarchie oder des Faschismus,
sind die einen fiir, die andern gegen ein Vereinigtes Europa. Neben zwei,
drei Tageszeitungen — darunter « Le Monde» — widerspiegeln diese Wochen-
und Monatszeitungen (die eine verhdltnismissig geringe Auflage haben)
die politischen, philosophischen und religiésen Ideen und Kontroversen.
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Das Redaktionsstatut von «Le Monde»

Die schwierige Lage der franzosischen Presse hat vor einigen Jahren manche
Redaktoren veranlasst, sich aktiv fiir die Unabhingigkeit und das Fortbe-
stehen ihrer Zeitungen einzusetzen. Es hat sich eine Entwicklung abzuzeich-
nen begonnen, die auf ein Mitspracherecht und eine Beteiligung hin abzielt.
Einen bis heute noch kaum nachgeahmten Schritt hat jetzt die Redaktions-
gemeinschaft von «Le Monde» getan. Seit 1951 zu 28%, seit 1968 zu 40%
Besitzer des Kapitals, verfiigt sie iiber das Vetorecht bei allen wichtigen Ent-
scheidungen, in denen es um die Zukunft ihrer Zeitung geht. Ohne das Mit-
spracherecht in der Verwaltung der Zeitung zu haben, kann sie sich der Er-
nennung eines Direktors, der Aufnahme eines neuen Teilhabers, der Zession
oder der Kapitalerhohung, der Auflosung der Gesellschaft oder einer
Statutendnderung widersetzen — kurz, sie ist in der Lage, zu verhindern, dass
die Zeitung ihre Direktion oder ihren Besitzer — damit ihre politische Linie —
ohne ihre Zustimmung und ihr Wissen wechselt. Vor und nach dem Krieg
war dies bei manchen Zeitungen der Fall. Die Redaktionsgemeinschaft
garantiert so die Unabhédngigkeit der Zeitung. Andere juristische Mittel sind
vorhanden, um die Trennung — gleichzeitig jedoch die Zusammenarbeit —
zwischen dem finanziellen und dem geistigen Kapital zu gewihrleisten. In
dieser Richtung muss sich die franzdsische Presse entwickeln, wenn sie eines
Tages das «Gesetz der Trennung von Idee und Geld » nicht, wie vor zwanzig
Jahren, nur proklamieren, sondern auch wirklich anwenden will.

Italien: Eine Provinz im européischen
Pressewesen

HUGO BUTLER

Im internationalen Vergleich gehort Italien, was seine Tagespresse betrifft,
zu den unterentwickelten Gebieten Europas. Zu dieser harten Feststellung
berechtigen ein paar knappe Zahlen: In England und Schweden beziehen
49 von 100 Einwohnern regelmaéssig eine Tageszeitung; 35 von 100 Schwei-
zern sind Abonnenten oder stindige K&dufer eines tdglich erscheinenden
Blattes. Noch vor ihnen reihen sich in dieser Statistik die Ostdeutschen, Nor-
weger, Finnen und Déanen mit einer noch héheren Kéauferquote (zwischen
46 und 36 pro 100 Einwohner) ein. Hinter den Schweizern folgen die West-
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deutschen und Belgier (je etwa 30 pro 100), die Tschechoslowaken, Fran-
zosen, Irlinder und Holldnder; auch von den Osterreichern ist noch fast je-
der vierte stdndiger Erwerber eines Blattes. Fast am Ende dieser europdischen
Liste, an 21. Stelle, rangiert Italien mit ungefdhr zehn Zeitungskéufern pro
hundert Einwohner. Es stellt sich damit hinter Bulgarien und Griechenland,
aber noch vor Spanien, Portugal, Jugoslawien, Albanien und die Tiirkei.
Zum Vergleich: vier von hundert Asiaten kaufen sich tiglich ihre Zeitung,
nur auf jeden 80. Afrikaner entféllt ein Exemplar einer Tageszeitung. Eine
Klassifikation der UNESCO rechnet alle jene Linder, die die Zehnprozent-
quote noch nicht iiberschritten haben, zu den unterentwickelten Gebieten?.

Lesergeographie

Obgleich bei den meisten italienischen Tageszeitungen die Auflage aus
Steuer- oder Prestigegriinden ein streng gehiitetes Geheimnis ist, steht nach
verschiedenen Berechnungen fest, dass die Zahl der tdglich verkauften
Zeitungsexemplare fiinf Millionen kaum iibersteigt. (Etwa 15 Prozent der
Auflage gehen durchschnittlich unverkauft als sogenannte «resa» an die
Herausgeber zuriick!) Das entspricht knapp zehn Prozent der Gesamtbe-
volkerung — ein Verhéltnis, das schon 1938 erreicht und schon vor dem
Ersten Weltkrieg nicht wesentlich ungiinstiger gewesen war.

Wo liegen die Ursachen einer solchen Stagnation in Permanenz, dieses
eigentlichen Misserfolgs der Tageszeitung in dem Land, dessen kontinental-
europdische Rolle sonst oft mit dem globalen Wirtschaftserfolg Japans ver-
glichen werden kann? (Die Japaner sind iibrigens intensive Zeitungsleser:
42 von 100 kaufen sich ein tdgliches Informationsorgan.) Zum Versténdnis
ist zundchst eine knappe Lesergeographie unerldsslich. In der Nordwest-
ecke Italiens (Piemont, Aostatal, Lombardei und Ligurien mit total rund
14 Millionen Einwohnern) trifft es auf hundert Personen gut zwanzig Exem-
plare tdglich; Nordost- und Mittelitalien (einschliesslich Rom/Latium, ohne
Abruzzen, rund 19 Millionen Einwohner) erreichen mit 11,5 Exempla-
ren pro 100 Bewohner etwas mehr als den Landesdurchschnittswert; Siid-
italien und die Inseln (zusammen 19 Millionen Einwohner) «konsumieren»
im Schnitt nur etwa vier Zeitungsexemplare je 100 Einwohner. Im Industrie-
dreieck von Mailand, Genua und Turin ist also fast ein européischer Durch-
schnittswert (er liegt bei 24 pro 100) erreicht; im Siiden dagegen noch immer
eine Quote von asiatischer Geringfiigigkeit.

Wirtschaftliche und kulturelle Barrieren

Es liegt hier ein ziemlich getreuer Spiegel des allgemeinen wirtschaftlichen
und sozial-kulturellen Gefilles vom Norden nach dem Siiden der Halb-
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insel vor. Ich erwdhne ausdriicklich das Okonomische und das Bildungs-
maéssige, denn von 100 befragten Nichtlesern (von Tageszeitungen) geben im
Schnitt etwa 18 ihren Analphabetismus oder Semianalphabetismus als
Grund fiir den Verzicht auf tégliche Lektiire an, wihrend ebensoviele ihr
wirtschaftliches Unvermdgen geltend machen2. Das zweite Motiv ist nicht
weniger glaubwiirdig als das erste, denn gemessen am Durchschnittsver-
dienst nimmt sich der Preis der Tageszeitungen vor allem im Siiden sehr
hoch aus. Er wird vom Staat einheitlich festgesetzt und betrdgt gegenwiértig
70 Lire (etwa 50 Rappen) pro Exemplar, handle es sich nun um eine 32seitige
Ausgabe des «Corriere della Sera» oder um eine 8seitige der « Umanita»,
des neugeschaffenen Parteiorgans der Sozialdemokraten (PSU). Auch die
Jahresabonnemente sind uniform auf 18000 Lire (etwa 125 Franken) fest-
gelegt, was fiir das Budget mancher Familien eine bedeutende oder untrag-
bare Belastung darstellt. Das Zeitungsabonnement, das meist ein Ver-
trauens- und Treueverhiltnis des Lesers zu seiner Zeitung voraussetzt, hat
sich in Italien denn auch nicht eingebiirgert. Keine fiinf Prozent der ge-
samten Auflage an Tageszeitungen entfallen auf diese einfache, fiir Verkédu-
fer und Kéufer sicherste Distributionsform.

Land ohne Massenblitter

Ein Pendant zum Londoner «Daily Mirror» oder zur deutschen «Bild-
Zeitung» kennt Italien bisher nicht, weder was deren journalistischen Stil,
die Auflage noch die nationale Verbreitung betrifft. Schuld daran mag einer-
seits die geographische Form der Halbinsel sein, die fiir ein populdres Mas-
senblatt von wirklich nationaler Verbreitung die gleichzeitige Herstellung
an mindestens zwei Druckorten unerldsslich machen wiirde. Die in Schwe-
den, England und Japan bereits erfolgreich angewandte «Tele-Faksimile»-
Ubermittlung hat in Italien ihren Realisator noch nicht gefunden, wie hier
iiberhaupt der technische Fortschritt in der Zeitungsherstellung nur mit
Zogern und Verzogerung genutzt wird.

Auf der ganzen Halbinsel erscheinen gegenwirtig fast 80 verschiedene
Tageszeitungen, wovon iiber 30 allein in den drei Stddten Rom (17), Mai-
land (10) und Turin (4). Seit 1946 — damals erschienen 136 Tageszeitungen —
hat die Vielfalt der italienischen Presse bedeutend abgenommen, und dieser
Trend setzt sich jetzt um so starker fort, als gegenwirtig der Grossteil der
Branchenunternechmen mit wirtschaftlichen Verlusten arbeiten. Nur 35
Stiddte verfiigen noch iiber eine Tageszeitung, wiahrend 57 Provinzhaupt-
stidte ohne ein eigenes Informationsorgan auskommen miissen, darunter
Padua mit iiber 200000 Einwohnern und Stddte wie Ravenna, Perugia,
Foggia, Salerno, Reggio Calabria, Ferrara, La Spezia und Alessandria mit
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je iiber 100000 Bewohnern. In der Halbmillionenstadt Florenz hat die « Na-
zione» (Auflage etwa 220000) beide Konkurrenzblitter, den parakommuni-
stischen « Nuovo Corriere» und den christlichdemokratischen «Giornale
del Mattino» erdriickt. Das Phidnomen der Konzentration ldsst sich also
auch bei der italienischen Tagespresse beobachten. Presseimperien a la

Springer oder Zeitungskonige wie Lord Thomson of Fleet kennt Italien
aber nicht.

Fiihrende Bldtter

Die auflagenstirkste und qualitativ beste Zeitung ist nach wie vor der
«Corriere della Sera», der sich seit alters im Besitz der Industriellenfamilie
Crespi befindet. Von den 550000 Exemplaren finden téglich gegen die Hélfte
ausserhalb der lombardischen Metropole Absatz, Siiditalien und die Inseln
nicht ausgenommen, weshalb dem «Corriere della Sera» das Attribut natio-
naler Verbreitung am ehesten zugesprochen werden darf. Die beiden andern
Blatter mit vergleichbarem quantitativen und teils auch qualitativen Ehrgeiz
sind die Turiner «La Stampa» (Auflage um 480000, im Besitz der FIAT)
und der erst 1956 gegriindete «Il Giorno» (um 280000, erscheint in Mai-
land). «Il Giorno» ist zugleich der einzige ernsthafte Versuch, den sonst
dominierenden, traditionellen, eher akademischen Zeitungsstil durch eine
moderne, am «Paris-Express» und am Londoner «Daily Express» inspi-
rierte graphische Gestaltung und durch popularisierenden Sprachstil unter
Verwendung von Farbdruck- und Offsetbeilagen zu konkurrenzieren. Der
Durchbruch ist aber nur halbwegs gelungen, und nach dem Unfalltod seines
Protektors Ing. Enrico Mattei® haben sich die formalen wie thematischen
Impulse, die von diesem Blatt in seinen ersten Jahren unbestrittenermassen
ausgingen, unter dem bremsenden Einfluss der schon von jeher finanziell
beteiligten Staatsindustrie (EN1) abgeschwécht.

Dass die Auflagen der meisten Zeitungen verhidltnisméssig bescheiden
sind, ist aus dem bisher Gesagten bereits deutlich geworden. Die Zweihun-
derttausendergrenze iiberschreiten ausser den bereits erwédhnten nur noch
die beiden auch qualitativ etwas gehobeneren Romer Bléitter «I1 Messagge-
ro» und «Il Tempo», sodann der lesenswerte «Il Resto del Carlino» von
Bologna, schliesslich die in Mailand und Rom erscheinende kommunistische
Parteizeitung «L’Unita». Uber 100000 Exemplare drucken je ein Blatt in
Venedig («Gazzettino»), in Neapel («Mattino») und Genua («Secolo
XIX») sowie die beiden Maildnder Blédtter « Corriere d’Informazione» und
«La Notte». In diese Grossenkategorie reihen sich — ein charakteristisches
italienisches Unikum - aber auch vier téglich (!) erscheinende Sportzei-
tungen ein.
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Parteipresse und politische Tendenzen

Die Zahl der Organe in Parteibesitz ist auf 11 zusammengeschrumpft, be-
tridgt sogar nurmehr neun, falls man die doppelten Ausgaben von « Unita»
und «Avanti!» (Organ der Linkssozialisten, PSI) nur einfach zédhlt. Die Ge-
samtauflage der Parteipresse iibertrifft mit rund 650000 Exemplaren jene
der vier Sport-Tageszeitungen nur wenig. Zahlenmassig die Halfte stellt mit
ihrer doppelten Ausgabe von Rom und Mailand die « Unitd». Der Luxus
spezieller Genueser und Turiner Ausgaben ist auch fiir sie schon vor einigen
Jahren untragbar geworden. Der «Avanti» erreicht gesamthaft keine
80000 Exemplare mehr. Das einzige offizielle Organ der Democrazia
Cristiana, «Il Popolo», stagniert bei 40000. Dessen frithere Regionalaus-
gaben von Turin, Mailand, Sizilien und Sardinien mussten alle aufgegeben
werden.

Der titel- und auflagenmdssig weit iiberwiegende Teil der Zeitungen reiht
sich gegeniiber diesen entschiedenen Meinungsblittern unter die Kategorie
der «Informationsorgane» ein, welche sich oft mit Vorliebe noch als «unab-
héngig» etikettieren. Folgen wir der Untersuchung des Publizisten Angelo
Del Boca, welcher als erster eine kritische Bestandesaufnahme der italieni-
schen Tagespresse mit internationalen Vergleichen geliefert hat4, so verteilen
sich diese «unabhingigen Informationsorgane» neben der erklirten Partei-
presse nach Besitz und Auflage unter die folgenden wirtschaftlichen, reli-
gidsen und politischen Gruppen:

Anzahl Tageszeitungen und Besitzergruppe Auflage % an Gesamtauflage
aller Tageszeitungen
11 Parteizeitungen 655 000 11,3
2 parakommunistische 190 000 3,3
10 katholisch 480 000 8,3
18 industrielle Unternehmen 2 560 000 44,0} 482
11 italienischer Industrieverband 240 000 4,2 ’
4 Staatsunternehmen 520 000 9,0
19 verschiedene Eigentiimer 640 000 11,0
4 Sportzeitungen 520 000 8,9
Total rund 5 800 000 100,0

Gruppiert man die Auflagezahl unabhéngig von diesen an sich aufschluss-
reichen Besitzesverhiltnissen nach der redaktionell eingehaltenen politi-
schen Tendenz, so hat der Zentrumlinks-Kurs bzw. die gegenwirtige
Regierungslinie den stdrksten Sukkurs, allerdings dicht gefolgt von den
Sympathisanten einer Zentrumspolitik und jenen einer Zentrumrechts-Poli-
tik.
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Auffallend ist die Diskrepanz zwischen der Stirke der kommunistisch
orientierten Tagespresse, die einen Zehntel der Landesgesamtauflage nicht
iibersteigt, und den Wabhlerfolgen der kommunistischen Partei, die regel-
missig mehr als einen Viertel aller Stimmen zu sammeln vermag. Ander-
seits besteht auch fiir die Christlichdemokraten keine ersichtliche Korrela-
tion zwischen Parteipresse und Anteil an Wihlerstimmen. Jedenfalls ver-
mogen diese Fakten die beliebte Behauptung eines omnipotenten Manipu-
lationsvermogens der Presse Liigen zu strafen, wenigstens was das Politi-
sche betrifft. Dass umgekehrt vielmehr Zeitungen oder einzelne Redaktoren
Opfer politischer oder religioser Pressionsversuche werden kdnnen, bezeu-
gen neuere italienische Beispiele auf eklatante Weise, so etwa die Unter-
drickung des im Sinne von «Le Monde» fortschrittlich-katholischen
«L’avvenire d’Italia» von Bologna oder die seitens einiger DC-Magnaten
erfolgte Pression gegen den Direktor des « Gazzettino di Venezia» .

Umiriss des italienischen Zeitungslesers

«I1 popolo legge la tv»: mit diesem Paradoxon driickt ein Redaktor des
«Corriere della Sera» seine Skepsis gegeniiber den Chancen eines populédren
Massenblattes in der Art des « Daily Mirror» in Italien aus. Neun von zehn
Italienern halten sich keine Tageszeitung; das Fernsehen ersetzt ithnen heute
neben dem viel dlteren Radio die tidgliche Zeitungslektiire, an der sie zuvor
(und noch immer) zu einem bemerkenswerten Prozentsatz durch Analpha-
betismus verschiedenen Grades verhindert waren. Geistige Faulheit, ein
verbreitetes Desinteresse am Allgemeinen — das Individuelle, die cigene
Familie, die personlichen Beziehungen werden dagegen mit Wachsamkeit
gepflegt — spielt nach Ansicht auch mancher italienischer Beobachter zwei-
fellos mit. Fiir die verbreitete Bevorzugung der anstrengungs- und an-
spruchslosen Bildinformation gibt auch die ausserordentlich starke Ver-
breitung der farbigen Wochenillustrierten ein Indiz. Beim Illustrierten-
konsum halten ndmlich die Italiener vor den Schweizern und Dénen mit
326 Exemplaren pro Woche und 1000 Einwohner bei weitem die europi-
ische Spitze 6. Der erstaunlich niedrige Verkaufspreis begiinstigt den Erfolg
dieser Periodika, unter denen nur wenige qualititsméssig auch internatio-
nal hervorragen. Die offenbare Schwiche fiir den «Bildchenkonsum» mani-
festiert sich auch in der verbliiffenden Inflation von sogenannten «fumetti»,
Comic-Strips im Micky-Mouse-Stil mit der unaufhorlichen Variation weni-
ger, ins Simple reduzierter menschlicher Verhaltensweisen.

Um die grosse Masse dieser Nichtleser haben sich die italienischen Tages-
zeitungen weder werbemaissig noch durch wissenschaftliche Untersuchung
ihrer Abstinenzgriinde je ernsthaft bemiiht?. Was nun auf der anderen Seite
die relativ kleine Zahl der Kéufer und Leser der Tagespresse betrifft, so
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handelt es sich bei iiber 70 Prozent von ihnen um qualifizierte Leute aus der
wirtschaftlich-sozialen Mittel- und Oberklasse, die an sich nur etwa 35
Prozent der Gesamtbevolkerung stellt. Nur fiinf Prozent der Leser gehorten
1966 den unteren sozialen Schichten und nur 24 Prozent der unteren Mittel-
klasse an8. Es iiberrascht unter diesen Umstinden nicht, wenn Politik,
Wirtschaft und Lokalchronik zu den eindeutig bevorzugten Leserinteressen
zdhlen. Daran dndert das Faktum nichts, dass die Montagausgaben aller
Zeitungen in einem horrenden Mass den Sportnachrichten fronen, die an
diesem Tag jeweilen bis zu 70 Prozent des redaktionellen Teils beanspruchen.

Im Verhéltnis des Lesers zu seiner Zeitung herrschen Misstrauensgefiihle
vor. Das hat seine Griinde teilweise bei den Organen selbst, die ihre Mei-
nungsdusserungen hiufig mehr an die Minister und Parlamentarier als an
die iibrigen Leser richten. Die Ambition, eine Schattenregierung zu sein, ist
eine in verschiedenen Redaktionen von altersher verwurzelte Unsitte. Tat-
sdchlich ist bei manchen Blittern der Vorwurf nicht leicht von der Hand zu
weisen, sie hitten die reine Funktion eines politischen Pressionsinstrumentes
ihrer Besitzer. Dieser Missstand vermag zugleich zu erklidren, weshalb man-
che Zeitungen gar nicht um die Erhéhung ihrer Auflage bemiiht sind, bei-
spielsweise durch bessere Beriicksichtigung der Leserinteressen, sondern sie
kommen weiterhin heraus, obwohl sie seit Jahren wirtschaftliche Verlustge-
schéfte darstellen. Mario Missiroli jedenfalls, der Prasident des italienischen
Journalistenverbandes (Federazione Nazionale della Stampa Italiana),
hat nicht gezdgert, einzelne Organe als «politischen Service» von Industrien
zu bezeichnen, den sich diese gerne etwas kosten liessen 9.

Aspekte der italienischen Zeitungskrise

Manche Schwichen des italienischen Zeitungswesens sind damit bereits
aufgezeigt; aber zu einer eigentlichen Krise, vor allem finanzieller Natur,
haben sie sich doch erst in den letzten Jahren verdichtet. Dabei spielt nach
verbreiteter Ansicht die verpasste betriebstechnische und gestalterische
Erneuerung eine wichtige Rolle. Die Schuld daran wird meist dem Fehlen
«reiner Herausgeber» zugeschrieben, das heisst solcher Verleger, die vorab
am wirtschaftlichen Erfolg ihrer Zeitung und weniger am eigenniitzigen
politischen Einfluss interessiert sind. Die gegenwirtig rapide Erh6hung der
Produktions- und Verteilungskosten lidsst sich um so weniger auffangen,
als die mégliche Steigerung der Auflagezahlen durch den sozial-kulturellen
Riickstand grosser zeitungsabstinenter Volksteile eng begrenzt ist. Die
Hoffnung, neue Leserschichten zu gewinnen, wird durch die Konkurrenz
von Fernsehen, Radio und Illustrierten zusétzlich verringert, dies um so mehr,
als diese Konkurrenzmedien den Hauptteil des in Italien ohnehin noch ver-
hiltnisméssig bescheidenen Reklamegeschifts fiir sich abschopfen10. Nur
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der «Corriere della Sera» erreicht ein anndhernd ausgeglichenes Verhéltnis
von Inserat- und Textseiten, wie es fiir schweizerische Zeitungen auf selbst-
tragender Basis als existenznotwendig gilt.

Anderseits entgehen auch italienischen Beobachtern spezifisch redaktio-
nelle Schwichen mancher Tageszeitungen nicht. So haben mehrere der
noch bestehenden Provinzblitter den nutzlosen Ehrgeiz, tiglich einen mog-
lichst guten Abklatsch des «Corriere della Sera» herauszugeben, den sie
aber doch bei weitem nicht erreichen. Sie fiihren aus Bequemlichkeit einen
grossen, wenn auch nur aus Agenturmaterial zusammengestellten Ausland-
teil, statt mit einem an lokalen Nachrichten reichen Eigenprodukt den nahe-
liegenden Interessen ihrer Leser zu dienen. Den Weg zur redaktionellen und
finanziellen Entlastung, die durch die Schaffung gemeinsamer Auslandteile
leicht denkbar wére, hat hier noch niemand gefunden, weil Mut und Ver-
trauen zur Zusammenarbeit — nicht nur in dieser Branche — fehlen.

Ziemlich hartnédckig hidlt sich sodann fast iiberall eine redaktionelle
Mischformel, die Information und Kommentar regelméssig vermengt statt
trennt, oder vom Bericht der Fakten zuweilen skrupellos unterschligt, was
dem beabsichtigten polemischen Kommentar abtraglich sein konnte. Viele
italienische Zeitungen haben deshalb, einzeln genommen, wenig dokumen-
tarischen Wert. Dabei wird dem italienischen Hang zu sachfremder Ge-
schwitzigkeit ohnehin tiglich fast in jeder Zeitung auf der sogenannten
«dritten Seite» ausfiihrlich Tribut gezollt. Diese «terza pagina», Gemisch
von Feuilleton und leerer Distraktion, ist ein resistentes Fossil des italieni-
schen Journalismus, das erst allmdhlich den regelméassigen Spezialseiten iiber
die verschiedenen Sach- und Wissenschaftsgebiete zu weichen beginnt, die
der Popularisierung der Wissenschaft auf der Grundlage grosstmoglicher
intellektueller Redlichkeit viel besser dienen.

Die spezifischen Schwierigkeiten der Parteizeitungen liegen darin, dass
sie von ihrem aus finanziellen Griinden (kleines Inseratengeschift, kleine
Auflagen) auf 8 bis 16 Seiten beschrinkten Platz einen guten Teil den
Meinungséusserungen ihrer politischen Gesinnungsfreunde reservieren
missen. Das ldsst den iibrigen «neutralen» Teil zuweilen ins Notdiirftige
abmagern, widhrend etwa die 200 Journalisten und Redaktoren des «Cor-
riere della Sera» regelmissig iiber das doppelte Platzvolumen verfiigen und
den Lesern eine bedeutend vollstindigere und besser abgewogene Informa-
tion anbieten konnen. Die stiefmiitterliche Behandlung der Wirtschaftsfra-
gen ist ein weiteres Manko vieler italienischer Tageszeitungen — dies obwohl
das Land iiber vier taglich erscheinende Finanz- und Wirtschaftszeitungen
verfiigt, von welchen die 105jahrige «Il Sole — 24 Ore» eine ansehnliche Repu-
tation geniesst. Neue Impulse konnten in mancher Hinsicht von den beiden
bedeutenden politisch-kulturellen Wochenzeitungen «11 Mondo» und «L’Es-
presso» ausgehen, die nicht nur technisch und graphisch hochmodern er-
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scheinen, sondern ebenso geistig auf der Hohe der Zeit stehen, politische
und soziale Probleme mit Sachkenntnis aufgreifen und mit bemerkenswerter
Selbstdandigkeit beurteilen. « L’Espresso» macht sich neulich besonders auch
im Wirtschaftlichen stark, indem er seit April 1970 eine 12seitige Spezialbei-
lage fiir Wirtschaftsfragen mitliefert.

Sorgen der Berufsjournalisten

Die relative funktionelle Beschrianktheit und die wirtschaftliche Krise der
Tagespresse in Italien wirkt sich auch auf den Berufsstand des Journalisten
aus. Von den professionellen aus dem Bereich der Tagespresse waren in den
letzten Jahren stindig mehr als zehn Prozent arbeitslos bzw. ohne Anstel-
lung. Thre Gesamtzahl stagniert, und fiir junge Bewerber ist der Zugang zu
den Redaktionen entsprechend schwierig, mit Talent und Begabung oft
weniger als mit guten Beziehungen zu erreichen. Fiir die berufliche Ausbil-
dung stehen zwolf nur teilweise Universitdten angeschlossene Journalisten-
schulen zur Verfiigung, die aber weder gesetzliche noch faktische Anerken-
nung geniessen. Erst vor gut zwei Jahren wurde ein 18monatiges Praktikum
bei einer Zeitung mit Abschlusspriifung zum Obligatorium erhoben, ohne
das die Zulassung zum Beruf nicht mehr méglich sein soll.

Bei den gegenwirtigen Bemiithungen um eine gesetzliche Verankerung und
Ordnung des Journalistenberufes, bei denen es im Grunde um dessen Aner-
kennung als «o6ffentlicher Dienst» geht, hat sich zudem die Tendenz abge-
zeichnet, der Berufsgruppe korporativistisches Geprége zu verleihen, das
dem italienischen Zunftgenossen ein Ausschliesslichkeitsrecht auf Infor-
mation und Meinungsdusserung zuschanzen mochte. Gegen solchen Kasten-
geist miissten sich nétigenfalls nicht nur die in ihren Rechten beschnittenen
ausldndischen Journalisten in Italien wehren, sondern grundsitzlich noch
vielmehr jeder freie Biirger eines demokratischen Landes. Ob die im Nach-
gang des « Heissen Herbstes» gebildete « Bewegung demokratischer Journa-
listen» hier die richtige Remedur zu schaffen vermo6chte, scheint zweifelhaft,
denn ihr « Manifest fiir die Freiheit der Presse und fiir den Kampf gegen die
Repression» 11 dhnelt zu sehr einem Ableger der gewerkschaftlich-kommuni-
stischen Kampagne verwandten Titels.

1 UNESCO, L’information a travers le
monde - Presse, radio, télévision, film,
Amsterdam 1966. — 2 Bollettino DOXA,
1964, S.173 (aus: «Lettura di giornali e
dibattiti come indici di maturita politica»).
— 3 Nicht zu verwechseln mit dem gleich-
namigen Direktor der Florentiner Zeitung
«La Nazione». — 4 Angelo Del Boca, Gior-
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nali in crisi — Indagine sulla stampa quoti-
diana in Italia e nel mondo, Torino 1968. —
5 1 ’Espresso, 5.4.1970, S.6 — ¢ Del Boca,
S.161. — 7 Del Boca, S.80. — 8 Del Boca,
S.81. — ® Del Boca, S.143. — 10 Internatio-
nale Vergleichszahlen in «Il Mondo»
22.3.1970, S.14. — 11 Vgl. «L’Unita» vom
20.4.1970, S.3.



Grossbritannien: «Allgemeiner Gesundheits-
zustand befriedigend »

PAUL TYLER

Umstrittene Lagebeurteilung

Bekanntlich werden die « Zeitungsmacher» auf der ganzen Welt nicht miide,
sich in Selbstbeobachtungen zu ergehen, sich gleichsam den eigenen Puls zu
fiihlen und sich iiber ihren Gesundheitszustand Sorgen zu machen. Immer
wieder prophezeiten Presseleute eine unmittelbar bevorstehende Kata-
strophe, die dann aber doch nie eintrat. Man darf es deshalb dem Zeitungs-
leser nicht verargen, wenn er der Meinung ist, die notorischen Presse-Hypo-
chonder machten auch heute wieder in iibertriebener Schwarzseherei.

In Grossbritannien erfreut sich der «Patient» gesamthaft geschen doch
noch recht guter Gesundheit. Im letzten Jahrzehnt verlor die britische Presse
nur eine Zeitung von nationalem Rang, den « News Chronicle», und dabei
besteht erst noch Grund zur Annahme, dass nicht einmal dieses Blatt hitte
eingehen miissen. Der « Guardian», friiher eine Regionalzeitung mit Schwer-
punkt in Manchester, hat sich jedenfalls gut entwickelt und einen Platz
unter den grossen Tagesbldttern des Landes errungen. Vergleicht man die
englischen Zeitungen auf allen Stufen mit den entsprechenden kontinental-
europdischen und amerikanischen Presseerzeugnissen, so schneiden sie recht
gut ab. Sie machen einen sehr lebendigen Eindruck und haben weder das
etwas langweilige und trockene Aussehen der iibrigen europdischen noch die
iiberladene Pomphaftigkeit mancher amerikanischer Blétter. Auch kann der
englische Leser seine Zeitungen zu einem verhiltnisméssig bescheidenen
Preis erstehen: Die teuersten Tageszeitungen, die « Times» und der « Guard-
ian», kosten neun bzw. acht Pence; der «Daily Telegraph», «Daily Mail»
und «Daily Express» kosten sogar nur sechs Pence. Wegen den steigen-
den Druck- und Papierkosten sahen sich in den letzten Monaten die «Sun»
und der «Daily Mirror» gezwungen, den Verkaufspreis ebenfalls auf
sechs Pence zu erh6hen. Der «Daily Sketch» hingegen versucht, den Wett-
bewerb mit seinen unternechmungslustigeren Konkurrenten zu bestehen, in-
dem er immer noch an einem Verkaufspreis von fiinf Pence (rund zwanzig
Rappen) festhilt. Angesichts der Mannigfaltigkeit und Lebensfahigkeit der
britischen Zeitungen erstaunt es nicht, dass sich der Leser fragt, wieso man
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soviel Aufhebens um das Zeitungswesen macht. Warum jammern die engli-
schen Pressegewaltigen unaufhdrlich iiber die sogenannte «Zeitungskrise» ?

Wacklige Stiihle

Ein Grund fiir ihr Unbehagen konnte darin liegen, dass die personliche Stel-
lung eben dieser Leute recht unsicher ist. Im Jahr 1969 war das Publikum
Zeuge eines langen und erbitterten Ringens zwischen dem Verleger und
Labour-Abgeordneten Robert Maxwell und dem australischen «Zeitungs-
konig» Rupert Murdoch um die kldglich dahinvegetierende «Sun». Nach-
dem die beiden Rivalen einander mit derben Schligen zugesetzt hatten, ging
schliesslich Murdoch als Sieger aus dem Zweikampf hervor.

Unmittelbar vor der Auseinandersetzung zwischen Maxwell und Murdoch
hatte die méchtige International Printing Company versucht, die «Sun» zu
stiitzen. Trotz der enormen Geldmittel und aller Fachkenntnisse, welche sie
zur Verwirklichung ihres Sanierungsprojektes einsetzen konnte, scheiterten
ihre Bemiithungen kldglich, und Cecil Harmsworth King wurde kurzerhand
aus seiner einflussreichen Stellung an der Spitze dieses Unternehmens ent-
lassen. Man fragt sich deshalb, welche kommerziellen oder personellen Be-
weggriinde Maxwell und Murdoch veranlasst haben kénnten, ihren erbitter-
ten und von persdnlichen Verunglimpfungen nicht freien Kampf um den
Besitz der «Sun» aufzunehmen. Die Tatkraft und Riicksichtslosigkeit,
welche sie dabei entfalteten, ldsst doch gewiss darauf schliessen, dass der in
Aussicht stehende Siegespreis viel verlockender war, als es die unverbesser-
lichen Schwarzseher jeweils wahr haben wollen. Ein weiteres Vorkommnis
aus jlingster Zeit zeigte, wie gefdhrdet die Stellung von Personlichkeiten
an der Spitze der einzelnen Zeitungsunternchmen in der Tat ist. Kiirzlich
bekam ndmlich der leitende Redaktor der «News of the World», einer
Sonntagszeitung, die sich auf pikante Hofaffdren spezialisiert hat und mit
einer Auflage von nicht weniger als sechs Millionen Exemplaren brilliert,
den Laufpass. Auch bei dieser Entlassung hatte Murdoch seine Hand im
Spiel. Heute gilt es als ausgemachte Tatsache, dass der Stuhl eines jeden
Redaktors eine recht wacklige Sitzgelegenheit ist. Selbst Leuten in den
Spitzenpositionen der Presseimperien, die an den Hebeln der Macht stehen
und sich vollig sicher fiihlen, kann es passieren, dass sie von heute auf morgen
vor die Tiire gestellt werden. Dies gilt besonders auch fiir den einst einfluss-
reichen und seit einiger Zeit vom Pech verfolgten Pressemann Cecil H. King.

Einschneidende Verdnderungen im Informationswesen insgesamt

Zweifellos befand sich die britische Presse in den letzten Jahren in einer
schwierigen Phase ihrer Entwicklung. Sie musste sich nach den neuen Ge-
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gebenheiten ausrichten, wollte sie den anspruchsvollen Wettbewerb gegen
das Fernsehen bestehen. Damit ein grosser und leistungsfahiger Redaktions-
stab unterhalten werden konnte, musste das Inseratengeschift geniigende
Einnahmen abwerfen. Wollte man freilich diese Umstellungsphase als
«Krise» bezeichnen, so hitte diese praktisch ununterbrochen seit 1945 be-
standen. Nun hat aber das Presseschiffchen die heftigen Stiirme von 1966/67
gliicklich iiberstanden, und man darf mit gutem Grund behaupten, dass es
sich heute in relativ ruhigen Gewissern bewegt.

Auch wenn die Umstellungen im Informationswesen im Verlauf des
letzten Jahrzehnts nur schrittweise erfolgten, so waren sie gesamthaft ge-
sehen doch sehr einschneidend. 1970 bedienen sich 85 Prozent der Bevolke-
rung Grossbritanniens des Fernsehens als der wichtigsten Quelle fiir politi-
sche Informationen. Vorbei sind die schonen Tage, da der Zeitungsleser sich
fiir die Richtigkeit einer Nachricht verbiirgen konnte, indem er einfach er-
klarte, er habe sie «in der Zeitung» gelesen. Vorbei sind auch die Tage, da die
Zeitungsmagnaten — Lord Northcliffe, Lord Rothermere und Lord Beaver-
brook — gestiitzt auf ihre Presseimperien wirkliche Macht ausiiben konnten.
Die einzige mit den fritheren Pressegewaltigen vergleichbare Personlichkeit
an der Fleet Street, Lord Thomson, ein freundlicher Kanadier ohne beson-
deren politischen Ehrgeiz, verweist heute mit Stolz auf die Unabhéngigkeit,
welcher sich die Redaktoren seiner iiberaus zahlreichen und in allen Teilen
der Welt erscheinenden Tages-, Wochen- und Abendzeitungen erfreuen. Die
Verdnderungen, denen die beiden Paradepferde aus seinem Stall, die « Times»
und die «Sunday Times», unter seiner Aufsicht unterworfen wurden, be-
trafen nicht den politischen Gehalt, sondern die dussere Aufmachung.

Beide Zeitungen mochte ich als gute Beispiele fiir die heute vorherrschen-
den Tendenzen bezeichnen. Beide haben sich auf «griindliche Information»
spezialisiert. In ldngeren Artikeln gehen sie auf Hintergrund und Bedeutung
der Ereignisse ein und verzichten darauf, mit den iibrigen Nachrichtenme-
dien auf dem Gebiet all der zahlreichen und oft unwesentlichen Tagesaktuali-
taten zu wetteifern. Beide beanspruchen seit der Umstellung den Leser auch
rein zeitlich mehr als frither. Die sachkundig kommentierenden Artikel
und detaillierten Analysen — besonders die Beitrdge der «Insight»-Mitarbei-
ter der «Sunday Times» — liessen die genannten Zeitungen rein umfangmas-
sig betrdchtlich anschwellen. Zudem begannen auch Ableger der Stamm-
blétter zu erscheinen, etwa in Form von Wochendbeilagen, Geschéftsteilen
oder Farbbeilagen. Mag nun die Zeitungslektiire zu einer recht anstrengen-
den Beschiftigung geworden sein, so steht doch dem Leser eine reiche Fiille
von Lesestoff in sehr ansprechender und lebendiger Aufmachung zur Verfii-
gung. Dank der Entwicklung billigerer Farbdruckverfahren prisentiert sich
heute das britische Zeitungsangebot in seiner Gesamtheit einladender als je
zuvor. Das neue Image der hier genannten Zeitungen und ihr darauf zuriick-
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zufithrender Erfolg bilden keineswegs Sonderfélle, sondern sie illustrieren
deutlich die Verdnderungen im Pressewesen iiberhaupt.

Offensichtlich verfolgen die Zeitungen heute wesentlich andere Ziele als
frither. Die Prioritdt gebiihrt nicht mehr den allerneuesten, durch Bild-
material ergénzten Nachrichten. Vielmehr bemiihen sie sich, die Informatio-
nen in leicht verarbeiteter Form darzubieten, die Aufmerksamkeit des Lesers
auf diese Weise zu gewinnen, ihn aufzuklaren, zu unterhalten und zu
amiusieren. Manche Zeitungen haben sich den gewandelten Bediirfnissen
angepasst und gerade dadurch ihre Auflage und ihren Einfluss zu steigern
vermocht. Das Fernsehen, weit davon entfernt, im Alleingang das Informa-
tionsbediirfnis des Publikums befriedigen zu kénnen, hat in mancher Bezie-
hung das allgemeine Interesse geférdert. Man mochte heute iiber die Ereig-
nisse in der weiten Welt Bescheid wissen und auch etwas iiber deren Hinter-
griinde und Ursachen erfahren. Sowohl die « Times» als auch der « Guard-
1an» sind erfolgreich in neue Leserschichten vorgestossen. Wahrend sie sich
frither fast ausschliesslich nach den Bediirfnissen ihrer angestammten Leser-
schaft — der relativ kleinen Gruppe gesellschaftlich privilegierter Leute und
der Bildungselite — ausrichteten, vermogen sie jetzt viel breitere Kreise anzu-
sprechen. Insbesondere der « Guardian» gilt als die einzige «seridse» Zei-
tung, welche sich in Sachen Genauigkeit, Lesbarkeit und Qualitdt der Kom-
mentare erfolgreich mit der « Times» messen kann. Dank seiner neuen Auf-
machung und Zielsetzung war denn der « Guardian» auch in der Lage, die
Zahl seiner Leser in den letzten zehn Jahren fast zu verdoppeln.

Politische Gewichtsverlagerungen

Wenn nun auch die Presse, was ihre Verbreitung und ihre finanzielle Lage
anbelangt, im Verlauf des letzten Jahrzehnts kaum Terrain eingebiisst hat,
so ist doch in ihrer politischen Gewichtsverteilung eine Verdnderung einge-
treten, die eher Grund zur Beunruhigung gibt. Aus einer kleinen Unter-
suchung iiber die politische Richtung der einzelnen Zeitungen, die 1960
unter meiner Leitung in Oxford durchgefiihrt wurde, ging hervor, dass die
verschiedenen Meinungen und Ansichten im grossen und ganzen angemessen
zum Ausdruck kamen, und dass die Presse in ihrer Gesamtheit die mannig-
faltigen politischen Stromungen des Landes recht gleichmissig widerspie-
gelte. Der «Daily Mirror» und der «Daily Herald» unterstiitzten regel-
méssig, wenn auch manchmal mit gewissen Vorbehalten, die Anliegen der
Labour Party. Der « News Chronicle» und der « Guardian» standen eben-
falls links im politischen Spektrum, neigten aber der Liberalen Partei zu.
Die «Times» beobachtete eine fast monchische Neutralitdt und tendierte,
wenn iberhaupt, eher etwas nach der anderen Seite hiniiber, um auch der
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Labour Party, die damals zur konservativen Regierungspartei in Opposition
stand, Gerechtigkeit widerfahren zu lassen.

Dieses Gleichgewicht besteht 1970 nicht mehr. Zwar ist der « Guardian»
mindestens der Theorie nach immer noch ein mit der Liberalen Partei
sympathisierendes Blatt, aber die «Times» wird heute vom prominenten
Konservativen William Rees-Mogg redigiert, und der « News Chronicle»
ist eingegangen. Der « Daily Mirror» scheint viel von seinem friiheren kdmp-
ferischen Eifer verloren zu haben, und die «Sun», die Nachfolgerin des
«Daily Herald» seligen Angedenkens, hat sich unter Rupert Murdochs
Oberaufsicht von ihrer fritheren Bindung an die Labour Party geldst und
steuert einen eigenen Kurs. Immerhin gelangte keines dieser Blétter in die
Hénde der wortgewaltigen Rechten, deren wichtigste Sprachrohre noch
immer der «Daily Telegraph» und der «Daily Express» sind, zwei Zei-
tungen, die wihrend der Regierungszeit Premierminister Wilsons mit ihrem
politischen Bekenntnis nicht hinter dem Berg zuriickhielten und neue
Rekorde an parteipolitischer Voreingenommenheit aufstellten. Gliicklicher-
weise besteht heute Grund zur Annahme, dass es dem «Guardian» in der
Gruppe der anspruchsvollsten und der «Suny in der Gruppe der eher volks-
tiimlichen Blatter besser als manchen Konkurrenzunternechmen gelungen ist,
ihre Stellung im Verlauf der letzten Monate zu konsolidieren.

«Guardian» und « Sun» — zwei Erfolgsblitter trotz allem

Die Erfahrungen, welche die Herausgeber dieser zwei Zeitungen gesammelt
haben, konnten fiir die britische Presse insgesamt bei der Wahl ihres Weges
fur die siebziger Jahre von Nutzen sein. Beide Blitter sind besonders inter-
essante Beispiele von Patienten, an deren Betten eine lange Reihe von Fleet-
Street-Arzten ratlos die Kopfe schiittelten und erklirten, ihre Leiden ver-
schlimmerten sich stetsfort und seien ganz bestimmt unheilbar.

Der «Guardian», so behaupteten sie, werde die Verpflanzung nach
London niemals iiberleben. Es lasse sich nicht vermeiden, dass er seine ange-
stammte Kundschaft im Gebiet von Manchester verliere; aber ein Fuss-
fassen in dem nach London hin orientierten Lesermarkt werde ihm auch
nicht gelingen. Mittlerweile sind acht Jahre verstrichen, und das Blatt lebt
und gedeiht. Was seine Auflagezahl und Inserateneinnahmen anbelangt,
steht dem Vernehmen nach alles zum besten. Viele Wortfiihrer der 6ffentli-
chen Meinung zichen seinen lebhaften, kecken Stil dem der eher niichternen
und gestrengen «Times» vor. So schdtzt beispielsweise die iiberwiegende
Mehrheit der Hochschulstudenten den « Guardian» hoher ein als alle ande-
ren Zeitungen.

Immerhin kommt es dem «Guardian» sehr zustatten, dass sich ihm eine
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Art von Juniorpartner zugestellt hat, ndmlich die «Manchester Evening
News», ein Lokalblatt, das jeden Abend in einer rdumlich begrenzten, aber
sehr dicht besiedelten Region erscheint. Diese Zeitung wirft alljihrlich einen
sehr ansehnlichen Gewinn ab und ermoglicht es damit dem « Guardiany,
mit seinen ehrgeizigen Neuerungen in Text und Aufmachung fortzufahren.
Gerade diese Tatsache bringt einem wieder einmal zum Bewusstsein, dass
die gesamte Leserschaft aller ausserhalb Londons erscheinenden Morgen-,
Abend- und Wochenzeitungen viel zahlreicher ist als der Leserkreis der von
den Pressegewaltigen der Fleet Street herausgegebenen grossen Morgen-
bliatter. Ich komme weiter unten nochmals auf diesen Sachverhalt zuriick.

Auch die Geschichte der erst seit wenigen Jahren erscheinenden «Sun»
ist recht aufschlussreich. Der bereits zuvor eingegangene und von fast nie-
mandem betrauerte «Daily Herald», dessen Redaktionsstab und Ge-
schiftsfiihrung tatsdchlich eng mit der Labour-Bewegung und dem Gewerk-
schaftskongress verbunden waren, fiihlte sich auch dann noch dem Leit-
bild des sozialistischen Arbeiters mit seiner sprichwortlichen Schirmmiitze
verpflichtet, als dieses durch die Entwicklung schon lange iiberholt war.
Vor sechs Jahren trug man den « Daily Herald» ohne grossen zeremoniellen
Aufwand zu Grabe, und die «Sun» nahm seinen Platz ein. Der Aufgang
der «Sun» wurde von einem Morgengesang aufwendiger Publizitdt ange-
kiindigt. In der Tat unterschied sich die neue Zeitung deutlich von ihrem
Vorginger. Schon rein dusserlich sah sie anders aus. Sie passte das kleinere
und handlichere Format, das schon dem «Daily Mirror» zum Erfolg verhol-
fen hatte, ihren eigenen Bediirfnissen an, bemiihte sich um eine rein dusser-
lich einladende Aufmachung, ohne deswegen den Gehalt des Textteiles allzu-
sehr zu verwissern. Leider erfiillten sich die hochgeschraubten Hoffnungen
nicht ganz. Teilweise war dies darauf zuriickzufiihren, dass sich der vom
«Daily Herald» iibernommene Stab von Hilfsredaktoren und freien Mit-
arbeitern nicht geniigend Rechenschaft iiber Sinn und Tragweite des geédnder-
ten Status gab, teilweise auch darauf, dass sich das Blatt selbst nicht dariiber
schliissig war, ob es sich gegen den «Daily Mail» und «Daily Express» um
die Gunst des breiten Mittelstandes oder gegen den «Daily Mirror» und
«Daily Sketch» um die der unteren Klassen bewerben sollte. Die Situation
komplizierte sich zusitzlich, als die International Press Corporation Inter-
esse an der Ubernahme sowohl der «Sun» als auch des «Daily Mirror» be-
kundete und es damit beiden Bléttern sehr erschwerte, einen von hoheren
Einfliissen ungehemmten Konkurrenzkampf zu fiihren.

Mittlerweile hat Rupert Murdoch die «Sun» zu seinem Presseimperium
geschlagen und der fritheren Unentschlossenheit ein Ende gesetzt. Als er das
Blatt 1969 kaufte, hatte seine Auflagezahl einen bedenklichen Tiefpunkt er-
reicht. Heute gewinnt die Zeitung von Woche zu Woche einige tausend neue
Leser und wird aller Voraussicht nach bald wieder die Zwei-Millionen-
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Grenze iiberschreiten. Der frische Konkurrenzwind blidst besonders dem
grosseren Rivalen der «Sun», dem «Daily Mirror», recht unangenehm um
den Kopf, sah er sich doch gezwungen, mit einer fiir dieses Jahr félligen
Preiserh6hung fiir mehrere Monate zuzuwarten, da die «Sun» mit einer
Preisunterbietung gedroht hatte. Auch dem «Daily Sketch» ist das neue,
herbere Klima alles andere als zutriglich, und er scheint recht klédglich
dahinzuvegetieren. Alles in allem genommen hat die «Sun» nun offenbar
endlich ein Rezept fiir den Erfolg gefunden, und es ist wohl bezeichnend,
dass sich ihre politische Haltung gleichsam unter dem Stichwort «Die Pest
tiber euch beide» — gemeint sind hier die beiden grossen Parteien des Landes
— zusammenfassen ldsst. Zu einer Zeit, da sich die britische Wihlerschaft
iiber das Gebaren der beiden Hauptparteien in steigendem Masse enttiuscht
zeigt und immer weniger Bereitschaft bekundet, sich fein sduberlich in zwei
Gefolgschaften einteilen zu lassen, kommt das Erscheinen einer Zeitung, die
sich ganz unverhohlen iiber das kleinliche Parteiengezink lustig macht,
offensichtlich den Bediirfnissen und der Stimmungslage weiter Kreise der er-
wachsenen Bevolkerung entgegen.

Gute Zeiten fiir Provinzblitter

Die gesunde wirtschaftliche Lage der Provinzpresse, auf die ich bereits kurz
hingewiesen habe, entging nun auch nicht der Aufmerksamkeit ihrer gros-
seren Londoner Geschwister. Zuerst kaufte die « Daily Mirror»-Gruppe und
kiirzlich auch der Beaverbrook-Konzern, der Besitzer des «Daily Express»,
einige lokale Wochen- und Abendzeitungen auf. Bereits zuvor hatte die
Thomson-Organisation diesen Weg beschritten, und Woodrow Wyatt, ein
anderer Labour-Abgeordneter mit einem ausgeprédgten presseorganisatori-
schen Spiirsinn, verwandelte harmlose kleine Lokalblatter in geschickt aufge-
machte und attraktive Zeitungen, nicht zuletzt dank Zuhilfenahme neuer
Druckverfahren, wie des Webb-Offsetdrucks und einer hdchst modernen
computergesteuerten Drucktechnik. Den Vorstossen des «Daily Mirror»
und des «Daily Express» in die Provinz hinaus lagen freilich nebst den rein
wirtschaftlichen auch noch andere Erwigungen zugrunde. Beide wollen
niamlich die neuerworbenen Blitter enger an das Stammhaus binden, als
dies bei den anderen Konzernen, welche sich ausserhalb Londons auf den
Beutezug begeben hatten, der Fall gewesen war. Offensichtlich sind sie nicht
nur am finanziellen Gedeihen der von ihnen aufgekauften Lokalzeitungen
interessiert. Vielmehr verwenden sie sie auch als Pflanzstitte und Exerzier-
feld fiir vielversprechende junge Journalisten. Eine Anzahl von kleinen Zei-
tungen in Devonshire und Cornwall, iiber die ich aus eigener Erfahrung
genauer Bescheid weiss, verfiigt iiber einen Stab aussergewohnlich talentier-
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ter junger Reporter, die sich ohne Zweifel dereinst an der Fleet Street einen
Namen schaffen werden.

Auch die selbstindigen und eher konventionell aufgemachten Provinz-
blatter erfreuen sich guter Zeiten. Zeitungen wie der «Scotsman», der
«Sheffield Telegraph», die «Birmingham Post», der « Western Mail» in
Wales und die « Western Morning News» im Siidwesten verzeichnen stei-
gende Einnahmen aus dem Inseratengeschift und befriedigende Auflage-
ziffern. IThre kleineren Geschwister, die jeweils eine grossere Stadt oder eine
diinn besiedelte ldndliche Gegend bedienen, zeigen sich fast ebenso gliick-
lich. Ein Zeitungsverleger bekannte mir kiirzlich, dass ihm gerade die wach-
sende Flut von Inserateneingdngen nicht geringe Sorgen bereite. Er sehe
absichtlich davon ab, sich um neue Inserenten zu bemiihen, damit nicht der
Textteil seiner Zeitung zugunsten eines erweiterten Inseratenteils gekiirzt
werden miisse.

Tatséchlich konnten sich gerade auf regionaler Ebene oft neue technische
Errungenschaften durchsetzen. Zur Zeit seiner Ubersiedelung nach London
sah sich ndmlich der «Guardian» infolge des Widerstands der Gewerk-
schaften gezwungen, auf die Einfiihrung eines Faksimile-Schnelldruckver-
fahrens zu verzichten. Die Provinz- und Lokalpresse hingegen blieb von
derartigen Bremsmandvern verschont. Dank ihrer besseren Mandgvrier-
fahigkeit, ihrer gesunden Finanzlage und ihrer zeitgeméssen Aufmachung
vermochten sich diese kleineren Zeitungen gut zu entwickeln. Heute konnen
sie sogar mit den Konkurrenten an der Fleet Street um die Gunst des Publi-
kums wetteifern. Nicht zuletzt ihren Anstrengungen ist es zuzuschreiben,
dass sich in vielen Gebieten Grossbritanniens, die sonst allenfalls von den
gleichmacherischen Einfliissen des 20.Jahrhunderts iiberrollt worden waren,
ein Sinn fiir regionale Zusammengehorigkeit und Eigenstdndigkeit lebendig
erhalten konnte.

Im Verlauf der letzten paar Jahre hat das Erscheinen einer neuen Gattung
von Zeitungen dazu gefiihrt, dass manche Leute ihre Stirn besorgt in Falten
legten: Kleine, mit modernen Lithopressen ausgeriistete Druckereiunter-
nehmen beteiligen sich nun auch am Konkurrenzkampf. Dank geniigenden
Einnahmen aus dem Inseratengeschéft sind sie in der Lage, ihre kleinen und
mit iiberraschend guter Berichterstattung aufwartenden Lokalanzeiger un-
entgeltlich abzugeben. Die Verbreitung dieser Gratisanzeiger stellt ein
Phinomen dar, das auch méchtige Presseleute mit wachsender Beunruhi-
gung verfolgen.

Kein Grund zu Pessimismus

Wie soll nun, nach einer griindlichen Untersuchung des Patienten, die
Diagnose lauten ? Das letzte Jahrzehnt brachte fiir die britische Presse man-
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che Schwierigkeiten mit sich. Die Presse sah darin aber auch eine Art
Herausforderung, der es tatkréftig zu begegnen galt. Sie hat sich auf allen
Stufen und in allen mdéglichen Formen den verdnderten Gegebenheiten und
den neuen Bediirfnissen ihrer Leser angepasst. Dabei hat sie beachtenswerte
Erfolge erzielt. Bis heute deuten noch keine Anzeichen darauf hin, dass die
von der Fleet Street ausgehenden unternehmerischen und finanziellen
Konzentrationsbewegungen bedrohliche monopolistische Dimensionen an-
genommen haben, und der Erfolg der Lokalzeitungen bietet wohl Gewédhr
daftr, dass der Konkurrenzeifer unabhingiger Unternehmer auch in der
Zukunft fiir einen frischen Wind im Blitterwald sorgen wird. Heute liefert
das Fernsehen eine unabhingige politische Berichterstattung. Damit sehen
sich die Zeitungsbarone weitgehend der Moglichkeit beraubt, unbekiimmert
um die Einfliisse anderer Massenmedien ihre politischen Ansichten zu ver-
kiinden und die politischen Nachrichten nach eigenem Gutdiinken zurecht-
zubiegen. Das journalistische, photographische und darstellungstechnische
Niveau ist so hoch wie nur je zuvor.

Freilich erheben manche Pessimisten auch heute noch warnend ihre
Stimme. Die im Verlauf der schwierigen Jahre vor und nach 1965 zutage ge-
tretenen grundlegenden Schwéchen — die Abhangigkeit von den schwanken-
den Inserateneinnahmen, die steigenden Herstellungskosten und der Wider-
wille der Gewerkschaften, sich mit unumginglichen technischen Neuerungen
abzufinden - liessen sich noch nicht ausmerzen. Dennoch darf man heute
mit gutem Grund hoffen, dass es der Zustand des Patienten erlaubt, von
einem chirurgischen Eingriff abzusehen und dass er auf ein harmloseres
Heilverfahren gut anspricht.

Aushohlung der Pressefreiheit von innen her?

Zwei Vorfille aus jlingster Zeit geben allerdings zu Bedenken anderer Art
Anlass. Vor einigen Monaten wurde sogar Clive Jenkins, ein ungewdhnlich
freimiitiger Gewerkschaftsfiihrer, Opfer einer Streikdrohung. Da er nimlich
nicht der Nationalen Journalistengewerkschaft angehort, vereitelte das
Druckereipersonal des «Daily Mirror» sein Vorhaben, in diesem Blatt
regelmdssige Beitrige erscheinen zu lassen. Wegen seinen angriffigen, oft
riicksichtslosen Stellungnahmen ist Jenkins keine beliebte Personlichkeit.
Aber viele miissen sich doch gefragt haben, ob es richtig gewesen sei, ihm auf
diese Weise den Mund zu stopfen. Schliesslich gelang es, den Zwischenfall
auf dem Kompromisswege beizulegen. Dennoch hinterliess die Affdre einen
bitteren Nachgeschmack. Auch ein weiterer Vorfall mahnt zum Aufsehen:
Die fiir Sommer 1970 angesetzte Cricket-Tournee einer ausschliesslich
weissen Mannschaft aus Siidafrika hat schon jetzt verstdndlichen und ge-
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rechtfertigten Unwillen hervorgerufen. Das ganze Vorhaben ist in England
recht umstritten. Neuerdings haben gar Sportberichterstatter und Druckerei-
personal gedroht, die Tournee zu boykottieren und sich zu weigern, auch nur
eine einzige Spielreportage erscheinen zu lassen. Ist dies nun wirklich der
beste, der wirksamste und der zweckmassigste Weg, einen Polizeistaat bloss-
zustellen ?

Grossbritannien ist, gewiss nicht zu Unrecht, stolz auf seine freie Presse.
Im Verlauf ihrer Geschichte stiessen alle Drohungen, ihre Freiheit der
Meinungsdusserung zu beschrinken, auf entschlossenen Widerstand. Noch
1956, als sich die konservative Regierung bemiihte, die Kritiker ihres ver-
hingnisvollen Suezabenteuers zum Schweigen zu bringen, wehrte sich die
Fleet Street vehement gegen diesen Einmischungsversuch der Politiker.
Es wire eine grausame Ironie, wenn die Pressefreiheit nunmehr von innen
her ausgehohlt werden sollte.

Literatur und Kultur in der Zeitung

FRANCOIS BONDY

Fiir «Literatur und Kultur» reserviert die Tageszeitung einen Raum, der
einst gesamthaft «das Feuilleton» genannt wurde und auch noch oft wird,
und fiir dessen Verwalter der Titel « Feuilletonredaktor» iiblich ist. Am An-
fang der Massenpresse war Mittelpunkt des Feuilletons der Fortsetzungs-
roman, der — wenn Alexandre Dumas oder Eugéne Sue der Autor war — auf-
lagesteigernd wirkte, Lokomotive war. Damals war eben Literatur das ein-
zige «mass medium» der Unterhaltung. Warum kénnen jedoch auch heute
Romane Riesenauflagen erreichen, ohne dass ihr Vorabdruck die Auflage
einer Zeitung steigern wiirde? Die Lesegewohnheiten haben sich offenbar
noch mehr verdndert als die Substanz der Erfolgsromane — vielleicht weil wir
von Film und Fernsehen her gewohnt sind, jeweils eine massivere Dosis
Spannung auf einmal verabreicht zu bekommen und weniger bereit sind,
uns kleinweis auf die Folter spannen zu lassen? Vielleicht auch, weil inner-
halb der Romane das Geschehen einem andern Rhythmus folgt ? Wie immer —
das «Feuilleton» ist heute nur zum kleinsten Teil der Stoff selber, zum weit
grosseren Teil ist es Auskunft und Wertung, reicht vom Essay, wie ihn unter
Tageszeitungen wohl nur die « Neue Ziircher Zeitung» zu drucken wagt, bis
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zur Kurzrezension, der Kulturnotiz — und da ist es bezeichnend, dass gerade
die «Neue Ziircher Zeitung» neuerdings in der Sonntagsausgabe diese in-
formierende Rubrik ausgebaut und institutionalisiert hat.

Nun besteht auf kulturellem Gebiet mit wenigen Ausnahmen, zu denen die
Besprechungen von Auffithrungen und Filmen gehoren, kein Interesse an
sofortiger Nachricht und Wertung, das demjenigen des politischen und wirt-
schaftlichen Teils der Zeitung entspriche. Im Vergleich zum Bediirfnis,
in Politik und Wirtschaft, wichtige Vorgiange moglichst schnell zu kennen und
zu verstehen, ist der Kulturteil der Zeitung relativ «zeitlos», wendet sich
bei Zeitungen mit hoher Auflage an einen Leserkreis innerhalb der Gesamt-
leserschaft. Wer hatte nicht schon die literarische Beilage der « Neuen Ziir-
cher Zeitung», die « Welt der Literatur», den literarischen Teil von «Le
Monde» (Samstag) beiseite gelegt, um sie spiter in Musse zu lesen, was fir
keinen andern Teil einer Tageszeitung gelten diirfte? Damit ist aber das
«Feuilleton» auf dem Weg dazu, nicht eine « Zeitung innerhalb der Zeitung»
zu werden, sondern eine « Zeitschrift innerhalb der Zeitung». Das wird durch
die Absonderung des Literaturblattes in der « New York Times», im «Le
Monde», in «Die Welt» usw. deutlich. Solche Beilagen leisten, was
schon im siebzehnten Jahrhundert auf Rezensionen spezialisierte Zeit-
schriften zu leisten hatten. Weil der Kulturteil anders zur Zeit steht als
Politik und Wirtschaft, steht er auch anders zum Raum. Einst war die Kul-
tur die Doméne «unter dem Strich». Heute teilt sie sich bei den meisten
Zeitungen deutscher Sprache zwischen Berichten aus Weltstddten und ak-
tuellen Chroniken «unter dem Strich» und «Beilagen», wobei es merkwiir-
dig ist, dass es keine Kunstbeilagen in der Art der Buchbeilagen gibt, ob-
gleich die Kunst heute mindestens kein kleineres Publikum hat als die an-
spruchsvolle Literatur. Es diirfte mit der allgemeinen Zugdnglichkeit der
Biicher im Vergleich zu den Ausstellungen zu tun haben, wird aber nicht
unbedingt so bleiben. In den Mappen, die den Lesern der « Welt der Litera-
tur» angeboten werden, im jihrlich erscheinenden Inhaltsverzeichnis der
Literaturbeilagen der «Neuen Ziircher Zeitung» wird die Besonderheit
eines «Literaturteils» sichtbar. Die Entwicklung der «Zeitschrift innerhalb
der Zeitung» mag eine der Ursachen der viel besprochenen Krise der Zeit-
schriften sein, die hier einem lange nicht zur Kenntnis genommenen, schon
vom Preis her iiberlegenen Konkurrenten begegnen.

Wie verhilt sich im Feuilleton die Information zur Wertung? Die Linge
der Beitrige ist nicht das Kriterium. « Die Tat» mag Dutzende kurzer Rezen-
sionen aneinanderreihen, die jeweils entschieden personliche Wertungen und
nicht einfach « Hinweise» sind. Anderseits kann ein ausfiihrlicher Uberblick
iiber eine Theatersaison nur der Information wegen gelesen werden, und der
Verfasser eher Kulturreporter als profilierter Kritiker sein, obzwar die im
Politischen immer wieder erwiinschte klare Trennung zwischen «Informa-
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tion» und « Kommentar» im Kulturteil kaum moglich ist. Schon die Ent-
scheidung, was jeweils als Kunst, als Literatur, als Kultur gelten soll, unter-
liegt der subjektiven Entscheidung der Redaktion, des Mitarbeiters, ist
problematischer, als das fiir irgendeine andere Sparte der Fall ist.

Auf dem Gebiet der Information hat sich, so scheint mir, das Interesse
stark auf die Voraussetzungen von Kultur, auf ihren Betrieb verlagert. Was
sollen die Funktionen eines Museums sein, was ist das Mizenat in der moder-
nen Musik, wie weit sollen die Theater subventioniert sein, wie ist die Struk-
tur des Verlagswesens, was sind die verschiedenen Formen von Zensur und
Manipulation, wie verhédlt sich die traditionelle «Bildung» zu den neuen
Formen der Kunst, zu dem, was sich als Antikunst, als Antikultur prasen-
tiert und in keine Traditionen einbauen lassen will ? Kultur fiir wen ? Fiir eine
Elite mit gemeinsamer Bildung stellten sich diese Fragen einst nicht so wie
heute. Das Interesse am Instrumentarium der Kultur, an den Funktionen,
war nicht so «indiskret», so prioritir. Die Selbstverstindlichkeiten eines
gemeinsamen Geschmacks, der Hintergrund des literarischen Salons hinter
den Wertungen eines Sainte Beuve — das ist vergangen. Stillschweigende
Voraussetzungen gibt es noch, wenn ein «Star» im Brennpunkt der Aktuali-
tit steht: Godard, Warhol, Mailer, Karajan. Riickbeziehung auf Vergange-
nes ist niemals mehr selbstverstindlich und damit verstdndlich wie friiher.

Bei der Information wird fiir die Tageszeitung alles, was am Ort selber ge-
schieht, den Vorrang haben. Dariiber vollstindig zu berichten, ist ihre Auf-
gabe. Sobald es sich um geographisch ferner liegende Gebiete handelt, wird
es eine Ermessensfrage. In der deutschen Schweiz reicht bereits das Inter-
esse des Lesers nicht bis zur welschen Schweiz. Die Erfolge eines Essayisten
wie Denis de Rougemont, eines Romanciers wie Jacques Chessex — sie wer-
den bei Preisverleihungen und solchen Anlidssen vermerkt, sonst frithestens
nach der Ubersetzung von Werken. Wer glaubt, dass es in der Literatur
und der Kunst so etwas wie ein gemeinsames schweizerisches Kulturleben
gibe, den konnen die Feuilletons der Tages- und Wochenzeitungen eines
besseren — oder sollen wir sagen: eines schlechteren ? — belehren. Die Sprach-,
nicht die Landesgrenze entscheidet iiber das literarische Interesse. Hier ist
offenbar eine Liicke, und sie ldsst den Zeitschriften konkurrenzlos eine be-
sondere Aufgabe und auch Chance.

Ein wichtiges Moment ist das nationale Prestige. Wenn «Time» auf dem
Umschlag das Bild von Giinter Grass hat, werden es die bundesdeutschen
Zeitungen hervorheben. Ehrungen und ausldndische Auffiihrungen von
Frisch oder Diirrenmatt sind hier stets «news». Die Kenntnis der eigenen
Ausstrahlung ist in der Tat wichtig. Jede Zeitung ist schliesslich zugleich eine
«Ortung». Der Leser muss sofort spiiren, in welcher Stadt, in welchem Land
sie gemacht wird. In den Informationen aus der weiten Welt unterscheiden
sich aber die Blatter nicht so sehr wie im Besonderen. Eher ist zu beachten,
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wie sich das Gewicht von Literatur auf Sachbiicher verlagert, und wie eigene
Besprechungen von Taschenbuchausgaben niitzlich werden; also allgemeine
Phinomene. Hier hélt es jede Redaktion ein wenig anders, so dass nichts
Allgemeingiiltiges dariiber zu sagen ist. Es sei denn im Negativen: Verpasst
eine Zeitung wichtige Ereignisse der Weltgeschifte oder der Geschiftswelt,
so werden die Leser es sie sofort fiithlen lassen. Bei der Kultur driickt der
Leser nicht auf die Auswahl. Einen Brief von der Art: «Sie berichten zuviel
iiber Paris und zuwenig aus London, wo doch kulturell jetzt mehr los ist»,
erhélt ein Redaktor fast nie. Man ist mit den Informationen als Lesestoff zu-
frieden, weiss, dass ein universaler Uberblick ohnehin nicht gegeben werden
kann, zumal, wenn es um das Bemerken des Kommenden, des Neuen geht.
Mag die «Frankfurter Allgemeine Zeitung» einen in der Masse iiberwilti-
genden internationalen Kulturausblick bieten, was am meisten wirkt, ist
Personlichkeit, Stil und Temperament der Mitarbeiter, die zu einer « Autori-
tat» werden, zu einer « Machtposition» gelangen. Das kann Starkult sein,
ist aber vor allem ein Vertrauensfaktor. Der Kritiker, der lange Jahre hin-
durch Auffithrungen oder Neuerscheinungen verfolgt hat, besitzt Vergleichs-
moglichkeiten, Erfahrung, Massstibe, die der Leser auch dann schétzt,
wenn er sie nicht annimmt. Er weiss, woran er ist, und bei der verwirrenden
Fiille des Gebotenen und der Vielfalt der Urteile ist das ein Bediirfnis. Es
schafft ein Gefiihl von Sicherheit. Neben der Anonymitit der Information ist
die Nambhaftigkeit der Wertenden immer entscheidend wichtig. In Politik
und Wirtschaft wird der Leser sagen, seine Zeitung informiere ihn gut. Bei
Kultur wird er den Namen eines Buch- oder Theaterkritikers nennen: Elisa-
beth Brock-Sulzer, Werner Weber, Hans Rudolf Hilty oder auch Giinter
Blocker, Joachim Kaiser usw. Komplementar zum gewachsenen Interesse an
den kollektiven Voraussetzungen der Kultur besteht daher das nicht gemin-
derte Interesse an der Personlichkeit des Mitteilenden.

So wiren diese vier Faktoren, die « Zeitschrift in der Zeitung», das Inter-
esse am Unterbau der Kultur, die Ermessensfreiheit der Redaktion in ihrer
Information, die Bedeutung der Personlichkeit des Kritikers, teils dauerhaft,
teils neu akzentuiert, die Tendenz des « Feuilletons». Diese Feststellung frei-
lich ist ihrerseits subjektiv, vom Betrachter abhingig. Andere mogen andere
Entwicklungen fiir wichtig halten. « Objektivitit» gibt es auf dem Gebiet der
Kultur wie auch der Beurteilung ihrer Mitteilungsweise kaum; es bleibt im
Bereich des «intersubjektiven» Pluralismus und gerade heute, wie alles, was
mit unseren Begriffen von «Bildung» zu tun hat, problemhaft und problema-
tisch, radikaler Infragestellung bediirftig und gewirtig.
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Die Presse im Sog unserer Zeit

CHRISTIAN PADRUTT

Unkonventionelle Uberlegungen als Orientierungshilfe

Die Presse — so kiinden die Nachrichten aus nah und fern uniiberhérbar und
unmissverstidndlich - liegt auf dem Krankenlager, und ihr Zustand gibt zu
hdufigem Konsilium, ja gar zu ernster Besorgnis Anlass: Der einst biren-
starke Patient fiihlt sich schwach, hat sichtlich an Gewicht verloren; man-
che Organe sind abgestorben, und der gestorte Kreislauf muss mit Injek-
tionen und Transfusionen gestiitzt werden.

An Arzten aller Spezialititen mangelt es ebensowenig wie an Therapie-
vorschldgen, deren Spannweite von der Verabreichung altbewédhrter Haus-
mittel bis zur raschen Einweisung ins staatliche Hospital reicht. Aber die Be-
handlungen, die angesichts der Krankheitssymptome proponiert werden,
begriinden die Vermutung, dass die Diagnose ohne breitangelegte, griind-
lich-sachgerechte und vorurteilslose Untersuchung gestellt wurde und zudem
von einer Anatomievorstellung ausging, die nicht der Wirklichkeit entspricht.

Mythos statt Wirklichkeit

Die Presse — zu eingeschrinkt als Tagespresse verstanden — wurde im libera-
len Zeitalter vor dem Hintergrund ihrer tatsichlichen Bedeutung zum
Mythos. Philosophen, Staatsrechtler und Politiker haben ihr nach der Mei-
nung Walter Hagemanns «im Pantheon der Demokratie einen Ehrenplatz
neben Regierung, Justiz und Volksvertretung eingerdumt, und im Kampf
um Meinungs- und Informationsfreiheit empfing sie den Ritterschlag des
Helden und die Mirtyrerkrone des unschuldig Verfolgten». Als « Vierte Ge-
walt», als unabhiangig-umfassende Kontrollinstanz, nimmt die freie Presse
auch in zeitgenossischen Betrachtungen und Erwdgungen zum demokrati-
schen Staat einen breiten, auszeichnenden Raum ein; insbesondere aber
kennzeichnet sie das Selbstverstindnis derjenigen, die in ihrem Dienst ste-
hen: Verleger, Redaktoren, Mitarbeiter; mithin Journalisten jeder Auspra-
gung.

Zwar wird in der Kkritisch-besorgten Schau der zahlreichen Beobachter
des Pressewesens die offenkundige Diskrepanz zwischen Vorstellung und
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Wirklichkeit nicht iibersehen, jedoch im Zusammenhang mit traditionali-
stisch-dogmatischen Stereotypen unzutreffend gewiirdigt. Die Regel in der
Flucht der Presse-Erscheinungen wird als Ausnahme gewertet. Die klare
Einsicht schldgt nicht durch, dass die Idee einer vielgestaltigen, vornehmlich
die Meinungen von einzelnen und Gruppen artikulierenden, weniger aber
informierenden, vom Staat, der Gerichtsbarkeit und den Gesetzgebungs-
instanzen - letztlich von der Gesellschaft — unabhingigen Presse eine Modell-
vorstellung bedeutet, die auch im liberal-biirgerlichen Zeitalter nur sehr
bedingt mit den Realititen iibereinstimmte, heute jedoch als geradezu
wirklichkeitsfremd beurteilt werden muss. Das stolze Wort von der « Gross-
macht Presse» mochte einst gewisse Giiltigkeit besessen haben — jetzt gehort
es zur Festtags-Rhetorik.

Die Presse ist keine statische Grdsse im politologischen Kalkiil, sondern
eine ausgesprochene Funktion des sozio-kulturellen Feldes, der sozialen,
kulturellen, politischen, wirtschaftlichen und technischen Prozesse in der
Gesellschaft. Sie ist von den gesellschaftlichen Wandlungen und Entwick-
lungen nicht abtrennbar; sie ist deren Ausdruck und Ausformung. Die
Pressegeschichte macht dies deutlich: Die Wochenzeitungen des 17.Jahr-
hunderts sind mit den Intelligenzbldttern und den gelehrten Zeitschriften
des 18.Jahrhunderts, den profilierten Parteiorganen des 19.Jahrhunderts
und schliesslich mit den Massen- und Elitezeitungen des 20.Jahrhunderts
nicht zu vergleichen, ausser in der Grundgemeinsamkeit der Kommunika-
tion, der Bedeutungsvermittlung im weitesten Sinne des « Miteinander von
Mensch zu Mensch». Jede Gesellschaft formt sich zu jeder Zeit die ihren
jeweiligen Bediirfnissen und Erwartungen entsprechenden Kommunikations-
mittel, die deshalb in steter Verdnderung begriffen sind. Die Presse fiihrt also
mitnichten ein Sonderdasein; sie ist vielmehr in die gesellschaftliche Umwelt
eingebettet und durch ein- und wechselseitige Abhdngigkeiten bestimmt.

Unter diesem entscheidenden Aspekt muss auch die gegenwirtige Situa-
tion der Presse betrachtet werden, wobei sie sich auch in enger Relation zu
den anderen Kommunikationsméglichkeiten befindet; ihre isolierte Unter-
suchung fiithrt unweigerlich zu folgenschweren Missverstandnissen und Fehl-
urteilen. Das Insgesamt der Medien und damit auch die Zeitung und Zeit-
schrift dient nicht mehr — wie im 19.Jahrhundert - einer kleinen Minderheit
weltanschaulich-politisch engagierter Gruppen in einer festgefiigten, von
iiberkommenen Werten und Normen bestimmten, wenig differenzierten und
beweglichen Gesellschaft. Die Massenmedien ermdglichen heute soziale
Kommunikation in der voll entwickelten industriellen Gesellschaft, die durch
arbeitsteilige Massenproduktion, Rationalisierung und Standardisierung in
jedem Gebiet, durch ein deutlich strukturiertes Bildungssystem, durch ein
Nebeneinander religioser, weltanschaulicher und politischer Bekenntnisse
im selben Lebensraum, durch persdnliche Selbstindigkeit und ausgeweitete
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Entfaltungsmoglichkeiten des einzelnen und durch unablassige Umschich-
tungsprozesse gekennzeichnet ist.

Eine solchermassen typisierte Gesellschaft lisst keine rasche Ubersicht
mehr zu, sondern die mannigfachen und sich iiberschneidenden Interdepen-
denzen der Gruppen und ihrer Funktionen kénnen — wenn iiberhaupt —
bloss noch durch Massenmedien aufgezeigt und dargestellt werden, die das
Raum- und Zeitproblem l6sen, indem sie von jedem Punkt der Erde jedes
Ereignis zeitlich nahtlos — um ein Wort Giinter Kieslichs zu gebrauchen —
wiedergeben. Jene Medien, die kraft ihrer technischen Eigenschaften und
Maoglichkeiten solcher Leistung fahig sind, dienen vor allem dieser unverziig-
lichen, allseitigen Darbietung der Fakten unserer «one world»; im Vorzug
der Uberwindung von Raum und Zeit liegt die Attraktivitit der elektroni-
schen Medien Radio und Fernsehen. Die Presse muss heute die Darstellung
der Ereignisse als nachtrigliche Dokumentation vornehmen, wobei sozio-
O0konomische Bedingungen trotz technischer Beschleunigung zu Riickschli-
gen gegeniiber frither — etwa im Vertrieb durch die Post — gefiihrt haben.

Die Presse im historischen Reigen der Medien

Die Abtretung der Spitzenposition in der Nachrichtenvermittlung an die bei-
den jiingeren Medien ausserhalb des regional-lokalen Bereichs hat die Presse
noch immer nicht bewiltigt; sie bereitet Verlegern und Journalisten offen-
sichtlich erhebliche Miihe. Der Entzug des Privilegs bereitet nie eitel Freude,
auch der Presse nicht, obwohl auch sie in ihrer langen und wechselvollen Ge-
schichte anderen Medien — etwa dem Buch oder dem Flugblatt — einschnei-
dende Funktionsidnderungen aufgezwungen hatte, abgesehen vom Wechsel-
bezug zwischen Zeitung und Zeitschrift innerhalb der Presse. Allerdings er-
folgte die Umpolung gewissermassen im Handumdrehen: Der langsame Auf-
stieg des Radios verschleierte der Schweizer Presse die sich anbahnende Um-
strukturierung, bis dann mit dem steilen Emporkommen des Fernsehens,
das zum optisch-akustischen Urerlebnis zuriickfiihrte, die Umstellung im
Kommunikationsfeld zur Tatsache wurde. Entgegen allen Unkenrufen hielt
sich jedoch die Presse; sie wurde nicht ersetzt.

Darin ist eine bedeutsame Erscheinung der Mediengeschichte einbeschlos-
sen: Neuaufkommende Medien beseitigen die bereits bestehenden Kom-
munikationsmittel nicht, doch weisen sie ihnen verdnderte oder vollig neue
Aufgaben im Gesamtrahmen der sozialen Kommunikation zu. So hat weder
das Radio die Zeitung noch das Fernsehen Zeitung und Radio zum Ver-
schwinden gebracht. Und erlebt nicht derzeit die archaische « Wandzei-
tung», besonders in plakativer Gestalt, eine echte Renaissance?

Die Veranderungen und Wechsel in der Gesellschaft, die das Aufkommen
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neuer Medien und ihren Einsatz als Kommunikationsmittel bestimmen, er-
fordern demnach die griindliche Uberpriifung von Auftrag und Funktion
der tibrigen Medien. Uniiberlegtes Verharren und traditionsbedingte Unbe-
weglichkeit wirken sich verhidngnisvoll aus, auch wenn die Folgen erst nach
geraumer Zeit spiirbar werden. Mangelnde Erkenntnis der gewandelten Posi-
tion eines Kommunikationsmittels fiihrt zur Divergenz von Zielvorstellun-
gen des Kommunikators und Erwartungen des Rezipienten, schliesslich zur
unmittelbaren Abweisung des kommunikativen Angebots. Solche fehlende
Ubereinstimmung zwischen den Partnern im Kommunikationsprozess —
zwischen Redaktor und Leser — driickt sich im Bereich der Presse in sinken-
den Auflage- und Leserziffern oder in niedrigem Beachtungsgrad aus, ja
letztlich im Eingehen von Presseorganen.

« Meinungspresse» und Leserbediirfnis

Strategie und Taktik der verlegerischen und redaktionellen Tétigkeit diirfen
den Leser und seine Bediirfnisse nicht dermassen ausser acht lassen, wie dies
vielerorts noch der Fall ist. Die Vernachlédssigung des Gesprichspartners be-
ginnt sich bei zahlreichen schweizerischen Mittel- und Kleinzeitungen sicht-
lich zu richen. Wenn demnach — um in eine andere Dimension hiniiberzu-
wechseln — die « Meinungspresse» an Titeln und Auflage zusehends schwé-
cher wird, liegt der Grund zweifellos vorwiegend in der Kluft zwischen dem
redaktionellen Angebot und dem Bediirfnis des Lesers. Der Aufstieg der
parteiunabhédngigen Presse lasst anderseits die begriindete Vermutung zu,
dass ihr Inhalt — breite, sachlichere Information, mehrseitige Kommentie-
rung ohne penetrante Verkiindigung des eigenen Standpunktes — die Erwar-
tungen der Leserschaft befriedigt. Der Durchschnittsleser lehnt Prisentation
von Nachrichten und Darlegung von Urteilen im engen Rahmen eines partei-
doktrindren Einheitsbildes ab. Den Griinden ist hier nicht nachzugehen,
aber der Tatbestand, wie er tiberall und mit helvetischer Retardierung auch
hierzulande sichtbar wird, ist festzuhalten.

Die berufsstindische Ideologie, die dem Journalisten den Auftrag eines
Erziehers und Fiihrers zuhilt, findet keinen Anklang in der miindig gewor-
denen Leserschaft mehr. Ulrich Nussberger, der kenntnisreiche und weit-
sichtige Betrachter der Wandlungen im Schweizer Pressewesen, hat darauf
schon vor Jahren hingewiesen:

«Die Standortzeitung kann heute die Fiihrerrolle, die sie noch im vergangenen Jahr-
hundert innehatte, nicht mehr linger beanspruchen. Im Grunde genommen muss sie sich
mit derjenigen des Beraters begniigen, der seinen Mitmenschen die Umstédnde, die Voraus-
setzungen und die Verhiltnisse in aller Offenheit auseinandersetzt und ihnen dabei ein
eigenes Urteil erleichtert. Ein Berater handelt aber immer unklug, wenn er versucht, einem

345



Dritten seine Uberzeugung mit Druckmitteln beizubringen. Es gibe aus der jiingsten Zei-
tungsgeschichte mancherlei Beispiele zu zitieren, in denen die Stellung alter und ange-
sehener Standortzeitungen deswegen erschiittert wurde, weil sie diese Wandlung nicht
erkannt haben und glaubten, immer noch das Amt eines Lehrers und Schulmeisters inne-
zuhaben. »

Das Absterben solcher Blitter ist nicht aufzuhalten; ihre kiinstliche Auf-
rechterhaltung durch irgendwelche Hilfeleistungen wire sinn- und zwecklos,
weil sie keine Bediirfnisse der Leser befriedigen. Die Miihseligkeit, ja Un-
mdoglichkeit, den Parteimitgliedern das Abonnement und die Lektiire der
Parteizeitung beizubringen, belehrt schlagend iiber die Lage. Der weitherum
fassbare Tatbestand, dass Blitter, die mit und ohne Parteibezug offen und
aufgeschlossen ihre Aufgabe der Informierung und Kommentierung sowie
der Unterhaltung erfiillen, prosperieren, mag doch die Einsicht in die Ge-
sprachspartnerschaft fordern: Zeitungen haben sich nicht als Kanzeln fiir
einzelne Personlichkeiten, sondern als Forum und Plattform fiir unter-
schiedliche Meinungen, fiir den Austausch von Ansichten und Auffassungen
aus verschiedenen Gruppierungen zu begreifen. Die Reprdsentanten der
Gruppen mit ihren divergierenden Einstellungen und Beurteilungen sollen
sich in der Zeitung zur Diskussion, welche bekanntlich die Demokratie tragt,
einfinden. Nicht bloss parteipolitisch unabhédngige Organe sind zur Agora
geworden, sondern immer mehr auch parteinahe Blitter, welche die Partei-
politik und den Parteistandpunkt zugunsten freier Aussprache zwischen ab-
weichenden Positionen zuriickstellen, durchaus zu Nutz und Frommen von
Zeitung und Leser. Das Bediirfnis der Leserschaft nach synoptischer Dar-
stellung der Meinungsvielfalt im selben Blatt trifft sich iibrigens mit der
Meinungsspannweite innerhalb der einzelnen Partei, wobei die Versachli-
chung der Diskussion nicht zu iibersehen ist.

Ein neues Informationskonzept

Mit der Zuriickdringung der einstmals dominierenden Parteidoktrin in der
Tagespresse — ausgepréigte, meist nonkonformistische Meinungsstandpunkte
schaffen sich publizistische Stiitzpunkte in Zeitschriften, von honorigen
Wochenbléttern bis zur « Untergrund-Presse» — ist die Betonung der Infor-
mation einhergegangen. Sie spielt in der Regional- und Lokalzeitung eine
entscheidende Rolle, doch kann sie trotz der Erstinformation durch Radio
und Fernsehen auch im iiberregionalen und nationalen Blatt keineswegs
entbehrt werden. Aber Gehalt und Gestalt dieser Information wandeln sich
unter dem kategorischen Imperativ an die Tagespresse, eine Alternative zu
den elektronischen Medien zu entwickeln. Die Losung ist im Katalog der
Eigenschaften des Mediums Zeitung zu suchen und zu finden: Fixierte,
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konservierbare und wiederholbare Aussage, klare Ordnungs- und Gliede-
rungsmoglichkeiten, individuelle Wahrnehmung der Aussagen, Freiheit in
bezug auf Gegenstand, Dauer und Ort der Rezeption, meist bewusste,
unterbrechbare Aufnahmebereitschaft, ausgleichbare Ablenkung, wieder-
holt nachvollziehbare geistige Konzentration und weitgehende Uberpriif-
barkeit und Vergleichbarkeit der Aussagen. Diese Vorziige der Zeitung miis-
sen in der Vielfalt der medialen Moglichkeiten, die dem Menschen zur Ver-
fligung stehen, erkannt und genutzt werden, denn sie heben dieses Medium
von anderen Kommunikationsmitteln ab und sichern bei kluger Beriicksich-
tigung im verlegerisch-redaktionellen Handeln den Weiterbestand, mag die
Entwicklung von Radio und Fernsehen auch noch so unerwartete Wen-
dungen nehmen.

Die Gestaltung der Information als Hilfe zur Einordnung der nackten
Fakten in Zusammenhéinge ist eine vielfach noch nicht deutlich erkannte

Moglichkeit der Zeitung. Fred Luchsinger hat darauf eindringlich verwie-
sen:

«Aber wir konnen etwas, was diese optischen und akustischen Berieselungsanlagen
nicht konnen, was nur das geschriebene und vom Leser mit Aufmerksamkeit {iberdachte,
in selbstgewihlter Ruhe tiberdachte Wort vermag: Wir kénnen das, was Thnen in ein paar
flimmernden Bildern in seinem rein optischen Aspekt vor Augen gefithrt wird, oder was
Thnen als Bruchstiick aktueller Wirklichkeit, eben als sogenannte Nachricht, akustisch
rasch verfuttert wird, erhellen, in seinen Zusammenhingen, in seiner Bedeutung, in seinen
Hintergriinden, in seinem Stellenwert erkenntlich machen. Wir kénnen Thnen helfen, sich
ein Bild von der Welt zu formen, in der wir leben. Sich ein Bild machen, ist aber ein intellek-
tueller Prozess, ein Prozess des Eindringens in die Dinge, des Bemiihens, sie zu verstehen.
Das Bild auf der Mattscheibe, der Originalton einer Rede, kann diesen Prozess unterstiit-
zen und ergidnzen; aber es vermag ihn nicht zu ersetzen. Er vollzieht sich nicht im halben
Hinhoéren und nicht im Starren auf die noch so bewegte reine Oberfliche der Dinge. Er
verlangt Distanz und Auseinandersetzung - jene Art der geistigen Aufnahme also, die vor
allem das Lesen, und nichts so sehr wie das Lesen, gewéhrleistet.»

Dass die stdrkere Beriicksichtigung der Information in diesem Sinne —
bereits in der Ndhe des Kommentars — den Leser anspricht, weil sie ihm die
Orientierung in einer immer uniibersichtlicher werdenden Umgebung for-
dert, zeigt das Erstarken angelsichsischer Zeitungen, die ihre besondere Auf-
merksamkeit der Analyse, dem «interpretive reporting», zuwenden.

Unaufhaltsame wirtschaftliche Konzentration

Die Neuorientierung im Pressewesen, die in vollem Gange ist, unterliegt
indessen auch dem Zwang der 6konomischen Entwicklung. Die Herausgabe
einer Zeitung oder Zeitschrift erfordert einen stets umfangreicheren techni-
schen, administrativen und redaktionellen Apparat mit betrichtlichem
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Kapitalaufwand, wihrend die Ertrdge zu wiinschen iibrig lassen. Allerdings
ist nicht zu iibersehen, dass nicht alle Mdglichkeiten der Einnahmensteige-
rung ausgeschopft sind, wozu etwa in der Schweiz die Abonnements- und
Inseratpreise zu rechnen wiren. Aber die steigenden Anforderungen des
Lesers an Gehalt und Gestalt des redaktionellen Angebots, der FEinsatz
neuer technischer Errungenschaften und die Umstrukturierung des Ver-
triebs — ob die iiber Telephonleitungen ins Haus gelieferte und dort repro-
duzierbare Zeitung bald Wirklichkeit wird? — lassen die wirtschaftlich-
finanzielle Bedrdngnis der Presse wachsen und zwingen zu Zusammenarbeit
und Zusammenschluss auf allen Gebieten, von der Beschaffung des Text-
materials bis zur Auslieferung.

Die Unternehmenskonzentration wird deshalb im Gebiet der Presse wei-
ter fortschreiten; sie ist kaum aufzuhalten, wenn die Presse jene Leistungen
erbringen soll, die ihr durch die Kommunikation der modernen Industrie-
gesellschaft abverlangt werden. Kommunikative Leistungsfahigkeit bedingt
ein solides 0konomisches Fundament — um diese Feststellung ist nicht
herumzukommen. Bemerkenswerterweise gilt jedoch im Pressewesen die
wirtschaftliche Konzentrierung im Gegensatz zu anderen Bereichen keines-
wegs als fortschrittlich und wiinschbar. An diesem negativen Vorzeichen ist
allerdings eine offensichtliche Begriffsverwirrung nicht unbeteiligt.

Der inflationdr verwendete Begriff der «Pressekonzentration» orientiert
sich ndmlich ausschliesslich an wirtschaftlichen Daten. Die Kritik, die das
Wort vielfach uniiberlegt und deshalb unzutreffend in die Diskussion wirft,
lasst das Problem der kommunikativen Struktur des einzelnen Mediums
ausser Betracht. Sie fusst in der Vorstellung, dass nur die grosstmogliche
Vielfalt redaktionell unterschiedlich konzipierter, verlegerisch unabhingi-
ger Zeitungen die demokratische Nachrichtenvermittlung und Meinungs-
bildung sicherstellen. Ohne Zweifel kann der freie Austausch von Informa-
tion und Kommentar in diesem Modell verwirklicht werden, aber er ist nicht
daran gebunden. Auch bei weitgehender wirtschaftlicher Konzentration —
so hilt Heinz Starkulla zu Recht fest — ist demokratische Kommunikation
denkbar und moglich. Wenn lediglich alle Zeitungen zusammen die gesell-
schaftliche Kommunikation darstellen, kommt dies nicht der ganzen Ge-
sellschaft zugute, sondern bloss einigen wenigen, sich durch zahlreiche
Zeitungen informierenden Journalisten und anderen «Profis der Lektiire».
Der Durchschnittsleser liest — neben Zeitschriften — meist nur eine bis zwei
Zeitungen, die zumeist im kommunikativen Angebot seinem personlichen
Wert- und Normensystem entsprechen, jedenfalls davon nicht wesentlich
abweichen. Sein Verhalten im Kommunikationsbereich ist durch Einstellung
und Meinung vorgeprégt; er wihlt sich die Medien und ihre Inhalte in einem
verhéltnismaissig engen Rahmen aus.

Wirtschaftliche Vielfalt verbiirgt demnach noch nicht kommunikative
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Vielfalt. Und mit dem Blick auf die Schweiz wird man zugeben miissen, dass
die Vielgestalt auch Schwiche in sich birgt. Das Angebot zahlreicher Zei-
tungen séttigt keineswegs die Erwartungen der Leser; zu viele kleinere und
mittlere Blétter gebdrden sich als Mini-Ausgaben iiberregionaler und kanto-
naler Organe, statt sich auf das Regionale und Lokale zu konzentrieren und
dort alle Mdglichkeiten auszuschopfen. Das nicht erfiillte Bediirfnis der
regional-lokalen Leserschaft dokumentiert sich in Quartier- und Vorstadt-
bldttern, aber auch in den Gratis-Anzeigern mit Text. Die Chancen der
Lokalzeitung manifestieren sich anderseits in den unzdhligen florierenden
«community papers» und «suburban papers» in Amerika.

Optimierung durch Konzentration?

Weil das unabhingige, wirtschaftlich schwache Zeitungsunternehmen auch
dem Druck der Interessentengruppen und Inserentenkreise sehr viel starker
ausgesetzt ist, fithrt moglicherweise eine weitere Verminderung der Anzahl
Zeitungen zu einer Optimierung, die auch darin erblickt werden kann, dass
in den uberlebenden Blittern eine breitere Ausfdcherung der Informations-
und Meinungsvielfalt erfolgt, um den Raum der Leser auszudehnen. Von
Monopol-Verhiltnissen ist man noch weit entfernt, denn die Industriegesell-
schaft ist von einem komplexen, dynamischen System der Kommunikation
getragen. Der Primdrkommunikation in der kleinen Gruppe, in der Familie,
am Arbeitsplatz oder beim Hobby kommt dabei fiir die Meinungsbildung
die entscheidende Rolle zu; sie sichert den einzelnen gegen den Einfluss der
Massenmedien, denen er keineswegs — die Kommunikationsforschung hat es
iiberzeugend nachgewiesen — schutz- und hilflos preisgegeben ist. Der Aus-
gang der Volksabstimmung iiber die Schwarzenbach-Initiative mit einer hal-
ben Million Ja-Stimmen angesichts einer eindeutig ablehnenden Haltung
nahezu aller Zeitungen und Zeitschriften liefert dazu einen aktuellen Nach-
weis.

Der einzelne verhédlt sich multidimensional und variabel. Solange des-
halb mehrere universelle, technisch-organisatorisch differierende Medien
der sozialen Kommunikation jedermann zur Verfiigung stehen, kann von
einem Monopol nicht gesprochen werden. Die verschiedenen Medien, wel-
che die Primédrkommunikation ergdnzen, haben unterschiedliche Funktionen
und sind nicht austauschbar, was insbesondere auch fiir Zeitungen Giiltigkeit
hat. Sie existieren nebeneinander und werden in steigendem Masse gleich-
zeitig benutzt; man liest am Morgen die Zeitung, hort iiber Mittag Radio
und sitzt am Abend vor dem Bildschirm.

Die Verdnderungen in den Kommunikationsgewohnheiten sind vielfach
Anlasse zu Klagen: Die Massen verwerfen die Leitbilder der Intelligenz und
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richten sich nach ihren Unterhaltungsbediirfnissen aus, zudem lassen sie
ihren Emotionen auch im politischen Bereich - im Vorfeld der letzten eidge-
nossischen Abstimmung war dieses Lamento besonders deutlich zu héren -
freien Lauf. Wie vertragen sich jedoch diese Vorwiirfe mit der Idee des miin-
digen Biirgers, auf der die Vorstellung der Demokratie ruht? Wenn die de-
mokratische Doktrin vom selbstindig denkenden und handelnden Biirger
ausgeht, muss sie ihm diese Vorgabe auch im Kommunikationsprozess zuer-
kennen. Daraus folgt dann zwingend, dass das demokratische Kommunika-
tionssystem nicht zentral gesteuert, sondern durch die Bediirfnisse der kom-
munizierenden Biirger geregelt wird. Mit Peter Glotz ist deshalb zu unter-
streichen, dass mit diesem demokratischen Grundsatz keinerlei Instanzen
und Institutionen vereinbar sind, die sich anmassen, iiber «gute» und
«schlechte», «richtige» und «falsche» Bediirfnisse zu entscheiden. Auch
eine selbstdndige, mit Privilegien und Vorrechten ausgestattete Gruppe von
publizistischen Fiihrern - Journalisten — ist nicht denkbar; alle miindigen
Biirger geniessen gleichberechtigt die Meinungs- und Informationsfreiheit.
Den Journalisten ist deshalb in erster Linie die Aufgabe iiberbunden, das
Gesprich als Grundlage der Demokratie zu betreuen und zu beférdern.
Otto Groth hat diesen Auftrag einprigsam umrissen:

«Das Periodikum dient dem <Gedankenaustausch», ist ein «Sprechsaal»>, in dem sich
die Partner treffen, ihre Ansichten, Kenntnisse und Erfahrungen austauschen und sich
durch Aussprache tiber ihre Stellungnahme zu einigen versuchen. Aber der Vermittler ist
auch da, wo er nur als «Briicke> dient, keineswegs auf ein Zurverfiigungstehen, zu einem
Gewihrenlassen und Dulden verurteilt. Um wie viel mehr Aktivitdt wird von Vermittlern
im Geistigen verlangt, auch wenn sie nur <Sprechsaal> sein wollen. Sie miissen zu ihrer Ver-
wendung Gelegenheit schaffen, zur Benutzung anreizen und sie erleichtern, die Begeg-
nungen herbeifiihren, dann, wenn die Benutzung erlahmt, die Aussprache zu stocken
droht, eingreifen, selbst Gedanken in die Debatte werfen und so ihren Wert als Vermittler
erhohen. Schon dazu muss der Vermittler die Partner in ihren Eigenheiten beobachten und
kennen, muss auf sie einzugehen verstehen, muss da zu- und dort abreden, da abschwéchen
und dort verstiarken, muss da entgegenkommen und dort zuriickweichen, muss elastisch,
gleichzeitig anpassungsfihig und doch zielbewusst sein. Diese Anforderungen an den Ver-
mittler und seine Bedeutung wachsen, wenn er die Initiative nicht den Partnern Gberlésst,
sondern selbst Partner sucht und herumzieht, in den Partnern latente Wiinsche aufspiirt,
schlummernde Bediirfnisse zum Vermitteln weckt, wenn er auch denjenigen, der gar nicht
an ein Geben denkt, ja dazu zunichst nicht bereit ist, mit dem Gedanken des Sichédusserns,
Verkiindens und Mitteilens vertraut macht und ihn schliesslich dahin bringt, sich seiner
Vermittlung zu bedienen und sich an andere zu wenden.»

Der Journalist: weder Schulmeister noch Aufseher
Solcher Ausdeutung — wir folgen Groth, Starkulla und Glotz - entspringt

der Hauptauftrag an den Journalisten: Seine «Offentliche Aufgabe» besteht
nicht in der Veroffentlichung seiner personlichen Ansichten, sondern in der
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Ermoéglichung und Pflege der gesellschaftlichen Kommunikation. Er ist
weder Schulmeister noch Aufseher, sondern vor allem Anwalt des Zeit-
Gespréchs, denn in der demokratischen Gesellschaft kontrollieren sich die
verschiedenen Gruppen iiber die von den Medien hergestellte Offentlichkeit
gegenseitig in einem allgemein zugéinglichen, dynamischen Meinungsbil-
dungsprozess.

Aus dieser Schau des Journalisten verliert die Problematik der «Inneren
Pressefreiheit» an Schérfe, zumal auch der Herausgeber und Verleger darin
einbezogen wird; auf der Grundlage der privatwirtschaftlichen Struktur der
Presse tragt zudem das von 6konomischen Erwidgungen geleitete Bestreben
des Verlegers zur Ausweitung des Leserkreises bei, indem die kommunika-
tiven Interessen bislang nicht reprisentierter Gruppen unter dem Druck
der Auflagesteigerung beriicksichtigt werden. Die Orientierung am Markte
und seinen Mechanismen wird durch das demokratische Kommunikations-
Verstindnis hinreichend begriindet und legitimiert. Dies bedeutet jedoch
keinesfalls die restlose Anpassung an die Bediirfnisse der Massen; sie werden
nur als Daten im Prozess der sozialen Kommunikation in Rechnung gestellt.

Uberlegungen dieser unkonventionellen Art — mogen sie auch Wider-
spruch und Verweis einbringen — gehoren zur konsequenten Uberpriifung
der Entwicklung der Kommunikation im allgemeinen und der Presse im be-
sonderen. In den Vereinigten Staaten sind solche Gedanken - entsprechend
der Phasenverschiebung — bereits vor bald einem Vierteljahrhundert aus-
gesprochen worden. So hat die « Commission on Freedom of the Press» im
Jahr 1947 als Untersuchungsgremium im Fragenkomplex der Pressekonzen-
tration pragnant festgestellt: « Die Freiheit zu schiitzen, bedeutet nicht mehr
langer auch automatisch Schutz fiir den Biirger und Schutz fiir die Gesell-
schaft. Die Pressefreiheit kann zu einer Freiheit fiir diejenigen verkiimmern,
die publizieren.»
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