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‘ ‘Fachgeschﬁﬂe und Dienstleistungsunternehmen aus Stadt und Kanton Bern empfehien sich der Lehrerschaft!

Schwertfeger Wandtafelbau AG
Riedbachstrasse 151

3027 Bern

Telefon 031 56 06 43
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Hans-Jiirgen Pfistner

LEHRER BEURTEILEN
SCHULER

Beitréige zur Beurteilungspraxis und zur Theorie der
Leistung

304 Seiten sFr. 49.80

«. . . ist es nicht schwer nachzuweisen, dass das Leh-
rerurteil unsicher oder gar schlecht ist. Die ‘Fragwiir-
digkeit der Zensurengebung’ ist vielen Lehrern so na-
he gebracht worden, dass das schlechte Gewissen bei
der Zensurierung diese noch weiter verschlechtert
und dass manche Lehrer gar auf jede Zensurierung
verzichten wollen.»

«Wir wollen den Lehrer — gegen jede VerunSiche-
rung — ermutigen, sich grundsitzlich mit dem Ur-
teilsprozess zu befassen. Nur so kann er erfahren, in
welchem Umfang sich Menschen iiberhaupt verste-
hen kénnen und — verglichen damit — in welchem
Umfang sich Schiiler und Lehrer verstehen konnen
und miissen.»

Verlag Peter Lang AG CH-3000 Bern 15
Tel 031/32:11.22
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Reparaturen, Miete

2007 m

Berghaus zu vermieten
Rinderberg/Zweisimmen |

® Mit Gongdelbahn oder zu Fuss erreichbar. @ Geeignet
fur Schulen, Vereine, Familien @ Fur Sport- und Wander-

B MUSIK‘B[SIB[I

BERN. SPITALGASSE 4 TEL 2.?36 7

wochen, Schulreisen, botanische Exkursionen. @ Gruppen
unterkunft und Zimmer. @ Warm- und Kaltwasser.

® Moderne Kuche zum Selberkochen. @ Bergrestaurant

nebenan. ® Auskunft und Vermietung: Ski-Club Alischwil

Postfach 201 4123 Alischwil, Tel 061-632319.

Aareschlucht

bei Meiringen
Berner Oberland

Einzigartiges Naturwunder
Lohnendes Ausflugsziel

Die Schulreise wohin?
in den
Berner Tierpark Dahlholzli

Gegen 2000 Tiere in 500 verschiedenen Arten, darunter
fast alle heute noch vorhandenen und ausgestorbenen
Tiere unseres Landes, u. a. Elch, Wisent, Auerochse, Wild-
pferd, Wolf, Luchs, Vielfrass und viele andere Arten in
weitrdumigen Waldgehegen.

Telefon 031 43 06 16.

&

Luftseilbahn
Wengen —
Maénnlichen

Berner Oberland (2230 m ii.M.)

Beliebtes Ausflugsziel und Ausgangspunkt fir prachtige Bergwande-
rungen in der Jungfrau-Region

Auskiinfte:
Talstation Wengen, Telefon 036 55 29 33, oder an den Bahnschaltern

Neu:
Parkhaus am Bahnhof Lauterbrunnen, Telefon 036 55 32 44
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Konsumideologie

Die Freiheit des Individuums zusammen mit der Hinwen-
dung zu dieser Welt hat zur technisch-industriellen Revolu-
tion und zum ungeheuren Wachstum unserer Wirtschaft
gefiihrt. Zu Beginn dieser Epoche wirkten die alten Werte
weiter. Wenige, vor allem die Unternehmer, nahmen sich
die Freiheit und konnten sie nehmen; Ordnung, Disziplin,
Anerkennung der Hierarchie waren noch selbstversténdli-
che Werte. Man brauchte sie. Denn die Welt der industriel-
len Produktion mit ihrer Arbeitsteilung ist eine Welt, die
Disziplin, strenge Rollenzuteilung, Unterordnung unter
eine Hierarchie, Ungleichheit absolut verlangt, und vom
Unternehmer selbst verlangt sie Einsatz und Risikobereit-
schaft und vor allem Verzicht auf Konsum, damit er Kapi-
tal bilden kann; vom Arbeitnehmer denselben Verzicht,
damit der Unternehmer Kapital bildet.

Diese Welt der industriellen technischen Produktion mit
ihrer unerhorten Arbeitsteilung erh6ht die Produktivitit
dramatisch; die Massenproduktion entsteht. Die Massen-
produktion verlangt aber den Massenabsatz. Henry Ford
hat als erster erkannt, dass er die Lohne seiner Arbeiter
drastisch erhohen musste, wollte er ihnen allen den Kauf
eines Autos moglich machen. Die Welt des Konsums wird
zur Voraussetzung fiir den Erfolg der Produktion. Die
Welt des Konsums ist aber keine Welt der Ungleichheit,
der Disziplin und der Entsagung — im Gegenteil. Notwendi-
gerweise muss man jedem sagen, dass er gleich sei, den
gleichen Anspruch auf ein Auto, einen Kiihlschrank, einen
Fernsehapparat, eine Reise in die Karibik habe wie jeder
andere, dass er sich das leisten solle und fast leisten miisse,
wolle er seine Stellung in der Gesellschaft bewahren. Man
muss ihm beibringen, das Leben hier und heute zu genies-
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sen, und die Voraussetzung fiir einen stindig steigenden
Konsum ist eine stindig wachgehaltene Unzufriedenheit.

Diese Welt des Konsums aber ist vollig verschieden von der
Welt der Produktion; zum gut Essen, zum Fernsehen, zum
Ferienmachen braucht es keine Disziplin, keine Leistung,
keine Hierarchie, keine Zusammenarbeit in einer Gemein-
schaft; in extremer Form sitzt jeder allein und ohne
Anstrengung vor demselben Fernsehkasten. Diese Welt
des Anspruchs und Konsums ist verfiihrerisch leicht gegen-
iber der Welt der Produktion, und bald geht der Zusam-
menhang zwischen beiden verloren. Das Pflegen der
Anspriiche und Begierden lésst vergessen, dass die Voraus-
setzung zu ihrer Befriedigung die Leistung in der Produk-
tion ist. Die extreme Arbeitsteilung verwischt diesen
Zusammenhang zusitzlich immer mehr. In der Welt der
Produktion hat die untergeordnete Arbeit ihren Sinn, weil
auch sie zum Ganzen niitzlich ist; im Wertsystem des
Konsums verliert untergeordnete Arbeit diesen Sinn, weil
sie zu weniger Konsum fiihrt. Das ist mit ein Grund fiir die
zahllosen Sinnkrisen der heutigen Menschen. Die Massen-
produktion verdrdngt die Kreativitidt des einzelnen; der
extreme Konsum unterdriickt seine produktiven Krifte.
Der Mensch hat sich schon immer nach materieller Besser-
stellung gesehnt; jetzt wird sie zur Maxime. Im Prinzip der
Massenproduktion und Marktwirtschaft ist das Meistge-
wiahlte auch das Gute. Die meistverkaufte Zeitung ist die
beste, sie bringt den hochsten Erfolg, auch wenn es nur
aufgrund von Pornographie wiére. Auf der produktiven und
auf der Konsum- und Freizeitseite geht fiir die meisten
Menschen das Schopferische verloren; es bleibt die Bediirf-
nisbefriedigung als Selbstzweck.

Dr. R. Schatz in einem Vortrag «Der Zeitgeist und unsere
Zukunft», gehalten am 11. Mai 1979, zwei Tage vor seinem
todlichen Kanuunfall. Zitiert nach «NZZ» Nr. 302 vom
29.Dezember 1980

SLZ 19. 7. Mai 1981



SCHUL- UND BERUFSFRAGEN

Gleichberechtigung

Aus der Sitzung des Zentralvorstands vom 29. April 1981

Gleiche Rechte fiir Mann und Frau

Am 13./14. Juni 1981 findet die eidgenossi-
sche Volksabstimmung statt, in der iiber
einen Verfassungszusatz abgestimmt wird.
Der Vorschlag der Initiative ist zugunsten
des Gegenentwurfs der Bundesversamm-
lung zuriickgezogen worden. Diese Ergén-
zung des Artikels 4 lautet: «Mann und
Frau sind gleichberechtigt. Das Gesetz
sorgt fiir ihre Gleichstellung, vor allem in
Familie, Ausbildung und Arbeit. Mann
und Frau haben Anspruch auf gleichen
Lohn fiir gleiche Arbeit.»

Der Schweizerische Lehrerverein und sei-
ne Sektionen haben sich seit langem im
Schulbereich fiir die Gleichberechtigung
eingesetzt. Lehrerinnen und Lehrer arbei-
ten Seite an Seite und sind praktisch in
allen Kantonen in allen Arbeitsbedingun-
gen einander gleichgestellt.

Es ist deshalb ganz in dieser Linie, wenn
der Zentralvorstand beschlossen hat, der
Delegiertenversammlung eine zustimmen-
de Resolution vorzulegen. Darin bekennt
sich der Schweizerische Lehrerverein zur
Gleichberechtigung und empfiehlt damit
die Annahme des Verfassungszusatzes.
Die Verbindung zum Schweizerischen
Lehrerinnenverein ist schon aufgenom-
men worden, um in dieser Sache ein ge-
meinsames Vorgehen zu erméglichen.

Lel —

erscheint wochentlich am Donnerstag
126. Jahrgang
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Arbeitszeit des Lehrers

Unsere Verhandlungen mit dem BIGA
sind abgeschlossen. Nach Kenntnis von
Entscheiden des Eidgenossischen Versi-
cherungsgerichtes ersuchten wir das BIGA
erneut, fir die teilzeitbeschéftigten Lehrer
eine verbindliche Ubergangsregelung zu
erlassen, da wohl noch ein paar Jahre ver-
gehen, bis das neue Gesetz iiber die Ar-
beitslosenversicherung beschlossen wird.

Das BIGA beantwortete unsere Anfrage
positiv. Das Schreiben wird in einer der
nachsten Ausgaben der «SLZ» im Wort-
laut veroffentlicht. Aufgrund dieser Ant-
wort hat der Zentralvorstand die hier
schon mehrfach erwihnte Definition der
Arbeitszeit des Lehrers endgiiltig bereinigt
und zum Beschluss erhoben. Vgl. den Text
im Kastchen.

Schutzalter 14 oder 16?

In der «Schweizerischen Lehrerzeitung»
Nr. 13/81 hat Président Rudolf Widmer in
einem kurzen Editorial diese Frage aufge-
griffen. Gegenwdrtig lduft das Vernehm-
lassungsverfahren iiber Anderungen des
Strafrechts, die u.a. die Herabsetzung des
Schutzalters der Jugendlichen von 16 auf
14 vorschlagen. Es ergibe sich dadurch
eine Uberschneidung mit der obligatori-
schen Schulpflicht. Vorerst soll mit diesem
Anstoss in der «SLZ» die Diskussion zu
diesem Vorschlag angeregt werden. Der
Zentralvorstand wird seinerseits die Frage
aufmerksam verfolgen und zu gegebener
Zeit eine Stellungnahme vorbereiten.

«Schweizerische Lehrerzeitung»

Die Redaktionskommission hat sich mit
den Ergebnissen der Meinungsumfrage
iber die «SLZ» befasst. Eine schriftliche
Zusammenfassung wird mit den Sektions-
prasidenten an der nédchsten Prisidenten-
konferenz vom 13. Mai 1981 besprochen.
Das hervorstechende Ergebnis ist der
Waunsch nach mehr unterrichtspraktischen
Beitrédgen.

Finanzplanung

Das Ressort Finanzen hat eine erste Aus-
sprache iiber die Finanzlage des SLV an-
geregt und mit einer allgemeinen Uber-
sicht eroffnet. Die Reihe der defizitdren
Jahresabschliisse ist besorgniserregend
und vorerst noch nicht abgeschlossen. Es
ist vorgesehen, mit einer Finanzplanung
dem Zentralvorstand eine Entscheidungs-
hilfe zu bieten, wie einerseits mehr gespart
und andererseits mehr Einnahmen er-
schlossen werden konnten. Die beste Ein-
nahmenquelle ist natiirlich die Erh6hung

ZUR ARBEITSZEIT DES
LEHRERS

Die Arbeitszeit des Lehrers um-
fasst sowohl die Unterrichtszeit als
auch die Zeit fiir Vorbereitung und
Nacharbeit, fiir Schiler- und El-
ternberatung, fiir Fortbildung und
fiir andere mit dem Lehramt ver-
bundene Aufgaben.

Fir die administrative Berechnung
erweist sich die folgende Defini-
tion* als zweckmassig:

Die wochentliche Arbeitszeit des
Lehrers mit einem Vollpensum ge-
méss entsprechendem kantonalen
Schulgesetz ist der wochentlichen
Normalarbeitszeit eines Beamten
in einem anderen Zweig des offent-
lichen Dienstes oder eines ganz-
tagsbeschaftigten Angestellten
gleichzusetzen. Bei Teilpensen,
Entlastungen fiir andere Aufgaben
und Zusatzstunden hat die Um-
rechnung im gleichen Verhaltnis zu
erfolgen.

Die wirkliche Arbeitszeit des Leh-
rers liegt in der Regel hoher (nach
Erhebung Knight-Wegenstein zwi-
schen 50 und 60 Stunden); die ldn-
gere Feriendauer ist deshalb mit
dieser Berechnung abgegolten.

* durch Urteil des Eidgendssischen
Versicherungsgerichtes verbindlich ent-
schieden.

Vom Zentralvorstand des SLV am
29. April 1981 beschlossen.

der Mitgliederzahl, was in nachahmens-
werter Weise von einzelnen Sektionen
auch angestrebt wird. Wann folgen jene,
die noch keine Vollmitgliedschaft kennen?

Vorschau

Standeritin Emilie Lieberherr wird an der
kommenden Delegiertenversammlung
vom 23. Mai 1981 zum Thema «Gleiche
Rechte fiir Mann und Frau» das Einfiih-
rungsreferat halten. Die Delegierten wer-
den anschliessend dariiber befinden, ob in
Form einer Resolution eine befiirworten-
de Abstimmungsparole beschlossen wer-
den soll.

Ausserdem werden sich die Sektionsprési-
denten und die Delegierten mit den regu-
laren Jahresgeschaften (Jahresbericht,
Rechnung und Budget) beschéftigen. In
diesem Sinne genehmigte der Zentralvor-
stand die Traktandenliste der Prasidenten-
konferenz vom 13. Mai 1981 und der Dele-
giertenversammlung vom 23. Mai 1981;
beide Anlésse finden in Ziirich statt.

F. v. Bidder Zentralsekretir
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BESINNUNG

Einige Aspekte der Konsumgesellschaft aus der

Sicht eines Sozialethikers

H. U. Jager, Einsiedeln

Konsum-Arten

Jeder Mensch muss konsumieren, um
leben zu konnen. Wir konnen drei
Arten von sog. End-Konsum unter-
scheiden, die allerdings ineinander
tibergehen und sich iiberschneiden:

1. Konsum zur Befriedigung der ele-
mentaren Lebensbediirfnisse (an
Nahrung, Kleidung, Wohnung,
Heizung)

2. Luxuskonsum

3. demonstrativer Konsum

Der Wunsch nach exzessivem Kon-
sum, der die heutige Konsumgesell-
schaft zum Problem werden ldsst, war
schon seit je vorhanden (Mairchen).
Er war jedoch nur einer kleinen Ober-
schicht moglich, wihrend grosse Teile
der Bevolkerung kaum die elementar-
sten Bediirfnisse befriedigen konnten.
Schon frith wurde auch die Fragwiir-
digkeit iberméassigen Konsums durch-
schaut, und es bildeten sich Gegenbe-
wegungen (Stoiker, Armutsbewegun-
gen, Puritaner, Biedermeier).

Ursachen und Folgen des
Massenkonsums

Der heutige Massenkonsum wurde
u. a. ermoglicht durch die

1. Steigerung der Produktivitit

mehr Technik (Rationalisierung
und Automation)

mehr Hektik (gesteigerter
stungsdruck, bes. fiir Kader)

Lei-

Do

. Ausbeutung der Natur

Rohstoffverschleiss

— Energieverschleiss

— Umweltbelastung

(Wir verbrauchen das «Kapital» der
Natur, statt bloss von den «Zinsen»
zu leben)

3. Ausbeutung des Menschen

— Uberforderung der Alteren und der
Fithrungskrifte

— Preisschere zwischen Industrie- und
Entwicklungsldndern, die ihre Pro-
dukte z. T. im Verhéltnis immer bil-
liger liefern miissen und ausgepo-
wert werden

Durch den Massenkonsum wird die
Fragwiirdigkeit der Konsumhaltung
aufgedeckt.

Wir Menschen meinen offenbar oft, je
mehr wir fiir uns hétten, desto gliickli-
cher wiren wir. Das hiangt mit einer

latenten Angst, zu kurz zu kommen,
zusammen, die wiederum in der «Ur-
angst» vor der Bedrohung und Be-
grenzung unseres Lebens begriindet
ist. Begrenzung und Bedrohung lassen
sich aber dadurch, dass wir immer
mehr fiir uns haben, nicht iiberwin-
den. Solange wir im «Haben-Modus»
verharren, ist unser Konsumstreben
darum grenzenlos.

Durch Werbung, vor allem bedarfsrei-
zende Werbung, wird der «Haben-
Modus»noch unterstiitzt. Wir alle sind
verfiithrbar.

Die Konsumhaltung fiihrt zu einer Be-
friedigung von Pseudobediirfnissen
bzw. einer Pseudobefriedigung echter
Bediirfnisse; sie schafft darum keine
Zufriedenheit. Sie kann die Bediirf-
nisse nach Geborgenheit, Anerken-
nung, schopferischem und sinnvollem
Tun usw. nicht befriedigen.

Die Konsummentalitdt hat verhing-
nisvolle Folgen fiir Leib, Intellekt und
Seele des einzelnen und fiir das
menschliche Zusammenleben, etwa
fiir das Verhiltnis der Ehe-, aber auch
der Sozialpartner. Sie zerstort die
menschlichen Beziehungen und fiihrt
zu Leere, Verzweiflung und Depres-
sion.

Zielkonflikte der Konsumgesellschaft

Wenn wir den Auswiichsen der Kon-
sumgesellschaft begegnen wollen, ge-
raten wir in einen Zielkonflikt zwi-
schen den Zielen

— Vollbeschéftigung

— Freiheit (freie Marktwirtschaft)

— Lebensqualitit

— Solidaritdt mit den Menschen der
ganzen Welt

— Solidaritdt mit den kiinftigen Gene-
rationen

— Solidaritdt mit der gesamten Natur

Es gilt die unechten oder Ersatzbe-
diirfnisse mit ihrem Teufelskreis auf-
zudecken und die echten Bediirfnisse
zu erkennen und ernst zu nehmen.

Der «Urangst» kann nur begegnet
werden, durch «Urvertrauen», Ver-
trauen darauf, dass wir in aller Bedro-
hung gehalten sind.

Wer Anerkennung und Geborgenheit
erfdhrt und sich sinnvoll und schopfe-
risch betdtigen kann, der kann reif
und ausgewogen werden und findet
das rechte Mass.

Die Sondernummer «Konsumentenerzie-
hung in der Schule» berichtet iiber die Ta-
gung des Vereins Jugend und Wirtschaft
vom 7./8. November 1980 in Brig mit dem
Thema «Konsumentenerziehung — eine Auf-
gabe der Schule?» Das Fragezeichen wird
uberfliissig finden, wer die Referate und
Voten gelesen hat; zu fragen bleibt einzig, in
welcher Form solche Verbraucherbildung
sinnvoll und wirksam erfolgen kann. Auch
hierzu finden sich einige Antworten.

Die redaktionelle Reihenfolge der Beitrage
entspricht nicht dem Tagungsprogramm,
das seine eigenen Sachzwénge hatte! g

Aufgaben und Probleme

Diese Aufgaben sind in der Familie,
der Kirche, der Schule, aber auch in
der Arbeitswelt und im Freizeitsektor
anzupacken.

Die Schule etwa sollte wegkommen
vom ibermaéssigen Leistungsdruck.
Entscheidend fiir das Leben ist
schliesslich eben doch nicht, dass wir
viele Kenntnisse haben, sondern dass
wir zu harmonischen Menschen wer-
den. Darum sollte mehr Solidaritét
und kreatives Tun eingeiibt werden
konnen. Eintrichtern fordert Konsum-
mentalitat.

Im Bereich der Arbeitswelt muss an-
stelle der Konsummentalitdt zwischen
Arbeitnehmer und -geber Solidaritit
treten. Beide Sozialpartner miissen
sich als Menschen ernst nehmen und
gelten lassen durch Mitverantwor-
tung, Offenheit und Mitbestimmung.

Moralische Aufrufe an die Wirtschaft,
sich zu beschranken und den Konsum
nicht durch geschicktes Marketing
noch anzuheizen oder das Nord-Siid-
Preisgefille solidarischer zu gestalten,
haben infolge der knappen Gewinn-
margen und des internationalen Kon-
kurrenzdruckes keinen grossen Sinn.

Um Auswiichsen zu steuern, geht es
ohne gewisse staatliche Eingriffe nicht
ab. Sie sollten moglichst marktkon-
form sein und keine ungleichen Bedin-
gungen schaffen:

So ist eine volle Uberwilzung der Ko-
sten auf den Verursacher zu fordern,
z.B. der Kosten, die der Alkohol- und
Nikotinkonsum fiir das Sozial- und
Gesundheitswesen verursacht usw.

Angesichts der Verfiihrbarkeit des
Menschen sollten gewisse Arten der
Werbung untersagt werden. Eventuell
sollten in internationalen Uberein-
kiinften die Sendezeiten des Fernse-
hens reduziert werden. Bereits wer-
den aktivierende Kinderprogramme
ausgestrahlt. Bedenklich ist eine
Kommerzialisierung der elektroni-
schen Medien, da dann mit allen Ver-
fiihrungsmitteln der Kampf um hohe
Einschaltquoten einsetzen wiirde. W

SLZ 19. 7. Mai 1981
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Konsumentenerziehung im Schulhaus?

Marian Stirnemann, Hauswirtschaftslehrerin, Frauenschule der Stadt Bern

Gewandelte Voraussetzungen

Konsumentenerziehung ist m.E. un-
bedingt Sache der Schule und miisste
in Zukunft sogar Schulfach sein, weil
das Elternhaus gar nicht mehr in der
Lage ist, Kindern und Jugendlichen
im heutigen Konsumwirrwarr hilfreich
beizustehen:

— Die Eltern unserer Kinder kannten
noch kaum Konsumentenschulung.
Das Angebot an Produkten war viel
geringer, und die Werbung steckte
praktisch noch in den Kinderschu-
hen. Lebensdienliche Erfahrungen
wurden von Generation zu Genera-
tion weitergegeben.

— Heute ziehen die Jungen viel friither
von zu Hause weg, und so hat das
Elternhaus immer weniger Einfluss.

— Eltern kommen viel schwerer an die
notigen Informationen heran als
Lehrer. Wir kennen die Bezugs-
quellen und erhalten ohne Schwie-
rigkeiten Informationsmaterial.

Kinder und Jugendliche als
Kauferpotential

Versetzen wir uns in die Lage der
Jungen. Im Moment sind es bei uns
2340000 Kinder und Jugendliche im
Alter zwischen 8 und 18 Jahren. IThnen
steht eine Summe von rund 150 Mio.
Franken an Taschengeld zur Verfii-
gung, freies, ungebundenes Geld also.
Mit raffinierten Verkaufspraktiken
und ganz gezielter Werbung animiert
man diese jingste Konsumentengrup-
pe, ihr Geld auszugeben. Man ver-
spricht den Heranwachsenden neues
Lebensgefiihl beim Konsumieren ver-
schiedener Produkte. Man gaukelt ih-
nen Freiheit, Kameradschaft und

lon HATTE GRRNE
zw(/g HORMON PLATZLI,
JREI BLEISALATKOPFE,
400 GR. CAPMIUMPILZ

Abenteuer beim Rauchen dieser oder
jener Zigarette vor, man verspricht
ihnen Liebe und Zirtlichkeit bei der
Anwendung der einen Hautcreme
oder des andern Parfiims. — Diese ver-
lockenden Appelle richtet die Wer-
bung an eine Jugend, welche sich noch
mitten im Selbstfindungsprozess be-
findet, deren Gefiihlswelt labil, deren
Wertvorstellungen unsicher und oft
chaotisch sind.

Wie verhalten sich Kinder und Ju-
gendliche in einem Supermarkt gegen-
iber einem Angebot von 50000 und
mehr Artikeln? Wie sollen sie sich
Klarheit verschaffen iiber die Anwen-
dungsmoglichkeiten einer solchen Un-
zahl von Produkten?

Entscheidungshilfen bieten
Es ist deshalb Aufgabe der Schule,

— die Heranwachsenden zu infor-
mieren;

— ihnen zu helfen, sich ihrer eigenen
Bediirfnisse bewusst zu werden;

— sie zu kritischen, eigenstidndig den-
kenden Menschen zu erziehen, da-
mit sie spater am Markt mitbestim-
men konnen.

Im Hauswirtschaftsunterricht (der ja
zunehmend auch Knaben offensteht)
lasst sich Konsumentenerziehung be-
stens unterbringen. Wir haben da
auch die Moglichkeit, Theorie gleich
in die Praxis umzusetzen und wahrend
mindestens einem Jahr Gelerntes im-
mer wieder neu aufzunehmen und zu
iben.

Die Lernziele konnte ich Thnen kaum
besser formulieren als die «SLZ»-Bei-
lage «Bildung und Wirtschaft» Nr. 8/9
vom 5. Oktober 1978:

«Es" gibt Kolleginnen, bei denen er-
schopft sich Konsumentenerziehung im
Unterricht auf das Verteilen von Gra-
tismiisterli verschiedener Firmen und
im Besichtigen einer Verbandsmolke-
rei oder eines Migros-Verteilerzen-
trums — und das reicht bei Gott nicht.»

Der Lernende soll

1. erkliren konnen, was ein Konsu-
ment ist;

2. die Stellung und die Interessen der
Konsumenten als Nachfrager am
Markt kennen;

3. die Menschen und sich selbst als
Wesen mit verschiedenen Bediirf-
nissen verstehen und erkennen, dass
die Bediirfnisstruktur von der Um-
welt mitgeprdigt und von der Wer-
bung beeinflusst wird; die eigenen
Bediirfnisse bewusst wahrnehmen
und gegeniiber der Beeinflussung
von aussen kritisch bleiben;

4. die Aussagefihigkeit eines Waren-
tests beurteilen konnen;

5. Beispiele fiir Warendeklarationen
kennen und fiir die Kaufentschei-
dung nutzen kénnen;

6. Kenntnisse besitzen iiber die
Konsumentenorganisationen, ihren
Zweck und ihre wichtigsten Titig-
keitsgebiete.

(Erganzung M. St.:)

7. unseren Lebensraum im natiirlichen
Gleichgewicht erhalten helfen, denn
Konsumieren heisst nicht nur fiir
sich selber maglichst giinstig ein-
kaufen, sondern ebenso Verantwor-
tung gegeniiber Mitmenschen und
Umwelt tragen;

8. sich nicht nur als Schweizer Konsu-
ment verstehen, sondern auch ge-
geniiber Menschen anderer Linder
gewisse Solidaritit und Riicksicht-
nahme zeigen. E

7 GARNE — NOCH
ZWEl FLASCHEN
BlO- GULLE
ZuM WORZEN
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Fragen zur Verbraucherbildung

1. Verbraucherorientiert

a) Wer sind die Verbraucher, und wie ver-
halten sie sich?

b) Haben alle Verbraucher den Produzen-
ten gegeniiber die gleichen Interessen?

c) Wie verstehen die Verbraucher sich
selbst, und wie verstehen sie die Produ-
zenten?

d) Wie treffen die Verbraucher ihre Ent-
scheidungen den Produzenten gegen-
iiber?

e) Wie sehen die Verbraucher Produk-
tion, Marketing, Angebot und Ver-
brauch?

f) Wie sehen die Verbraucher die Ver-
braucherprobleme?

g) Wie losen die Verbraucher diese Pro-
bleme?

h) Wie beeinflussen die Verbraucher die
Produzenten?

2. Produzentenorientiert

a) Wer sind die Produzenten, und wie ver-
halten sie sich?

b) Haben alle Produzenten den Verbrau-
chern gegeniiber die gleichen Inter-
essen?

c) Wie verstehen die Produzenten die
Verbraucher?

d) Wie treffen die Produzenten ihre Ent-
scheidungen den Verbrauchern gegen-
iiber?

3. Politikorientiert

a) Wie sollten die Verbraucher ihre eige-
nen Interessen definieren?

b) Wie sollten die Verbraucher ihre sozia-
le Rolle definieren?

c) Wie sollten die Verbraucher die soziale
Rolle der Produzenten verstehen?

d) Wie sollten die Verbraucher rationelle-
re Entscheidungen treffen?

e) Wie sollten die Verbraucher neue
Wertvorstellungen, eine neue Einstel-
lung und ein neues Verhalten ohne Be-
einflussung durch die Produzenten ent-
wickeln?

Hans Rask Jensen (DK)

Nach Bericht iiber das européische Symposium

«le pouvoir économique des consommateurs»,
Paris, 15. bis 17. Oktober 1980

Prof. Dr. Gerold Walser, Bern

Romische Inschriften

in der Schweiz
I: Westschweiz, 257 Seiten, 115 Abb.,

kartoniert, Fr. 22.—; Il: Nordwest- und
Nordschweiz, 295 Seiten, 15 Abb.,
kartoniert, Fr. 19.—; in Vorbereitung: Il
Wallis, Tessin, Graubtinden

Konsumentenerziehung —

Fritz Romer, Niederweningen

kein neues Fach

1. Voraussetzungen — Vorbedingungen

Ich erachte es als notwendig, zumindest im
Rahmen der Oberstufe der Volksschule,
Konsumentenerziehung zu betreiben, leh-
ne es aber ab, um dieses Anliegen zu ver-
wirklichen, ein neues Schulfach zu schaf-
fen. Von diesen Voraussetzungen her er-
scheint es mir richtig, die Konsumentener-
ziehung in die bestehenden Unterrichtsfa-
cher einzubauen. Dies kann in Form von
einzelnen Lektionen, thematischen Rei-
hen, kleineren oder grosseren Projekten
geschehen.

2. Praktische Beispiele aus dem Bereich
der Oberstufe:

a) Einzelstunden: Im Rechnen bestehen
an der Real- und Oberschule schon erste
Lehrmittel, welche den Anliegen der Kon-
sumentenerziechung entgegenkommen.

Im Deutschunterricht geht es darum,
durch entsprechende Themenwahl Sprech-
situationen zu schaffen, welche den einzel-
nen und die Klasse dazu bringen, seine
Wiinsche und Wertungen sowie seine Ver-
haltensweise im Konsumbereich zu hinter-
fragen. Aber auch andere Facher wie Ge-
schichte (z.B. Krisenjahre der Zwischen-
kriegszeit), Geografie (Warenkorb 1. Welt
— 3. Welt) oder gar der Handfertigkeitsun-
terricht (Qualitit, Einzelarbeit — Arbeits-
teilung) geben dem fiir die Aufgabe der
Konsumentenerziechung  sensibilisierten
Lehrer Gelegenheit, die Schiiler in dieser
Richtung zu orientieren.

b) Als Beispiel einer thematischen Reihe,
welche mehrere Facher und Unterrichts-
stunden umfasst, mochte ich das «RO-
COM»-Medienpaket «Kritisch konsumie-
ren» erwahnen. Je nach Zielsetzung des
Lehrers und verfiigbarer Zeit kann das
Programm sehr straff in einigen wenigen
Unterrichtsstunden oder sehr umfassend
iber eine ldngere Zeit und mehrere Fa-
cher beriihrend eingesetzt werden.

c) Ein kleineres Projekt kann z. B. gleich-
zeitig Medienkunde und Konsumentener-
ziehung facheriibergreifend beinhalten:

Deutsch: Interview, Werten der Inhalte,
Aufsatz

Rechnen/Geometrie: Flichenanteile an
Werbung, Lebenshilfe, Unterhaltung usw.
Zeichnen: Collagen, grafische Vergleiche

d) Ein unsere ganze Schule umfassendes
Projekt zwang die jungen Leute, auch ein-
mal die Seite des Unternehmers einzuneh-
men. Fir die Ausgestaltung des Pausen-
platzes wollte das Schiilerparlament Geld
fliissig machen. Der Vorschlag, im Schul-

haus einen Kinderspielnachmittag durch-
zufilhren, fand Anklang. Jede Klasse
zeichnete fiir mindestens eine geldbringen-
de Veranstaltung verantwortlich und hatte
sich deshalb auch mit Bedarfsabklarun-
gen, Preiskalkulationen, Werbung usw. zu
befassen.

3. Uberlegungen zur Zielsetzung der
Konsumentenerziehung an der Oberstufe
der Volksschule:

Der Schiiler soll Verstandnis fiir Abldufe
und Abhéngigkeiten entwickeln. Seine
Kritik soll sich nicht im Ubernehmen von
Klischees erschopfen. Er soll einfache
wirtschaftliche Zusammenhénge erken-
nen, Fragwiirdiges selber herausfinden
konnen. Aufgrund besserer Information
ist er in der Lage, bessere Entscheidungen
zu féllen.

Schliesslich soll er personliche Wertvor-
stellungen entwickeln und feststellen, dass
nicht nur «Konsumieren», sondern auch
«Produzieren» schon sein kann.

4. Folgerungen fiir eine sinnvolle
Konsumentenerziehung im
7. bis 9. Schuljahr

— Der Lehrer benétigt eine Grundausbil-
dung in Wirtschaftskunde; er muss sich
in Konsumentenfragen auf dem laufen-
den halten.

— Lehrmittel: Vor allem in Mathematik
und Deutsch miissen Stoffe bereitge-
stellt werden, die sich fiir Lektionen in
Konsumentenerziehung eignen. E

Gesagt, gehort:

Vreneli bekommt von der Tante einen Ap-
fel geschenkt, beisst hinein und meint:
«Du, di Opfu schméckt wie Muetters
Woschmittu!» Ich erzahlte den Witz einer
meiner neuen Klassen. Eher sparliches
Gelachter war die Folge. Dann bemerkt
eine Schiilerin seelenruhig: «Wieso, tser
Opfu schmécke emu o so!»

«Begriffe wie z.B. Produkt, Konsument,
Signet, Deklaration, um nur einige zu nen-
nen, sind fiir die meisten Jugendlichen
spanische Dorfer.»

Bos gesagt: «Die Jugend denkt nicht
mehr mit dem eigenen Kopf, das haben
Wirtschaft und Werbung fiir sie iber-
nommen.»

SLZ 19, 7. Mai 1981

757



BESINNUNG

Der Staat schiitzt den Konsumenten

Stichworte aus dem Referat von Nationalrat Alfred Neukomm, Sekretdir der Stiftung fiir

Konsumentenschutz (SKS), Bern

Die Stellung des Konsumenten muss
in der Bundesverfassung und in der
Gesetzgebung verstirkt werden

A. Seit 16 Jahren wird iiber einen
speziellen Verfassungsartikel disku-
tiert, der am 14. Juni 1981 zur Abstim-
mung gelangt. Die Verfassungsgrund-
lage fiir eine kiinftige aktive und syste-
matische Konsumentenpolitik hat eine
Generalklausel (Absatz 1) und zwei
konkrete, unmittelbar anwendbare
Rechtsnormen:

1. Der Bund trifft unter Wahrung der all-
gemeinen Interessen der schweizeri-
schen Gesamtwirtschaft und der Han-
dels- und Gewerbefreiheit Massnah-
men zum Schutze der Konsumenten.

2. Den Kosumentenorganisationen stehen
im Bereich der Bundesgesetzgebung
iiber den unlauteren Wettbewerb die
gleichen Anspriiche zu wie den Berufs-
und Wirtschaftsverbinden.

3. Die Kantone sehen fiir Streitigkeiten
aus Vertrigen zwischen Letztverbrau-
chern und Anbietern bis zu einem vom
Bundesrat zu bestimmenden Streitwert
ein Schlichtungsverfahren oder ein ein-
faches und rasches Prozessverfahren
Vor.

Neben der Ausfiihrungsgesetzgebung
sind weitere Gesetzesreformen uner-
lasslich.

B. Beim Konsumkreditgesetz geht es
um die Revision der Artikel 226-228
des Obligationenrechts (OR) betref-
fend den Abzahlungs- und den Vor-
auszahlungskauf sowie um die Erfas-
sung der zunehmenden Darlehen
(Aufnahme eines dritten Abschnitts
iiber den Kleinkredit). Der Gesetzes-
entwurf vom 12. Juni 1978 befindet
sich in der parlamentarischen Behand-
lung.

C. Die Revision des Kartellgesetzes
soll die materielle und instrumentale
Missbrauchsbekdmpfung verstirken
(das Vernehmlassungsverfahren fand
1979 statt; zurzeit beim EVD: Ausar-
beitung der Botschaft zuhanden des
Parlaments).

D. Die Revision des Bundesgesetzes
tiber den unlauteren Wettbewerb
(UWG) befand sich bis 30. November
1980 im Vernehmlassungsverfahren.
Lockvogelpolitik, Entlassung der Son-
derverkiufe aus der Ausverkaufsrege-
lung, Klagerecht der Konsumentenor-
ganisationen sind lediglich drei The-

Die Ausgaben von Bund, Kantonen und Gemeinden 1978

Funktionale Gliederung Bruttoausgaben abziglich Gesamt-
Doppelzahlungen’ ausgaben
Bund? Kantone Gemeinden Bund / Kantone /
Kantone Gemeinden
in Millionen Franken
Behorden, allgemeine Verwaltung 473 1020 1335 19 72 2737
Rechtspflege 196 652 215 33 14 1016
Polizei 38 826 464 14 26 1288
Beziehungen zum Ausland 529 - - - - 529
Landesverteidigung 3151 380 270 219 143 3439
Unterricht, Forschung 1506 5230 3541 579 1300 8 398
Kultur, Erholung, Sport 101 308 783 15 22 14155
Kirche 7 128 33 1 — 167
Gesundheitswesen 42 3432 1330 VAl 357 4376
Hygiene der Umwelt 215 601 1560 201 352 1823
Soziale Wohlfahrt
Sozialversicherungen 3114 1391 380 220 236 4429
Ubrige Fursorge 69 931 952 72 183 1692
Raumplanung 85 51 52 5 11 172
Verkehr, Energie 2695 2798 1545 1383 239 5416
Volkswirtschaft
Landwirtschaft 1326 640 112 403 22 1653
Ubrige Volkswirtschaft 413 367 331 91 81 939
Finanzausgaben
Passivzinsen 791 906 1219 - - 2916
~ Anteile, Finanzausgleichsbeitrage 1179 364 58 1193 408 -
Ubrige Finanzausgaben 28 100 462 - 3 587
Total 15958 20125 14642 4524 34869 42732

' Die fiir die Ermittlung der Gesamtausgaben von Bund, Kantonen und Gemeinden in Abzug zu bringenden Doppelzahlungen betreffen:

Zwischen Bund und Kantonen:

Kantonale Anteile an Bundeseinnahmen, Bundesbeitrage, Kostenriickvergitungen des Bundes,

Uberweisungen der Kantone an den Bund sowie Beitrage zwischen Kantonen.

Zwischen K: und inden:

Kantonsbeitrage und weitergeleitete Bundesbeitrage an Gemeinden, Finanzausgleichsbeitrage,

Gemeindeanteile an Kantonssteuer, Uberweisung der Gemeinden an den Kanton sowie Beitrage

zwischen Gemeinden.

2 Inbegriffen Anteile der Kantone am Alkoholmonopol und am Nationalbankgewinn.

men, beliebig herausgegriffen aus der
bunten Diskussionspalette! Es gilt vor
allem, das Wettbewerbsrecht den Kon-
sumenten vermehrt dienstbar zu ma-
chen. Nicht nur der Konkurrent, son-
dern auch der Konsument ist von den
Wettbewerbshandlungen direkt be-
troffen.

E. Produktehaftpflicht

Unsere Forderung geht nach der Ein-
fithrung der Kausalhaftung bei Man-
gelfolgeschiaden (also verschuldensun-
abhingige Haftung)

F. Erginzung des Obligationenrechts
iiber  Allgemeine  Geschiftsbedin-
gungen

Vorgedruckte Standardbedingungen
benachteiligen tédglich den Konsumen-
ten. Mit der Unterschrift auf dem Ver-
tragsformular unterwirft er sich dem
«Kleingedruckten». Mit einseitigen
Klauseln werden Geschiftsrisiken auf
die schwichere Vertragspartei abge-
wilzt. Ungebiihrliche Klauseln sind zu
verbieten.

G. Zeitgemdsses Touristenrecht uner-
lasslich

Die Konsumenten nehmen immer
mehr Reisebiiros in Anspruch und bu-
chen meist Pauschalreisen, die weder
dem Auftragsrecht noch dem Werk-
vertrag klar unterstellt werden kon-
nen. Die Rechtsunsicherheit ist fiir
den Konsumenten unbefriedigend.

Der Tourist ist besonders vor der so-
genannten Vermittlerklausel zu schiit-
zen. Dabei ist auch zu regeln, wie ein
infolge Fehl- oder Minderleistung ei-
nes Erbringers verdorbener Urlaub zu
entschadigen ist. Da der Konsument
in der Regel zum voraus zahlt, wéiren
auch Zulassungsbedingungen wie
Kautionsleistung oder Versicherung
im Interesse des Konsumenten, um
besonders bei Konkursen von Reise-
biiros gewisse Sicherheiten zu gewéhr-
leisten.

H. Totalrevision der Lebensmittelge-
setzgebung

Das Lebensmittelgesetz vom Jahre
1905 entspricht nicht mehr in allen
Teilen den heutigen Anforderungen.
Die Liicken und Mingel sind rasch-
moglichst zu schliessen. Besonders in
der Fleischkontrolle. E ]

«Wir lehren die Jugendlichen, wie man
Geld verdient, aber wie man es sinnvoll
ausgibt, das miissten wir sie lehren.»
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Konsumentenerziehung aus Gewerkschaftssicht
Willi Zahnd, Sekretir Schweizerischer Konsumentenbund, Bern

Geldverdienen und Geldausgeben ge-
horen zusammen wie Vor- und Riick-
seite einer Miinze. Deshalb haben sich
die Gewerkschaften als Arbeitneh-
merorganisationen schon von allem
Anfang an nicht nur mit der Einkom-
mensbeschaffung und mit der Verbes-
serung der Arbeitsbedingungen, son-
dern auch mit Konsumentenproble-
men befasst. Stichwort: Griindung der
Konsumgenossenschaften im letzten
Jahrhundert.

Schon damals stand die Versorgung
mit qualitativ guten Produkten zu er-
schwinglichen Preisen im Mittelpunkt
der Bestrebungen. Daran hat sich bis
heute wenig gedndert. Mit der immer
weiteren Verbreitung der Massenpro-
duktion und der zur Lawine ange-
schwollenen Werbung mit psycholo-
gisch ausgekliigelten Methoden haben
sich jedoch neue Probleme ergeben,
welche auch neue Formen des Konsu-
mentenschutzes notwendig machen.
Neuerdings kommen zunehmend auch
Umweltprobleme hinzu, welche den
Konsumenten beschiftigen und sein
Verhalten beeinflussen.

Die Wirtschaft ist bestrebt, einen mog-
lichst grossen Anteil des Arbeitneh-
mereinkommens so rasch wie moglich
wieder iiber den Verkauf von Produk-
ten und Dienstleistungen in die Kas-
sen zuriickzuholen, um einerseits den
Bestand der Betriebe und der Arbeits-

1.JER KONSUMENT
MUSS WAREN
UN) LEISTUNGEN

VERGLEICHEN
KONNEN !

platze zu sichern und andererseits den

Produktionsbetrieb oder das Dienst-

leistungsunternehmen immer weiter

zu vergrossern. Dabei kénnen wir fol-
gende Verhaltensweisen der Wirtschaft
feststellen:

— Mit viel Geld wird eine aufwendige
Werbung betrieben, um Verkiufe
zu fordern, Wiinsche und Begehren
zu wecken. Statt einer Ware oder
einer Leistung werden hdufig Gefiih-
le verkauft, die dann zwangsliufig
unbefriedigt bleiben. Der frustrierte
Konsument muss weiter konsu-
mieren.

— Es wird versucht, dem Konsumenten
so oft wie moglich wieder etwas Neu-
es zu verkaufen. Ein Resultat dieser
Geschiiftspolitik ist, dass die Quali-
tit von Produkten verschlechtert
wird, so dass ein rascher Ersatz no-
tig wird. Eine andere Erscheinung
ist, dass die Produkte durch modi-
sche Umgestaltung oder die Verwei-
gerung von Ersatzteillieferungen
kiinstlich veraltet werden.

— Das Angebot ist uniibersehbar, und
die Wirtschaft ist wenig daran inter-
essiert, dass der Konsument eine
Ubersicht iiber das Angebot ver-
gleichbarer Produkte gewinnt, weil
damit die teuren oder die schlechten
Produkte sich nicht mehr verkaufen
lassen.

— Das Interesse ist klein, den Konsu-
menten iber die Stirken und

FRR [EHRER,

KONNTEN WIR IV
FINER. ANDERN
SCHULE MIT WEMGER

ARBEIT MEFR WIS

>ZWAMzn9v7

Schwichen eines Produktes aufzu-
kldren, weil es dann schwieriger ist,
einem informierten Konsumenten
Waren von zweifelhaftem Nutzen
zu verkaufen.

Ziele der Konsumentenbildung

Durch den Einfluss der Werbung und
durch das Erlebnis des Einkaufens
wird das Kind schon im friihesten Alter
in den Wirtschaftsprozess einbezogen.
Deshalb muss die Konsumentenerzie-
hung schon im Elternhaus einsetzen.
Das Elternhaus allein ist aber in vielen
Fillen nicht in der Lage, diese Erzie-
hungsarbeit zu leisten, weil vielen El-
tern die notigen Kenntnisse und Ein-
sichten in das Wirtschaftsgeschehen
selbst fehlen. Wir betrachten es des-
halb auch als eine Aufgabe der Schule,
hier in die Liicke zu treten.

Die Ziele der Konsumentenbildung in
der Schule kénnen allgemein wie folgt
umschrieben werden:

— kritische Auseinandersetzung mit den
eigenen Bediirfnissen

— Fahigkeiten zum haushilterischen Um-
gang mit Geld, Zeit, Rohstoffen und
Umweltgiitern

— Erkenntnis der rollengebundenen Inter-
essenkonflikte zwischen Konsumenten
und Produzenten

— Bereitschaft und Fahigkeit, dem Konsu-
menteninteresse Geltung zu verschaffen

In der Praxis miissen diese Ziele na-
tiirlich sorgféltig auf die Entwick-
lungsstufe und den Erlebnishorizont
des Schiilers abgestimmt werden. So
wird man sich in der Unter- und Mit-
telstufe vor allem mit Fragen der Wer-
bung (Techniken, Wirkungsweise
usw.) sowie dem Einkaufen (Ein-
kaufstechnik, Verkaufsférderungsme-
thoden, Ladengestaltung, Zugabewe-
sen) beschéftigen.

In den Ober- und Mittelschulstufen
sowie in der Berufsbildung kommen
zu den schon genannten Themen, die
hier weiterfiihrend zu behandeln sind,
noch allgemeine Wirtschaftskenntnis-
se und daraus abgeleitet die spezifi-
schen Interessen von Konsumenten
(und Arbeitnehmern und anbietender
Wirtschaft). Haushalttechniken, Bud-
getierung, Techniken zur Durchset-
zung des Konsumenteninteresses (wie
z.B. Nutzung von Warentests und
Warendeklaration) sowie gewisse
Rechtskenntnisse.

Konsumentenbildung verstehen wir als
wirtschaftliche und politische Bildung.
Sie sollte daher nicht in einem eigenen
Fach «Konsumentenkunde» vermittelt
werden, sondern Bestandteil der Wirt-
schafts- und Staatskunde sein. B

SLZ 19, 7. Mai 1981
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Konsumentenerziehung aus der Sicht der

anbietenden Wirtschaft

Dr. iur. Beat Auer, Geschiftsfiihrer Promarca, Schweiz. Gesellschaft der

Konsumgiiterindustrie®

Voraussetzungen

Falls Sie erwartet haben, von einem
Verbandsgeschiftsfithrer aus der Kon-
sumgiiterindustrie ein fulminantes
Pladoyer zur Entkraftung der Ausfiih-
rungen des Vorredners zu horen, muss
ich Sie enttiuschen. Denn im Grund-
satz, namlich dass Konsumentenerzie-
hung notwendig ist, sind wir uns einig.
Und dass dabei der Schule eine wichti-
ge Aufgabe zukommt, brauche ich
wohl nicht besonders zu betonen. Un-
sere Meinungsunterschiede beziehen
sich allenfalls auf das Was und Wie
solchen Konsumentenunterrichts.

Fir die Konsumgiiterindustrie und
den Handel dreht sich letztlich alles um
den Konsumenten. Sie werden viel-
leicht einwenden, das Ziel der Unter-
nehmungen bestehe in der Erzielung
von Gewinn. Dies ist natiirlich zutref-
fend, wenn wir einmal von den sozia-
len Funktionen der Unternehmungen
absehen. Doch kann auch die best-
rentierende Unternehmung nur Ge-
winn erzielen, wenn sie ihre Produkte
erfolgreich an den Mann oder die
Frau, d.h. an den Konsumenten, brin-
gen kann. Sie kann also nur verdie-
nen, wenn sie die Bedirfnisse des
Verbrauchers optimal zu befriedigen
in der Lage ist.

Voraussetzung optimalen Wirtschaf-
tens im Konsumgiiterbereich ist somit
die Entwicklung konsum- oder markt-
gerechter Produkte. Unter marktge-
recht ist die Summe aller Leistungen
zu verstehen, die in einem Erzeugnis
verwirklicht sind: Erfiillung der Er-
wartung des Konsumenten hinsicht-
lich Nutzen, Qualitit, Haltbarkeit,
Dienstleistung und Preis. Erst wenn
alle diese Komponenten zusammen
stimmen, liegt ein attraktives Angebot
vor, welches der Konsument durch
Kauf zu honorieren bereit ist.

Wenn wir weiter davon ausgehen,
dass unsere Unterehmungen keine
Eintagsfliegen sind, sondern auf dau-
erhaften Erfolg angewiesen sind, dann
wird auch einleuchten, dass sie den
Konsumenten als Kiufer ihrer Pro-
dukte ernst nehmen miissen. Gimpel-

* Referat anlésslich der Tagung des Vereins
«Jugend und Wirtschaft» vom 7./8. November
1980 in Brig.

fang und andere unseridse unterneh-
merische Praktiken haben meist kurze
Beine, weil auch der diimmste Konsu-
ment ihnen bald einmal auf die Spur
kommen wird. Dies fiihrt mich zu der
These, dass der seriose Fabrikant oder
Hindler, der vom langfristigen Ver-
trauen seiner Kunden profitieren will,
am besten fahren wird, wenn er mit
Konsumenten Kkonfrontiert ist, die
selbst in der Lage sind, die Spreu vom
Weizen der Angebote klar zu trennen.

So sind auch Industrie und Handel auf
aufgeklirte, miindige Konsumenten
angewiesen. Und in diesem Sinne hal-
ten wir auch die Tatigkeit der Konsu-
mentenorganisationen  grundsétzlich
fiir notwendig und wertvoll. Selbstver-
stiandlich gibt es Meinungsunterschie-
de; sie beziehen sich aber im wesentli-
chen nur auf die Mittel und Me-
thoden.

Ist die Konsumentenerziehung auch
eine Aufgabe der Schule?

Die Familie ist primdr verantwortlich

Die vergangenen drei Jahrzehnte ha-
ben uns einen bis dahin nie dagewese-
nen wirtschaftlichen Aufschwung und
grossen Wohlstand gebracht. Mit die-
ser Entwicklung waren tiefgriindige
Verdnderungen in unserem Gesell-
schaftssystem verbunden, die nun ih-
rerseits wiederum die wirtschaftliche
Entwicklung beeinflussen.

Zwei dieser Verdnderungen scheinen
mir fiir unser Thema von besonderer
Bedeutung zu sein:

— der allgemein feststellbare Verlust
des Uberblicks tiber die gesamtwirt-
schaftlichen Zusammenhinge und
daraus resultierend eine Vertrauens-
krise der Konsumenten gegeniiber
der Wirtschaft einerseits und

— die Verdnderung des Stellenwertes
der Familie in der heutigen Gesell-
schaft und als Folge davon die Uber-
nahme von neuen Erziehungsfunk-
tionen durch die Schule anderseits.

Sicher kann es nicht eine primére Auf-
gabe der Schule sein, sich mit den
Fragen der Konsumentenerziehung
auseinanderzusetzen. Es ist in erster
Linie die Familie als lebensnahe wirt-
schaftliche Zelle, welche die Haupt-
verantwortung fiir die Erziehung der

Kinder zum richtigen Konsumverhal-
ten zu iibernehmen hat. Wir stehen
aber heute, leider, vor der Tatsache,
dass das Beziehungsgefiige der moder-
nen Familie oftmals auseinanderféllt
und die Kinder beziehungs- und orien-
tierungslos in ihrer Umwelt stehen.

Orientierung auf «Gliick»

Dies hat zur Folge, dass ein Grossteil
der Heranwachsenden vorbehaltlos
ein Verhaltensmuster, das ihnen tau-
sendfach vorgelebt wird, iibernimmt,
ein Verhaltensmuster, das eine «billi-
ge» Losung aller Probleme verspricht
unter dem Schlagwort: «Kauf Dir das
Gliick!»

Viele derjenigen, welche aus eigener
Erfahrung oder aus der Beobachtung
ihrer Umwelt festgestellt haben, dass
die Losung der Lebensprobleme nicht
so einfach erkauft werden kann, lau-
fen Gefahr, ins andere Extrem zu ver-
fallen,.in die prinzipielle und bedin-
gungslose Ablehnung aller Errungen-
schaften und Gewohnheiten unserer
Zeit, inklusive des Konsumverhaltens
der sogenannten etablierten Gesell-
schaft.

Es konnte nicht ausbleiben, dass als
Folge derartiger Polarisierungen
Feindbilder geschaffen wurden. Ein so
komplexes, auch fiir den Spezialisten
oft nur schwer iiberblickbares Gebilde
wie die Wirtschaft ist fiir ein solches
Feindbild geradezu pridestiniert. Un-
kenntnis, Fehlinformation, Emotio-
nen und Agitation haben das ihre bei-
getragen zur Entstehung von Kon-
flikten.

Schule hat Erziehungsaufgabe

Hier sehe ich nun den Ansatzpunkt fiir
die Erziehungsfunktion der Schule, sei
es als Ersatz fiir oder als Ergidnzung
zur Erziehung in der Familie. Durch
objektive, umfassende Information
iber die Gesamtzusammenhénge wirt-
schaftlicher Fragen und Probleme
kann die Schule eine breite und solide
Basis fiir den personlichen Entscheid
jedes einzelnen Heranwachsenden fiir
sein Verhalten als Wirtschaftssubjekt
vermitteln.

Basis fiir eine Konsumentenerziehung
muss also die Wirtschaftserziehung bil-
den. Sie ist das Fundament fiir das
Haus, dessen Stockwerk die Konsu-
mentenerziehung darstellt. Zum Aus-
druck «Wirtschaftserziehung» mochte
ich prézisieren, dass ich darunter nicht
hochwissenschaftliche = Vorlesungen
fiir Schiiller von Gymnasien und Be-
rufsschulen verstehe, sondern eine be-
reits in den ersten Schuljahren einset-
zende, der jeweiligen Schulstufe ange-
passte, leicht versténdliche und praxis-
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nahe Grundlagenvermittlung iber die
Zusammenhinge und Abhéngigkeiten
zwischen den einzelnen Wirtschafts-
faktoren. Wire es nicht mdglich, in
der Form von «Satzlirechnungen»
schon den Abc-Schiitzen gewisse ele-
mentare Kenntnisse zu verschaffen?
Konnten nicht die Lesebiicher den
Kindern anstelle archaischer Ladeli,
wo die Hornli noch abgewogen wer-
den, den modernen Supermarkt zei-
gen, so wie auch der obligate Sdmann,
der mit grossen Schritten iiber die Ak-
ker schreitet und mit weitausholender
Gebirde den Samen auswirft, allmah-
lich auch in den Lesebiichern durch
Samaschinen und Traktorfahrer er-
setzt werden sollte?

Wirtschaftliche Alphabetisierung

Ein Schiiler der untersten Schulstufe
ist bereits in der Lage, aufbauend auf
seine Erfahrungen im familidren Be-
reich, den Wirtschaftskreislauf in einer
vereinfacht dargestellten Form zu be-
greifen. Wer sich bewusst geworden
ist, dass der private Haushalt Giiter
zur Bediirfnisbefriedigung braucht,
dass diese Giiter beim Produzenten
unter Einsatz der durch die Haushalte
zur Verfiigung gestellten Arbeitskraft
erzeugt werden, dass diese Arbeit ent-
16hnt wird, dass mit diesem Geld die
benétigten Giiter bezahlt werden kon-
nen, und der Produzent aus dem Ver-
kaufserlos wiederum Lohne zahit,
Material und Produktionsmittel kauft,
der ist anschliessend in der Lage, die
Fragen, die sich zu den einzelnen Fak-
toren in diesem Wirtschaftskreislauf
(Arbeit, Konsum, Geld usw.) erge-
ben, nicht aus dem Zusammenhang
herausgelost, sondern innerhalb ihrer
funktionellen Aufgaben im Wirt-
schaftskreislauf zu betrachten.

Aus der Kenntnis des Wirtschafts-
kreislaufes ergeben sich weitere Er-
kenntnisse, die ich anhand einer bildli-
chen Darstellung des Wirtschaftskreis-
laufes als «Stromkreislauf» darstellen
mochte:

Arbeit 55“‘0117

Giiterstrom

WENIGER
KONSUMscHMuTZ

DANK

KONSUMENTENSCHUTZ
%

]l&' [2

— Der gezeigte Stromkreislauf befin-
det sich in einem Gleichgewicht.
Dieser Zustand kennt keine Polari-
titen und keine Konflikte.

— Die Konflikte entstehen erst, wenn
das System aus dem Gleichgewicht
gebracht wird, z. B. indem die Stro-
me gestOrt oder unterbrochen wer-
den. Dies kann beispielsweise ge-
schehen durch Fehlverhalten der
Wirtschaftssubjekte, durch dussere
Einwirkungen wie Krisen oder
staatliche Interventionen.

— In diesem System verfolgen alle be-
teiligten Wirtschaftssubjekte dassel-
be Ziel: Sie sind bestrebt, das
Gleichgewicht des Stromkreises zu
erhalten. Diese Erkenntnis bildet
die Basis fiir das Verstdndnis der
Partnerschaft zwischen Konsumen-
ten und Produzenten.

Konsum objektiv betrachten

Es soll mit diesen Darlegungen nicht
etwa der Eindruck erweckt werden,
als wollte ich als «Konsumverherrli-
chungsapostel» alle Probleme und
Fragen, die im Zusammenhang mit
dem Konsum und der Konsumente-
nerziechung bestehen, konsequent ne-
gieren.

Ich halte es vielmehr fiir notwendig,
diese Fragen auch in der Schule zu
behandeln. So wie aber der Bau eines
Hauses auch nicht im ersten Stock,
sondern zuunterst beim Fundament
beginnt, so soll die Konsumentenerzie-
hung auf den objektiven wirtschaftli-
chen Grundlagen, ohne Emotionen
und ohne «esprit missionnaire» aufge-
baut werden, also weder als Konsum-
verherrlichung noch als Konsumver-
ketzerung.

Warum konnte denn eigentlich der
Konsum, den wir ja vorgédngig als not-
wendige und unersetzliche Triebkraft
unserer Wirtschaft kennengelernt ha-
ben, ins Schussfeld der Kritik gelan-
gen? Wenn wir den Konsum als ein
Streben nach Bediirfnisbefriedigung
definieren, so gehen wir davon aus,
dass der Konsument Bediirfnisse ent-
wickelt, die er zu befriedigen ver-
sucht. Wir unterscheiden zwischen
Grund- und Zwangsbediirfnissen, de-
ren Gegenstand Nahrung, Kleidung,
Obdach sind. Daneben bestehen noch
zusétzliche Bediirfnisse, z.B. nach
Unterhaltung, Freizeitgestaltung,
Weiterbildung usw., der sogenannte
Wahlbedarf.
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Mit der in den letzten Jahrzehnten
beobachteten anhaltenden Steigerung
der Einkommen hat sich auch die
Konsumstruktur verandert. Der An-
teil des Grund- oder Zwangsbedarfs
ging zuriick, wodurch der Wahlbedarf
grosser wurde. Wiahrend noch 1955
rund 35% der Verbrauchsausgaben
auf Nahrungsmittel entfielen, sind es
heute nur noch knapp 20%. Damit
wird Kaufkraft frei fiir die Befriedi-
gung von zusdtzlichen Bediirfnissen
wie Mode, Genussmittel, Auto, Fe-
rien usw.

Die produzierende Wirtschaft musste
der immer grosseren Nachfrage nach
Giitern und Dienstleistungen ein
ebenso grosses Angebot entgegenstel-
len. Dieses Angebot hat einerseits zu
einer Zunahme der Produktionskapa-
zitdten und Arbeitsplidtze sowie ander-
seits wiederum zu einer Zunahme der
Kaufkraft gefiihrt.

Das Unbehagen am Konsum

Parallel zu der Zunahme der Massen-
kaufkraft hat sich in gewissen Kreisen
der BevOlkerung ein zunehmendes
Unbehagen bemerkbar gemacht. Fra-
gen betreffend die Ersetzbarkeit der
natiirlichen Rohstoff- und Energiere-
serven, der Umweltbelastung, des
Kaufkraftgefélles zwischen Industrie-
und Entwicklungslandern und vieles
andere mehr wurden zur Diskussion
gestellt.

Es wiirde den Rahmen dieser Ausfiih-
rungen sprengen, wenn ich auf diese
Problematik noch weiter eingehen
wollte. Ich hoffe aber, mit dem sum-
marischen Hinweis auf die wirtschaft-
lichen Grundzusammenhénge gezeigt
zu haben, dass Eingriffe und Manipu-
lationen in das Wirtschaftssystem das
Gleichgewicht des Stromkreises sto-
ren und damit den Wohlstand unseres
Volkes gefihrden. Solche Manipula-
tion ldge aber auch vor, wollte man
den Schiiler als kiinftigen Konsumen-
ten auf ein konsumeristisches Fehlver-
halten programmieren.

Niemand wird sich den zukiinftigen
Konsumenten so wiinschen, wie ihn
Prof. Gerhard Schricker, Mitglied des
Verbraucherbeirates beim deutschen
Bundeswirtschaftsministerium, in ei-
nem recht diisteren Bild gezeichnet
hat, indem er uns ein «mausgraues
Wesen» vor Augen fiihrt, das sich «in
durable Stoffe von zeitlosem Schnitt
kleidet, sich von Hausbrot und der
preisgiinstigsten Margarine erndhrt
und seine Freizeit dem Studium von
Testberichten und Aufklarungsschrif-
ten sowie der Ausarbeitung von sach-
dienlichen Reklamationen widmet».
Jedenfalls hoffe ich, dass auch die

Konsumentenorganisationen nicht auf
die Schaffung dieses humorlosen, sek-
tiererischen Protokonsumenten hinar-
beiten.

Meine bisherigen Hinweise wollten
aufzeigen, welche Anforderungen die
Konsumentenerziehung in der Schule
an die Unterrichtenden stellt, und
welche zusatzliche Verantwortung da-
mit ibernommen wird.

Information des Lehrers

Der Lehrer kann sich fiir den Unter-
richt auf zwei hauptsdchliche Grundla-
gen stutzen:

— auf die eigene Erfahrung als Wirt-
schaftssubjekt und Konsument ei-
nerseits

— und auf die Publikationen der Wirt-
schaft, der Wissenschaft und der
Konsumentenorganisationen ander-
seits.

Das Abstellen auf die eigene, subjekti-

ve Erfahrung ist nicht ganz unproble-

matisch. Dies bedingt eine objektive
kritische Einstellung gegeniiber dem
eigenen Konsumverhalten, ansonsten
man Gefahr lauft, das eigene Verhal-
ten, das ja naturgemdss auch als rich-
tig erachtet wird, einfach auf die Schii-
ler zu iibertragen. Verhéngnisvoll ist
ein solches Vorgehen speziell da, wo
gleichzeitig subjektive Werturteile
vermittelt werden, wozu negative Er-
fahrungen, die wir alle von Zeit zu

Zeit machen, nur allzu leicht verleiten

konnen.

Eine objektiv kritische Haltung dréngt

sich aber auch den Publikationen ge-

geniiber auf, die sich an den Konsu-
menten richten.

Was soll Werbung?

Ins Schussfeld der Kritik ist dabei in
den letzten Jahren vor allem die Wer-
bung geraten.

Man wirft der Werbung vor, sie versu-
che mit raffinierten wissenschaftlichen
Methoden den ahnungslosen Konsu-
menten zu verfithren, ihm Bediirfnisse
zu suggerieren, die er eigentlich gar
nicht hat, um ihm dann Mittel zur
Befriedigung dieser Bediirfnisse «an-
zudrehen».

Es ist sicher eine der Aufgaben der
Werbung, dem Konsumenten zu hel-
fen, seine oft verschwommenen Vor-
stellungen iiber seine Bediirfnisse und
die Moglichkeiten, diese zu befriedi-
gen, zu konkretisieren.

Die Hauptaufgabe der Werbung liegt
aber — abgesehen davon, dass sie «ver-
kaufen» soll — in der Vermittlung von
Informationen zwischen dem Herstel-
ler eines Produktes und dem Konsu-
menten. Damit erfiillt sie zwei wichti-

Inlandflug

Wenn du in Ziirich

Und ich in Genf

Um dieselbe Zeit

In eine DC-9 einsteigen

Kreuzen wir uns haargenau
Uber dem Bundesplatz

Und konnen uns nicht winken
Aber wir essen

Immerhin die gleiche Schokolade

Trudi Bitzi, aus « Amarene»,
Rolf Kugler Verlag, 1981

ge Funktionen zum Vorteil des Kon-
sumenten:

— Sie ermdglicht einerseits durch die
Vermittlung von Informationen ei-
ne verbesserte Markttransparenz
und damit den angestrebten bewus-
sten Konsum

— und hilft anderseits, den Wertbe-
werb mitgestalten, wovon der Kon-
sument ebenfalls wieder profitieren
kann.

Die hauptsdchlichste Voraussetzung
dafiir, dass die Werbung die erwéhn-
ten Aufgaben erfiillen kann, ist eine
freiwillige Selbstdisziplin innerhalb der
Werbewirtschaft. Die auf internationa-
ler Ebene fiir die Werbepraxis formu-
lierten Richtlinien sollen eine redliche
und wahre Werbung garantieren mit
dem Ziel, das Vertrauen des Konsu-
menten in diese unersetzliche Institu-
tion zur Grundlagenbeschaffung fiir
den Kaufentscheid zu erhalten und zu
fordern.

Bei richtiger Verwendung kann auch
die Werbung, zusammen mit den an-
deren Publikationen der Wirtschaft
und deren Verbinden, eine wertvolle
Unterrichtshilfe darstellen.

Dieselbe objektive kritische Haltung
drangt sich auch den Ausbildungsun-
terlagen gegeniiber auf, die durch die
Konsumentenorganisationen  sowie
auch durch die Lehrmittelverlage zur
Verfiigung gestellt werden. Ich moch-
te dies an zwei Beispielen erldutern:

Eine Schrift der Stiftung fiir Konsumen-
tenschutz unter dem Titel «Der Verbrau-
cher als Marktpartner» behandelt eine Rei-
he von Problemen im Zusammenhang mit
der Konsumentenerziehung. Mehr als ein
Drittel des Inhalts befasst sich mit der
Werbung in allen Formen, insbesondere
ihrer Einfliisse auf den Konsumenten. Es
ist sicher richtig, wenn die Konsumenten
zu einer kritischen Haltung gegeniiber der
Werbung erzogen werden sollen; ebenso
wichtig scheint mir aber die Forderung des
Verstandnisses der gesamtwirtschaftlichen
Zusammenhédnge, die in dieser Publika-
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tion leider nur am Rande gestreift werden.
Vor allem erachte ich die Umschreibung
des Spiels von Angebot und Nachfrage als
«Interessenkonflikt» als verfehlt, soll es
doch gerade das Hauptziel der Konsumen-
tenerziehung sein, das gegenseitige Ver-
stdndnis unter den Marktpartnern zu for-
dern und Konflikte zu vermeiden. Die
Konfrontation Konsument-Wirtschaft
sollte eher als Kooperation, als Zusam-
menwirken, dargestellt werden.

In einer ausgezeichnet gestalteten Ausbil-
dungshilfe, herausgegeben vom Lehrmit-
telverlag des Kantons Ziirich, wird auf die
Produktetests als Entscheidungshilfen fiir
den Kaufentscheid hingewiesen. Dabei
wird ein Test von Motorfahrradern als
Beispiel angefiihrt. Dieser Test war 1974
durch die Stiftung fiir Konsumentenschutz

Zusammenfassung

1. Die Schule kann im Rahmen der
Konsumentenerziehung eine wert-
volle und notwendige Aufgabe er-
fiillen.

2. Ziel einer solchen Ausbildung ist
die Forderung eines umfassenden
Verstandnisses fiir die gesamtwirt-
schaftlichen Zusammenhdnge von
Produktion und Konsum sowie ei-
ne objektive Vermittlung des Lehr-
stoffes.

3. Wie die anbietende Wirtschaft mit

den Konsumentenorganisationen
zusammenarbeitet, soll sie auch
den Kontakt mit der Schule pflegen
und den Lehrer in seinen Bemii-
hungen unterstiitzen, die Heran-
wachsenden fiir ihre Aufgabe als
selbstverantwortlich handelnde
Wirtschaftspartner mit dem ent-
sprechenden praxisnahen Wissen
auszuriisten. Dass sich «Jugend
und Wirtschaft» dieser Aufgabe
verschrieben hat, verdient den
Dank aller Beteiligten. =

Konsumentenpreise

zusammen mit dem TCS durchgefiihrt Jahresmittel / Moyenne annuelle / Yearly average 1975 = 100

worden. Nach der Veroffentlichtung der |, ©

Testresultate stellte sich heraus, dass das-  Année g &

jenige Mofa-Modell, welches im Test die  Year i §g e o 5 2 % 2

besten Ergebnisse erzielt hatte, den ge- = £ EaE o iE 1 = %;_ g SE< 5 %

setzlichen Vorschriften nicht entsprach, < .3 Z2s & %E g E % R R g-%; zZ 28 §_§

d. h. schon im Werk «frisiert» worden war. D@ GRS e STl o 1 EEE RRR ZzZ£EzZ Sas =8

Die Modelle wurden anschliessend aus

dem Verkehr gezogen. 1914 20 8 0 0 0 . 12 20 .

Es muss als dusserst fragwiirdig angesehen 1918 30 17 0 e 0,2 ] 18 40 .

werden, wenn in einem Lehrerhandbuch, 1920 40 21 0,7 0,3 5 22 44

das an sich gut und kompletF aufgebautist 955 33 14 37 0.8 0,5 7 18 33

und 1980 herausgekommen ist, der verun-

gliickte Mofa-Test von 1974 als Beispiel 1930 31 13 39 L1 0.4 13 16 31

aufgefiihrt wird. 1935 26 12 33 0,9 0,8 10 13 25 5

Das Beispiel zeigt mit aller Deutlich- 1940 26 16 35 1,6 1,2 13 16 30 :

keit die Sorgfaltspflicht auf, denendie g, 33 17 39 5 14 24 41

Verfasser von Lehrmitteln unterliegen. 5

Zum Gliick — miissen wir wohl sagen— 1950 45 25 52 25 30 41 33 43 :

wurde lsin l':ie‘l;alteéei1 'll“est reprci)du- 1955 50 33 53 34 36 46 39 47 31

ziert, obwohl den Schiilern mit tiber-

holten Daten wohl kaum gedient ist. ey 2 o e ol o e i 50 i

Hitte es sich um einen aktuellen Wa- 1961 - 56 38 59 45 41 50 45 51 35

renvergleich gehandelt, wire ein nicht 1962 56 39 61 47 42 51 46 53 37

den gesetzlichen Bestimmungen ent- g5 57 40 62 50 46 52 48 55 40

sprechendes Mofa vom Kantonalen

Lehrmittelverlag geradezu empfohlen 1964 58 41 Of ol 48 5 50 o5, ihgd

worgien. (?ieSL}?_glkierten wérend.zwar 1965 59 43 66 53 50 56 52 58 45

weniger die Schiiler gewesen, die an

dem «frisierten Stuhl» ihre Freude ge- 1966 b0 i b3 2 o 2 52 o Al

habt hitten, wohl aber diejenigen 1967 62 46 69 56 54 60 57 645249

Hersteller, die sich an Qie Vorschrif- 1968 65 48 m 58 54 62 59 65 51

ten gellalten haben. In einem anderen 1969 68 51 7 62 56 64 64 67 54

Fall ware es aber durchaus denkbar,

dass neben dem «anstindigen» Produ- 1970 72 54 s 963 58 67 66 69 58

zen}len auch %ie I%onS}luIZentzn ge- 1971 75 59 78 69 61 0.l 7455 162

nachteiligt werden. So haben die Re-

daktoren von Lehrmitteln, aber auch . #8 64 s B & fh 11 2 i

deren Anwender, die Lehrer, eine hohe 1973 83 69 88 79 72 79 83 85 72

Verantwortung guch fiir die W;‘rtschaft 1974 92 81 94 90 86 89 91 94 89

zu tragen. Es ware daher zu wiinschen, 1975 109 100 100 100 100 100 100 100 100

dass Lehrmittel in enger Zusammenar-

beit von Padagogen’ Konsumentenver- 1976 106 117 105 109 117 109 109 102 109

Ze_tem ung Wirlt)s?haftsgreisin all)thf—’al:- o B IS0 00 < Fiay 117 116 103 118
eitet werden. Dieses Postulat bezieht

sich nicht nur auf die geistigen Grund- 1978 121 146 111 131 153 122 121 104 123

1agen’ sondern auch auf die Details 1979 135 166 116 145 176 128 126 108 127

eines Lehrmittels. aus «Schweizerische Wirtschaftszahlen», SKA Heft 62 (1980)
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FORUM

Konsumentenerziehung — eine Aufgabe der

Schule?

Finden Sie nicht auch, dass diese Fra-
ge, anders formuliert, den Sachverhalt
besser trifft: Konsumentenerziehung —
eine weitere Aufgabe der Schule? Wie
dem auch sei, ich werde versuchen,
meine Antwort auf die vorliegende
Frage in Form von Thesen zu geben.
Ich verzichte dabei bewusst auf eine
«ausgewogene» Stellungnahme, son-
dern mochte im Gegenteil den Brei
moglichst heiss anrichten im Interesse
einer Diskussion, die der Sache zugute
kommt.

These 1

Konsumentenerziehung ist nur dann
praktizierbar, wo entweder ein vom Ju-
gendlichen akzeptiertes Vorbild vor-
lebt, wie man Geld sinnvoll ausgeben
kann, oder wo ein vorgegebenes Bud-
get dem uniiberlegten Konsumieren
Grenzen setzt (Familie + Hauswirt-
schaftsschule). Trockeniibungen in
Form rein gedanklicher Uberlegungen
zum Konsum bleiben im Zeitalter, wo
psychologische Erkenntnisse die Ge-
staltung der Werbung bestimmen, bei
unseren Jugendlichen meist ohne Wir-
kung. Der Glaube an die Konsumen-
tenerziehung beruht auf der irrigen
Annahme, der Mensch sei ein rationa-
les Wesen, dem man nur das notwen-
dige Wissen beibringen miisse, dann
werde er schon das Richtige tun.
Ebenso iibersieht man gerne die laten-
te Neigung des Menschen zur geisti-
gen Tragheit, die dem wohliiberlegten
Konsumieren zuwiderlduft.

These 2

Der moderne Mensch steckt im Teu-
felskreis «Produzieren — Konsumie-
ren». Welche Chance hat hier iiber-
haupt die Schule, in diesem Erfolgs-
und Leistungsgetriecbe wirksam zu
werden? Also kann es sich nur darum
handeln, dass die Schule einmal mehr
fiir die «stindige Gesellschaft» ein mo-
ralisches Alibi erbringen muss: Seht,
wir haben etwas getan, um dem sinn-
losen Konsum zu steuern, aber
eben...! Kann ich als Pidagoge zu
dieser Scheinheiligkeit noch ja sagen,
wo ich doch weiss, dass in unserer
Welt nichts so sehr zdhlt wie der Er-
folg, den ich mit Zahlen und Franken
messen kann? Also produzieren und
konsumieren wir fréhlich weiter, um
den «Wohlstand» zu heben und die
«Arbeitslosenquote» zu senken!

These 3

Eine freudlose Schule arbeitet fiir die
Konsumgiiterindustrie
oder

je geringer die Moglichkeiten des Ju-
gendlichen sind, zur Ich-Befriedigung
innerhalb der Schule zu gelangen, de-
sto grosser wird sein Drang sein nach
Ersatzbefriedigung im Konsum. Die
nach Ersatzbefriedigung dréngenden
Jugendlichen sind taub fiir die Bot-
schaft, die ithnen die Konsumentener-
zichung anbietet. Im Konsumieren
fiihlt sich der Jugendliche frei, da pul-
sieren «Freiheit und Abenteuer», «ak-
tives Leben», «Charme und Natiirlich-
keit» — so die Werbung.

These 4

Der Konsum bietet sich als eine ideale
Moglichkeit an, meine Person nach
aussen hin darzustellen. Wer etwas
hat, ist wer! Mittels Konsum wird mei-
ne Leistungsfihigkeit sichtbar, mein
Geltungsbediirfnis gestillt; Leistung
wird zu «Ich kann es mir leisten»,
imagetrachtige Konsumgiiter sind Sta-
tussymbole. Somit: der Konsum ver-
schafft mir Ansehen. Dabei ist es
gleichgiiltig, ob ich mir mein Ansehen
durch sinnlosen Konsum erworben ha-
be, wichtig ist nur, dass alles nach den
Spielregeln verlduft, nach denen unse-
re Gesellschaft lebt.

These 5

Das «intellektuelle Zeitalter» vermoch-
te den Menschen nicht zu verdndern;
auch die Konsumentenerziehung wird
die Denkgewohnheiten und die Be-
sitzgesinnung, die unsere Lebensein-
stellung grundlegend prédgen, kaum
beeinflussen konnen. Nicht Konsu-
mentenerziehung sollten wir treiben,
sondern Erziehung zum Mitmenschen
hin. Jeder von uns, der in eine ent-
scheidende Position einer Verkaufsor-
ganisation aufriickt, sieht doch in sei-
nen Mitmenschen vor allem das Kiu-
ferpotential, das es zu nutzen gilt.

Es ist manchmal ganz heilsam, in un-
serer Sozialgeschichte zu bléttern und
zu lesen, wie es frither war.

1781 lasst Pestalozzi in «Lienhard und
Gertrud» den Vogt sagen:

«Es driickt in der Welt alles den Nie-
deren, ich muss mich auch driicken
lassen. Wer etwas hat oder zu etwas

Rauchen macht schlank!

Fumer pour
rester svelte!

Il fumo mantiene snelli!

Ein Beispiel von «Gegenwerbung»

kommen will, der muss driicken, oder
er muss das Seine wegschenken und
betteln.»

In der modernen Fassung liest sich der
Text so:

«Jeder muss einsehen, dass er nicht
auf Kosten anderer leben und auf ei-
gene Leistung verzichten kann. Es ist
eine tragische Selbsttduschung unserer
Zeit, zu glauben, jeder konne jeden
ausbeuten, denn dies entpuppt sich
zunehmend als eine Selbstausbeu-
tung.»*

These 6

Menschenbildung macht Konsumen-
tenerziehung tiberfliissig. Frither spra-
chen unsere Viter: «Unsere Kinder
sollen es einmal besser haben!» Nun
sind aus Menschen Konsumenten ge-
worden! Ist das besser so? Miissten
wir uns nicht wieder auf den Men-
schen besinnen und uns fragen, wie
wir seine Féhigkeiten auf die Sache
hin, auf den Menschen hin zur Entfal-
tung bringen konnten, damit er sein
Menschsein voll ausschépfen kann?

Die Wirtschaft ist zu einem alles be-
herrschenden Element geworden, sie
verfiigt iiber uns und nicht wir iiber
sie.

Die Folgen kennen wir, tiberall miissen
wir wehren mit untauglichen Mitteln:
Aufklirung iiber Alkohol — iiber das
Rauchen - iiber die Drogen — iiber die
Umwelt — tber die Medien und nun

* Prof. Wittmann in einem Artikel «Die neuen
Ausbeuter», am 10. Oktober 1980 in der «Bas-
ler Zeitung» erschienen.
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«Ich mochte einmal psychologisch ge-
schulten Werbefachleuten zuhoren,
wenn sie sich iiber unser Bemiihen um
Konsumentenerziechung unterhalten.»

auch tiber den Konsum. Wenn ich den
Erfolg unserer bisherigen Bemiihun-
gen iberblicke, iberkommt mich
Hoffnungslosigkeit. Woher aber trotz-
dem das Ausharren und die Freude
am Weitermachen? Ich habe es aufge-
geben, den Menschen, den Jugendli-
chen iiber mogliche schédliche Ein-
fliisse aufzuklaren. Nicht immer schiit-
zen wollen und abwehren sollten wir,
sondern aufbauen, den Menschen be-
wusst werden lassen, welche Krifte
und Gaben in ihm stecken.

Wir sollten versuchen,

— seine Kreativitit anzukurbeln;

— thm Mut zu machen zur Eigenstin-
digkeit, damit er nicht dem Konfor-
mitdtsdruck erliegt;

— totes Wissen tiber Bord werfen und
durch erlebtes Wissen ersetzen;

Relativitat der Begriffe «Existenzbedarf» und «Wahlbedarf»

1912

27%

Existenzbedarf l—_—___] Wahlbedarf

1950 1976

38%

58%

aus dem Ziircher Lehrmittel «Wirtschaftskunde»

— erduldetes Zusammensein abzubau-
en zugunsten einer lebendigen Ge-
meinschaft;

— den anderen vermehrt an der Verant-
wortung teilhaben zu lassen;

Ich glaube, wenn wir uns dies alles zu
Herzen nehmen und uns unabldssig

um den Menschen bemiihen, nicht im
Sinne der Wirtschaft, sondern um un-
serem Leben einen Sinn abzugewin-
nen, dann erledigen sich die Anliegen
der Konsumentenerziechung von
selbst.

Paul Liischer, Muttenz

Lektionsvorschlige zum Thema Konsumentenschulung
(ohne Wertung und Anspruch auf Vollstindigkeit)

Kennenlernen der verschiedenen Wirt-
schaftssysteme

Freie Marktwirtschaft/Planwirtschaft/
Marktmechanismen

Der Produzent
produzieren (Beispiel Fleisch oder Klei-
der)

Vom Rohstoff zum Produkt

(Beispiel Schuhe)

Der Konsument

konsumieren (Motive der Kaufentschei-
dung)

Das Geld

Die Rolle des Geldes

Wie entsteht ein Preis
(Faktoren zur Preisgestaltung, Richtpreis,

Marktpreis, Mondpreis, Aktionspreis,
Dumpingpreis; Preisanschreibepflicht,
Preisvergleiche)

Die Warendeklaration

Was sagt sie aus? (Beispiel Tonband)
Qualitdtskriterien

(Testberichte zur Beurteilung)

Wie liest man einen Test und wie beniitzt
man ihn?

(Beispiel Mofa)

Signete und ihre Bedeutung
Zahlungsarten

(Barzahlung, Teilzahlung, Kreditsysteme,
Leasing)

Kaufvertrige

Abzahlungsvertrige

Werbung und Information

(Wo begegne ich der Werbung/Informa-
tion, was will sie?)

Einkaufsmoglichkeiten

(Detailgeschaft, Fachgeschift, Waren-
haus, Discounter, Versandgeschaft, Su-
permarkt, Shopping-Center)

Was man beim Einkauf wissen muss
(Verkaufspsychologie, = Warenprésenta-
tion)

Ausverkaufsarten

(Saisonverkauf, Ausnahmeverkauf, Son-
derverkauf, Totalausverkauf, Teilausver-
kauf)

Einkauf und Umweltschutz

Verpackung und Umweltschutz

Wohin mit den Abfillen?
Konsumentenschutz durch den Staat
(Recht auf Gesundheit/Sicherheit; Geset-
ze, Kontrollstellen)

Gesetze zum Schutz des Konsumenten
(Beispiel Lebensmittelgesetz)
Konsumentenschutz durch die Konsumen-
tenorganisationen

(Beratungsstellen und Arbeit der Konsu-
mentenorganisationen kennen)
Budgetfragen
(Existenzbedarf/Vorsorgebedarf — Versi-
cherungen — Wahlbedarf)

Einteilung des Lehrlingslohnes/Taschen-
geld

Sparen/Geldanlagen

Aus der Mappe «Konsumentenschulung» zu be-
ziehen (Fr. 5.-) bei Konsumentinnenforum der
deutschen Schweiz und des Kantons Tessin,
Postfach, 8024 Ziirich (Tel. 01 32 57 70). Die
Mappe enthdlt auch ausgearbeitete Lektions-
vorschlage.

Schutz fiir Konsument, Bauer und Tier

Sechs Faustregeln fiir Konsumenten, die
sich um Schonung der Umwelt und Ener-
giesparen kiimmern und die sich auch Ge-
danken machen iiber die Tiere und mog-
lichst gesunde Nahrungsmittel, eine lange
Liste mit Bezugsquellen fiir Freilandeier
sowie eine Liste mit Liden «ohne Shop-
ping-Frust» bringt das zweite Bulletin der
«Aktion gesiinder essen» (AGE); Ziel die-
ser Aktion ist, Bauern und Konsumenten,
die an einer gesunden Landwirtschaft in-
teressiert sind, zusammenzubringen und
iber die einschldgigen Probleme zu infor-
mieren. Das Bulletin berichtet iiber die
mit PER (Perchloridthylen) behafteten Ei-
er, tiber ein neues Brot aus biologischem
Korn, iiber die bald nur noch im Museum
anzutreffenden «alten» Apfelsorten und
iber die Probleme der Gesundschrump-
fung der Landwirtschaft u.a.m.

Das Bulletin ist erhiltlich bei der «Aktion
gesiinder essen», Postfach, 8099 Ziirich,
gegen Einsendung von Fr. 5.— in Marken.

SLZ 19. 7. Mai 1981
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«Konsumentenerziehung — eine Aufgabe der

Schule?»

Perspektiven des Podiumsgespriches

Sich nicht kaufen lassen

Natur-, Vogel-, Heimat-, Gewasser-, Um-
welt-, Tier-, Denkmal- und Konsumenten-
schutz haben etwas gemeinsam: Sie wollen
etwas schiitzen. Bei den ersteren sollen
stumme Kreaturen, Sachen oder die Natur
vor dem Zugriff des homo sapiens ge-
schiitzt werden, beim letzteren dieser vor
sich selbst.

Hier liegt wohl das Besondere, die Attrak-
tivitdt dieser Forderung. Wie, wo, wann
und ob das zu geschehen habe, dies zu
diskutieren sind wir hier. Soll die Schule
ein neues Fach einfiihren unter diesem
Titel, soll der Lehrer Einkaufsexkursionen
vorbereiten oder soll die Schule diese Auf-
gabe an das Elternhaus abgeben, bzw.
dem Elternhaus tberlassen?

Um einen Entscheid zu treffen, miissen
wir eine Standortbestimmung vornehmen:
Wo stehen wir, was wollen wir?

1. Wir leben in einer hochentwickelten
Volkswirtschaft, die uns dank ihrer Lei-
stungsfihigkeit viel Geld, Freizeit und ein
grosses Angebot an Waren und Dienstlei-
stungen (z.B. die Schule) zur Verfiigung
stellt.

Forderungen an die Schule:

Hier sollte diese spezielle Situation, die
gegenseitige Abhéngigkeit dargestellt wer-
den. Die Schiiler diirfen nicht nur die Kon-
sumentenseite kennenlernen. Auf der Stu-
fe des Selbstversorgers ist jeder Konsu-
ment sein eigener Produzent, nur bleibt
ihm weder Zeit noch hat er die Mittel, um
sich bilden zu konnen. Der Schiiler sollte
die Entwicklung der Arbeitsteilung und
den Ubergang vom reinen Warentausch
zum Geld- und Warentausch kennenler-
nen. Nur so kann sein Verstindnis fiir die
gesamte Wirtschaft geweckt werden.

Dies gschieht in der Berufsschule in den
Fichern Wirtschafts- und Staatskunde.
Aber auch in Rechts- und Branchenkunde
kommen Probleme gegenseitiger Bezie-
hungen zur Sprache.

Dazu erwartet die Berufsschule von den
Schillern der Abschlussklassen gewisse
Kenntnisse in Geografie und Geschichte.
Im Sprachunterricht sollten sie von Epide-
mien, Hungersnoten und anderen Proble-
men der Menschen, die in vorindustrieller
Zeit gelebt hatten, gehort haben. Wiin-
schenswert wiren elementare Kenntnisse
in Physik, Chemie und Biologie, damit
den Schiilern das Verstandnis fiir Stoffe
oder Maschinen und ihren Wirkungswei-
sen erleichtert wiirde.

2. Wir leben in einer Welt, wo nicht nur
sehr viele Informationen, sondern auch
sehr viel Werbung taglich auf uns einwir-
ken. Das ist unbestritten ein Problem.

Forderungen an die Schule:

Der Schiiler muss — wie wir alle — lernen,
Priorititen zu setzen. Dazu braucht er
nicht nur Wissen, sondern auch eine krea-
tiv-produktive Haltung. Er muss Vertrau-
en in seine eigenen Entscheidungen gewin-
nen. Er muss wissen, welche Informatio-
nen er wo beziehen kann.

Der Berufsschiiler sollte auch lernen, wie
Informationen «gemacht», wie sie «ver-
kauft» und wo sie angeboten werden (Pro-
blematik der Informationsquellen).

Da die Werbung ausschliesslich als Siin-
denbock fiir die heutige Konsummentali-
tdt herhalten musste, mochte ich diese An-
sicht ein bisschen relativieren mit ein paar
ketzerischen Gedanken: Das Thema Wer-
bung lasst sich kein kreativer Deutschleh-
rer entgehen! Gerade die verponte, pri-
mitive Suggestivwerbung fiihrt die Schiiler
rasch zum «Aha-Erlebnis». Hier konnen
sie die psychologischen Wirkungsweisen
rasch erkennen, und auf dieser Basis ist es
moglich, spater auch kompliziertere Wer-
begebilde zu entschliisseln.

Und seien wir nicht so tierisch ernst! Die
Werbeanalyse bringt sehr viel Humor ins
Schulzimmer.

Welche Facher sind ausser Deutsch noch
angesprochen? Zeichnen, Werken, Wirt-
schafts- und Staatskunde, Lebenskunde,
insbesondere die Verhaltensforschung.
Und von da gelangt man leicht zum
Schluss, dass uns Menschen das Werben
und das Mogeln angeboren sind. Wir wer-
ben dauernd um Verstindnis, um Anse-
hen, um Gunst und anderes mehr. Und
gerade deshalb verpacken wir uns so schon
und «mogeln» mit Achselpolstern, Kor-
setts, Reifrocken und Stockelschuhen.
Was wollen wir anderes als der Pfau mit
seinem Rad? — Den anderen imponieren.

Das oft angesprochene Problem der Wer-
bung mit Kindern wie auch bestimmte
Einschrankungen (keine Alkohol- und Ta-
bakwerbung in Jugendzeitschriften) und
Ahnliches sind wohl primér pidagogische
Fragen, die aber auf der politischen Ebene
gelost werden miissen.

Fazit:

Ich komme vom Verdacht nicht los, der
Konsumentenschutz werbe um die Gunst
der Lehrer und Schiiler.

Das Podiumsgesprich vom Samstag-
morgen, 8.11.80 im Rittersaal des
Stockalperschlosses, bot ein Mosaik
verschiedener Stellungnahmen zum
Tagungsthema und zur gestellten Fra-
ge. Aus Platzgriinden kann hier nur
eine Auswahl wiedergegeben werden.
Der Grund-Satz blieb: Konsumente-
nerziehung: ja, aber als «Bildungsprin-
zip» in allen Fichern, bei allen sich
bietenden Gelegenheiten; ein neues
Fach hat wenig Chancen und wiirde
den tatsdchlichen Einzug von Verbrau-
cherbildung im Unterricht nur verzo-
gern. i

Aber: Die Schule soll und darf kein
Sprachrohr werden fiir irgendwelche wirt-
schaftlichen oder politischen Gruppierun-
gen. Darum: kein Fach Konsumenten-
schutz in der Schule!

Aber: Die Schiiler sollten durch die Schul-
und Berufsbildung befdhigt werden zu
selbstandigem und verantwortungsbewuss-
tem Denken und Handeln.

Hedwig Bussmann-Haller,
Berufsschullehrerin

Grund- und Bausteine zu einer
Verbraucherbildung

Weil es die Familie nicht mehr allein kann,
wird heute von der Schule erwartet, dass
sie mithilft, die Jugendlichen zu miindigen
Konsumenten zu erziehen: miindig, so
dass sie sich der Wirtschaft nicht mehr
ausgeliefert filhlen, sondern ihr echter
Partner werden.

So sollte man z.B. statt zu klagen, die
Werbung sei zu wenig informativ, zeigen,
wo sich die Konsumenten vorhandene In-
formationen verschaffen konnen, namlich
in Prospekten, Katalogen, Warentests, auf
Packungen und in Zeitungsartikeln usw.
Sodann auch in jener Werbung, die wirk-
lich informativ ist.

Zusitzlich dazu sollte man die Jugendli-
chen ermuntern, von den Anbietern mehr
Information zu verlangen; also an die Un-
ternehmer schreiben, wenn man das Ge-
fiihl hat, ein konkretes Inserat sei zu wenig
informativ.

D.h. also: Die Schule soll die jungen Kon-
sumenten lehren, sich selbst zu helfen, statt
ihnen ein nur negatives Bild der Wirtschaft
zu zeigen und bei ihnen den Eindruck zu
erwecken, sie seien der Wirtschaft hilflos
ausgeliefert.

Ich entnahm einigen Voten, dass man vom
Konsumenten erwartet, dass er seine «ech-
ten» Konsumbediirfnisse erkennt. Das sei
nichts anderes, als dass er sich finden miis-
se, also seine ihm addquate Lebensweise
entdecke.
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Dieser Prozess ist eine lebenslange Aufgabe
und dauert darum weit iiber die Schulzeit
hinaus. Man kann nicht erwarten, dass die
Schule gleichsam eine Ausbildung der Ju-
gendlichen zu «dipl. Konsumenten» vor-
nehmen kann. Sie soll und kann aber

a) Grundsteine legen:

— Wir miissen Einsicht schaffen fiir das
wirtschaftliche Gefiige, in dem sich der
Konsument zurechtfinden muss, und
zwar teilweise als Arbeitnehmer,
teilweise als Arbeitgeber, Produzent,
Anbieter von Konsumobjekten.

— Wir miissen zeigen, wie die soziale
Marktwirtschaft funktioniert.

Schaffen Sie Verstindnis fiir gesamt-
wirtschaftliche Zusammenhénge und fiir
die Tatsache, dass wir in einer vernetz-
ten Welt leben!

Man darf darum nicht einfach einen
Teilaspekt herausreissen und z. B. glau-
ben, wenn man die Werbung erklart
hat, habe man auch bereits die Wir-
kungsweise der Wirtschaft erklart.

b) Bausteine liefern: Konkrete Beispiele
von Konsumsituationen sollen den Ju-
gendlichen vor Augen fiithren, wie sie sich
als miindige Partner der Wirtschaft verhal-
ten konnen:

— zu ihrem eigenen, unmittelbaren Nutzen
(= Appell an den Egoismus = leistungs-

fordernd) am Beispiel von Teilzahlungs-
kauf, Krankenkassereglement, tiglicher
Erndhrung, Kauf einer Sportausrii-
stung, Buchen einer Ferienreise usw.

— als Konsumenten, die der Umwelt ge-
geniiber verantwortlich sind (Verpak-
kungen, Verschleissprodukte, personli-
che Lebensweise);
die den Nachkommen gegeniiber ver-
antwortlich  sind  (Erndhrung/Res-
sourcen);
die den Zeitgenossen gegeniiber verant-
wortlich handeln (z.B. schadigt der, der
ohne Sicherheitsgurten verunfallt, so-
dann wer Alkohol- oder Tabakmiss-
brauch betreibt, die Allgemeinheit, weil
er soziale Kosten verursacht).

Das Thema Verbraucherbildung ist in alle
Schulficher einbaubar.

Dr. jur. Eugénie Holliger, MGB

Stellungnahme des Eidg. Biiros fiir
Konsumentenfragen

Im Sinne «der Bund, das unbekannte We-
sen» sei vorangestellt, dass seit 1965 eigen-
stindige Bundesgremien fiir Verbraucher-
fragen bestehen: das Eidg. Biiro sowie die
Eidg. Kommission fiir Konsumenten-
fragen.

Das Biiro fiir Konsumentenfragen im
Volkswirtschaftsdepartement wirkt als

Die Erziehung der Kinder — ausserhalb der Schule

Kinder, denen in den ersten Lebensjahren jeder Wunsch erfiillt wird, setzen
dieses Anspruchsdenken als Jugendliche und Erwachsene spiter fort und
lassen sich leicht — und gern — durch &ussere Einfliisse darin bestarken.
Dass hierbei die Werbung eine nicht unwesentliche Rolle spielt, diirfte
feststehen. Gegen Werbung, die nicht vorhandene Wiinsche weckt, hilft
lediglich Skepsis und Kritikfahigkeit.
Es geniigt bei der Erziehung nicht, Kindern in wohlgesetzten Reden Verhal-
tensregeln beibringen zu wollen, sondern durch stindige Beispiele.
Eltern miissen mit kritischer Haltung gegen sich selbst und ihre Umwelt
ihren Kindern das praktische Miteinanderleben verdeutlichen.
Neben selbstverstandlicher Zuneigung ist auch ein richtig dosiertes Versagen
von Wiinschen positive Erziehung.
Erziehung — aber nicht mehr nach der relativ bequemen Art der absolut
autoritiren Form, sondern demokratisch, was nicht einfach ist und hohe
Anforderungen an die Eltern stellt.
Um eine Vertrauensbasis zu haben, miissen Kinder neben der selbstver-
standlichen Erfiillung ihrer Lebensbediirfnisse Liebe, Geborgenheit und
Schutz spiiren.
Nach meiner Auffassung gibt es in der heutigen Zeit nur eine Art sinnvoller
Erziehung: Die der repressionsfreien, d.h. dass Kinder ein so grosses Ver-
trauen haben, dass sie keine Angst vor Strafe haben miissen, weil ihre Eltern
ihnen erkldaren, warum sie bestimmte Erziehungsentscheidungen treffen.
Gerade kleine Kinder miissen fiihlen, dass Entscheidungen — auch wenn sie
ihnen negativ scheinen — ausschliesslich zu ihrem Schutz getroffen werden.
Kinder, die vielleicht noch nicht vom Verstand, wohl aber vom Gefiihl her
erkennen, dass auch ihnen Grenzen gesetzt sind, und die Entscheidungen
akzeptieren, haben den Sinn von Sozialverhalten bereits begriffen.

Frau Dehnen (BRD) an einem Symposium in Paris (Oktober 1980)

Verbindungsorgan zwischen der Konsu-
mentenschaft und der Bundesverwaltung.
Sein Zweck ist die Mitwirkung bei der
Losung von Konsumentenfragen von ge-
samtwirtschaftlichem Interesse. Es vertritt
gleichzeitig die Schweiz in Verbraucher-
fragen bei der OCDE und dem Europarat
und fiihrt das Sekretariat der Kommission
fiir Konsumentenfragen. Die Kommission
ist ein beratendes Organ des Bundesrates
und seiner Departemente.

Der Wert der Konsumentenerziehung ist
beim Bund wie international anerkannt.
Erziehung zu grundlegenden Wertvorstel-
lungen ist Erziehung zu eigenen Entschei-
dungen und damit zu bewusstem Markt-
verhalten. Dazu gehoren ein ausreichen-
des Verstindnis der wirtschaftlichen Zu-
sammenhinge sowie der Marktfunktionen
und ein Grundwissen iiber die angebote-
nen Giiter, deren Verwendung und Nut-
zen. Die Erziehung beginnt im Eltern-
haus. Dort erhélt das Kind die Wertvor-
stellungen, die meist fiir das Leben gelten.
Im konkret erweiternden und evtl. auch
korrigierenden Sinn hat soweit moglich
auch die Schule die Erziehung der kiinfti-
gen Konsumenten zu iibernehmen. Sie hat
vor allem das notwendige Verstidndnis und
Grundwissen zu vermitteln.

Es hitte wenig Sinn, die Einfiihrung eines
neuen Schulfachs «Konsumentenkunde»
zu planen. Die Verbrauchererziehung darf
nicht Selbstzweck, sondern muss lebens-
verbunden sein. Die verschiedenen The-
men sind vielmehr dort zu unterrichten, wo
sie ihren inneren Zusammenhang mit dem
in der Schule vermittelten Wissen finden.
Gleichzeitig sollen sie das Schulwissen, das
in den verschiedenen Fichern vermittelt
wird, ergdnzen und illustrieren. So kann
die Konsumentenkunde den herkommli-
chen Unterricht lebendig gestalten und mit
der tédglichen Praxis des Wirtschaftslebens
verbinden. Das Ziel besteht in der Heran-
bildung der kiinftigen Kaufer zu bewussten
Marktpartnern.

In diesem Sinne, aber auch in Uberein-
stimmung mit einer Entschliessung des
Europarates von 1971 iiber die Verbrau-
chererziehung in den Schulen, sind alle
Bemiithungen um mehr Konsumentenaus-
bildung der Kantone, der Lehrerschaft,
der Konsumentenorganisationen und von
Organisationen wie dem Verein «Jugend
und Wirtschaft», zu begriissen.

Die Beziehungslosigkeit der Konsumenten
zum wirtschaftlichen und wirtschaftspoliti-
schen Geschehen miindet nicht nur in un-
iiberlegte Kédufe, hohere Preise und Nutz-
einbussen, sondern auch in ein personli-
ches Missbehagen, in Unzufriedenheit und
Kritik gegeniiber den Anbietern. Ver-
stindnis und Wissen bauen dagegen Vorur-

teile ab. Jos. A. Moser

SLZ 19. 7. Mai 1981

767



SCHUL- UND BERUFSPOLITIK

Publikationen und Unterrichtshilfen fiir den Bereich Konsumentenschulung

Lehrmittel (Dokumentationen fiir Lehrer)

«Junge Konsumenten» (mit Lektionsbei-
spielen), Fr. 20.—, kso-Verlag, Postfach
33, 3000 Bern 31
«Konsumentenerziehung» (mit Lektions-
beispielen), Fr. 3.—, Bernischer Lehrer-
verein, Kurssekretariat, 3137 Gurzelen
«Beruf und Wirtschaft» (Richtlinien,
Stoffplan, Unterrichtshilfen), Fr. 10.—;
Padgogische Arbeitsstelle, Museumsstras-
se 39, 9000 St. Gallen

«Verpackung und Konsument» (Lektions-
beispiel); Schweiz. Konsumentenbund,
Postfach 3300, 3000 Bern 7

Biicher (Auswahl fiir den Lehrer)

Wirtschaftsbiir-
Fr. 20—

«Volkswirtschaftslehre»
gerkunde fiir Mittelschulen,
R. Dubs, Verlag Fehr, St. Gallen
«Die geheimen Verfiihrer», Fr. 4.40, Van-
ce Packard, Ullstein Verlag

«Die grosse Verschwendung», Fr. 29.50,

Vance Packard, Econ-Verlag oder Fischer
Biicherei

«Konsumerziehung  gegen  Konsum-
zwang», Fr. 12.50, Ulrich Beer, Katz-
mann-Verlag, Diisseldorf

Tests (umfassende Liste auf Anfrage)

Konsumentinnenforum, Postfach, 8024

Ziirich, Preis pro Test Fr. 3.—

Schweiz. Stiftung fiir Konsumentenschutz,
Schlossstrasse 137, 3007 Bern, Preis pro
Test Fr. 4.— i

Aus den Sektionen

BASELLAND

Franzosischunterricht an der
Primar-Mittelstufe

Am 7. April fand in Allschwil die 2. Aus-
sprache iiber den Franzosischunterricht
(FU) an der Primarschule statt. Am Ge-
spriach nahmen folgende Personen teil:

Th. Hotz, Schulinspektor; B. Guthauser,
B. Krihenbiihl, Erziehungsriate; M. Hun-
gerbiihler, Beauftragter fiir Lehrerfortbil-
dung; C. Cramatte, Kantonaler Sachbear-
beiter; M. Stratton, Prasident LVB, Ge-
sprachsleiter; 28 Lehrkrafte der betroffe-
nen 10 Gemeinden.

Aufgrund der 1. Aussprache vom 10. Fe-
bruar reichten die Primarlehrer der Ge-
meinden Arlesheim, Oberwil und Therwil
eine Stellungnahme ein.

Ihren kritischen Thesen stelle ich das Er-
gebnis der 2. Diskussion gegeniiber.

1. Das offizielle obligatorische Lehrmittel
ist veraltet.

a) Entweder wird der FU generell ge-
stoppt, bis ein geeignetes Lehrmittel
vorhanden ist — oder

b) es werden als Alternative sofort ver-
mehrt Versuchslehrmittel beschafft.

C. Cramatte weist darauf hin, dass die kan-

tonale Franzésischkommission den festen

Willen habe, die angesprochenen Probleme

rasch und gut zu ldsen. So seien in der

Zwischenzeit bereits folgende Beschliisse

gefasst worden:

a) Die neuen Versuchslehrmittel werden
breiter gestreut. Ab Schulbeginn 1981
werden rund 20% der am Versuch betei-
ligten Lehrer ein Versuchslehrmittel be-
niitzen konnen.

b) Ab 1982 wird das Lehrmittel B als Al-
ternative zum bisher obligatorischen
Lehrwerk angeboten.

2. FU erteilen bedeutet grosse Mehrbela-
stung. Weil kein geeignetes Lehrmittel

vorhanden ist, muss jeder Lehrer sein per-
sonliches Konzept entwickeln.

Entspricht 1.

3. Aufwand und Ertrag stehen in diesem
Fach in keinem Verhéltnis.

Schulinspektor Hotz bedauert, dass man
nur von einem messbaren Ertrag ausgehen
wolle. Es sei erwiesen, dass Menschen, die
sich lange im eigenen Kulturbereich bewegt
hiitten, grosse Miihe zeigten, das andere zu
verstehen und anzunehmen. Hier biete der
FU die grosse Chance, den noch prigsa-
men Primarschiiler aus seiner Monokultur
zu ldsen. Diesen Kindern werde es spdter
besser gelingen, in der Sprache des andern
zu reden.

4. Schwache Schiiler werden durch den

FU in zweifacher Hinsicht iberfordert:

a) Weil sie in einem zusdtzlichen Fach
unterrichtet werden,

b) in bezug auf ihre intellektuellen Féhig-
keiten.

Die Leistungsstreuung in der Primarklasse

benachteilige immer gewisse Kinder. Das

Geschick des Lehrers werde entscheiden,

ob in den Kindern Verstindnis fiir diese

Ungerechtigkeit geweckt werde. Es diirfe

nicht versucht werden, Chancengleichheit

mit dem Verzicht auf Bildungswerte zu er-

kaufen.

5. Man schafft im Kanton auf der Mittel-
stufe 2 verschiedene Kategorien von Lehr-
kraften:

a) solche mit FU (nur in 10 Gemeinden),
b) solche ohne Verpflichtung zum FU.

Dies verletzt den Grundsatz der Gleichbe-
handlung (Gleichberechtigung). Eine an-
gemessene Entschidigung fiir die zu lei-
stende Mehrarbeit wire angebracht
(Funktionszulage).

Die Verpflichtung, FU zu erteilen konne
auch als Bereicherung des Lehrberufes an-
gesehen werden. Die Ungleichheit werde
mit der Ausdehnung auf den ganzen Kan-
ton (ab 1985) aus der Welt geschaffen.
Die Forderung nach einer Funktionszulage
widre im jetzigen Zeitpunkt sehr umstritten
und politisch unklug.

6. Man sollte frithzeitig Einsicht in die 4
Erprobungslehrmittel erhalten.

Die Franzésischkommission richte die
Empfehlung an die Gemeinden, zuhanden
ihrer Lehrerbibliothek die bereits gedruck-
ten Lehrmittel (samt Arbeitsblittern) anzu-
schaffen.

7. Jeder Lehrer soll selber entscheiden
konnen, welches Lehrwerk er spéter fiir
seinen Unterricht verwenden will.

Den berechtigten Forderungen der Lehrer
stinden Uberlegungen der Geldgeber ge-
geniiber. Das Auswahlangebot habe eine
kleinere Auflage des einzelnen Lehrmittels
zur Folge. Kleine Auflage und die Lager-
haltung verschiedener Lehrbiicher wirken
sich negativ auf die Kosten aus.

8. Die am FU beteiligten Lehrkréafte miis-
sen besser informiert werden (z.B. Aus-
dehnung im ibrigen Kantonsgebiet, wann
und wie? Lehrmittelerprobung, Ausbil-
dungskurse).

1985 solite mit der Ausdehnung auf das
iibrige Kantonsgebiet begonnen werden.
Der LVB wird bei der Erziehungsdirek-
tion nachfragen, ob dieser Einfithrungsbe-
schluss noch seine Giiltigkeit habe.

Der Erziehungsrat habe die gestaffelte Ein-
fiihrung des FU vorldufig sistiert, weil man
den Wiinschen der Lehrerschaft entgegen-
gekommen sei. Es sei nicht zumutbar,
gleichzeitig in mehreren Fichern Einfiih-
rungskurse zu besuchen.

Die Franzosischkommission werde ein
Konzept zur Aus- und Weiterbildung der
Primarlehrer erarbeiten. Die schon jetzt am
Versuch beteiligten Lehrer sollen sich zu

diesem  Ausbildungsvorschlag  dussern
kénnen.
Kommentar:

Die 2. Tagung unterschied sich wesentlich
von der ersten. Die Franzosischkommis-
sion hat die seinerzeit gedusserten Proble-
me ernst genommen. Mit dem Entscheid,
ab 1982 wiirden vorerst 2 Lehrmittel zur
Auswahl angeboten, wurde eine wesentli-
che Forderung erfiillt. Es liegt nun an den
Lehrern, die angebotenen Kurse zu besu-
chen. E. Friedli

768



FORTBILDUNG

Arbeits- und andere Blitter

«Konsumenten — seht euch vor!», «Der
verkaufte Kiufer», Zentralstelle fiir Un-
terrichtsmaterial SVGH, Furrengasse 5,
6004 Luzern (Preisliste verlangen!)
«Merkblatt fiir den richtigen Einkauf»,
Konsumntinnenforum, Postfach, 8024 Zii-
rich

«Wer mehr weiss — kauft besser», 10
Merkblaitter, Fr. -.70, Basler Konsumen-
tenvereinigung, Theaterstr. 22, 4051 Basel
Pflegekarte fiir Textilien (mit Signeten),
Schweiz. Arbeitsgemeinschaft fiir das Tex-
tilpflegezeichen, Utoquai 37, 8008 Ziirich

Kassetten / Filme / Schulwandbilder

«Miiemer das wiirkli ha», «Chum mer ma-
ched e chli Reklame», Schulfunksendun-
gen fiir die Unterstufe auf Kassetten, Ver-
leih durch Konsumentinnenforum
«Lebensmittelkontrolle», Tonband beim
Pestalozzianum, Postfach 113, 8025 Ziirich
Verschiedene Filme zum Thema bei den
kantonalen Schulfilmverleihzentralen oder
Schmalfilmzentrale Schweiz. Schul- und
Volkskino, Erlachstrasse 21, 3000 Bern 9
Schulwandbilder bei der SSW — Vertriebs-
zentrale, E. Ingold, 3360 Herzogenbuch-
see, z.B. Thema «Markt», Liste velangen
fiir weitere Themen

Film

«Raucheraufkldrung fiir Schiiler», Doku-
mentationsstelle fiir Unterrichtsmaterial,
Fernsehen, Ressort «Schirmbild», 8099
Ziirich

«Hunger», Schulfimzentrale, 3000 Bern

Zeitschriften

«Priif mit» Konsumentenzeitschrift, Ein-
zelnummer Fr.3.—, Abonnement fiir
6 Hefte Fr. 15.—, Konsumentinnenforum,
Postfach, 8024 Ziirich

«Aktuell» Arbeitshefte fiir den Unter-
richt, Abonnement Fr. 4.50, Kant. Lehr-
mittelverlag St. Gallen, Postfach, 9400
Rorschach, z.B. Heft 3/74 Elementare
Wirtschaftskunde, 1/75 Wir Konsumen-
ten, 2/76 Werbung

«AGV-Verbraucherrundschau», Abonne-
ment ca. DM 10.—, Arbeitsgemeinschaft
der Verbraucher e.V., Provinzialstrasse
89-93, D-53 Bonn-Lengsdorf, z.B. Heft
3/75 «Jugend am Markt»

«SIH-Bulletin» Schweiz. Institut fiir Haus-
wirtschaft, Postfach, 8035 Ziirich

«Wirtschaftliche Bildung an unseren Schu-
len», Heft Juli/71 der Wirtschaftspoliti-
schen Mitteilungen, Gesellschaft zur For-
derung der schweiz. Wirtschaft, Postfach
695, 8027 Ziirich

Publikationen des Vereins «Jugend und
Wirtschaft»: SLZ-Beilagen «Bildung und
Wirtschaft» Verzeichnis verlangen! Stauf-
facherstrasse 127, 8004 Ziirich

Reisen 1981

des Schweizerischen
Lehrervereins

Schniiffeln Sie

doch einmal in unserem Prospekt. Viel-
leicht finden Sie Anregungen fiir eine Rei-
se. Vielleicht mochten Sie sich wie so viele
Kollegen sogar einer unserer Gruppen an-
schliessen.

Keine Angst, wir bieten Ihnen keine Se-
rienreisen an. Unsere kleinen Gruppen
setzen sich aus Leuten der verschiedensten
Berufe zusammen. Was verbindet, sind
die dhnlichen Interessen, die Freude an
Reisen, wie man sie sonst kaum findet.

Folgende Reisen sind in unserem Katalog
ausfiihrlich beschrieben (S = Sommer, H
= Herbst):

Mit Stift und Farbe:

Zeichnungslehrer werden Thnen die Kunst
des Zeichnens und Malens naherbringen.
Nicht nur Fortgeschrittene werden profi-
tieren.

Paros erfiillt uns mit seinen Buchten und
malerischen Dorfern alle Wiinsche nach
Motiven. Selbstverstandlich soll auch das
Baden nicht zu kurz kommen (S). Im ur-
spriinglichsten Teil von Irland werden uns
die Farben und Lichtverhiltnisse, die ein-
samen Kiisten und Moorlandschaften be-
geistern. Im Landhausstil erbautes Hotel
direkt am Meer (S). Im Herbst fiihren wir
Malferien auf der griechischen Insel Siph-
nos und in der Provence durch.

Kulturstadte Europas

® Wien und Umgebung, H ® Goldenes
Prag, H @ Ost- und West-Berlin, mit Pots-
dam und Brandenburg, H ® Warschau -
Danzig — Krakau, S ® Neu: Die Museen
Hollands, H.

Weltsprache Englisch

Sprachkurs in Eastbourne in kleinen Klas-
sen fiir Teilnehmer mit guten, mittleren
und wenig Sprachkenntnissen. Eastbourne
ist ein beliebter und lebhafter Badeort an
der englischen Siidkiiste.

Rund ums Mittelmeer

@ Klassisches Griechenland, H @ Samos,
H @ Inseln der Agiis, ® Israel in vielen
Varianten: ® In den Sommerferien (Israel
ist dann nicht heisser als Italien und weni-
ger als Griechenland) drei Wochen mit
acht Tagen Seminar in Jerusalem (Vortra-
ge und Diskussionen iiber viele uns inter-

essierende Probleme). Rundfahrten in den
Negev (Masada, Eilath), eine Woche Ba-
detage und Ausfliige in Shavei Zion (bei
Nahariya); auch nur Teile dieses Program-
mes moglich, S @ Zu Fuss und auf Kame-
len durch den Sinai, H @ Bei allen Israel-
Reisen auch nur Flug méglich ® Agypten,
(Kairo, Assuan, Abu Simbel, Luxor), H

Westeuropa

@® Irland sieche «Mit Stift und Farbe» @
Schottland mit seinen Schlossern und K16-
stern, aber auch mit seiner Landschaft und
seiner Bevolkerung wird jeden Teilneh-
mer faszinieren, S. @ Loire — Bretagne.
Unsere nicht anstrengende Reise fiihrt in
die beliebtesten Landschaften Frank-
reichs. @ Auvergne — Gorges du Tarn, von
landschaftlich eindriicklicher Schonheit.

Mittel- und Osteuropa

@® NEU: West- und Ost-Berlin, siche
«Kulturstadte Europas» @ Polen — grosse
Rundreise: Warschau — Danzig — Masuren
— Schlesien, S @ NEU: Baltische Staaten
(Litauen, Lettland, Estland), Leningrad, S
® NEU: Serbien — Mazedonien — Monte-
negro, einzigartige Landschaften und be-
rithmte Kulturdenkmaler im siidostlichen
Jugoslawien, mit Badeferien, S @ Sieben-
biirgen — Moldaukloster mit Wanderun-
gen, mit einem in der Schweiz wohnenden
Siebenbiirgen-Sachsen.

Nordeuropa/Skandinavien:

Haben Sie schon einmal die Mitternachts-
sonne erlebt, die grossartige Natur Nord-
europas auf sich wirken lassen? Wer ein-
mal dort war, fihlt sich immer wieder
hingezogen. Folgende Reisen konnten Ih-
nen diese einzigartige Natur vermitteln.

® NEU: Nordkapkiistenfahrt — hoher
Norden — Lappland mit Bergen-Bahn Oslo
— Bergen, mit dem «Hurtigrute»-Post-
dampfer bis Kirkenes, mit Bus durch Finn-
marken nach Kiruna — 3 Tage in Abisko, S
@ Nordkap — Finnland: Unsere beriihmte
Finnland-Reise ohne Hast, S @ Island:
zweimalige Durchquerung mit Geldnde-
bus und Kiichenwagen, S @ Lofoten —
Lappland. Die bei uns génzlich unbekann-
ten Weiten, die Aussicht auf Bergspitzen,
die klaren Bergbiche, die langgestreckten
Seen und die in der Mitternachtssonne
aufleuchtende Landschaft locken, S.
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Kreuzfahrten

Wollen Sie nicht einmal an Bord eines
Kreuzfahrtschiffes im Liegestuhl die salzi-
ge Meeresluft einatmen, in aller Ruhe ein
Buch lesen, sich kulinarisch verwOhnen
lassen, tiber Nacht an neue sehenswerte
Orte gefithrt werden?

@ NEU: Eine Woche Kreuzfahrt (Vene-
dig — Dubrovnik — Korfu — Heraklion —
Kusadasi/Ephesus — Mykonos — Pirdus/At-
hen — Venedig) mit einer Woche Badefe-
rien auf Kreta, S @ NEU: Mittelmeer-
Kreuzfahrt mit der Ausonia: Genua — Bar-
celona — Palma de Mallorca — Tunis —
Palermo — Capri oder Neapel — Genua, H
@ NEU: Westafrikanische Kreuzfahrt mit
Erstklass-Schiff Eugenio C: Genua — Bar-
celona — Casablanca (Marrakesch) — Da-
kar (Senegal) — Las Palmas — Gibraltar —
Genua. Diese Kreuzfahrt ist im Senioren-
programm enthalten.

Wanderreisen

Es ist selbstverstindlich, dass der Gruppe
der Bus immer zur Verfiigung steht (natiir-
lich mit Ausnahme von Lappland — Lofo-
ten), so dass man auch einmal auf einen
Teil der Wanderung verzichten kann.

@ Auvergne — Gorges du Tarn, mit Stand-
quartieren, S @ Inseltrio in der Agiis, S ®
Insel Samos, H @ Lappland — Lofoten, S
@ Schottland mit Rundfahrt, vom Ha-
drianswall bis ins Hochland, S @ NEU:
USA - Nationalparks: Yosemite, Death
Valley, Zion, Bryce Canyon, Capitol
Reef, Monument Valley, Yellowstone; Li-
nienflug bis/ab San Francisco, S @ Neun
Tage zu Fuss und auf Kamelen im Sinai;
Flug bis/ab Eilat, H ® Mit Wanderungen
verbunden sind auch folgende vor- und
nachstehend aufgefiihrte Reisen: Island,
S, Indomesien Spezial, S, Papua-Neugui-
nea, S.

Ferne Welten

Unsere sorgféltig geplanten und von Ken-
nern der besuchten Lander gefiihrten Rei-
sen nach Ubersee sind besonders beliebt.
Unsere Reisen enthalten keine «versteck-
ten Zuschldge». Flughafentaxen, Ausfli-
ge, Besichtigungen usw. sind einge-
schlossen.

® NEU: Papua-Neuguinea (24 Tage);
Reiseleiter lebte mehrere Jahre auf Papua-
Neuguinea, 8tigige Expedition im Gebiet
des Ramu-Flusses, Vulkaninsel Manum,
Fahrt auf dem Sepikfluss, 6 Tage im Ge-
biet des Mount Hagen. Einmalige Durch-
fithrung. S ® NEU: Indonesien Spezial (29
Tage): Wie im Sommer 1980 wird unser
wissenschaftlicher Reiseleiter mit seinen
hervorragenden kulturellen und geografi-
schen Kenntnissen die Teilnehmer beim
Besuch vieler unbekannter Stitten und
Gebiete begeistern. Auch bei dieser Reise
werden wieder Naturvolker besucht, die
vom Tourismus noch nicht «iberrolit»
worden sind. Inseln Sumatra Nias, Kali-
mantan (Borneo): mit Booten zu den Da-
jaks, Sulawesi (Torajas), 6 Tage ab Irlan
Jaya (Indones. Neuguinea) Ambon, S.

Afrika

® NEU: Siidliches Afrika: Namibia — Ma-
lawi: 3 Wochen in Namibia (Windhoek,
Etosha-Tierpark, Swakopmund, Walfisch-
Bay, Keetmannshop, Upington); eine Wo-
che im unabhingigen und ruhigen Staat
Malawi am Westufer des Njassasees mit
Rundfahrt: Kasunga-Nationalpark, Lake
Malawi, Zomba. Eine Reise ins Unbe-
kannte, aber landschaftlich wie volker-
kundlich interessante siidliche Afrika, S @
Agypten.

Nord-, Siid- und Mittelamerika

Seit Jahren erfreuen sich unsere Amerika-
Reisen grosser Beliebtheit.

fach 189, 8057 Ziirich)

[0 Seniorenprogramm

Name und Vorname

Detailprogramm der SLV-Reisen 1981

(Zu beziehen bei: Schweiz. Lehrerverein, Reisedienst, Ringstrasse 54, Post-

Bitte senden Sie mir gratis und unverbindlich:

[0 Programm der Sommer- und Herbstreisen

Strasse

Ort

® Alaska — Westkanada. Auf Polarroute
nach Anchorage; Portage-Gletscher —
McKinley-Nationalpark — Fairbanks — Bus
auf Traumstrasse nach Whitehorse — Bahn
nach Skagway — Zweitagesausflug ab June-
au in die Glacier Bay — Flug nach Vancou-
ver — Bus durch das Kiistengebirge in die
Rocky Mountains (Jasper, Banff) — Calga-
ry, Riickflug, S ® NEU: USA - Dixieland;
mit einem Historiker und Kenner der
USA durch das historische und schwarze
Amerika: New York — Amish Land —
Washington — Mount Vernon — Williams-
burg — Charleston — Savannah — Atlanta —
New Orleans — Country- und Western-
Musik-Stadt Nashville — 3 Ferientage im
Great-Smoky-Mountains-Nationalpark —
New York. Eine seltene Reise in den tie-
fen Siiden mit den vielen Gegensitzen, S

@ NEU: Der grosse Westen mit Mietautos
und einem Kenner der USA als Reiselei-
ter. Teilnehmer sind nicht nur Bekannten-
und Freundesgruppen, sondern auch Ein-
zelpersonen: Bei einem Vorbereitungs-
treffen werden Autogemeinschaften gebil-
det. Route (die Ubernachtungen sind re-
serviert): Los Angeles — Santa Barbara —
San Francisco — Sacramento — Lake Tahoe
— Bryce Canyon — Zion Canyon — Grand
Canyon — durch das Indios-Land — Phoe-
nix — Los Angeles. Verlangerungsmoglich-
keit in Kalifornien oder eine Woche Ha-
waii. Studieren Sie das Detailprogramm,
diese Reise gibt den Teilnehmern tagsiiber
viel Freiheit, S ® NEU: Wandern in den
USA-Nationalparks. Reiseleiter reko-
gnoszierte 1979. Vorteil der Reise: Beson-
ders enge Kontakte mit der Landschaft
und den freundlichen Amerikanern, gesi-
cherte Unterkiinfte. Siehe auch bei «Wan-
derreisen» @ Zentralamerika: Rundfahrt
Kolumbien (Bogotdi — San Augustin —
Tierradentro — Popayan — Cali) — Panama
Ausflug zum Kanal) — Costa Rica (Irazu-
Vulkan) — Honduras (Copan) — Guatema-
la (Rundfahrt Antigua — Chichicastenango
— Atitlan-See — Likin am Pazifik — Guate-
mala City — Tikal). Wir vermeiden also die
unruhigen mittelamerikanischen Staaten.

Seniorenreisen

Auch an diesen ausserhalb der Hochsaison
durchgefiihrten Reisen ist jedermann teil-
nahmeberechtigt. Ein separater Detailpro-
spekt orientiert iiber diese Reisen und

kann ebenfalls kostenlos angefordert
werden.

Auskunft

Schweizerischer Lehrerverein, Reise-

dienst, Ringstrasse 54, Postfach 189, 8057
Zirich, Telefon 01 312 11 38. Willy Leh-
mann, Im Schibler 7, 8162 Steinmaur, Te-
lefon 01 853 02 45 (ausser Schulferien).
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Spiel und Sport

Schweizer Qualitat aus eigener Produktion.
Garantierter Service in der ganzen Schweiz.

Direkter Verkauf ab Fabrik an Schulen, Vereine, Behdrden
und Private.

Spielplatze missen leben, natiriche Umwelt
ersetzen, die kindliche Phantasie bereichern,
Abwechslung biefen, zu spielerischen Taten
verhelfen, Kontakt schaffen, begeistern,
anregen, missen dem Kind seine Welt
bedeuten, missen Wohnraum im Freien sein ...
Verlangen Sie den grossen Spielgerate-
Katalog von Gerdten in Holz, Metall, Kunststoff,

B Posifach 201, 6210 Sursee/LU,
bul-ll Tel. 045 212066

ATIONALE Ferienhaus in Oey-Diemtigen,
7 ideal fiir Landschulwochen und Skilager

Pauschalpreis fir Schulen ab 20 Kinder: pro Kind Mo—Fr — Uber-
nachten, Transport zum Lift und Liftabonnement: Fr. 68.—.

Das Haus im Simmental bietet Platz fir max. 50 Personen.
Anfragen bitte an Frau E. Schneider, Gyrischachen 57,

3400 Burgdorf, Telefon 034 2277 82.

Turn-, Sport- und Spielgeratefabrik seit 1891

IdersEisenhutac

8700 Kusnacht ZH,
Tel. 01 910 56 53
9642 Ebnat-Kappel,
Tel. 074 324 24

1838/

Pfingsttanztreffen

6. bis 8. Juni 1981 im Kurszen-
trum Farigen NW

% * Kk ok ok ok ok ok ok k ok kok ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok kK
Tanze aus Rumaénien und

POKALE Russland mit Alexandru David | ¥ pesse vom x
I : Iurn- un oatisten
— 4900 Langenthal Internationale Téanze mit B. + W. 2 SP .
: Sprungmatten
SCHULER-MEDAILLEN : * *
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Ramistrasse 3

... fur Sport
der einzig richtige Ort

Zrich, Tel. 2520934
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Lehrerzeitung

Spiel und Sport

Wir riisten Sie professionell aus

@® Unsere Starken sind:
@ Beratung
® Serviceleistungen

® Ein Angebot der besten Sportartikel, die es auf
dem Weltmarkt gibt

universal

sport

3000 Bern 7 Zeughausgasse 27  Telefon (031) 22 78 62
3011 Bern Kramgasse 81 Telefon (031) 22 76 37
2502 Biel Bahnhofstrasse 4 Telefon (032) 22 30 11

1700 Fribourg Bd. de Pérolles 34 Telefon (037) 22 88 44
1003 Lausanne Rue Pichard 16 Telefon (021) 22 36 42
8402 Winterthur Obertor 46 Telefon (052) 22 27 95
8001 Zirich am Lowenplatz Telefon (01) 221 36 92

—
Lehrkarten magnethaftend
griiner Schreibbelag

Musiknoten

fir Unterricht

@ Notentafel

® Karo 10 cm

@® Liniatur 10 cm

Erneuerung von
Tafelflachen

mit magnethaftender
Folie

fur Sport
rollbar mit
Spieler-
Magnetsatz
100X 105 cm

Prospekt von
SIEGRIST & CO AG
Massstabfabrik
8260 Stein am Rhein
054/8 51 21

Heilpadagogische Schule Rimlang
Wir suchen per sofort

Logopé&din mit SAL- oder HPS-
Ausbildung

fur ein Teilpensum von 16 Wochenstunden.

Wir bieten:

selbstandiges Arbeitsgebiet
schénes, gerdumiges Schulzimmer
zeitgemasse Entléhnung

gute Sozialleistungen

Evtl. weitere Auskiinfte und schriftliche Bewerbun-
gen bitten wir zu richten an: Frau A. Bachtold, Kirch-
strasse 129, 8153 Rimlang, Tel. 01 817 07 00

19 vS 6/¥S0 ‘1oL 1BUBM S¥S6
Hods pun [eids 10y

SCHULSPORT

Haben Sie methodische Probleme? Suchen Sie Anregungen und
neue Ideen fiir die Gestaltung des Sport- und Turnunterrichts?

Wir empfehlen Ihnen folgende Biicher aus dem Sportverlag sowie aus
dem Verlag «Volk und Welt», Berlin:

Bauersfeld/Schréter: Grundlagen der Leichtathletik

383 Seiten, brosch., mit vielen Zeichnungen Fr. 26.30
Schmolinsky: Leichtathletik

413 Seiten, kart., mit vielen Zeichnungen Fr. 23.30
Borrmann: Geréteturnen

416 Seiten, kart., mit vielen Zeichnungen Fr.28.70
Rieling: Geratelibungen

495 Seiten, kartoniert, mit vielen Zeichnungen Fr. 27.60
Strickler: Methoden des Sportunterrichts

551 Seiten, kart. Fr.22.20
Diessner/Moser: Wintersport in der Schule

280 Seiten, kart., mit vielen Zeichnungen Fr.15.40
Dachsel/Grote/Potzich: Gymnastik in der Schule

147 Seiten, kart., mit vielen Abbildungen Fr. 10—
Endert/Langhoff: Handball in der Schule

208 Seiten, mit vielen Abbildungen Fr-A5:70
Lewin: Schwimmsport

323 Seiten kart., mit vielen Zeichnungen Fr. 23.30
Gain/Hartmann/Tinnemann: Ringen

335 Seiten, kart., mit vielen Zeichnungen Fr.22.30

Buchhandlung Genossenschaft Literaturvertrieb
Cramerstrasse 2 / Ecke Zweierstrasse, 8004 Zirich, Tel. 01 242 86 11

Die Arbeitsgruppe fir
staatsbirgerliche Bildung

in Zurich (ASB) sucht im Rahmen ihres Programms zur Ent-
wicklung und Einfiihrung neuer Lehrmittel (Planspiele) einen

Mitarbeiter im Auftrags- und
Teilzeitverhaltnis

(vorzugsweise pens. Lehrer)
fur den Besuch und die Beratung von Interessenten der Ober-
stufe und Berufsschule, privater Bildungsstéatten usw.

Offerten sind erbeten an das Sekretariat der ASB, Telefon 01
221 33 56 (bitte Herrn Brunner verlangen).
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Beilage des Vereins Jugend und Wirtschaft zur «Schweizerischen Lehrerzeitung»
1981 Sondernummer Zuschriften an Jaroslaw Trachsel, Stauffacherstr. 127, 8026 Ziirich

Ein Lehrerhandbuch fur Wirtschaftskunde

Wirtschaftskunde

Der Lehrmittelverlag des Kantons Ziirich brachte im Herbst 1980 ein tiber 300 Seiten
umfassendes Lehrerhandbuch fiir die Wirtschaftskunde in Form eines praktischen und
schon gestalteten Ordners heraus. Die Berticksichtigung wirtschaftskundlicher Aspekte im
Unterricht der Orientierungsstufe wird dem Lehrer damit erheblich erleichtert. Wir haben
einen der Hauptautoren gebeten, das Werk seinen Kollegen vorzustellen. Uns scheint es
nach griindlicher Durchsicht das beste, was zurzeit in der deutschsprachigen Schweiz
erhaltlich ist. Wir danken der Erziehungsdirektion des Kantons Ziirich, dem Pestaloz-
zianum, dem Institut fiir Wirtschaftspidagogik an der Hochschule St. Gallen sowie allen
Autoren und deren Mitarbeitern fiir ihre jahrelangen Bemiihungen, die zur Herausgabe
des hervorragenden wirtschaftskundlichen Lehrmittels fiihrten.

Peter Michel hat als Autor das Wort:

Wie es zur Herausgabe der
«Wirtschaftskunde,
7. bis 9. Schuljahr», kam

Der Plan einer Wirtschaftskunde fiir das 7.
bis 9. Schuljahr wurde vom Pestalozzia-
num Zirich im Rahmen der Padagogi-
schen Arbeitsstelle aufgegriffen und in Zu-
sammenarbeit mit der Erziehungsdirek-
tion des Kantons Ziirich und dem Institut
fir Wirtschaftspadagogik an der Hoch-
schule St. Gallen realisiert.

Eine Arbeitsgruppe, bestehend aus Lehr-
kriften der Ober-, Real- und Sekundar-
schule, erganzt durch Vertreter des Pesta-
lozzianums und des Institutes fiir Wirt-
schaftspaddagogik. hatte den Auftrag,
Moglichkeiten des wirtschaftskundlichen
Unterrichtes an der Oberstufe der Volks-
schule zu priifen und konkrete Vorschlige
zu dessen Durchfiihrung auszuarbeiten.

Institut fir Pestalozzianu Erziehungs-
Wirtschafts- [ Zirich direktion des
p4dagogik HSG Kantons Zurich

Schuljahr
Lehrer-
handbuch

Arbeltsgruppe

(Oberstufenlehrer) = 2 Autoren

SLZ 19. 7. Mai 1981
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BILDUNG UND WIRTSCHAFT

Zielsetzungen

Die Autoren legten dem Lehrerhandbuch
die folgenden Leitvorstellungen zugrunde:

— Aufbau auf Beobachtungen, Erfahrun-
gen, Interessen und Fahigkeiten des
Schiilers zur Forderung der Lernbereit-
schaft und Lernfahigkeit. :

— Einbezug aktueller Aufgaben und Fra-
gen grosserer Tragweite unserer Gesell-
schaft. Damit soll iiber den individuellen
Bereich hinaus ein allgemeines Wirt-
schafts- und Gesellschaftsverstindnis ge-
weckt werden.

— Erarbeitung eines fundamentalen Basis-
wissens und -konnens, und zwar nicht

nach rein wissenschaftlichen Gesichts-
punkten, sondern problem- und themen-
bezogen. ;
— Vermittlung von Erfahrungen in folgen-
den, fiir den Schiiler bedeutsamen,
Rollen:
— Mitglied einer Familiengemeinschaft
— Konsument von Giitern und Dienst-

leistungen

— zukiinftiger Arbeitnehmer

— Angehdriger einer Staatsgemein-
schaft

Erwerb folgender Fihigkeiten

— Informationen tber einfache wirtschaft-
liche Sachverhalte und Vorginge aus

Veranderbarkeit von Bedirfnissen

Bedarfsgruppen In unserer demokratischen Gesellschaft ist uns die Einkommensverwendung freigestelit,
trotzdem kommen wir nicht darum herum, gewisse Grundbedirfnisse zu decken, ehe
wir weiter Giber das Geld verfiigen konnen. In diesem Zusammenhang spricht man von
Existenzbedarf und Wahlbedarf:

Existenzbedarf Wahlbedarf
Nahrung Bildung
Kleidung \ Erholung
Wohnung \l Vergniigen
Heizung | Hobbies
Beleuchtung / Wohnkomfort
Hygienische 7 Reisen
Einrichtungen N 7
X Schmuck
Minimum an Gutern, das fiir die Sicherung Dinge der freien Wahl, die den Existenz-
eines menschenwiirdigen Lebens bedarf ibersteigen
erforderlich ist
Relativitat der Begriffe «Exi bedarf» und «Wahlbedarf»
1806 1912 1950 1976
=i 38%
58%
Existenzbedarf [:] Wahlbedarf
1806 gab eine Arbeiterfamilie noch 93% ihres Einkommens fir den Existenzbedarf aus,
heute betragen diese Ausgaben ca. 42%. Mehr als die Hélfte der Mittel ist also fir den
Wahlbedarf verfiigbar.
Ursache Dank wachsendem Wohlstand liegt der Verdienst eines Arbeiters heute sechsmal hoher

als im Jahre 1840 und etwa doppelt so hoch wie im Zweiten Weltkrieg, und das ungeach-
tet einer fortschreitenden Arbeitszeitverkiirzung. Die wachentliche Arbeitszeit schwankte
1840 zwischen 66 und 84 Stunden. 1980 betrug sie 44 Stunden. Wir ndhern uns schritt-
weise der 40-Stunden-Woche. Der frei verfiigbare Einkommensanteil ermaglicht die Be-

friedigung frilher kaum denkbarer Kultur-, ja sogar Luxusbediirfnisse.

der personlichen wirtschaftlichen Um-
gebung sichten, verstehen und im Hin-
blick auf Interessenstandpunkte werten.

— Einwirkungen wirtschaftlicher Vorgén-
ge auf den personlichen Lebensbereich
wahrnehmen und priifen.

— Gegenseitige Abhéngigkeit von wirt-
schaftlichen und sozialen Problemen
aufzeigen, um sich dadurch im personli-
chen Lebensbereich besser orientieren
zu konnen.

— Mittel und Wege suchen, um anfallende
Aufgaben und Probleme zu 16sen.

Konzeption des
Lehrerhandbuches

Inhalte:

Vier Themenbereiche mit insgesamt 24
Unterrichtseinheiten:

Privathaushalt:
Grundthema: Vom Umgang mit Geld

Konsum und Werbung:

Bediirfnisse und ihre Bedeutung im Rah-
men des Konsums

Werbung, ihre Methoden und ihre volks-
wirtschaftliche Bedeutung

Supermarkt

Exemplifikation eines Kaufentscheides

Arbeits- und Berufswelt:

Ausgangspunkt: Betriebserkundung
Formen der Arbeit

Arbeit und Technik

Sozialpartner

Der Mensch und die Arbeit

Wirtschaftliche Grundbegriffe und Zusam-
menhdnge:

Produktion und Konsum
Produktionsfaktoren

Entwicklung der Wirtschaft
Wirtschaftskreislauf, Sozialprodukt,
Volkseinkommen

Preisbildung

Wirtschaftliches Prinzip

Zusammenhinge:

Bei der Konzeption des Lehrerhandbu-
ches trugen die Autoren dem Umstand
Rechnung, dass die an sich wiinschbare
Erteilung von Wirtschaftskunde in Form
eines geschlossenen Kurses im Verlaufe
des letzten Schuljahres vorlaufig nur den
wenigsten Kollegen moglich sein wird. Um
der wirtschaftlichen Bildung trotzdem Ein-
gang zu verschaffen, wurde von einem sy-
stematischen, streng der Sachlogik ver-
pilichteten Aufbau der einzelnen Themen-
bereiche abgesehen. Nach dem Prinzip des
Baukastens kann der Lehrer. seinen Be-
diirfnissen entsprechend, einzelne Blocke
von Unterrichtseinheiten herausgreifen,
andere miteinander kombinieren oder gar
nur einzelne Kapitel beriicksichtigen. Die-
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BILDUNG UND WIRTSCHAFT

se freie Verfiigbarkeit schafft die Voraus-
setzungen dafiir, dass die Stoffgebiete der
Themenbereiche «Privathaushalt», «Kon-
sum und Werbung» und «Arbeits- und Be-
rufswelt» bereits in den ersten Jahren der
Oberstufe in Form des Gelegenheitsunter-
richtes, etwa im Zusammenhang mit dem
Deutsch-, Geschichts-, Mathematik-, Geo-
grafie- oder Hauswirtschaftsunterricht, be-
handelt werden konnen. Der Themenbe-
reich «Wirtschaftliche Grundbegriffe und
Zusammenhinge» sollte in das 9. Schul-
jahr verlegt und als Ganzheit erarbeitet
werden. Es geht hier darum, einfache Zu-
sammenhinge zu vermitteln und Ablaufe
aufzuzeigen, die dem Schiiler zu einer
grosseren Ubersicht verhelfen und ihm
Einsicht in ein komplexes Beziehungsge-
flecht erlauben.

Die Beachtung des Baukastenprinzips hat
zu einer relativ reichen Stoffiille gefiihrt.
Es handelt sich dabei jedoch keineswegs
um ein verbindliches Programm, sondern

Haushaltbudget

um eine breite Palette wirtschaftskundli-
cher Themen, die einen weiten Spielraum
offen halten und den Gegebenheiten des
Lehrers, den Bediirfnissen und Interessen
des Schiilers sowie dem aktuellen Gesche-
hen gerecht werden.

Wirtschaftliche Grundbegriffe

Konsum und Werbung

Privathaushalt

Arbeits- und Berufswelt

und Zusammenhange

B Unterricht

Material Lehrer: 1 Arbeitsblatt

— Haushaltbudget

Anhang

— 2 Budgetbeispiele

— Budget fir einen Mittelklasswagen
— Budgetberatungsstellen

Schiler: 1 Arbeitsblatt

Anregungen Einstieg und Durchfiihrung

und Hinweise

- Film/Videokassette: «Vom Auskommen mit dem Einkommen». Koproduktion Fernse-

hen DRS/AV-Zentrale am Pestalozzianum
Autoren: Peter Meier, Peter Michel

Bezugsquelle: AV-Zentralstelle am Pestalozzianum, Ziirich,
Tel. 01/280428 und 01/280443
Einfihrung: «Schweizer Schulfunk», Heft 6, 9. Februar 1979

Die Schiiler suchen gruppenweise Budgetposten fiir Einnahmen und Ausgaben. Diskus-
sion im Klassenverband und Erstellen eines Schemas.

Als Einstieg kann auch von einem einfachen Lehrlingsbudget ausgegangen werden (vgl.
Anhang!). Angabe des Lohnes, der Familien- und Arbeitsverhaltnisse durch den Lehrer.
a) Erarbeitung der Budgetposten in Gruppen

b) Diskussion derselben im Klassenverband

c) Gruppenweises Bestimmen der entsprechenden Betrage

d) Erneute Diskussion im Plenum

Die Klasse wird iiber Monatsgehalt, Familiengrosse und Zusammensetzung, Wohnort
oder Quartier einer Modellfamilie orientiert. Aufgrund dieser Fakten Ermittlung der Be-
trage fur die verschiedenen Posten (Hausaufgabe). Diskussion maoglicher Losungsvor-
schlage im Klassenverband. Bei unausgeglichenem Budget werden Méglichkeiten zum
Ausgleich besprochen.

Unter Schilderung der familiaren, finanziellen und gesellschaftlichen Situation einer wei-
teren Modellfamilie legt der Lehrer der Klasse ein unausgeglichenes Budget vor. Auf-
gabe: Ausarbeitung konkreter Vorschlage zum Ausgleich des Budgets. Diskussion im
Klassenverband.

Vertiefung

Jeder Schiiler berechnet die Kosten, welche er seinen Eltern verursacht:
a) fur das laufende Jahr
b) fur die ersten (15) Lebensjahre

Budget-Anpassungen:

— Aufnahme bzw. Aufgabe von Voll- und Teilarbeitszeit der Mutter
— Arbeitslosigkeit des Vaters .
— Betrachtliche Erhohung des Mietzinses usw.

Anschlqssthemen

— Budget fir Mittelklasswagen diskutieren (vgl. Anhang!)
— Budget und Abrechnung Schulreise/Klassenlager ausarbeiten und vergleichen
— Budget der Wohngemeinde (Schulgemeinde) besprechen

Die Unterrichtseinheit:

Die vier Themenbereiche gliedern sich in .
Unterrichtseinheiten, welche jeweils einen
thematischen Block umfassen. Es liegt nun
im Ermessen des Lehrers, die Unterrichts-
einheit derart zu strukturieren, dass die
einzelnen Lektionen hinsichtlich des stoff-
lichen Umfanges und des Anspruchsni-
veaus auf das Fassungsvermogen der Klas-
se ausgerichtet sind.

Die einzelnen Unterrichtseinheiten glie-
dern sich in die drei Abschnitte Lernziele,
Lehrerinformation und Unterricht.

Lernziele:

Hilfe zur Vorbereitung des Unterrichtes
(stoffliche Abgrenzung, Anspruchsniveau)
und fiir eine korrekte Lernkontrolle.

Lehrerinformation:

Basistext, der in knapper und konzentrier-
ter Form den zu behandelnden Stoff dar-
bietet.

Unterricht:

— Fiille von unverbindlichen Tips und An-
regungen methodisch-didaktischer Art
zur Gestaltung eines lebendigen Unter-
richtes.

— Texte, Quellenmaterial,
Auftragsblitter usw.

— Medienpaket: Arbeitsblitter, 10 Trans-
parentfolien, 35 Farbdias

— Anhang: Mehrinformation fiir den Leh-
rer, z.B. Erorterung eines fachlichen

Statistiken,

Problems, Strukturmodell einer Be-
triebserkundung, niitzliche Hinweise
usw.

— Literaturauszug

Zusatzliche Unterrichtshilfen
Vierteilige Filmserie:

In Koproduktion mit dem Schweizer
Schulfernsehen schufen die Autoren eine

Filmserie, die auf den Textgrundlagen des
Lehrerhandbuches aufbaut.

Themen:

— Haushalteinnahmen —
gaben

— Vom Auskommen mit dem Einkommen

— Vom Sparen und Schulden machen

— Wir treffen einen Kaufentscheid

Bezugsquelle der Videokassetten: AV-Zen-

trale am Pestalozzianum, Ziirich

Haushaltaus-

Coupon 81 S

An den

Verein Jugend und Wirtschaft
Postfach 695

8026 Ziirich

[0 Ich bestelle __ Ex. Lehrerhandbuch
Wirtschaftskunde a Fr. 35.—

O Ich bitte um Zustellung des Pro-
spekts iiber die Tonbildschau «Wirt-
schaftskunde»

SLZ 19. 7. Mai 1981
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BILDUNG UND WIRTSCHAFT

Sechsteilige Tonbildschau:

Auf Anregung der Firma Sandoz AG, Ba-
sel, wurde der Stoff des anspruchsvollsten
Themenbereiches «Wirtschaftliche Grund-
begriffe und Zusammenhénge» in Form
von sechs gut verstindlichen Tonbild-
schauen veranschaulicht.

Themen: :

— Produktion und Konsum

— Wirtschaftssektoren, Produktionsfak-
toren

— Entwicklung der Wirtschaft

— Wirtschaftskreislauf und Sozialprodukt
— Preisbildung

— Das wirtschaftliche Prinzip

Bezugsquelle: Sandoz Lehrmittelverleih,
Basel (Vgl. rechts unten)

Zusammenhinge erkennen,
ein wichtiges Ziel des
Wirtschaftskundeunterrichtes

Louis Bachmann, Sandoz AG

Wenn von den Griinden fiir den Wirtschafts-
kundeunterricht die Rede ist, steht «Das Erken-
nen volkswirtschaftlicher Zusammenhénge» un-
ter den wichtigsten Lernzielen. In der Tat, wer
die Theorie der Wirtschaftskreislaufe begriffen
hat, der wird in grosseren Dimensionen, eben in
volkswirtschaftlichen, mitdenken kOnnen.

Ich frage mich, weshalb denn eigentlich die
Einfithrung in den Wirtschaftskreislauf stets in
abstrakter Form geschieht, wenn doch dieser
Thematik eine so grosse Bedeutung beizumes-
sen ist. Kollegen, Volkswirtschaftern und Leh-
rern stellte ich die Frage, ob denn eine Konkre-
tisierung des Kreislaufsmodells beim Schiiler
das Verstindnis der Zusammenhénge nicht we-
sentlich vertiefen konnte. Aus dieser Fragestel-
lung entwickelte sich die Idee fiir ein Rollen-
spiel, mit dem vorerst einmal die elementaren
Beziehungen zwischen dem Wirtschaftspol Un-
ternehmen und dem Wirtschaftspol Haushalt
dargestellt, beobachtet und interpretiert werden
konnen.

Dieses Rollenspiel, das in einer ersten Erpro-
bungsfassung vorliegt, ist fiir eine ganze Klasse,
d.h. fiir eine Gruppe von mindestens acht Per-
sonen konzipiert. Ein Spielleiter (Lehrer) fiihrt
mit Hilfe eines Handbuches, welches auch alle

[ Ich interessiere mich fiir die Erpro-
bung des Rollenspiels von Sandoz

Name

Stufe

Strasse, Nr.

PLZ, Ort

Resultate und Zahleniibersichten enthélt, das
Spiel. Der Schiiler ist in drei Rollen dabei,
namlich als Unternehmer, als Haushalt und im
ganzen Klassenverbund als Volkswirt, der seine
Volkswirtschaft beobachtet und beurteilt. Zwei
Schiiler = eine Unternehmung, ein Schiiler =
ein Haushalt, Klasse = die ganze Volkswirt-
schaft.

Im Spiel gibt es diese vier Typen von Unterneh-
mungen. Je nach Klassengrosse kann sich natiir-
lich eine unterschiedliche Zahl von Unterneh-
mungen ergeben, die in der Volkswirtschaft ta-
tig sind.

Das Rollenspiel gliedert sich in die folgenden
acht Arbeitsphasen:

1. Die Bildung und Darstellung der Unterneh-
mungen

. Die Bildung und Darstellung der Haushalte

. Darstellung der Volkswirtschaft (Klasse)

. Der Giiterstrom

. Der Geldstrom

. Der einfache Wirtschaftskreislauf

. Der Wirtschaftskreislauf im Ungleichgewicht:
Die Haushalte legen einen Teil ihrer Einkom-
men in den Sparstrumpf.

8. Der Wirtschaftskreislauf im Ungleichgewicht:
Die Haushalte geben mehr Geld aus, als sie
einnehmen.

NS LA N

Das Spielprinzip ist nun so, dass in der ersten
Arbeitsphase je zwei Schiiler ihre Unterneh-
mung bilden, indem sie auf einem vorgegebe-
nen Arbeitsblatt einerseits ihren Aufwand fiir
die Entschadigung der Produktionsfaktoren
«Arbeit, Kapital und Boden» ermitteln und an-
derseits den Verkaufserlos fiir die produzierten
Giiter und Dienstleistungen errechnen. Mit
dem Lernziel, den Wirtschaftskreislauf kennen
zu lernen, interessiert in diesem Zusammen-
hang lediglich der Aufwand fir die Produk-
tionsfaktoren «Arbeit, Kapital und Boden».

In der zweiten Arbeitsphase kann der Schiiler
nach gleichem Muster den Haushalt darstellen,
den er ja in seiner zweiten Rolle verkorpert.

In der dritten Arbeitsphase erstellt die Klasse
gemeinsam eine Zahleniibersicht und stellt fest,
was die Unternehmungen und die Haushalte
insgesamt fiir Ausgaben und Einkiinfte haben.
Hier begegnet der Schiller den Begriffen
«Volkseinkommen» und «Sozialprodukt».

Arbeitsphase 4: Die Haushalte stellen in Form
von Talons ihre Produktionsfaktoren zur Verfii-
gung, und die Unternehmungen auf gleiche
Weise die Giiter und Dienstleistungen. Auf ei-
nem Spielfeld kann der Fluss der Talons von
den Haushalten und Unternehmungen und um-
gekehrt vorgefiihrt und gezeigt werden. Mit ge-
nauen Zahlenangaben wird der Giiterstrom
konkretisiert und der Fluss beobachtet.

Arbeitsphase 5: Die Unternehmungen stellen in
Form von Talons Geld bereit, das zur Entsché-
digung der Produktionsfaktoren von den Unter-
nehmungen zu den Haushalten fliesst und zum
Kauf von Giitern und Dienstleistungen wieder
zuriickfliesst. In dieser Phase geht es um den
Geldstrom.

Arbeitsphase 6: Die in den vorangegangenen
Lernschritten beobachteten Giiter- und Geld-

strome werden miteinander verbunden. Auf
dem Spielfeld lasst sich mit den Talons sehr gut
zeigen und darstellen, wie sich diese Geld- und
Giiterstrome zwischen den Haushalten und Un-
ternehmungen bewegen. Der Schiiler notiert
sich diese Beobachtungen auf einem ebenfalls
dafiir vorbereiteten Arbeitsblatt. Wie bereits
erwihnt, sind diese Strome quantifiziert, denn
sie stellen ja die Summen der in der Klasse
dargestellten Unternehmungs- und Haushalts-
leistungen dar.

Arbeitsphasen 7 und 8: In diesen zwei Phasen,
die nach den bereits bekannten Prinzipien
durchgespielt werden, wird von der Annahme
ausgegangen, die Haushalte wiirden mehr Geld
ausgeben, als sie einnehmen und umgekehrt.
Beide Spielphasen dienen nicht nur zur Beob-
achtung der Folgen dieser volkswirtschaftlichen
Ungleichgewichte, sondern auch zur Vertiefung
und zur Repetition der Kreislauftheorie.

Was haben die ersten Erfahrungen mit diesem
Spiel gezeigt?

Die Schiiler lernen sehr realitdtsnah die Zusam-
menhinge und die Abhéngigkeiten von Unter-
nehmungen und Haushalten kennen. Erkldrun-
gen wie z.B. «Die Haushalte stellen den Unter-
nehmungen Produktionsfaktoren zur Verfii-
gung» werden in diesem Spiel sehr konkret, weil
der Schiiler in seiner Rolle als Haushalt seiner
eigenen Unternehmung z. B. Arbeitsleistung im
Wert von Fr. 27 800.— zur Verfiigung stellt.

Ich glaube sagen zu konnen, dass bereits die
derzeitige Form des Spieles gute Ansitze hat,
die aber noch verbesserungsfahig sind. Mehr-
mals wurde kritisiert, dass die Beschaftigung
mit den Talons, welche zur Darstellung von
Produktionsfaktoren, Giitern/Dienstleistungen
und Geld dienen, im Verhiltnis zum didakti-
schen Nutzen etwas zuviel Zeit beanspruche.

Wir suchen Lehrer, die mit Klassen im 8. oder
9. Schuljahr dieses Spiel weiter erproben.

Ohne einige volkswirtschaftliche Grundkennt-
nisse des Lehrers geht es allerdings nicht.
Kenntnisse des Wirtschaftskunde-Lehrmittels
des Kantons Zirich, Teil «Wirtschaftliche
Grundbegriffe und Zusammenhédnge» sind fiir
den Spielleiter absolut ausreichend. Die Schiiler
sollten mit den Unterrichtseinheiten 1, 2 und 4
dieses Lehrmittels etwas vertraut sein.

Als Resultat dieser weiteren Erprobungen ist
eine neubearbeitete Auflage vorgesehen.

Die erste Vorarbeit zu einer neuen Fassung
haben wir in Zusammenarbeit mit Herrn
H.P. Schoch, Volkswirtschaftslehrer an der
Handelsschule Miinchenstein, bereits geleistet.
In dieser neuen Fassung wiirden moglicherweise
keine Spieltalons mehr verwendet, und der
Schiiler hitte die Moglichkeit, das Spiel an sei-
nem Arbeitsplatz durchzufiihren.

Ich wiirde sehr gerne mit interessierten Lehrern
iber dieses Projekt diskutieren und weitere Er-
probungen durchfiihren.

Kontaktadresse: L. Bachmann, Autor der er-
sten Erprobungsfassung (Sandoz AG, Basel,
Tel. 061 24 60 03).
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Das IlJ am Pestalozzianum in Ziirich

«,..aus dem Leben und Wirken der Gegenwart heraus mitarheiten an den

Grundiagen einer kiinstlerischen Kultur der Zukuntft.»

Martin Heller, Basel

Ob dieser Satz in einem Lehrplan von heute noch Eingang finden wiirde? Das Zitat
stammt aus einer programmatischen Erklarung des im Januar 1932 gegriindeten
«Internationalen Instituts fir das Studium der Jugendzeichnung» (IlJ). Sein Anspruch
und sein Optimismus sind bezeichnend fiir die Anfénge dieser Institution, die zu Unrecht
in Vergessenheit geraten ist.

Vielleicht weckt der Name aber doch etliche Erinnerungen — verkniipft vor allem auch mit
der Person Jakob Weidmanns, der das IlJ Uber Jahrzehnte hinweg leitete. Als ehemali-
ger Redaktor von «Zeichnen und Gestalten» war Weidmann zudem mit der «Gesell-
schaft Schweizerischer Zeichenlehrer» (GSZ) eng verbunden, und mehrmals kam es zu
ergiebiger Zusammenarbeit.

Wenn im folgenden die Geschichte des IlJ nachgezeichnet wird, dann geschieht dies im
Bewusstsein, dass darin einige Erklarungen liegen fir die heutige Situation des Zei-
chenunterrichts und der Lehrer, die ihn erteilen. Reformpadagogische Einfliisse fanden
in den Dreissigerjahren nicht zuletzt durch das Zircher Institut weite Verbreitung.
Das IlJ besteht formell zwar immer noch, ist aber schon lange nicht mehr aktiv. Auf dem
Estrich des Beckenhofs in Zirich, unter der Obhut des Pestalozzianums also, lagert
zurzeit sein materielles Erbe: eine faszinierende Sammlung von Fachliteratur und
Kinderzeichnungen. Allein schon deswegen kann das «Internationale Institut fur das
Studium der Jugendzeichnung» nicht einfach zu den Akten gelegt werden.

Reformbestrebungen, die augenfillig in Uber zehntausend Zeichnungen greifbar und
mindestens teilweise auch ablesbar sind, gehéren entsprechend gewdirdigt ...

e e ——————— i ———————— e
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Prof. Dr. H. bach - Jakob Weidmamm - = ——
H. Stettbacher und J. Weidmann — Karikaturen aus dem Tagungsbericht «Neues Zeichnen», Zlirich

1932

ZUR GESCHICHTE DES INSTITUTS

Impulse des Pestalozzianums

«Seit der Jahrhundertwende bemihen sich
kunsterzieherische Kreise vieler Lander um die
Forderung und Deutung des kiinstlerischen
Ausdrucks der Jugend. Archive, Ausstellungen,
Kongresse, Austauschmappen und Wettbewer-
be verschiedenster Art dienen diesem Zwecke.
Auf Schweizer Boden suchte namentlich das
Pestalozzianum in Zirich durch eine abwechs-
lungsreiche Schau den Eltern, Lehrern und wei-
teren interessierten Kreisen wertvolle Einblicke
in das kindertiimliche Schaffen, das Gestalten
der reiferen Jugend und die kunstpddagogi-
schen Strémungen der Gegenwart zu vermit-
teln.

Das Pestalozzianum beabsichtigt, 1982 —
fiinfzig Jahre nach dessen Griindung —
eine grossere Ausstellung lber das IIJ
zu veranstalten. In diesem Zusammen-
hang sind zusétzliche Hinweise von alte-
ren Kolleginnen und Kollegen, weiteres
Material zur Ergénzung der Sammiung
oder auch Anregungen zum Ausstel-

lungsprojekt adusserst willkommen.
Herzlichen Dank im voraus!
Kontaktadresse: Martin  Heller, Leon-

hardsstr. 34, 4051 Basel, Tel. 061 22 75 63.

Immer deutlicher dréngte sich indessen in den
letzten Jahren die Erkenntnis auf, dass es da-
bei sein Bewenden nicht haben diirfe und dass
ein ausgebautes Institut fir Forscher und Erzie-
her not tue, das von Anfang an auf breiteren
Boden zu stellen wére. In diesem Sinne schrit-
ten anfangs des Jahres 1932 ein Arbeitsaus-
schuss von Fachleuten sowie schweizerische
Verbdnde und internationale Organisationen,
einer Einladung des Pestalozzianums gerne
Folge leistend, zur Grindung einer solchen
Forschungsanstalt, indem sie auf die Mitarbeit
einer weitesten Offentlichkeit zuversichtlich ver-
trauen. »

Hochgreifende Pline

Diese Selbstdarstellung des [IJ erschien noch
im Griindungsjahr in den der «Lehrerzeitung»
beigelegten Mitteilungen des Pestalozzianums.
Verantwortlich zeichnete der sechskopfige Vor-
stand, préasidiert vom damaligen Direktor des
Pestalozzianums, Prof. Dr. H. Stettbacher. So-

SLZ 19. 7. Mai 1981
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wohl die GSZ als auch — durch ihren Prasiden-
ten, Prof. Dr. A. Specker (Zirich) — die «Interna-
tionale Vereinigung fiir Kunstunterricht, Zeich-
nen und angewandte Kunst» waren darin ver-
treten; den Arbeitsausschuss leitete Jakob
Weidmann, damals Primarlehrer in Samsta-
gern.

Zum Zweck des neuen Instituts hielt der Vor-
stand weiter fest: «Es versucht nicht nur in
seinem Archiv eine geschichtliche Entwicklung
des Zeichenunterrichts zu bieten, sondern es
mdchte durch Ausstellungen, Leihverkehr, Ver-
anstaltung von Vortrdgen und auch durch Ver-
offentlichungen Eltern, Erzieher und eine breite
Offentlichkeit anregen, die in jedem Kind einge-
borenen bildschiépferischen Kréfte zu wecken
und zu entfalten. Das Institut will so aus dem
Leben und Wirken der Gegenwart heraus mitar-
beiten an den Grundlagen einer kiinstlerischen
Kultur der Zukunft. Es sammelt Zeichnungen,
die spétere Geschlechter zu neuem Schaffen
anspornen koénnen. Durch Austausch von
Zeichnungen, die das gegenseitige Verstandnis
der Kinder verschiedensprachlicher und -rassi-
ger Volker férdern, dient es dem Friedens-
gedanken.»

Gemass diesen weitgespannten Zielsetzungen
sollten denn auch nicht nur bildnerische Arbei-
ten verschiedenster Art und Herkunft gesam-
melt werden. Besonders erwlinscht waren gan-
ze Lehr- und Entwicklungsgéange, «von den An-
fdngen des Schulzeichnens bis zur Gegen-
wart»; weiter zeichenpadagogische Bicher und
Zeitschriften, Jugendzeichnungen beriihmter
Ménner und Frauen sowie «Fotografien eigen-
triebig-kindlicher Gestaltungen (Sandburgen,
Klotzchenbauten, Kostiimen, Kindertheater
usw.)».

Die ganze Konzeption des IlJ lehnte sich an
bereits bestehende ahnliche Einrichtungen an;
konkrete Kontakte bestanden mit dem «Archiv
fir Jugend-Zeichnen» in Mannheim (Hartlaub),
mit Leo Weismantel, mit einem Pariser «Archiv
fir Zeichnen» sowie der BDK-Geschéftsleitung
in Berlin.

Specker wollte das IlJ zudem in den Dienst der
Interkantonalen  Vereinigung stellen und

schrieb im Anschluss an die bereits zitierte
Absichtserklarung: «Niemand wird sich heute
der Tatsache verschliessen wollen, dass nur

—
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«Tagung fur Neues Zeichnen»: Linolschnitte von Kursteilnehmern

durch harmonisches Zusammenspiel ortlicher,
national-schweizerischer und zwischenstaatli-
cher Kréfte und Verbénde das ersehnte Ziel zu
erreichen ist: die Schaffung eines wirklich inter-
nationalen Forschungsinstitutes und Museums
fur die Jugendzeichnung.»

Die «Tagung fiir Neues Zeichnen»

Vorerst jedoch konzentrierte sich die Tatigkeit
des IlJ auf die Schweiz. Ende Juli 1932 wurde
in Zirich unter dem Titel «Tagung fir Neues
Zeichnen» eine Kurswoche fiir Primar- und
Fachzeichenlehrer organisiert. Die GSZ hatte
Uber Weidmann — der bereits seit 1928 Redak-
tor des GSZ-Organs «Schulzeichnen» war —
diesen Kurs angeregt.

Wohl erstmals fiir die Schweiz liessen sich hier
in grésserem Rahmen kunstpadagogische Re-
formvorstellungen «vom Kinde aus» erértern.
Auf besonderes Interesse stiessen die Beitrage
aus dem Ausland: «Das Farbe-Ton-Problem in
der Schule» (Prof. Dr. G. Anschitz, Hamburg),
«Werkunterricht im Dienste der Jugenderzie-
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Sommerkurs 1933 in den Rdumlichkeiten des Beckenhofs

hung» (Studienrat K. Hils, Stuttgart) sowie «Die
Kunsttheorie von Britsch und die Zeichen-
methodik» (Dr. E. Kornmann, Starnberg). Ne-
ben weiteren Referenten waren auch Weid-
mann und die beiden anderen Ausschussmit-
glieder des IlJ, P. Bereuter und M. Bucherer,
als Kursleiter beteiligt.

Die Diskussionsprotokolle der Tagung geben
beredt Auskunft Uber die theoretischen Aus-
einandersetzungen und tber die Wirkung, die
von den Vortragen, den praktischen Kursen
und der Begleitausstellung ausging. So betonte
denn auch ein Teilnehmer in der Schlussdis-
kussion, er spreche hier aus einem «... Gefiih/
der Dankbarkeit heraus. Das Verbindende war
das Suchen nach einem neuen Weg, und da
fiihlte ich mich eng verbunden. Ich fiihlte mich
sehr heimisch hier.» Die Ergebnisse der Woche
wurden vom [lJ in einem illustrierten und recht
umfangreichen Tagungsbericht verdffentlicht.
In der Folge konnten bis 1937 mehrere ahnliche
Sommer- und Herbstkurse durchgefihrt wer-
den, an denen sich jeweils weit tber 100 Lehre-
rinnen und Lehrer beteiligten.
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Kapstadt, Chur, Buenos Aires...

Das Institut unterstitzte die Entwicklung des
Zeichenunterrichts in der Schweiz jedoch nicht
allein durch seine Kurse. Die Ausschussmitglie-
der arbeiteten verschiedentlich an Lehrplanent-
wicklungen mit und realisierten einige kleinere
Publikationen. Weidmann erreichte zudem,
dass ab 1933 die GSZ ihre Zeitschriftin Zusam-
menarbeit mit dem IlJ herausgab; bezeichnen-
derweise wurde damals der Name «Schul-
zeichnen» durch das bis heute beibehaltene
«Zeichnen und Gestalten» ersetzt. Diese ge-
meinsame Tragerschaft bestand bis zum Riick-
tritt Weidmanns als Redaktor im Jahre 1949.

Vor allem aber begann das IlJ, am Pestaloz-
zianum selbst regelmdssig Ausstellungen mit
Schiilerarbeiten im Sinne des neuen Zeichnens
zu veranstalten. Anfanglich beschrénkten sich
diese Ausstellungen auf Schweizer Beispiele.
Erste Kontakte tber die Grenze hinaus ermog-
lichten es indessen schon bald, der eigenen
Zielsetzung gerechter zu werden und den
Stand auch anderer Lander zu dokumentieren.
Diese Verbindungen waren aber auch umge-
kehrt wirksam.

Zum zwanzigjahrigen Bestehen des Instituts
schrieb Jakob Weidmann 1951 in der «Neuen
Zurcher Zeitung» ruckblickend: «1934 erhielt
das IlJ von ,The New Education Fellowship”,

A

Ausstellung des IIJ in Schweden, 1944

London, die Einladung zu einer Ausstellung in
Kapstadt anldsslich des Weltkongresses der
genannten Vereinigung. Die Ausstellung hatte
einen solchen Erfolg, dass sie vom Erziehungs-
departement noch in Johannesburg gezeigt
wurde. Damit begann die Beschickung von
Ausstellungen, die in fast ununterbrochener
Folge bis heute andauerte. (...) Die grésste
Besucherzahl wies die Ausstellung unseres In-
stituts in Stockholm vom Jahre 1944 auf, ndm-
lich 65000. (...) Bis heute sind iber fiinfzig
Ausstellungen in aller Welt entweder selbstan-
dig vom IIJ durchgefiihrt oder durch bedeuten-
de Beitrdge an Zeichnungen beschickt wor-
den.» Diese Zahl erhéhte sich bis 1970 gar auf
130.

AUS DEM AUSSTELLUNGSKALENDER:
1950: DENVER, Junior Museum

1950: DURBAN (Natal), Internat. Ausstel-
lung

OLDENBURG, Pad. Hochschule
FRANKFURT A. M., Kunstverein
CHUR, Jahrestagung GSZ
LONDON, Schweiz. Verkehrsbiro
ROM/FLORENZ, Ital. Jugendrot-
kreuz

ZURICH, Kunstgewerbemuseum
PHILADELPHIA, Internat. Ausstel-
lung

MINNEAPOLIS, University of Minne-
sota

WORTHING, Arts and Crafts Colle-
ge of Sussex
ZAGREB/SKOPLJE/BELGRAD, In-
ternat. Kongress fir Kinderhilfe
WINDHOEK, Internat. Ausstellung
SOEUL, Koreanische Lehrervereini-
gung

ROM, Schweizerschule

BUENOS AIRES, Schweiz. Zentrale
fur Verkehrsforderung

1950:
1950:
1950:
1951:
1951

1951
1952:

1953:

1953:

1954:

1954:
1954:

1954:
1955:

Durch die Ausstellungsaktivitaten konnten die
Besténde der Sammiung laufend erweitert wer-
den. Mehrfach wurden auch Blatter aus Zei-
chenwettbewerben integriert, bei denen die
Veranstalter das IlJ beigezogen hatten. Das
Institut stellte dieses Material haufig fur Zeit-
schriftenbeitrége, Wandkalender und padago-
gische Publikationen zur Verfligung — so auch
fur das bekannte «DU»-Heft «Kinderzeichnun-
gen aus aller Welt> (Méarz 1953; mit Abbil-
dungsbeispielen aus der Sammlung und einem
Textbeitrag von Jakob Weidmann). Fir die
Ausleihe beispielsweise an Lehrerseminarien
oder fir Vortrage standen auch Diaserien be-
reit. Zu einer wissenschaftlichen Bearbeitung
kam es jedoch héchstens in Ansatzen.

Vergebliche Suche nach neuen Zielen

Gerade in der Nachkriegszeit vermochte das I1J
mit seinen Ausstellungen den urspriinglichen
Zielsetzungen — die den Dienst am «Friedens-
gedanken» betonten — noch am ehesten nach-
zuleben. Im schulpadagogischen Bereich hin-
gegen hatte sich die Situation seit 1932 grund-
satzlich verandert. Es konnte hier nicht mehr
darum gehen, allein das Versténdnis fiir Eigen-
wert und -gesetzlichkeit der Kinderzeichnung
zu férdern; die Kunsterziehungsdiskussion
drehte sich mittlerweilen zu Recht um andere
Inhalte.

«Die ,Weltsprache” der Kinderzeichnung
wird mehr und mehr verstanden», stellte
Weidmann 1951 fest. «Allein der Kunsterzie-
hung drohen Gefahren. Der Betrieb des mo-
dernen Lebens nimmt dem Kind die Musse,
deren es zum natiirlichen Wachstum seiner
Anlagen bedarf. (...) Aus dieser Gegen-
wartslage heraus ergabe sich fir das IIJ
eine neue Aufgabe. Neben dem Wirken in
die Breite miisste dem Wirken in die Tiefe
vermehrte Beachtung geschenkt werden,
um die Jugend zur Sammiung und damit zur
Bereicherung ihrer Gestaltungen zu
fithren.»

Dieser neuen, weitaus schwierigeren Aufgabe
war das Institut indessen nicht mehr gewach-
sen. Seine Bedeutung fir die Praxis des Zei-
chenunterrichts in der Schweiz ging mehr und
mehr zuriick. Gleichzeitig wurde in den fiinfzi-
ger Jahren die GSZ immer aktiver, legte gros-
ses Gewicht auf internationale Beziehungen,
Offentlichkeitsarbeit und fachliche Weiterbil-
dung und Ubernahm damit einen bedeutenden
Teil der Anliegen des I1J. Ein wichtiges Moment
in dieser Entwicklung bildete die Arbeit der nun
enger mit der GSZ verbundenen «Internationa-
len Veereinigung fir Kunsterziehung» (FEA), de-
ren Prasidium Uber langere Zeit der Basler Se-
minarlehrer Erich Miiller innehatte. Die Durch-
fihrung des zehnten FEA-Kongresses im Jahre
1958 in Basel war Ausdruck der damaligen
Offenheit der schweizerischen Zeichenlehrer.

Es ware also darum gegangen, neue, den Er-
kenntnissen Weidmanns entsprechende Ziele
zu finden. Dies gelang vor allem deshalb nicht,
weil man es versaumt hatte, die Tragerschaft
des IlJ rechtzeitig zu erneuern. Im Gegenteil:
obwohl der Ausschuss in etwas verédnderter
Besetzung weiterbestand, leistete Weidmann
die ganze Arbeit praktisch allein. Unter diesen
Voraussetzungen ist es verstandlich, dass nur
noch die Sammlung und die zahireichen Aus-
stellungsbegehren betreut wurden. Nach 1960
liessen auch diese Bemihungen nach. 1966
trat Jakob Weidmann zuriick; in verdankens-
werter Weise konnte danach Robert Brigati die
Sammlung mit Hilfe des Pestalozzianums bis
heute zusammenhalten.

Quellen

— Vorstandsprotokolle und weitere Unterlagen
im Archiv des IlJ

— Pestalozzianum. Beilage zur «Schweizeri-
schen Lehrerzeitung», Nr. 5, 1932

— Neues Zeichnen. Bericht Uber die Zircher
Tagung, Zirich 1932

— «Neue Zlrcher Zeitung», 25.11.1951

SLZ 19. 7. Mai 1981
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ZUR SAMMLUNG

Der Sammlungsbestand des IlJ umfasst heute
zum einen mehr als zehntausend Zeichnungen
von Kindern und Jugendlichen, zum andern
den Rest einer urspringlich weit umfangreiche-
ren Fachbibliothek sowie verschiedene Druck-
sachen, Protokolle, Presseberichte, Fotos und
&hnliches Archivmaterial.

Den Grundstock der Bibliothek bildete ein De-
positum der GSZ, das die Gesellschaft schon
1932 dem Institut ubergeben hatte. Weidmann
bemuhte sich, die Bibliothek laufend zu ergén-
zen. 1943 veroffentlichte er mit Hilfe der GSZ
sogar eine bibliografische Ubersicht zur Litera-
tur seit 1900. Ein grosser Teil der IIJ-Biicher ist
bereits in die Bibliothek des Pestalozzianums
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integriert, die Gbrigen — immer noch an die 200
Bénde — sollen nach und nach folgen. Es han-
delt sich dabei vor allem um kunstpédagogi-
sche Schriften, dann aber auch um zeichen-
methodische und kunsthistorische Werke, Vor-
lagemappen und -blicher sowie vereinzelte
Zeitschriften.

Die Zeichnungen bilden drei gesonderte Kom-
plexe:

— Der erste umfasst Blatter aus den Anfédngen
des schweizerischen Schulzeichnens, unter
anderem mehrere vollstdndige Lehrgénge.

— Der zweite versammelt ebenfalls Kinder-
zeichnungen aus der Schweiz, zumeist aus
den Jahren zwischen 1925 und 1955, die

Abb. 7

Abb. 8 Abb. 9

Mo tae-125
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nach Einzelmotiven, Themen, Techniken
oder vereinzelt auch Schulstufen registriert
sind.

— Den grossten Anteil bilden jedoch die Zeich-
nungen aus 26 Landern der ganzen Welt,
jeweils nach ihrer Herkunft zusammenge-
stellt — von Agypten (iber Japan bis zu den
Vereinigten Staaten.

Die Bildauswahl auf den folgenden Seiten ver-
sucht, in einigen wenigen Beispielen das Spek-
trum der ganzen Sammlung anzudeuten. Lei-
der sind die Abbildungslegenden oft unvollstan-
dig; obwohl urspriinglich beabsichtigt war, zu
jedem Blatt eine Begleitkarte mit den wichtig-
sten Daten zu fiihren, sind diese Angaben in
den meisten Fallen verlorengegangen.

ZEICHNUNGEN AUS DER SCHWEIZ

Abb. 10

Abb. 7: Ludwig Wirz, Stadischule Ziirich — Skizzenblatt (Bleistift) — 1854. Abb. 8: Marie Meyer — Portrat (Bleistift) — 1869/70. Abb. 9: J. und A. Grebel —
Tierfiguren (Bleistiff) — um 1855 (aus einem vollstdndigen Lehrgang). Abb. 10: Kunstschule Zirich — S&ule (Tusche) — um 1820 (aus einem

vollstandigen Lehrgang).
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Neues Zeichnen

«Wenn ein Mensch wahrend zwanzig oder
mehr Jahren den Ort seiner Kindheit nicht mehr
gesehen hat, und er kehrt dann zuriick ins Land
seiner Jugend, an den Ort, wo sein Lauf den
Anfang genommen hat, so ist ihm dieser Weg
zuriick ein neuer Weg.

Es wird einst die ganze Schule diesen neuen
Weg <zuriick> machen miissen. Das Zeichnen
schreitet voran. Wir haben den Ursprung und
Ausgangsort aller Zeichnung schon so lange
verlassen, dass der Weg dahin uns neu ist. Und
der Ort selber, dem wir zustreben, ist der ewig
schone Garten kindlichen Innen- und Eigen-
lebens. Dort treiben die Wurzeln, dort ist das
fruchtbare Erdreich, dort grint und bliht es,
ohne unser Zutun, und das hat uns Erwachse-
nen nicht gepasst, dass etwas Késtliches ein-
fach da ist, ohne dass wir vorerst bestimmen,
was da zu sein hat und wo und wie es da zu
sein hat.

Deshalb hat man diesen Paradiesgarten abge-
mabht, hat das freie Erdreich erst mal eingeteilt,
schon sauber, nach verniinftigem Plan. Gerade
Pfahle werden da in geraden Reihen einge-
schlagen, und wenn zu Fissen einer <Geraden>
sich etwa noch ein Blumlein aufranken sollte,
wird es schleunigst abgehauen. (...) Nun kom-
men die <Waagrechten> an die Pfahle, und
wenn das starre Werk steht und kein Blimlein
und freches Unkraut sich mehr heraus wagt in
diesem Speerwald, dann kommt das <Runde>
dran.

So weiss man, wo alles sich befindet, das
heisst Ordnung, das heisst wachsen lassen,
das heisst methodisch. Und mit Stolz zeigt man
dir diesen wohlangelegten Nutzgarten, demiitig
schleichst du durch diesen wohlgeordneten
Friedhof; traurig suchst du nach dem Abge-
hauenen und suchst umsonst. Plan und Ord-
nung haben gesiegt, der stolze Gértner lachelt,
und jetzt? Was jetzt! Wir vertrauen darauf, dass

Abb. 11
die Wurzeln noch da sind, die Wurzeln, die ein
héherer Gartner in den Seelengarten des Kin-
des gepflanzt hat. Wir reissen das bléd lacheln-
de Sonnengesicht verlogener Schulpoesie her-
unter; wir miissen das wahre Licht haben, das
allein wahres Wachstum férdert.

Wir mussen innerlich bereit sein, etwas entge-
Abb. 13

Abb. 14

MIINON 23

Abb. 12
gen zu nehmen, wir warten auf etwas, wir rech-
nen damit, dass uns etwas entgegenwéchst.
Das ist die neue, die grundsétzlich andere Ein-
stellung eines jeden, der erfasst hat, worum es
geht im neuen Zeichnen.»

M. Bucherer in: Pestalozzianum, Beilage zur
Schweizerischen Lehrerzeitung, Nr. 5, 1932

~\

.

Abb. 11: Oskar Heimgartner, 13 J., Richterswil — Viehmarkt (Bleistift und Wasserfarbe) — um 1940. Abb. 12: Ninon Haberjahn, 8 J., Genf — Dame
(Wasserfarbe) — 1923. Abb. 13: Emilio Croci-Torti, 11 J., Ligornetto — Schneepflug (Linolschnitt) — 1931. Abb 14: Jean Paul Haberjahn, 9 J., Genf -

Flugzeug (Wasserfarbe) — um 1925.

SLZ 19, 7. Mai 1981
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ZEICHNEN UND GESTALTEN

Abb. 15

Abb. 16
ZEICHNUNGEN AUS ALLER WELT

W
~

& ¥ ¢ 9

Abb. 15: Carol Judkins, 17 J., USA — Schulball (Wasserfarbe) — um 1950. Abb. 16: G. Woolridge, 12 J., Rhodesien — Metzgerei (Wasserfarbe) — 1947.
Abb. 17: ohne Namensangabe, 9 J., Indien — Wassertrdgerinnen (Wasserfarbe) — um 1950. Abb. 18: ohne Namensangabe, 12 J., Japan —
Bogenschiitzen (Pinselzeichnung) — um 1935.
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Y wisio debe a1 o comilicesmes oo errsa U
o1 ity Ty o B =

Abb. 19 Abb. 20

s

S
i

- Estefana Altamirano, 12 J., Mexiko — Turnstunde (Wasserfarbe) — um 1930. Abb. 20: Anne-Marie Grieg, 12 J., Norwegen — Schlittschuhlédufer
(Farbstift) — 1938. Abb. 21: Adige Alto, 10 J., Italien— Die Musik kommt (Wasserfarbe) — 1948. Abb. 22: Yin Min Yuan, 7 J., China — Angriff der Japaner
auf Shanghai (Bleistift) — 1932. Abb. 23: Primitiva Caceres Carrero, 12 J., Spanien — Wie ich mir mein Leben nach dem Krieg denke (Bleistift) — um

Abb. 19.

1942.
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ZEICHNEN UND GESTALTEN

GEGEN KUNSTPADAGOGISCHE
NOSTALGIE

Das Interesse an Fragen zur Geschichte des
Zeichenunterrichts hat in den letzten Jahren
splrbar zugenommen und sich in der Fachlite-
ratur entsprechend niedergeschlagen. Auch
das «Zeichnen und Gestalten» griff diese The-
matik vor nicht allzulanger Zeit (Nr. 1, 1978)
bereits einmal auf. Sie ist jedoch keineswegs
neu: historische Reflexionen waren seit den
Anfangen des Zeichnens als Schulfach in der
zweiten Halfte des 19. Jahrhunderts beliebt.
Grundlegend fir die Schweiz sind beispielswei-
se die Arbeiten von Pupikofer, Schoop und
Giesker, und nicht zufallig schenkte auch das
1lJ der historischen Entwicklung des Zeichen-
unterrichts gebiihrende Beachtung.

Welche Motive stecken neben Forscherfleiss
und Sammeltrieb hinter solcher Zuwendung?
Diethart Kerbs widmet dieser Frage in seiner
kritischen Quellensichtung einigen Raum. Als
fast durchgehend wirksame Grundhaltung —der
sich auch die jingsten Bearbeitungen kaum
entziehen kénnen — definiert er einen kunstpad-
agogischen «Fachpatriotismus». «Kunsterzie-
her schreiben die Geschichte ihres Fachs, um
dessen Notwendigkeit, Werthaftigkeit und
Reichhaltigkeit historisch zu beweisen: Ge-
schichte als Legitimationshilfe in einer bedroh-
ten und unterprivilegierten Situation.» (S. 117)

Diesen Rechtfertigungszwang kennt wohl je-
der, der Zeichnen unterrichtet. Hier hat sich die
Situation seit dem 19. Jahrhundert nur wenig —
und eher zum schlechten! — verandert. Wie
andere Facher, die ihren gesellschaftlichen
Nutzen nicht eingéngig genug nachweisen kon-
nen, steht auch der Zeichenunterricht perma-
nent mit dem Ricken zur Wand. Manch einer
wird da zwangsléufig zum Historiker seines ei-
genen Unterrichts, versucht, Argumentations-
hilfen in Form von Schiilerarbeiten, Praparatio-
nen, Anschauungsmaterial und &hnlichem
mehr zu sammeln. Wer weiss, wie viele solcher
privater kunstpadagogischer «Archive» in der
ganzen Schweiz bestehen und jeweils spate-
stens mit der Pensionierung ihren Zweck erfallt
haben...

Ein prinzipiell gleicher Vorgang lag auch der
Entwicklung des IlIJ zugrunde. Der Kampf fir
das Neue Zeichnen, der missionarische Eifer
der ersten Jahre waren immer auch eine not-
wendige Selbstbehauptung gegeniber Schul-
behérden und einer breiteren Offentlichkeit. Un-
terdessen sind die einst kithnen Vorstdsse in —
zumindest flr die Schweiz — kunstpadagogi-
sches Neuland Museumsgut geworden, asthe-
tisch zwar reizvolle, fur die aktuelle Praxis aber
offenbar folgenlose Sammelobjekte.

So wird man sich auch fragen missen, ob die
eingangs erwéhnte, fir 1982 geplante Ausstel-
lung der IlJ-Sammlung denn eigentlich mehr
erbringen kann als die blosse Demonstration
eines methodisch-didaktischen Stammbaums?
Sie wirde damit nur allzuleicht Gefahr laufen,
als nostalgisches Kuriosum missverstanden zu
werden.

Nun ist der eigene Unterricht aber nicht allein
Privatsache; er spiegelt eine Vielzahl dusserer
Gegebenheiten und Tendenzen. Ebenso wenig
verweist die Geschichte der Kunstpadagogik
nur auf sich selbst. Sie verdeutlicht dariiber
hinaus Bedingungen, Entwicklungen und Wir-
kungen der Padagogik im allgemeinen und da-
mit auch deren gesellschaftliches Umfeld. Hier
bietet die Sammlung des I1J ein fast einmaliges
Quellenmaterial, dessen besondere Qualitét in
seiner Breite und Anschaulichkeit liegt. In man-
cher Hinsicht ist es jedoch unvollstéandig. So
wissen wir beispielsweise nur wenig Uber die
spezifischen Entstehungsbedingungen der ein-
zelnen Blétter, Uber Lehrer- und Schilerinten-
tionen, Uber individualpsychologische Momen-
te, Uber allfalige Unterrichtssituationen, Lehr-
mittel oder Arbeitsmaterialien.

Die Ausstellung wird versuchen, diese Licken
stellenweise zu schliessen und einem derart
erweiterten Verstandnis Rechnung zu tragen.
Das IlJ selbst hat jedoch nie mit diesem An-
spruch gesammelt; moglicherweise sind nach-
tragliche Ergdnzungen nur schwer zu leisten.
Um so mehr missen die Beispiele Uber die
Vergangenheit hinaus in die Gegenwart fiihren.
An aktuellen, in der Ausstellung prasenten bild-
nerischen Arbeiten I&sst sich dann wohl exem-
plarischer zeigen, in welchen kulturellen, sozial-
politischen und wirtschaftlichen Zusammen-
héngen sie zustande gekommen sind. Beson-
ders spannend wére es, auch aussereuropéi-
sche Beispiele einzubeziehen.

Damit gewinnt die Beschaftigung mit der Ge-
schichte des Zeichnens und des Zeichenunter-
richts einen neuen, gegenwartsbezogenen
Sinn, weitab von fachpatriotischer Engstirnig-
keit — und dies, ohne die Freude am sinnlichen
Umgang mit historischen Dokumenten zu un-
terdrucken. Der Faden lasst sich weiter spin-
nen: was fir das Ausstellungsprojekt Geltung
hat, mag erst recht auf die Sammlung selbst
zutreffen. Vielleicht kann auch hier eine Briicke
in die Gegenwart geschlagen werden. Die Kon-
zeption des IIJ allerdings hat sich Uberlebt. Es
ware in einem grdsseren Kreis neu zu diskutie-
ren, ob und mit welchen Anspriichen und Zielen
eine Einrichtung in der Nachfolge des IlJ heute
erneut eine sinnvolle Tatigkeit entfalten kdnnte.
Die Ausstellung im nachsten Jahr wird hoffent-
lich erste Anstosse zu dieser Diskussion liefern.
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Werken - Basteln
Zeichnen und Gestalten

BEA Bern, 7. bis 17. Mai
Halle 8, Stand 886

Uberlassen Sie
das HOLZ nicht dem Zufall

Verwenden Sie unsere Universalhobelmaschine.

Nur LUREM bietet lhnen:
Abrichten, dickenhobeln,
kreissdgen, kehlen, lang-
lochbohren alles in einer
Maschine. Massive Guss-
konstruktion.
SUVA-gepriift.
Verlangen Sie noch heute
eine unverbindliche
Dokumentation von:
Besuchen Sie unsere permanente Ausstellung.
Taglich geoffnet, auch Samstagvormittag.

STRAUSAK AG, Holzbearbeitungs-Maschinen
2554 Meinisberg-Biel, Telefon 032/87 22 22

KREATIVFER'EN Prospekte durch: Atelier Grue-
Kurse in Radierung, Siebdruck, nenburg, 3211 Liebistorf FR,
Patchwork. Tel. 037 74 11 30

Den Beweis lassen wir Ihnen gratis
zukommen. Anruf geniigt.

IS

-SIHL- Zircher Papierfabrik an der Sihl

P

Postfach, 8021 Ziirich Telefon 01/2014411, Telex 54246

!

e

Scharfmaschine Modell WSL

fur Handwerkzeuge

WSL, die unentbehrliche Scharfmaschine
mit Wasserkuhlung fir Ihre Stechbeitel
und Hobeleisen. Eine wirkungsvolle
Nassschliffeinrichtung verhitet jegliche
Erwarmung und verhilft zu langeren
Standzeiten. Kein Funkenwurf ausserhalb
der Maschine. Schnellstes Nachscharfen
dank gleichbleibender Maschinenein-
stellung bis zur vollstandigen Abnutzung
der Schleifscheibe.

SCHNEEBERGER

W. Schneeberger AG Maschinenfabrik
4914 Roggwil BE Tel. 063-4812 12

'~ Keramik-Brennofen
- fur Schulen und Freizeit

‘ Fur Warme- und Starkstrom bis 75 % Stromersparnis

Mehrzweckton Rohstoffe

|

|

Topferscheiben Glasuren \
Porzellanton ;
|

Verlangen Sie Unterlagen ‘
und unverbindliche Beratung ‘

 KIAG

Keramisches Institut ‘
Bernstrasse 240, 3510 Konolfingen, 031 99 24 24

5 |

Einzelgeprifte
prazisionsspitzer

i n uber 35 Model-
Eg??sggo R- Zei'dosesh :
Spitzenmode\l aus hgig ; 3
glanzpoliertem Neusilbe

mit auswechselbarem

Messer 10.50

Schweizer Qualitat
Geistlich Qualitat

Geistlich -

Fir alles, was verklebt werden
soll, hat Geistlich den
richtigen Leim. Echte
Schweizer Qualitat, in der
Praxis erprobt und bewahrt.
Wir kennen uns ausim Leim,
denn seit 130 Jahren sind wir
im Leim daheim!

 Wirsindim

Giftgesetz

Leimdaheim!

Ein Holzleim*
fur alle Holzarten.

*Diese Leime unterste-
hen nicht dem

=
v

o

Dieser Textil-
kleber* klebt
waschfest alle

Konstruvit*, der
Weissleim, den jeder
kennt und

Kristallklar trocknender
Vielzweckkleber fir
viele

Textilien, Leder brauchen Werk- £his
— klasse 5S .
usw. oy stoffe. Warnung
4 auf Pak-
I kungen
/i \ beachten -
I

i

i

#

f,

i

L

Hersteller: Ed. Geistlich S6hne AG, Abt. Klebstoffe, 8952 Schlieren




Argentinien

Wir erstellen in der Provinz Neuquen in
Argentinien ein schlisselfertiges Che-
miewerk. Fir die Kinder unserer auf
die Baustelle delegierten Mitarbeiter
fihren wir eine Camp-Schule. Wir su-
chen deshalb einen

Primarlehrer

fur die Leitung einer Mehrklassenschu-
le, die im September 1981 erdffnet
werden soll und ungefahr 3 Jahre dau-
ern wird.

Die Unterrichtserteilung erfolgt gemass
dem Lehrplan des Kantons Zirich. Kli-
ma und Unterkunft entsprechen euro-
paischen Verhaltnissen.

Bewerber bitten wir um schriftliche
oder telefonische Kontaktnahme mit
Gebruder Sulzer, Aktiengesellschatt,
8401 W.interthur, Personalbliro fir
technische Abteilungen, Tel. 052
81 11 22, intern 6583, Herr Bossert.

1178

SULZER

Ferienkolonie des Bezirkes Affoltern a.A.

sucht fir Ferienkolonie vom 13. Juli bis 25. Juli und
25. Juli bis 7. August 1981

Lagerleiter/Hilfsleiter/ Kochin/Hilfskéchin

Abgestufte Tagesentschadigungen zwischen 25
und 55 Franken

35 bis 40 Kinder der Primarschulstufe

Ort: Mérlialp ob Giswil

Auskuntft erteilt: Tel 01 767 00 02 oder 01 767 02 49

786

Die Schweizerschule Lima / Peru
sucht auf den 1. Marz 1982 folgende Lehrkréfte:

1 Primarlehrerin fur die Unterstufe
(1. bis 3. Schuljahr)

1 Primarlehrer fur die Mittelstufe
(4. bis 6. Schuljahr)

1 Primarlehrer fur die Mittelstufe

mit spezieller Ausbildung in Schulmusik

1 Sekundarlehrer mathematisch-
naturwissenschaftlicher Richtung

Bedingungen: 2 Jahre Unterrichtserfahrung, Spa-
nischkenntnisse sind erwiinscht, aber nicht Bedin-

gung

Vertragsdauer: 4 Jahre mit bezahlter Hin- und
Rickreise nach erfiilltem Vertrag

Pensionskasse: EVK oder Kantonale Kasse
Anmeldefrist: 31. Mai 1981

Bewerbungsunterlagen kénnen angefordert werden
bei: Hilfskomitee flr Auslandschweizerschulen, Al-
penstrasse 26, 3000 Bern 16, Tel. 031 44 66 25

Fur unseren auf Spatsommer/Herbst 1981 neu zu
schaffenden

Jugenditreff Dietlikon
suchen wir eine(n)
Jugendleiter(in)

Wenn Sie Uber eine geeignete Ausbildung verfiigen
und praktische Erfahrung im Umgang mit Jugendli-
chen haben, sind Sie fir uns der gesuchte Leiter.

Sie haben die Mdglichkeit, zusammen mit der Ju-
gendkommission und den interessierten Jugendli-
chen den Treff auf- und auszubauen. Wir erwarten
Inre Bereitschaft, langeriristig «bei der Stange zu
bleiben».

Schriftliche Bewerbungen mit den tblichen Unterla-
gen sind bis spatestens 20. Mai 1981 an den Prasi-
denten der Jugendkommission, Dr. E. Reich, Hal-
dengutstrasse 6, 8305 Dietlikon, zu senden.

Jugendkommission der Gemeinde Dietlikon




Labor- und Arztpraxenbau
5300 Turgi 056 2319 71

zum Beispiel

Wir planen und bauen
Laboreinrichtungen und Spezialmobiliar fiir

K Schulen, Spitiler, Industrie.

[ eKller

Die Schweizerschule Rio de Janeiro
sucht auf den 1. Februar 1982
1 Kindergartnerin

Voraussetzungen:

— 3jahrige Unterrichtserfahrung

— Bereitschaft, innerhalb der Kindergéartnerinnenta-
tigkeit als Deutschlehrerin fir Fremdsprachige
dieser Stufe zu wirken

— Zeit und Willen, bis zum Schulbeginn Februar
1982 erweiterte Grundkenntnisse in Portugie-
sisch zu erwerben

Vertragsdauer 3 Jahre, bei bezahlter Hin- und Ruick-
reise

Besoldung gemass Gehaltsliste der Schweizer-
schule Rio de Janeiro

Anmeldung: Escola Suigo-Brasileira, Rua Almirante
Alexandrino, 2495 Santa Teresa, 20.241 Rio de
Janeiro/RJ, Brasilien

Bewerbungsformulare und Kopie der Anmeldung:
Hilfskomitee fir Auslandschweizerschulen, Alpen-
strasse 26, 3000 Bern 16, Tel. 031 44 66 25

Anmeldefrist 20. Mai 1981 (Datum des Poststem-
pels)

Zu verkaufen kleines Eigenheim/Bauland

fur alleinstehendes, naturverbundenes Ehepaar mittleren Alters, das
sich einen kleinen Wohnsitz abseits des Stadt- und Dorflarms, in
800 m Hohe und 10 km von der Stadt Zirich entfernt an prachtvoller
Aussichtslage sucht, bietet sich eine einmalige Gelegenheit. Eine
bestehende Annexbaute (Ateliergebdude) kann zu einem 2-3-Zim-
merwohnhaus ausgebaut werden. Grundstiickflache ca. 925 m?. Ver-
handlungspreis Fr. 250 000.—.

Bewerbungen von seridsen Selbstinteressenten mit Eigenkapital
(keine Vermittler) sind zu richten an Chiffre 44-74 965, Publicitas,
Postfach, 8021 Zirich.

Schulreisen

durchs Burgenland Domleschg/
Graubiinden verbinden mit
Besichtigung der

Lehrerin /
Heilpadagogin

mit Ausbildung in Legasthenie

und Erziehungsberatung sucht
Halbtagsstelle im Raum Zirich/
Zirichseegebiet.

Angebote unter Chiffre 2792 an
die «Schweizerische Lehrerzei-
tung», 8712 Stafa

Schmucksteinschleiferei
R. Weber, 7499 Paspels,

wo aus Biindner Gesteinen
Souvenirs auch fiirs Schiiler-
budget hergestellt werden.

Telefon 081 831273

Rt
' Belyns |
| irifft's ! den Pianos

l 9 I Dieses neuartige Musikinstrument vereint alle

bisherigen Klangvorstellungen herkémmlicher
I Tasteninstrumente.

l l Beim WERSI-Pianostar verbinden sich die Vor-
teile der elektronischen Tonerzeugung mit der
l 3 I Anschlagdynamik und dem Anschlaggefihl
I I mechanischer Tasteninstrumente.
3% WERSI-Pianostar kann Piano, E-Piano,

] RESTRURANTS 1 Bbiels: Combeic; Colettn it
] BRAHNHOFBUFFET ZURICH HB | Honky-Tonk-Piano bis hin zum gewaltigen

Telefon 01 211 15 10 Konzertfiiigel klangecht wiedergeben.

Das groBe Klangspektrum wird noch durch
Banjo, Zither, Hawaii-Gitarre, zwei verschie-
dene Vibrati und Oktav-Slalom erweitert.

% Lassen Sie sich doch den Pianostar in
einer unserer Filialen unverbindlich vor-
fahren. Sie finden dort auch das grosse
Orgel-Selbstbau-Programm von WERSI.
Ihr Besuch wird zu einem musikalischen
Erlebnis.

Ski- und Ferienhaus «STAR»,
Flumserberge

fir Selbstversorger, 25 Pers.
Pauschalpreis: Winter/Sommer
Fr. 200.—/150.— je Tag.

Filialen:
Zirich, Hallwylstr. 71
Tel. 01/24261 89

: Bern, Eigerstr. 80
Auskunft: R. Reutlinger, Tel. 0319/’454848 2 &

Telefon 01 44 30 04 Rl
WERSI-electronic, Mels, Kauenstr. 4, Tel. 085 /2 5050 .~ ¥
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Die Schweizerschule Mailand / Italien

sucht auf den 1. September 1981 folgende Lehr-
krafte

1 Kindergartnerin

Der Kindergarten soll nachstes Jahr in Zusammen-
arbeit mit der neuen Lehrerin umorganisiert werden.
Entsprechende Mittel stehen zur Verfligung. Den
Uberwiegend italienischsprachigen Kindern werden
im Kindergarten die ersten Kenntnisse der deut-
schen Sprache vermittelt. Die Raumlichkeiten sind
etwas knapp, die Schule besitzt aber einen grossen
Hof und eine Turnhalle.

Anforderungen: Kindergértnerinnendiplom, Zwei-
sprachigkeit ltalienisch/Deutsch, Berufserfahrung
ist erwlinscht.

1 Gymnasiallehrer fir Mathematik
und Physik

Der Unterricht wird in deutscher Sprache erteilt.

Anforderungen: Abgeschlossenes Hochschulstu-
dium, Gymnasiallehrerdiplom oder gleichwertiger
Ausweis, Unterrichtserfahrung und ltalienischkennt-
nisse sind erwunscht.

Bewerbungen mit den ublichen Unterlagen sind zu
richten an den Direktor Dr. B. Kélliker, Schweizer-
schule Mailand, Via Appiani 2, [-20121 Milano, Tel.
00392 66 57 23, der auch gerne flir weitere Aus-
kuinfte zur Verfugung steht.

Anmeldeschluss 22. Mai 1981

Kath. Kirchgemeinde Dibendorf

Wir suchen so bald als mdglich im Vollamt einen

Katecheten

fur ca. 10 Stunden Religionsunterricht, der danebst
auch Jugendbetreuer unserer Jugendgruppen sein
sollte.

Wir wiinschen:
einen religids und kirchlich engagierten Mann
(Frau), der (die) mit Kindern und Jugendlichen gut
umgehen kann.

Wir bieten:
selbsténdiges Arbeiten mit guter Entléhnung (inkl.
der Ublichen Sozialleistungen).

Néahere Auskunft erteilen: Johannes Hug, Pfarrer,
Telefon 01 821 64 91; Eduard Schuler, Prasident
der Kirchenpflege, Saatwiesen 20, 8600 Diibendorf,
Telefon 01 821 85 45.

Schweizerschule Sao Paulo/Brasilien

Auf Beginn des Schuljahres 1982 (Anfang Februar)
sind folgende Lehrstellen zu besetzen:

1 Gymnasiallehrer fir Chemie

(in Verbindung mit einem weiteren Fach)

1 Gymnasiallehrer fir Deutsch

(in Verbindung mit einem weiteren Fach)

1 Sekundarlehrer phil. |

Giinstige Preise z ]
, Wenn der Begriff «Audio»
in lhrem Unterricht eine
Rolle spielt, soliten Sie
unser Programm
beachten.
@ Plastik- @ Klapp-
Leerspulen kassetten
@ Metall- @ Quadr.
Leerspulen Kassetten
@ Wickelkerne @ Archivkassetten
- @ Adapter @ Archivboxen
2 @ Grundplatten @ Tonbéander
1123.T?_- pIaStlks?:EIEgs @ Montagezubehér @ Tonband-
15TL Fr.1.13 Kessonen
18 TL Er-1.22 T i
22B Fr. 3.82 Verlangen Sie die ausfiihrlichen
27 ABS Er. 4.02 Unterlagen mit der Preisliste!
MEGEX Electronic AG
8902 Urdorf-Ziirich Industriezone Nord Telefon 01/7344171 Telex 54368 MEGEX CH

Bewerber sollten sich Uber eine 2jahrige Unter-
richtserfahrung ausweisen kénnen.

Aufgeschlossenen Lehrern, die sich flr eine minde-
stens 3jahrige Tatigkeit an unserer gut ausgeriste-
ten, aufstrebenden Schule interessieren (freie Hin-
und Riuckreise, Gepéackiransport, Pensionskasse,
Krankenversicherung, Besoldung nach schweizeri-
schen Richtlinien), erteilt das Hilfskomitee flir Aus-
landschweizerschulen, Alpenstrasse 26, 3000 Bern
16, Tel. 031 44 66 25, nahere Auskiinfte und stellt
Anmeldeformulare zu.

Die Anmeldungen sind bis zum 31. Mai 1981 einzu-
reichen.
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WEIDMANN + SOHN, Abt. Prazisions-Instrumente, 8702 Zollikon, Tel. 01 655106

OLYMPUS

Moderne Mikroskope

Spitzenqualitat
mit erstklassigem
Service
zu verniinftigen
Preisen

Prospekte, Referenzen, Beratung oder Demonstration durch die Generalvertretung:

Sommerseminar (Leysin)
6. bis 14. Juli

Fir Anfénger und Fortgeschritte-
ne. Mime - Commedia dell’Arte
Afrikanischer Tanz — Theater -
Masken — Entspannung - Le-
derarbeiten

Auskunft / Anmeldung: Denise
Farina, «Mogador», 6318
Walchwil, Tel. 042 77 17 22

Ich suche erfahrene
BERGWANDERER,

die im Sommer 1981 ausgewahl-
te Berge im Kanton Graubinden
und im Wallis besteigen und die
Routen beschreiben wollen. Gu-
te allgemeine Kenntnisse des
Bundnerlandes oder des Wallis
sind Voraussetzung. Ein Honorar
ist nicht moglich. Interessenten
schreiben an Chiffre 44-400 938,
Publicitas, 8021 Zirich.
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«Kopieren von Unterrichtsvorlagen —

Ich habe
den idealen
Schulkopierer
entdeckt!

Auch von «heiklen» Vorlagen wie Fotos,

feinen lllustrationen oder sogar farbigen Abbildungen

aus Bichern erhalte ich ausgezeichnete Kopien. *’
Sogar umgedruckte, blaue Unterrichtsvorlagen gibt

der TECOP-Normalpapierkopierer sauber wieder. Ich

kann damit auch beidseitig kopieren. Oder Folien fur

den Tageslichtprojektor herstelien.

Tecop

der ideale Schul-Kopierautomat

A4/B4-Kopierer
10 Kopien
pro Minute

A3/A4-Kopierer
23 Kopien
pro Minute

Gegen Einsendung
dieses Bons erhalten Sie einen erhdhten

Schul-Rabatt von 13%

i Name

Generalvertretung fur ORMIG- -l—el-o‘/a Vorname
und TECOP-Lehrsysteme Schule
Telova Ziirich AG 8045 Ziirich Telova Bern AG 3027 Bern : 292

Wiedingstr. 78, 01-356140 Kasparstr. 17, 031-552244 PLZ/Ort Tel

SLZ 19, 7. Mai 1981
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Diskret. Schnell. Problemlos. Bei jeder Volksbank.
® 4

_ «Guten Tag, ich méchte einen
Volksbank-Barkredit.

Wir geben Ihnen gerne am Telefon Auskunft und veranlassen um-
gehend alles Notwendige.

In der nebenstehenden Kolonne finden Sie dle Telefonnummer lhrer
nachstgelegenen Valksbank-Filiale.

Telefon Intern

Bern 031666111 6243
Zirich 012281111 3076-78
Basel 061 258855 238
Solothurn 065216111 242
Luzern 041243344 m
St.Gallen 071205151 230
Winterthur 052 848181 270/226
Schaff-

Ihr Partner fir alle Finanzierungsfragen J gaulsen ggg z; gg?: 3[]4/63?
— ie
SCHWEIZERISCHE VOLKSBANK ‘ Bugg 056419121 86
": Lug 042217273 31
Grenchen 065 92515 2%
Wetzikon 019330151 3

Olten 062219292 24

o ® . = Jugendhaus Alpenblick CVJM
Ferienlager—Landschulwochen
K =Tl skilager - Schulreisen 3823 Wengen/Berner Oberland
1150 — 3000 m 1980 total neu renoviert, grossziigige Aufenthaltsrdaume, guter
Sport-Erholung-Bildung SpOfthOtEl Sax sanitarer Komfort, 35 bis 60 Platze, fiir Selbstverpfleger.
Neuerdffnetes Ferienhaus im Griinen, 56 Betten, Zweier- und Vierer- Freie Termine: 31. Mai bis 6. Juni; 9. bis 13. Juni; 20. Juni bis
zimmer, alle Zimmer mit Warm- und Kaltwasser, z.T. WC/Dusche. 6. Juli; 15. bis 20. Juli; 1. bis 4. August; 23. bis 31. August; 5.
Ubrige WC/Duschen auf den Etagen. Grosser Esssaal und Aufent- bis 26. septernber, 7. bis 25. Oktober; Winter 1982: 6. bis 13.
haltsraum. Ruhige Lage, in allernachster Nahe Bergbahn (und Skilifte) Februar; 8. bis 11. April.
und Sportzentrum. Winter 1982 noch frei. Auskunft und Unterlagen: R. + H. Frick, Hotel Jungfrau-
Auskunft: A. Deflorin, 7180 Disentis, Tel. 086 7 44 48 blick, 3823 Wengen, Tel. 036 55 27 55
Basler Borsenkammer |
Postfach 244 4001 Basel
Schulrelsen NZ

im0 --zugetiand

| und die neue @ Mit Autobus und Standseilbahn auf den

|

|
: InformatlonSbIOSChiire : ::2::: xagnde?jn(;:nﬁ::n Wildspitz (1580 m
der Basler Borse |

| @ Eine Schiffahrt auf dem

4. M.) und an den Aegeri- oder Zugersee
e — | Zugersee

| Name | mit den neuen Schiffen
_____________ Ausflugsziele: Tierpark Goldau, Rigi, Seeboden-
| ......-...;S't.’.’.a:g.se ............................................. | a'p' Hoh|e Gasse

| ___________________________________________________________________________________ | @ Besuch der bekannten Tropfsteinhohlen
| PLZ/Ort | Holigrotten
I | Bushaltestelle Tobelbriicke der ZVB

= @® Mit dem Autobus der ZVB aufden
| [freiwillige Angaben fiir statistische Zwecke: | s
| BeruflAlter Raten 1077 miM.

Institution Ausgangspunkt fiir herrliche Wanderungen tiber
die Hohronen nach Biberbrugg SOB, Gottschal-

kenberg, Gubel nach Menzingen oder St.Jost,

Morgarten (Denkmal) nach Sattel SOB

Das vergangene Borsenjahr, kurz

S : 5 oL = Auskunft, Prospekte und Fahrplane:
und iibersichtlich. Statistiken iiber Zugerland Verkehrsbetriebe AG (ZVB)

den gesamten Bereich Borse - Gold - Devisen, ZVB-Haus an der Aa, 6301 Zug

Borsenkapitalisierungen usw., mit Hochst- Telefon 042/210295

und Tiefstwerten der Jahre 1978-1979—1980.
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Ferien und Ausflige

SELVA GR (Sedrun)

son, je nach Saison.

Gunstig fur Klassenlager oder Herbstferien, etwas abseits,
neu modernisierte und gut eingerichtete Hauser zu je 32 und
60 Betten. Selbstverpflegung. Preis Fr. 4.50 bis 6.— pro Per-

Verein Vacanza, M. L. Degen, Hirtenhofring 20, 6005 Luzern,
Tel. 041 44 88 59 (evil. 041 23 55 88)

Wohin auf die Schulreise?

Hotel-Restaurant Riederfurka
3981 Riederalp — F. Marin-Kummer

Wie wér's mit dem Aletsch-
wald und dem maéchtigsten
Gletscher der Alpen?

Direkt am Eingang zum -
Naturschutzgebiet auf 2064
Meter gelegen, kann lhnen
das Hotel Riederfurka preis-
glnstig Unterkunft und Ver-
pflegung im Touristenlager
(bis 45 Personen) bieten.

Telefon 028 27 21 31

Verfligung.

Jugendherberge
Montreux-Territet

fur Ihre Klassenlager
und Schulreisen.
Direkt am See gelegen.

Gut eingerichtetes Haus mit unter anderem zwei Schulraumen.

Unterrichtsmaterialien wie Hellraumprojektor, Vervielfaltigungs-
maschine usw. stehen zur Verfiigung.

Fir weitere Auskunft und Preise steht die Herbergsleitung gerne zur

Auberge de la jeunesse, Bruno Mathieu, 1820 Territet
Telefon 021 620884 oder 021 612430

Zernez/Engadin

(Schweizer Nationalpark)

Ferienlager, 60 Platze, fir
Selbstkocher bzw. Halb- oder
Volipension.

Familie Patscheider,
Hotel Bar & Post,
Telefon 082 8 11 41
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Saas Almagell bei Saas Fee
1672 m . M.

Ski- und Wanderlager
Wallis-Ferien nach Mass

Ferienhaus Almagellerhof
(2062 Personen). Frei: Mai, Juni,
September, Oktober 1981 und
Januar 1982.

Volipension Fr. 16.— (Juni, August,
Februar, Méarz Fr. 20.-).

Einer-, Zweier-, Dreier- und Vierer-
zimmer, teils Dusche, teils Balkon.
Telefon 028 57 27 46

Hochsee

Skipper fir Meilentérns und B-
Schein-Kursleiter  (Abendkurse
im Wintersemester) gesucht.
Ganze deutsche Schweiz. Sorg-
faltige Einflhrung. Beste Kurs-
unterlagen. Gutes Honorar und
Spesen. Tel. 01 923 30 57

1500 bis 3000 m. ii. M. (St. Gotthard), bei Andermatt

Im Nebengebidude neu erdffnetes Touristenhaus mit Selbstkoch-
gelegenheit, 40 bis 55 Personen, in Zimmern mit 2 bis 4 Betten,
fliessend Wasser, Zentralheizung. Duschen, grosse Aufenthalts-

rdume, 70, 60, 40, 30 m?, die sich

nen, so dass Skilager auch wahrend der Schulzeit durchgefiihrt
werden kénnen. Gemsstockseilbahn, 2 Sektionen, 3000 m, in der
naheren Umgebung 6 Skilifte, Station Furkabahn. Winter: Ideales
Ski- und Langlaufgebiet. Sommer: Gute Wander- und Ausflugs-

maoglichkeiten.

HOTEL MEYERHOF

Tel. 044 6 72 07, Familie Ed. Meyer-Kindig, Bes.

auch fir den Unterricht eig-

FTes

GOLDEN PASS: MONTREUX-GSTAAD-ZWEISIMMEN (LENK)-INTERLAKEN-LUZERN

MOB und Schloss Rougemont

MONTREUX-BERNER OBERLAND UND ROCHERS-DE-NAYE-BAHNEN:
eine unvergessliche Schulfahrt!
Auskunft und Dokumentation: Publizitdtsdienst MOB, 1820 Montreux, Telefon 021 61 55 22

SLZ 19, 7. Mai 1981
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Fur lhre Schulreise... VALLORBE

Seine Grotten

Ein einmaliges und grandioses

Spekiakel, Sein Eisenmuseum
Neu und einmalig in der Schweiz.
Ein Schmied arbeitet hier ununter-
brochen.

Eine intakte Natur sowie mannigfaltige Fauna
Fischziichtereien an den Quellen des Fliisschens Orbe, wo jedermann seine
Forelle fischen kann.

Inden Restaurants werden Menus «Schulreise» zu Fr. 8.—bis 9.—abgegeben.

Auskiinfte bei: Office du Tourisme, 1337 Vallorbe, Telefon 021 832583,
welches Ihnen auch die Mentivorschldge mit Preisangaben zustellen kann.

: g i Ski- und Ferienhaus Pension Rosliwies, Wildhaus
Lagerleiter und Lagerleiterinnen fiir ,

Ferienkolonien 70 Betten. Der ideale Ort fur Ski-, Sommer- und

Wanderlager, Klassenverlegungen, Schulreisen,
an sonniger, verkehrsfreier Lage.

Die Stiftung Ziircher Ferienkolonien sucht flr eine
Sommerkolonie noch einen Hauptleiter und fiir ver-
schiedene Kolonien noch Mitleiter und Mitleite-
rinnen.

Ganzes Haus neu umgebaut und modernisiert.

Auskunft: M. Naf, Junkerstrasse 28, 9500 Wil
Telefon 073 221224

Wir suchen fir die beiden Kolonien «Singen und
Musizieren» in Lenzerheide die qualifizierten Fach-
leiter oder Fachleiterinnen.

Gstaad...1100 bis 3000 m...
Koloniezeiten: 4. bis 24. Juli oder 27. Juli bis 8. Au- im «Griinen Hochland»
gust

Wer sich fir eine der genannten Aufgaben interes-
siert und nahere Auskunft erhalten méchte, melde

sion bite bel dor Betriebmiotung der 20 Die- | | E@rien fur alle—
alles fur Ferien»

Im Angebot: Sport, Kultur, Erholung

Centre de Sapinhaut/Saxon VS

Im Programm Sommer 1981: 4. bis 12. Juli: Swiss
Open, Gstaad - Int. Tennismeisterschaften der
Schweiz. 125 000-Dollar-Turnier!

4. bis 30. August: Yehudi-Menuhin-Festival — 12 bis
14 Konzerte mit beriihmten Solisten und Orchestern
sowie diverse andere Veranstaltungen.

2 batiments: 20 et 47 places. Immenses Wanderwegnetz, markiert. 4 Bergbah-

iU iOons Coldil i BiesaaVoir nen: Eggli, Wasserngrat, Wispile, Diableretsglet-

Promenades: Foréts, paturages. scher.
Plgﬁie(sj edfof; i Vorziigliche Hotels, Chalets und Wohnungen.
RENSEIGNEMENTS et RESERVATIONS Information und Prospekte durch: Verkehrsburo,
Heidi Bernhard, 1961 Haute-Nendaz 3780 Gstaad, Tel. 030 4 10 55

Tél. 027 88 18 02
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Ein Besuch von SWISSMINIATUR bietet Erwachsenen und
Kindern viel Interessantes

Reduzierte
Eintrittspreise
fir Schulen
und
Gesellschaften

SWISSMINIATUR Melide

Ferienheim Gibelegg — 1000 m ii. M.
3099 Riiti bei Riggisberg BE

Ideale Unterkunft fiir Ferienlager, Schulverlegungen, Landschul-
wochen, Arbeitswochen, Nur fiir Selbstkocher.

9 Zimmer mit 3, 4, 6 Betten, ein Schlafsaal. Total 52 Betten, 2 Leiter-
zimmer zu 3 Betten mit separater Waschanlage, Duschen, WC.
2 Ess- und Aufenthaltsraume, Spielhalle 7 < 15 m, Terrasse, Wasch-
und Duscheneinrichtung, Kiiche.

Zentralheizung, Besichtigung mdglich.

Auskunft und Vermittlung:

Frau Kiipfer-Biller, Frohburgstrasse 15, 4663 Aarburg
Telefon 062 414234

(Montag 9 bis 11 Uhr, Dienstag und Freitag nachmittags)

St. Beatushdhlen
am Thunersee

a2
~agm——

'

Einzigartiges Naturwunder
am Thunersee bei Interla-
ken mit labyrinthartigen
Tropfsteinhohlen, riesigen
Hallen, Innenschluchten
und unterirdischen Was-
serféllen.

Auch in historischer und
kulturhistorischer Hinsicht
die interessanteste Statte
des Berner Oberlands.

==

7 G
Die St. Beatushohlen sind ein ganz besonderes Aus-
flugsziel fir Schulen. Sie sind per Schiff, Autobus

oder zu Fuss auf dem historischen Pilgerweg er-
reichbar.

Oeffnungszeiten: taglich von 9 bis 17 Uhr.
Fiihrungen ca. alle 20 bis 30 Minuten.
Dauer der Fiihrung: ca. 50 Minuten.

Auskunft: Beatushéhlen-Genossenschaft,
3801 Sundlauenen, Telefon 036 41 16 43.

Rekinger Ski- und Ferienhaus
Davos Platz

Geeignet flir Schulen, Jugendorganisationen und
Klassenlager, 56 Bettstellen in vier Rdumen, Ess-
und Wohnraum, modern eingerichtete Kiiche, Du-
schen, Leiterzimmer usw.

26. April bis 27. Juni, 13. bis 26. September, 11. Ok-
tober bis 25. Dezember/Winter 81/82 belegt.

Auskunft und Vermietung durch Ski- und Ferien-
hauskommission, 8436 Rekingen, Tel. 056 49 18 28

Zu vermieten in Elm: (1. Mai bis 30. November 1981 noch
vorwiegend frei)

Skihaus Schabell des SC EIm

Neben Bergstation Sesselbahn Empéchli, mit 60 Schlafplat-
zen (Baujahr 1976) und geraumigem Aufenthaltsraum mit
Cheminée. Duschen vorhanden. Das Haus eignet sich fir
Klassenlager und ist Ausgangspunkt fiir schéne Wanderungen
im altesten Wildasyl der Schweiz.

Verwaltung:
Kaspar Rhyner, Sandgasse, 8767 EIm, Tel. 058 86 14 97

Vermietung:
Didi Pedrocchi, Auen, 8767 Elm, Tel. 058 86 18 23

Wangs Pizol

SKILAGER, STUDIEN-
WOCHE, SCHULREISE

T Neu umgebautes Berghotel. Ma-
Motorbootbetrieb tratzenlager/Zimmer.  Ginstige
. - . Arrangements fir  Familien,
René Wirth, Eg"sau Schulen und Vereine. Im Winter

mitten in der herrlichen Pizolab-
fahrt. Im Sommer idealer Aus-
gangspunkt zu vielen schénen
Wanderungen, besonders zur 5-
Seen-Wanderung.

Verlangen Sie unser Angebot.

Schiffahten  auf dem
Rhein,  Weidlingsfahrten
vom Rheinfall bis Rekin-
gen, sehr geeignet fur
Schulen und Gesell-

Baselbieter Ferienheim «Bergfrieden», 3711 Kiental

Zweier- bis Viererzimmer mit Kalt- und Warmwasser, 74 Betten, 4
Ess- und Aufenthaltsraume (auch fur Schulunterricht geeignet),
grosse Spielwiese, grosse Selbstverpflegerkiiche.

Taxen: Fr. 5.70 bis Fr. 5.90 (inkl. Kurtaxe), Sommer; Fr. 6.50 bis
Fr. 6.70 (inkl. Kurtaxe und Heizung), Winter.
Basellandschaftliche Liga gegen die Tuberkulose und Krankhei-
ten der Atmungsorgane, Postfach, 4410 Liestal, Tel. 061 91 91 22.

schaften.
8193 Eglisau,
Tel. 01 867 03 67

Fam. A. Kalberer-Rupp, Bergho-
tel Gaffia, 7323 Wangs Pizol,
Tel. 085 2 13 46

Ferienheim Kneu Wengen

Unser heimeliges, gut eingerichtetes Heim mit elektrischer Kiiche
eignet sich auch fir Schulverlegungen. Freie Termine: Mai, Juni und
August bis November 1981.

Verwaltung: Heidi Rheiner, Alpenweg 4, 3123 Belp
Telefon 031 8108 10

SLZ 19. 7. Mai 1981
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Bergschulwochen und Ferien

Fr. 20.— Vollpension
Sehr gut eingerichtetes Haus in ru-
higer und aussichtsreicher Lage
mit guter Kiiche und viel Um-
schwung. Das Haus wird nur von
lhnen bewohnt. Gratisanleitung im
Waurzelschnitzen. Wie wér’'s mit ei-
ner Anfrage?

Ferienlager Santa Fee
3925 Grachen VS

Anton Cathrein, Tel. 028 56 16 51

Hasliberg — Berner Oberland

Skilager — Klassenlager

Mitten im neu erschlossenen Ski- und Erholungs-
gebiet des Hasliberg liegt unser Jugendhaus.

Sein Steckbrief: 39 Platze — auf diesen Winter neu
mit Warmwasserduschen und Boiler ausgertiistet —,
Verpflegung aus der Hotelkiiche.

Freie Termine: 1. bis 31. Mai, 1. bis 27. Juni, 10. bis

17. August, 5. bis 14. und 19. bis 28. September,
17. bis 31. Oktober 1981.

i; Naturschutz-
| zentrum
e i Aletschwald
l‘“ i, . 33 Villa Cassel
&7& i} 3981 Riederalp VS
\ i

Historisches Gebaude
(vollstédndig renoviert)
in herrlicher Umgebung.
Ideal fiir

B %: . Bergschulwochen

)
[ £}

. Schulreisen

RN

20 Betten in 2er-/3er-Zimmern; 40 Betten in 4er-/6er-Zimmern.
2 komplett eingerichtete Schulrdume mit Film/Dia-Projektoren,
Mikroskope usw.; Bibliothek, Sammlung; grosse Aufenthalts- und
Spielraume. Vollpension (alles inkl.) ab Fr. 24.—. Bei der Pro-
grammgestaltung beraten wir Sie gerne!

Fir Schulreisen: naturkundliche Ausstellung mit Tonbildschau;
Alpengarten. Gefiihrte Exkursionen ins Reservat Aletschwald. —
Geoffnet: Mitte Juni bis Mitte Oktober.

Verlangen Sie Auskinfte und Unterlagen bei:

Sekretariat SBN, Postfach 73, 4020 Basel (061 42 74 42)

Sind Sie Mitglied des SLV?

Ferien- und Schulungszentrum Viktoria,
6082 Reuti-Hasliberg, Telefon 036 71 1121

Sembrancher VS
Chalet der Walliser Pfadfinderinnen

51 Platze, gut ausgeristet und heizbar. Es besteht die Mog-
lichkeit, kleinere Gruppen zu logieren. Grosser Platz in ruhiger
Lage. Zahlreiche Ausflugsziele und Spaziergange.

Anmeldungen bitte an: Frl. Anne Bochatay, Rue des Neuvilles
4, 1920 Martigny, Telefon 026 2 23 76.

Di 16. Juni
po 18. Juni
Di 23. Juni
Do 25- Juni
Di 30- Juni
po 2. Juli
pi 7.Jull
po 9 Juli
Di 18. Aug-
Do 20. Aug-
Di 25. Aug- BBeerrr:‘
o Lausanné
i t.
%‘O‘SS;:p\. Lausanneé
Di 8. Sept. Biel

olten
ept.
Do 10.SePt | 2 o

Locarn®
Zug
Glarus

Zorich
Winterthur

Baden
Aaray
Luzem
\_uzem

Basel SBB
pasel sBB

Chur
st. Gallen

-ioklusive F

schaffhause”

Die Gotthardbahn-Schau
inWassen - der Schulreise -Hit

Jubilaums-
preis ab
Ausgangs
ort®

\! <
! ietlikon, wams:“gr;ergla!t
¢ golach,
Eglisay,
Neuhaussﬂ.
Turgi, Brugg

Lenzburg, wonlen, Muri

he‘\nte\den, Fr?ck -
sach, Gel\er\(mde

au
- chsee, \.angenthal

Plalleln,ﬁ
Liestal, Sis! .
Konolﬁngen,
gurgdorf, Herzogenhu“cm‘e‘
Renens, yyerdon, Ne!
Romont, Fribourgd :
@Grenchen sod, S
Zofingen, Sursee -
Mendrisio, Lugan 4
Bellinzona. Biasc! DT
Aﬂh-Goldau, schwyz, i
Ziege\bmcke, siepnen-¥t
piaftikon
Landquan. sargans S
Gossay, Flawil, Uzwih

omurn

13
+olo und zurdc!
trazugd wassen — b ird separat au
ahrt im EX etaillierte Fahrplan W
Der d€’

sgedruck!:

Das kommende Jahr

steht ganz im Zeichen des

Jubildums «100 Jahre Gotthard-
bahn». Als Auftakt dazu bieten

wir Ihnen bereits 1981 die Maglich-
keit, die attraktive Linienfahrung der
Gotthardbahn bei Wassen in einer
90-minatigen Schau mitzuerleben. Vom
16. Juni bis 8. Oktober 1981 fihren wir
Sie in Extrazigen zum einmaligen
Erlebnis «Bahn im Modell 1:1». Preise
wie vor hundert Jahren!

Melden Sie sich bitte bei Ihrem
SBB-Bahnhof méglichst frahzeitig an, und
verlangen Sie den Spezialprospekt. Die
Platzzahl im Extrazug ist beschrankt. Die
Zuteilung erfolgt in der Reihenfolge der
Anmeldung. Bei grosser Nachfrage sind
zusétzliche Extrazige allenfalls auch ab
weitern Ausgangsorten méglich.

lhre SBB




RAPPERSWIL

am Ziirichsee

Neue, grosse Delphin-Show

Bei jeder Witterung mehrmals téglich kommentierte Vor-
filhrung im gedeckten Delphinarium.

Dazu uber 400 Tiere aus aller Welt, Elefanten- und Pony-
reiten, Rdsslitram, Schaubriten und viele Attraktionen fiir
gross und klein. Preisgiinstige Restaurants und Picknick-
Platze.

Taglich geoffnet von 9 bis 18 Uhr, (Juni bis August bis
19 Uhr).

Kollektiveintritt fir Schulen: Kinder (bis 14 Jahre) Fr. 2.—,
Erwachsene Fr. 4.50, Lehrer gratis.

Auskiinfte: Zoo-Biro, Tel. 055 27 52 22

Wie ware €S mit einer Schulrei-
se in den weltbekannten Basler Zoo? Ein-
zigartiges Vivarium mit Fischen und Rep-
tilien. Prachtige Freianlagen in schoner
Parklandschaft. Modernes Affenhaus mit
Grossfamilien bei Gorilla, Schimpansen
und Orang Utan. Neuer Kinderzoo. Re-
staurants. Auskunft: (061) 54 00 00.

ZO0O BA

immer im Griinen

Ferienheim Fraubrunnen in Schénried 1300 m 4. M.
Auf der Sonnenterrasse des Saanelandes.

Eignet sich vortrefflich fir  Ferienlager,
chen, Wochenende.
2 Hauser, zentrale Kiiche, giinstige Preise.

Auskunft erteilt: Peter Wittwer, 3313 Biiren zum Hof,
Telefon 031 96 78 26

Landschulwo-

HUTTE, LAGER,
JUGENDHOTEL?
lhre Anfrage (wer, wann, was, wieviel) erreicht jede

KONTAKT Kategorie, denn 200 Hauser sind schon angeschlos-
4411 LUPSINGEN sen. Eine Postkarte geniigt.

Ofenpasshohe—Susom Givé
Nationalpark-Grenze

Matratzenlager mit Viererkabinen (24 Personen)

Massenlager: ein Raum fir 17 Personen

Total 40 Platze

Geeignet fiir Wanderungen im Schweizer Nationalpark und im
Val Mistair (Mlnstertal)

Preise pro Person und Tag:

Ubernachtung in Viererkabinen Fr. 6.—
Ubernachtung im Massenlager Er. 3.—
Einfaches Nachtessen Fr. 7.50
Friuhstiick Fr. 4.50

Berghotel Siisom Givé
Fam. O. Toutsch-Giacomelli, 7530 Ofenpasshéhe, Telefon 082 8 51 82

Eine Schulreise! Einmalig!!
Ausflugsziel LEUKERBAD-TORRENT

Ferien- und Touristenlager
auf Bergstation
(12 - 16 - 20 - 28 Betten)

Panorama-Restaurant /
Sonnenterrasse / Herrlicher
Rundblick / Zahlreiche
Wanderwege nach allen
Richtungen

Telefon 027 611616 /61 19 44
Fiir Schulen Spezialpreise!

Leukerbad-Albinen AG

Zwischen Neuchatel und La Chaux-de-Fonds
am Sidhang der Jurahdhen auf 1350 m herr-
lich gelegen.

HOTEL TETEDERAN
Ganzes Jahr offen
Téléphone 038 53 33 23

Im Sommer idealer Ausgangspunkt fiir Wan-
derungen und im Winter das grosse Langlauf-
zentrum mit Uber 140 km préparierten Pisten!

In unseren Schlafsédlen
Raume fir 10, 15, 20 oder 105 Betten — Warmwasser, Duschen

Fr. 25.50 pro Person
Fr. 12— pro Person

Halbpension
Schlafstéatte und Fruhstiick

b%z Q/jézé Loz %x/— (fm;a e St

Zur Erholung und fiir lhre GESUNDHEIT,
darum MEHR als nur Ferien im

Hotel Flammgo mit Soleschwimmbad 34°

7-Tage-Arrangement pauschal
Fr. 320.— (Zimmer mit Dusche/WC:
Fr.350.-). Frihstiicksbuffet, Abend-
essen, Eintritt ins Solebad, Fitness-
raum. Sonniger, industriefreier Ort
mit viel Wald im Toggenburg.

Wir freuen uns auf Ihren Besuch.

Fam. M. Thomasius
SOLEBAD-HOTEL FLAMINGO
9621 Oberhelfenschwil SG
Tel. 071 551256

Gutschem an lhre Reisekosten
ab 14-Tage-Arrangement

SLZ 19. 7. Mai 1981
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Lehrerzeitiifi§

Bezugsquellen fiir Schulbedarf und Lehrmittel
Produkteverzeichnis

Aktenkoffer fiir zwei A4-Formate und Bundesordner

Dr. Dreher AG, 8201 Schaffhausen, 01 910 78 41 / 053 4 70 62
Audio-Visual

MEMO AV-Electronic-Video AG, 8152 Glattbrugg, 01 810 52 02
Batik und Bastel-Artikel

Buhimann-Fenner AG, 6014 Littau, 041 55 21 22

Beschriftungssysteme

Weyel AG, 4133 Pratteln, 061 81 81 54

Biicher fiir den Unterricht und die Hand des Lehrers

PAUL HAUPT BERN, Falkenplatz 14, 3001 Bern, 031 23 24 25,

Herausgeber des «Vademecums fiir den Schweizer Lehrer»;

Verlag der Schweizer Heimatbiicher

LEHRMITTELVERLAG DES KANTONS ZURICH, Raéffelstrasse 32, 8045 Zirich,
Telefon 01 33 98 15, — permanente Lehrmittelausstellung!

SABE-Verlagsinstitut, Bellerivestrasse 3, 8008 Zirich, 01 251 35 20
Birodruckmaschinen/Kopierapparate

Pfister-Leuthold AG, Baslerstrasse 102, 8048 Zirich, 01 52 36 30
Dia-Aufbewahrung

Journal 24, Dr. Ch. Stampfli, Walchstrasse 21, 3073 Gumligen BE, 031 52 19 10
MEMO AV-Electronic-Video AG, 8152 Glattbrugg, 01 810 52 02

Diamantinstrumente und Vorlagen fiir Zeichnen auf Glas
GLAS+DIAMANT, Schitzengasse 24 (HB), 8001 Zirich, 01 211 25 69
Diapositive

DIA-GILDE, Wiilflingerstrasse 18, 8400 Winterthur, 052 25 94 37
Dia-Service

Kurt Freund, DIARA Dia-Service, 8056 Ziirich, 01 311 20 85
Dias/Diatransparente

Reinhard Schmidlin, AV Medien/Technik, 3125 Toffen BE, 031 81 10 81

Farben, Mal- und Zeichenbedarf

Jakob Huber, Waldhéheweg 25, 3013 Bern, 031 42 98 63

Farbpapiere

INDICOLOR W.Bollmann Séhne AG, Postfach, 8031 Zirich, 01 42 55 90
Handfertigkeitsholzer auf Mass zugeschnitten

Furnier- und Sagewerke LANZ AG, 4938 Rohrbach, 063 56 24 24

Handwebgarne und Handwebstiihle
Zircher & Co., Handwebgarne, 3349 Zauggenried, 031 96 75 04

Hobby- und Bastelmaterial
INTERPROFI, Postfach, 5300 Turgi, 056 23 39 23

Informations- und Ausstellungssysteme
Weyel AG, 4133 Pratteln, 061 81 81 54

Kassettengerite und Kassettenkopierer
WOLLENSAK 3M, APCO AG Ziirich, 01 3585 20/ab Juli Dibendorf ZH, 01 8212022

Keramikbedarf — Topfereibedarf
Albert Isliker & Co. AG, Ringstrasse 72, 8050 Zirich, 01 312 31 60

Keramikbrennéfen

Tony Giiller, NABER-Schulbrennéfen und Topfereibedarf, 6644 Orselina

KIAG, Keramisches Institut AG, Economy-Schulbrennéfen und Topferei-Bedarf,
3510 Konolfingen, 031 99 24 24

Klebstoffe

Briner & Co., Inh. K. Weber, HERON-Leime, 9000 St.Gallen, 071 22 81 86
Kopiergerate

Cellpack AG, 5610 Wohlen, 057 6 22 44

René Faigle AG, Postfach, 8023 Zirich

Rex-Rotary AG, 3000 Bern 15, 031 43 52 52

Laboreinrichtungen
Hunziker AG, 8800 Thalwil, 01 720 56 21
MUCO, Albert Murri & Co., AG, 3110 Minsingen, 031 92 14 12

Lehrmittel :

LEHRMITTELVERLAG DES KANTONS ZURICH, Réffelstrasse 32, 8045 Ziirich,
Telefon 01 33 98 15, — permanente Lehrmittelausstellung!

SABE-Verlagsinstitut, Bellerivestrasse 3, 8008 Zirich, 01 251 35 20

Mikroskope

Kochoptik AG, Bahnhofstrasse 11, 8001 Zirich, 01 221 23 50

Nikon AG, Kaspar-Fenner-Strasse 6, 8700 Kusnacht ZH, 01 910 92 62
OLYMPUS, Weidmann & Sohn, 8702 Zollikon, 01 65 51 06

Offset-Kopierverfahren
Ernst Jost AG, Wallisellenstrasse 301, 8050 Zurich, 01 41 88 80

Peddigrohr und alle anderen Flechtmaterialien
VEREINIGTE BLINDENWERKSTATTEN BERN, 3012 Bern, 031 23 34 51

Physikalische Demonstrations- und Schiileriibungsgeréte

LEYBOLD HERAEUS AG, Ausstellungsraume: Bern, Zahringerstrasse 40,
031 24 13 31, Zirich, Oerlikonerstrasse 88, 01 311 57 57
METALLARBEITERSCHULE, 8400 Winterthur, 052 84 55 42

Programmierte Ubungsgeriite
LUK Dr. Ch. Stampfli, Walchstrasse 21, 3073 Gumligen-Bern, 031 52 19 10

Projektionstische

Aecherli AG, Alte Gasse 12+ 14, 8604 Volketswil, 01 945 46 87
Hunziker AG, 8800 Thalwil, 01 720 56 21

MEMO AV-Electronic-Video AG, 8152 Glattbrugg, 01 810 52 02
Weyel AG, 4133 Pratteln, 061 81 81 54

Projektionswénde

Theo Beeli AG, Postfach, 8029 Zirich, 01 53 42 42

Hunziker AG, 8800 Thalwil, 01 720 56 21

MEMO AV-Electronic-Video AG, 8152 Glattbrugg, 01 810 52 02
Weyel AG, 4133 Pratteln, 061 81 81 54

Projektions- und Apparatewagen
FUREX Norm-Bausysteme, Haldenweg 5, 8952 Schlieren, 730 26 75

Projektoren und Zubehor

H = Hellraum, TF = Tonfilm, D = Dia, TB = Tonband, TV = Television, EPl =
Episkope

MEMO AV-Electronic-Video AG, 8152 Glattbrugg, 01 810 52 02

(HTF D TB EPI)

Ormig Schulgeréte, 5630 Muri AG, 057 8 36 58

Rex-Rotary AG, 3000 Bern 15, 031 43 52 52

Schulhefte und Blatter
Bischoff Erwin, AG fiir Schul- und Biromaterial, 9500 Wil SG, 073 22 51 66
HAMAG AG, Thurgauerstrasse 76, 8050 Zirich, 01 302 19 71

Schul- und Saalmobiliar
Zesar AG, Postfach 25, 2501 Biel, 032 25 25 94

Schultheater

Max Eberhard AG, Biihnenbau, 8872 Weesen, 058 43 13 87

Eichenberger Electric AG, Zollikerstrasse 141, Zirich, 01 55 11 88, Bihnen-
einrichtungen, Verkauf/Vermietung von Theater- und Effektbeleuchtung

Schulwerkstatten

V.Bollmann AG, 6010 Kriens, 041 45 20 19

Lachappelle Werkzeugfabrik, Abt. Werkstatten, 6010 Kriens, 041 45 23 23
Hans Wettstein, Holzwerkzeugfabrik, 8272 Ermatingen, 072 64 14 63

Selbstklebefolien
HAWE Hugentobler+Vogel, Mezenerweg 9, 3000 Bern 22, 031 42 04 43

Spielplatzgerate
Erwin Riegg, 8165 Oberweningen ZH, 01 856 06 04
Miesch Gerate fiur Spiel und Sport, 9545 Wangi, 054 9 54 67

Sprachlabors
MEMO AV-Electronic-Video AG, 8152 Glattbrugg, 01 810 52 02
PHILIPS AG, Alimendstrasse 140, 8027 Zirich, 01 43 22 11

Sprachlehranlagen

CIR, Bundesgasse 16, 3000 Bern, 031 22 91 11 (TELEDIDACT 800)

REVOX ELA AG, Althardstrasse 146, 8105 Regensdorf, 01 840 26 71
TANDBERG, APCO AG Ziirich, 01 35 85 20/ab Juli in Diibbendorf ZH, 01 821 20 22

Stromlieferungsgerate
MUCO, Albert Murri & Co. AG, 3110 Minsingen, 031 92 14 12

Television fiir den Unterricht
MEMO AV-Electronic-Video AG, 8152 Glattbrugg, 01 810 52 02
Visesta AG, Binzmiihlestrasse 56, 8050 Zirich, 01 302 70 33

Thermokopierer
Rex-Rotary AG, 3000 Bern 15, 031 43 52 52

Tierpraparate und Sammlungsrenovationen
Walther, Zoolog. Préparator, Dachslernstrasse 61, 8048 Zirich, 01 62 03 61

Topfereibedarf
KIAG, Keramisches Institut AG, 3510 Konolfingen, 031 99 24 24

Umdrucker
Ernst Jost AG, Wallisellenstrasse 301, 8050 Zurich, 01 41 88 80
Rex-Rotary AG, 3000 Bern 15, 031 43 52 52

Vervielféltigungsmaschinen
Rex-Rotary AG, 3000 Bern 15, 031 43 52 52

Wandtafeln

Hunziker AG, 8800 Thalwil, 01 720 56 21

Jestor Wandtafeln, 5705 Hallwil AG, 064 54 28 81
E.Knobel, Chamerstrasse 115, 6300 Zug, 042 21 22 38
Schwertfeger AG, 3027 Bern, 031 56 06 43

Weyel AG, 4133 Prattein, 061 81 81 54

Webrahmen
ARM AG, 3507 Biglen, 031 90 14 62

Zeichenpapier
Ehrsam-Miller AG, Josefstrasse 206, Postfach, 8031 Zirich, 01 42 67 67

Handelsfirmen fiir Schulmaterial

Aecherli AG, Alte Gasse 12+14, 8604 Volketswil, 01 945 46 87

Umdrucker, Thermo- und Nasskopiergeréate, Arbeitsprojektoren, Projektionstische,
Leinwande, Zubehor fiir die obenerwahnten Gerate. Diverses Schulmaterial.
OFREX AG, 8152 Glattbrugg, 01 810 58 11.

Aligemeines Schulmaterial, Spezialitaten, Zubehore fiir die nachgenannten Geréte:
Hellraumprojektoren, Thermo- u.a. -Kopiergerate, Umdrucker, Dia, Episkope, Pro-
jektionstische, Leinwande, Schneide- und Bindemaschinen.

Optische und techn. Lehrmittel, W. Kiinzler, 5108 Oberflachs, 056 43 27 43
Hellraumprojektoren, Liesegang-Episkope, Dia-Projektoren, Mikroskope, Fotoko-
pierapparate+Zubehér. In Generalvertretung: Telek-Leinwande, Zifra-Umdruck-
apparate+Zubehor, Audio-visual-Speziallampen.

PANO-Lehrmittel/Paul Nievergelt, Franklinstr. 23, 8050 Ziirich, 01 311 58 66
PANO-Klemmleiste, -Klettenwand, -Bilderschrank, -Stellwand, -Demonstrations-
schach, fegu-Lehrprogramm, LUK-Lehrprogramm, magnethaftende Wandtafelfolie.

Racher & Co. AG, 8025 Ziirich 1, 01 47 92 11
Farben, Mal- und Zeichenbedarf, Hellraumprojektoren und Zubehér, Zeichentische
und -maschinen.

Erich Rahmgqvist AG, Wallisellen, 01 830 53 33
Spezialartikel fur Thermo-, Hellraum-, und Kopiergerate sowie Projektorenstifte,
Schulleim, Biiromaterial etc.




Das rotring Forschungs-
team hat einen sehr guten

Tuschefuller noch
wetter verbessert:

rotring 2000 isograph.

Die Weiterentwickiung des

ratring 2000 isograph ist ein Beispiel
fiir das, was wir unter technischem
Fortschritt verstehen:

tlochste Prazision und Funktionalitat.

Beweis 1

Die zuverlassige Doppeldichtung schitzt

gleich zweifach vor dem Eintrocknen.

b e Fur die optimale Dichtungskonstruktion
haben wir jetzt einen noch besseren
Werkstoff gefunden: Das extrem
elastische und widerstandsfahige EPDM.

Beweis 2

Das Atmungssystem sorgt unter allen

Betriebsbedingungen fir konstante

Tuschelinien.

e Mehrere konstruktive Veranderungen im
Luft- und Tuscheleitsystem haben zur
Optimierung dieses feinfiihligen
Druckausgleichs gefiihrt.

Beweis 3

Die patentierte Steckhulse fir einfachste

Wartung. Durch sie unterscheidet sich der

rotring 2000 isograph von allen anderen

Tuscheflllern.

e Nur dieses System macht Kontrolle,
Nachfullung und schnelle Reinigung ohne
Demontage der Zeicheneinheit moglich.

Beweis 4

Der Regulierdraht sorgt fiir konstanten

TuschefluB selbst bei feinsten Linienbrei-

ten.

e Unsere feinsten Regulierdrahte von nur
0,06 mm Durchmesser sind jetzt aus
besonders verschleiBfestem und
knickstabilem Wolframdraht — fiir
extreme Beanspruchung.

Beweis 5

Der neue Tuschetank zeigt jederzeit klar den

Tuschevorrat.

e Die jetzt angewandte Hydrophobierung
des Tankinnenraumes verhindert die
sonst Ubliche Benetzung mit Tusche.

_r@tring__¥# N-1

Bei Tuschefiillern. Weltweit.



Energiefragen gewinnen in
allen Lebensbereichen an Bedeu-
tung. Das bestatigt die lebhafte
Energiediskussion unserer Tage.
Erdgasistin der Schweiz eine noch
relativ junge Energie; entspre-
chend gross ist das Bediirfnis nach

umfassender Information tiber die-
sen umweltfreundlichen Energie-
trager.

Verlangen Siedeshalbunser
Informationsmaterial fiir die Be-
sprechung im Unterricht. Es gibt
Aufschluss iiber die Energie Erd-
gas und die Leistungen und Struk-
tur der Gaswirtschaft:

@ Informationsdossier fiir Lehrer

®Daten und Fakten aus der Gas-
wirtschaft

@ Broschiiren iiber Erdgas

@® Diapositive

Filmverleih:

@ «Erdgas traversiert die Alpen»
Lichtton 16 mm (Bau der interna-
tionalen Erdgastransportachse
Holland-Deutschland-Schweiz—
Italien)

® «Cooperation»

Internationaler Erdgasfilm/Licht-
ton16 mm (dieserFilmistim Schul-
und Volkskino-Verleih)

()
Dokumentationsdienst der

schweizerischen Gasindustrie

Grutlistrasse 44
8002 Zirich
Telefon 01 20156 34

AZ 3000 Bern 1

?
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Woche
5 8l
22.-27. Juni

(und 800 Jahre Bettlach )

Im Rahmen der 500-Jahr-Feier des Kantons Solo-
thurn obliegt es Grenchen, entsprechend seiner
Berufung und Geschichte, die Industrie zu prasen-
tieren.

Fluhrende Unternehmen live —
in pulsierender Aktion

Offene Turen bei Institutionen und in Betrieben ver-
schiedenster Branchen, das ist die Hauptattraktion
der Grenchner Woche, welche die Uhrenstadter und
ihre Nachbarn in Bettlach vom Montag, den 22., bis
und mit Samstag, den 27. Juni 1981, durchfihren.

Erganzt wird diese einzigartige technische Manife-
station durch eine Allgemeine Schau uber Gren-
chen und seine Region sowie Gewerbemesse und
Grenchenfest.

Die Schulklassen aller Stufen in der Schweiz und im
benachbarten Ausland sind zu diesem, in seiner Art
einmaligen Anschauungsunterricht herzlich eingela-
den. Die Behdorden stiften das Mittagessen, und auf
Wunsch besteht Gelegenheit, mit Grenchner Schu-
lern in freundschaftlichen Kontakt zu treten.

Dieses Jahr Grenchenfahrt!

R R

Ich interessiere mich fiir eine Exkursion/Schulreise an die Grench-
ner Woche 81 und bitte um Zustellung der Unterlagen.

Name des Lehrers

Strasse
PLZ/Ort Tel.
Schule/Klasse Anzahl Schiller/Begleitpers.

Bitte senden an:

Auskunftsstelle der Grenchner Woche 81,
Dammstrasse 14, 2540 Grenchen
Fir telefonische Informationen Nr. 065 821 75.
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