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ST.GALLEN -
EIN TOURISTISCHES ZENTRUM




St.Gallen — ein touristisches Zentrum! Vor nicht allzu-
langer Zeit wiare eine derartige Behauptung kaum ernst
genommen worden. «Gewil}, unsere Stadt ist sehens-
wert, allein thr Ruhm und das Ansehen ruht doch voll
und ganz auf deren Weltgeltung als Exportstatte der
Gewebe und Stickereien. Mogen Luzern, Lugano, Mon-
treux sich am Fremdenstrom erlaben, uns kommt es zu,
das Wohlergehen der Biirgerschaft durch schopferische
Leistung, bewdhrt durch jahrhundertelange Tradition, zu
begriinden.» So wurde aus verstandlichen Griinden argu-
mentiert. Ein Verkehrsverein mit Komitee und Sekreta-
riat besteht zwar seit 18go. IThm hatte die Stadt schon
damals viele wertvolle Anregungen zu verdanken. Allein

dessen Aufgabenkreis beschrankte sich zur Hauptsache,

auf Mithilfe bei Festanlassen, auf Logisvermittlung, auf
Mitsprache bei Fahrplanfragen usw. Allgemein kam den
stadtischen Verkehrsbiiros in der Vorkriegszeit nicht jene
Bedeutung zu wie heute. Und es kam die Krise der drei-
Biger Jahre, welche den Stadt-St.Galler in seiner Taten-
lust sichtlich hemmte.

Aber just diese Krise offenbarte die fithlbaren Nachteile
einer einseitig orientierten und dazu dem Wechsel der
Mode unterworfenen Wirtschaft. Es galt, den Kreis der
Erwerbsmoglichkeiten auszuweiten, neue Unternch-
mungszweige aufzubauen. Hand in Hand mit der An-
passung der Textil- und Stickereiindustrie an die Erfor-
dernisse der Neuzeit wuchsen neue Industrien auf dem
Boden der werktiatigen Stadtgemeinschaft. In den Jahren
nach dem zweiten Weltkrieg hat sich St.Gallen wieder
aufgefangen und zu einem ansehnlichen Handelszentrum
aufgeschwungen.

Die Losung «St.Gallen ist eine lebendige Stadt» forderte
indes eine bislang zuriickgedrangte Erwerbsquelle ans
Tageslicht: den Fremdenverkehr, den Tourismus. Die
Parole erklang: St.Gallen ist nicht nur Kultur- und Bil-
dungszentrum, nicht nur Handels- und Exportmetropole,
sondern auch beliebtes, dankbares Reiseziel. Das Ver-
dienst zu dieser Initiative und damit zu der Aktivierung

Die Décher
unserer Altstadt
siecht man
selten so
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des Verkehrsvereins gebiihrt einerseits dem im Friihjahr
1943 zum Présidenten des Verkehrsvereins gewihlten
Herrn Dr. Emil Anderegg und anderseits den Herren Her-
mann Berchtold, Dr. Walter Kesselring, Polizeifeldweibel
Paul Linder, Eugen Schmid und Werner Sonderegger.
Nach Auflésung der von ihnen gegriindeten losen Arbeits-
gemeinschaft « Pro St.Gallen», die ihre Krénung in dem
farbenpriachtigen Umzug (1943) «Fahrendes Volk im
Wandel der Zeit» fand, stellten sie auf Wunsch von
Herrn Dr. Anderegg ihre Krifte dem Vorstand des Ver-
kehrsvereins zur Verfiigung, dem sie mehrheitlich bis auf
den heutigen Tag die Treue hielten. An der erfreulichen
Entwicklung des Verkehrsvereins seit dieser Zeit haben
somit die genannten Herren, vorab Herr Stadtammann
Dr. E. Anderegg als Prisident, entscheidenden Anteil.
An werbekréftigen Akzenten und Werten fehlte es ja
nicht, sie standen reichlich zur Verfiigung: der wohl-
gefiigte Klosterbau mit dem eindriicklichen Pfalzgeviert,
die Kathedrale in ihrer barocken Fiille und ihren unver-
gleichlichen Holzplastiken, die Stiftsbibliothek in ihrer
Rokokoeleganz und mit ihren einmaligen Kulturschit-
zen (jahrliche Besucherzahl heute iiber 65 0oo gegeniiber
6000 in den Vorkriegsjahren), das Textilmuseum mit der
einzigartigen Sammlung von Spitzen aus aller Welt und
aus sechs Jahrhunderten, dann die reichhaltigen iibrigen
Museen (Kunst, Geschichte, Naturwissenschaft, Volker-
kunde, Heimatforschung), das Stadttheater mit Oper,
Operette, Ballett und Schauspiel, die Tonhalle mit eige-
nem Orchester, in den Stadtbezirken die sehenswerten
kirchlichen und profanen Bauten von romanischer Herb-
heit tiber lichtvollen Barock bis zur typischen Moderne,
die kiinstlerisch gestalteten Brunnen, die blumenreichen
Parkanlagen und Plitze, der Stadtkern mit prasentablen
Erkern, geschmackvollen Auslagen, heimeligen Cafés und
Gartenterrassen, die AuBenquartiere mit aufgelockerten
Siedlungen, die Sitterbriicken verschiedener Epochen im
Westen, der prachtige Botanische Garten und der reizvoll
gelegene Wildpark Peter und Paul im Osten!




Der reiche Schatz an Sehenswiirdigkeiten wird sodann
umschlossen von einem Kranz eindriicklicher Natur-
erlebnisse. Anmutig liegt die Stadt — tibrigens auf kern-
gesunder Hohe von beinahe 700 m u. M. — zwischen
sanftgeschwungenen Hiigelziigen. Unmittelbar fiithren
Wanderwege zu landlicher Idylle und zu aussichtsrei-
chen Anhohen. Von der Stadt aus flieBen StraBen
und Schienen in allen Himmelsrichtungen in herrliche
Landschaften. Nach Osten und Norden erreicht der
Reiselustige in kurzem das appenzellische Trogen mit
architektonisch eindriicklichem Landsgemeindeplatz
und weltbekanntem Pestalozzidorf, dann Heiden und
Walzenhausen, die Gestade des Bodensees in Rorschach,
Bad Horn, Arbon und Romanshorn oder auch das Rhein-~
tal mit seinen weinseligen Winzerdérfern. Siidwarts 6ffnet
sich die mattengriine Hiigelkette von Appenzell AuBer-
rhoden mit den schmucken Dérfern im Talgrund und den
sonngebraunten Bauernhdusern am Hang und weiter der
herrlich aufsteigende Alpstein mit seinen kithnen Haup-
tern, den tiefblauen Bergseelein und dem sangesfrohen,
witzigen Volklein. Westwarts griiBt aus dem Mittelland
der Thurgau, reich an Ackerfurchen, Waldgruppen,
Rebenhingen, aber auch an denkwiirdigen Stiatten und
Siedlungen, Schlossern und Burgen. Tages- und Halb-
tagesausfliige lassen leicht das reizvolle Toggenburg, das
Fiirstentum Liechtenstein, den Untersee mit Reichenau,
Arenenberg, Stein am Rhein, Schaffhausen und Rhein-
fall oder die romantische Insel Mainau und das viel-
gestaltige deutsche oder sterreichische Bodenseeufer er-
reichen. St.Gallen, die Stadt zwischen Bodensee und Sin-
tis, vermittelt eine Vielfalt von Touren aller Art wie auch
von nahen Gelegenheiten fiir Wasser- und Bergsport, bie-
tet aber selbst auch eine Auslese vielfaltiger Sportanlagen:
Schwimm- und Sonnenbader, Hallenschwimmbad, Ten-
nis, Golf 18 Holes, Aschenbahn, FuBball- und Leicht-
athletikplatze, Kunsteisbahn, Boccia u. a. m.

Solch gliickliche Verbindung von gepflegter Kultur-
stitte und naturverbundenem Umschwung durfte die
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Initianten der um 1945 noch jungen Idee, St.Gallen ein
Reiseziel werden zu lassen, ermuntern, den Schritt zu
wagen. O ja, es war ein Wagnis. Denn zunichst waren
doch «Werkmeister und Werkstitte» zu bestellen, um
die Stadt-St.Galler mit solch neuen Gedanken vertraut
zu machen und ein erstes Programm zu entwerfen. Da-
bei standen begreiflicherweise die finanziellen Mittel
noch bescheiden zur Verfiigung. Dazu kam die ungiin-
stige Verkehrslage der Stadt. Der Eiserne Vorhang engte
den West-Ost-Verkehr merklich ein, und die Verkehrs-
adern Deutschland—-Schweiz verlagerten sich zusehends
westwirts, eben an den Rhein. Die Elektrifikation der
Bahnlinie Hamburg—Basel und der Bau der Autobahn
Hamburg-Basel forderten diese ziigige Linie. Der Weg-
fall direkter Wagen ab Berlin und Dresden an den Boden-
see und damit nach St.Gallen wie auch der Mangel ver-
bindender Autobahnen in Siiddeutschland und in der
Bodenseegegend bilden ein fithlbares Handikap fiir die
ganze Nordostschweiz.

Aber Schwierigkeiten sind da, iiberwunden zu wer-
den. PlanmaBige Pionierarbeit gepaart mit Unterneh-
mungsgeist und die Erweckung einer nordostschweizeri-
schen Gemeinschaft zeitigten wachsenden Erfolg.

Es galt, vorerst gewisse Voraussetzungen fiir den Frem-
denverkehr zu schaffen. Dies geschah durch einen Appell
an die Behorden, an die kulturellen und wirtschaftlichen
Organisationen zum fortschrittlichen Teamwork. Zum
Aufgabenkreis zdhlten u. a.: die Verschonerung des
Stadtbildes, Erhaltung des Alten, trotzdem aber Auf-
geschlossenheit gegeniiber dem Neuen, Schaffung von
kiinstlerischem Schmuck in den Anlagen, Organisation
von Blumenschmuckwettbewerben, Ausbau der Ein-
kaufsstraBen durch gediegene, neuzeitliche Schaufenster-
gestaltung, Hebung des Niveaus kultureller Veranstal-
tungen durch gemeinsame Tragerschaften. Es sei an eine
Reihe von Veranstaltungen erinnert, die auf Anregung
des Verkehrsvereins zusammen mit andern kulturellen
Organisationen stattfanden. Einen unerwarteten Auf-




schwung gab dem Gastwirtschaftsgewerbe die amerika-
nische Urlauberaktion, die von 1945 bis 1947 immerhin
15000 G.I. zu einem dreitigigen Aufenthalt in unsere
Stadt brachte. Diese Initiative des Verkehrsvereins trug
erheblich zur Starkung des Glaubens an die Zukunft bei.
Es war eine groBartige Periode des allseitigen Goodwills
und stadtbewuBten Denkens. In diese fiel auch der Aus-
bau des Verkehrsbiiros.

Die Finanzierung des Verkehrsvereins erfolgte mithsam
und nur schrittweise. Entsprechend waren der Werbung
Schranken gesetzt. Sie vollzog sich auf Grund langjahri-
ger Dispositionen, begann mit der Férderung St.Gallens
als Tagungsort. Tagungen und Kongresse sind beste
Werbetrager. Die Fachorgane der tagenden Verbande
verdffentlichen wohlmeinende und aufschluBreiche Bei-
lagen iiber den Tagungsort. Landsleute aus allen Teilen
der Schweiz lernen die in der Peripherie gelegene Stadt
St.Gallen und deren Umgebung kennen. Sie sind beein-
druckt vom liebenswiirdigen Empfang und von der meist
vortrefflichen Organisation der Tagung und kehren als
Freunde unserer Stadt an ihren Wohnort zuriick. Die
Stadt aber zu einer unterkunftsreichen Tagungs- und
KongreBstadt auszubauen, 148t sich nur méhlich ver-
wirklichen. Indessen haben «Schiitzengarten» und
«Ekkehard» durch ihre Sile und der Um- oder Neubau
verschiedener Hotels ihren Beitrag an die Entwicklung
St.Gallens zum Fremden- und Tagungsort geleistet. Der
Neubau der Handels-Hochschule, das neue Stadttheater,
vorab aber die neue Olma-Mehrzweckhalle, die sich fiir
GroBveranstaltungen kultureller oder sportlicher Art
eignen wird, eréffnen neue Perspektiven fiir zukiinftige
Kongresse, Tagungen und Veranstaltungen. Diese Mog-
lichkeiten gilt es auszuwerten. Entsprechend hat auch
mit der Zeit eine Anpassung des Hotelbettenangebotes
zu erfolgen.

Parallel zur Werbung fiir Tagungen erfolgte die Be-
treuung der Presse des In- und Auslandes. Entsprechende
Beziehungen wurden angebahnt, Tausende von Artikeln

Die Stadtcafés
sind Treffpunkt
von jung und alt
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kultureller, wirtschaftlicher oder auch allgemeiner Art
und Sondernummern bekannter Zeitschriften erschienen
iiber St.Gallen, wobei das umfangreiche Foto- und Kli-
scheearchiv wertvolle Dienste leistete. Das Verkehrsbiiro
gab z.B. im vergangenen Jahr 1275 Fotografien an Presse-
leute und an die Schweizer-Verkehrsbiirosim Ausland ab.
Die sorgsame Pflege der Public Relations bei Empfiangen
und Fiithrungen der Prominenzaus Politikund Wirtschaft,
der fithrenden Kopfe aus Presse, Radio und Fernsehen
oder der Reisebiirobranche der Welt, die regelméaBigen
Auslandgeschiftsreisen, die die Ausarbeitung von unzéih-
ligen Reiseprogrammen bedingten, die Organisation der
Feriensprachkurse aus Schweden und Frankreich zéhl-
ten zum selbstverstindlichen Aufgabenkreis. Den Bezie-
hungen zu Radio und Fernsehen verdanken wir unzéhlige
Reportagen, Fernsehdokumentarfilme und den 1962 vor-
fithrungsreifen Farbtonfilm iiber unsere Stadt, den uns
freundlicherweise die BBC London zur Verfiigung stellte
und dessen Kopien von allen englisch sprechenden Fern-
sehlindern iibernommen wurden. Die aktive Mitarbeitin
der Programmkommission der Ostschweiz. Radiogesell-
schaft, in der Beromiinsterkonferenz und in der Kom-
mission des Schweizerischen Kurzwellendienstes kommt
unserer Stadt in vielfaltigster Form zugute. Mit dem
Hinweis auf die Schaufenster- und Inseratenwerbung sei
das nur andeutungsweise umschriebene Bild der Werbe-
maBnahmen abgeschlossen.

Eine Ausnahme sei gestattet, sie betrifft den Prospekt,
dem als Visitenkarte unserer Stadt besondere Bedeu-
tung zukommt. Deswegen beschritten wir bei der Aus-
gabe 1962 neue Wege. Das Werbebiiro Erich Mayer-
Schneider erhielt den Auftrag. Grafiker Albert Leemann
hat ihn gestaltet und die Offizin Zollikofer & Co. im
Offsetverfahren gedruckt, Auflage 300 ooo Exemplare.
Herbert Maeder war fiir die Exklusivaufnahmen verant-
wortlich. Der neue St.Galler Prospekt unterscheidet sich
durch Text, Bild und Gestaltung wesentlich von allen
iibrigen Stadteprospekten. Der Zweck der stirkeren




Beachtung war erfiillt. Er fand im In- und Ausland bei
der Presse, bei Fachleuten und beim Publikum entspre-
chende Aufnahme. Der Verkehrsverein stellt fiir seine
verschiedenen Prospekte jahrlich etwa 22 ooo Fr. zur
Verfiigung.

Die angedeuteten WerbemaBnahmen allein vermogen
den Namen unserer Stadt nicht in alle Welt hinauszu-
tragen. Dazu bedarf es noch anderer Krafte. Die Lei-
stungen der Behorden, der Olma, des Direktors der Stifts-
bibliothek, die Pferdesporttage, die Kunstausstellungen,
die kulturellen Veranstaltungen ganz allgemein, ja auch
sportliche, gute Leistungen tragen in erheblichem Aus-
maB dazu bei. Nicht mindere Anziehungskraft iibt der
gute Ruf St.Gallens als Schulzentrum mit der Handels-
Hochschule, den 6ffentlichen Schulen, dem Institut auf
dem Rosenberg und den vielen hervorragenden Spezial-
schulen aus. Die Leistungen unserer Industrien sind Wer-
betrager Nr. 1,und welche Bedeutung der Publizitéatsstelle
der Schweiz. Baumwoll- und Stickereiindustrie fiir unsere
Stadt zukommt, ist hinlanglich bekannt. Zuwenig Re-
chenschaft gibt sich die Offentlichkeit iiber die Dienste,
die wissenschaftliche und medizinische Kapazitidten
unserer Stadt erweisen. Ins Gewicht fallen auch die An-
strengungen der Bodensee-Toggenburg-Bahn durch die
Forderung des Ausflugsverkehrs und die Organisation
von Extraziigen aus dem siiddeutschen Raume nach
St.Gallen. '
Kaum eine andere Stadt fiihlt sich so sehr mit der Land-
schaft verbunden wie die Gallusstadt. Daher stand fiir
die Initianten des touristischen New Look eindeutig fest:
Die Stadt fiihlt sich als Glied einer groBern kantonalen,
ja nordostschweizerischen Gemeinschaft. Schopferische
Impulse eines Gemeinwesens kommen radial einem wei-
tern Kreis zugute, und Fortschritte im groBern Raum
wirken sich in den einzelnen Bezirken aus. Vorausset-
zung solch zweckdienlicher Zusammenarbeit bilden eine
klar aufgebaute Organisation von unten nach oben und
innerhalb derselben eine planmiaBige Aufgabenteilung.

Der Klosterplatz
ist auch Tummel-
platz der Tauben
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Diese Bedingungen fanden in St.Gallen eine vorbildliche
Erfiillung. Der Verkehrsverein ist in der Nachkriegszeit
eine Betriebsgemeinschaft mit dem Verband sanktgalli-
scher Verkehrsvereine und mit der iibergeordneten Nord-
ostschweiz. Verkehrsvereinigung (NOV), die wiederum
ein zwar unabhingiger Regionalverband der Schweiz.
Verkehrszentrale (SVZ) darstellt, eingegangen. Diese
Stufenleiter ermoglicht eine sinnvolle Koordination in der
Werbung: SVZ und NOV besorgen den Auslanddienst,
Kantonalverband und lokale Verkehrsvereine das «In-
landgeschift». Sie bietet auch Gewahr dafiir, daB3 die
«Werbefeldziige» von Fachleuten und Kennern der in-
und ausldndischen Verhiltnisse der Fremdenverkehrs-
probleme und Verkettung im Tourismus besorgt wird
und damit die aus 6ffentlichen und privaten Quellen
flieBenden Mittel wohliiberlegt, zielgerecht und erfolgs-
gewiB verwendet werden. Auch die planmaBige Anwen-
dung der Werbemittel bedarf der klugbedachten Lei-
tung und Aufgabenteilung. Just heute, wo beinah jedes
Land «Fremdenindustrie» in hartem Konkurrenzkampf
betreibt, erweist sich die Vermeidung jeglicher Doppel-
spurigkeit und Zersplitterung von Propagandaaktionen
und die auf Erfahrung und Systematik aufgebaute koor-
dinierte Werbung im In- und Ausland als einzig aus-
sichtsreiches Unterfangen.

In dieser Gruppenarbeit konnte die erwahnte Personal-
union in der Geschiftsfithrung von Verkehrsverein, Kan-
tonalverband und NOV besonders die gegenseitige Wah-
rung und Stiitzung der Interessen fordern. Der festge-
fiigte Apparat schenkt dem iibergeordneten Verband die
wichtige Betreuung der Details, und anderseits verleiht
der Uberblick iiber das Ganze den untern Instanzen und
damit auch der Stadt St.Gallen die Mitarbeit und Teil-
haberschaft an den Errungenschaften der obern Ver-
bande. Als Beispiele mogen dienen: die Unterstiitzung
unserer Anliegen durch die SVZ und deren Ausland-
agenturen, dann die Postulate an SBB und PTT, die
gemeinsamen Bemiihungen um WiederanschluB an

ﬁ



internationale Zugsverbindungen, um Foérderung der
Autobahnen und ExpreBstraen, um Verwirklichung
der To6di-Greina-Bahn, aber auch um Modernisierung
des Bahnwagenmaterials, Ausbau der sportlichen Ver-
kehrsmittel, Anpassung der Hotellerie, der Kurorte und
des allgemeinen Gastgewerbes an die Erfordernisse der
Neuzeit und schlieSlich die Erhaltlichmachung ausrei-
chender finanzieller Hilfe, die Herausgabe technisch und
kiinstlerisch iiberzeugender Werbemittel, wie sie z. B. in
der Zeitschrift « Nordostschweiz» beispielhaft sich offen-
baren. Die NOV ist auch Mitglied des Internationalen
Bodensee-Verkehrsvereins (IBV), welcher die «Boden-
see-Hefte» herausgibt, das stadtische Verkehrsbiiro Mit-
glied der Fédération internationale de centrestouristiques,
in deren groBziigigem Prospekt die Stadt St.Gallen wirk-
sam zur Geltung kommt und in der Arbeitsgemeinschaft
mit den Stadten Basel, Bern, Genf, Lausanne und Ziirich,
genannt « Schweizer 6», die fiir die Werbung in Amerika
einen gemeinsamen Prospekt in einer Auflage von einer
halben Million herausgibt.

Noch stellt sich die niichterne Frage: Lohnt sich all die-
ser Aufwand, lohnen sich die Subventionen und Beitrage?
Die Antwort verweist zunichst auf die schweizerische
Volkswirtschaft, welche besagt, daB jahrlich der Aktiv-
saldo des schweizerischen Fremdenverkehrs zu einem
erheblichen Teil den Passivsaldo des AuBenhandels zu
decken vermochte. In der Stadt St.Gallen ziehen Gast-
gewerbe und Verkehrsmittel zundchst den Ertrag des
Fremdenverkehrs ein. Doch wandert das Geld auch in
weitere Erwerbszweige, wie z. B. fiir Kiiche und Keller,
fiir das Personal, fiir Gebaulichkeiten, Mobiliar, Reno-
vationsarbeiten, Brennmaterialien, Gas und Strom, Ver-
sicherungspramien, Telefontaxen, Zinsen, Reklame und
— gern oder ungern — fiir Steuern. Geht man von den
annahernd 200 ooo Logiernachten des Jahres 1961 aus,
kommt man nach Erfahrungsberechnung auf eine Ge-
samteinnahme von 10 Mio Fr. Dazu dirfte aus Durch-
gangs- und Ausflugsverkehr der etwa 100 0oo Personen
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ein weiterer Ertrag von 2 Mio Fr. zugeschossen werden.
Also lohnt sich der Aufwand in allen Teilen.

St.Gallen als touristisches Zentrum ist heute auf dem
Wege, ein Begriff zu werden. Sehen wir zu, da3 die Kurve
der planvollen Entwicklung weiter ansteigt. Die Stadte-
werbung besteht nicht nur aus Prospekten, Plakaten und
dergleichen, sie ist Ausdruck einer Gesamtleistung einer
Stadt, sie geht deshalb jedermann an. Es geht nicht nur
um die Erreichung eines moglichst hohen wirtschaftlichen
Erfolges, sondern vielmehr darum, unserer Gallusstadt in
aller Welt zu jenem guten Ruf zu verhelfen, den sie wirk-
lich verdient. Und dieses Ziel ist jeglichen Einsatzes
wert. Armin Moser

Die farbigen Abbildungen sind dem neuen St.Galler Prospekt entnommen
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