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amtsschulen, damit auch die Lehrer beider
Konfessionen mehr voneinander wuBten. Er
ist optimistisch und stellt fest, auch im Kan-
ton Freiburg sei in dieser Sache wahrend
der letzten funf Jahren mehr geschehen als
in den funfzig Jahren zuvor.

Diskriminierung oder Privilegierung

In einer lebhaften Diskussion zeigte es sich,
daB auch katholischerseits Uber Diskrimi-
nierungen in Schulen evangelischer Kanto-
ne geklagt werden kann. Man beflrwortet,
daB eine Flurbereinigung vorgenommen
werden soll, doch verwahrt man sich ge-
gen Einseitigkeiten. In bezug auf die Situa-
tion in den Kantonen Wallis und Freiburg
sei zu fragen, ob hier die Protestanten nicht
eigentlich privilegiert werden. In keinem
mehrheitlich reformierten Kanton fanden
katholische Schulen eine so groBzugige Un-
terstitzung durch den Staat.

Die Unterscheidung nach rechtlichen und
padagogischen Gesichtspunkten wird be-
gruBt, doch mufB als dritte Dimension die
Okumene hinzukommen, die aber nicht al-
lein darin zu bestehen habe, da man den
Andersglaubigen nicht zwingt, mitzuma-
chen, was andere tun. Beziglich Schule
sei eine positive dkumenische Zusammen-
arbeit notig. Vor der areligiésen Schule wird
jedoch gewarnt. Eine reine Substraktion
muB zu einem Vakuum fiuhren, das haufig
durch fremde Ideologien aufgefiillt wird.
Die 6kumenische Zusammenarbeit zwischen
Schulleitern und Lehrern ist vielerorts im

Der Duft der groBen weiten Welt
Die Sprache der Werbung

Ziel jeder Werbung ist es, Interesse fir ein
Produkt, eine Dienstleistung oder eine Idee
zu wecken. Dabei rechnet die Reklame
mehr mit dem einmaligen Uberraschungs-
erfolg.

Die jeweilig eingesetzte Sprache spielt in
der Werbung eine bedeutende Rolle. Man
mag die Werbung wenig schatzen und die
unseriose mit Recht ablehnen. Tatsache ist,

Gange. Es gibt selbst private katholische
Schulen, die durchaus flr reformierte Schu-
ler offen sind und von ihnen auch besucht
werden, gerade weil ihre Eltern die Gefah-
ren einer «neutralen» Schule erkannt ha-
ben.
Verschiedentlich wurde angeregt, durch
subtiles Vorgehen die kleinen Ungeschickt-
heiten auszumerzen und uber alle konfes-
sionellen Schranken hinweg zu versuchen,
Lehrer und Schiler dazu zu bringen, ein-
ander zu schatzen.
In einer kurzen Replik bemerkte Pfarrer
Sigrist, daB die Diskriminierungen nicht von
den Konfessionen, sondern vom Staat auf-
rechterhalten werden und daB dabei in eini-
gen mehrheitlich evangelischen Kantonen
die Protestanten gleich oder ahnlich betrof-
fen werden wie die Katholiken. Deshalb kon-
nen nicht alle Probleme allein bilateral zwi-
schen den Konfessionen geldst werden. Die
heutige Schulsituation rihre von der Ver-
fassung der Kantone her, die meist von ei-
nem radikalen Denken gepragt sei. Die
Versuche der Protestanten, das radikale
System politisch zu unterwandern, ist an-
scheinend nicht gelungen.
Damit wurde an dieser Sitzung des Bil-
dungsrates der Schweizer Katholiken eine
Fllle von nicht aufgearbeiteten Problemen
vorgelegt, aber auch Hinweise auf das, was
man tun konnte und sollte. Der Bildungsrat
wird sich weiterhin mit diesem Problem-
kreis beschaftigen und mit den Vertretern
der evangelischen Seite in Kontakt bleiben.
in: «Bildung» 2/73

daB wir alle — bewuBt oder unbewuBt — un-
ter ihrer Einwirkung stehen; und bei allen
berechtigten Bedenken ist nicht zu Uberse-
hen, daB sie Informationen vermittelt, Orien-
tierungshilfen bietet, zur Transparenz des
Marktes beitragt und auf der Produktions-
und Absatzseite einen bedeutenden wirt-
schaftlichen Faktor darstellt.

Die Notwendigkeit der Werbung ist damit



unbestreitbar. Dies schlieBt aber ein Kkriti-
sches Verhalten gegeniuber der Sprache
der Werbung nicht aus.
Im Mittelpunkt sprachlicher Werbung steht
der Werbespruch, der «Slogan». In ihm ist
in unterschiedlicher Verbindung vom Her-
steller, der Ware oder dem Kaufer die Rede.
Die verwendeten sprachlichen Mittel sind
vielfaltig und von unterschiedlicher Wir-
kung. Einige seien im folgenden genannt;
sie sind zum Teil literarischen Vorbildern
entlehnt, wirken unterschiedlich auf litera-
risches Schaffen zurtuck, und ihre Einflisse
sind insgesamt im allgemeinen sprachlichen
Leben nachweisbar.
Der Stabreim
«Im Konsum kaufen kluge Kunden.»
Die Steigerung
«WeiB — weiBer — SuwaweiB.»
Der Komparativ
«Fahr lieber mit der Bundesbahn!»
Der Superlativ
«Das beste Persil, das es je gab!»
Die Wortwiederholung
«Benutze den Fortschritt, benutze
Rowental»
Die Substantivsteigerung
«Superbenzin» — «Supermann» —
«Spitzenerzeugnis»
Die Zusammensetzung
«Allzwecktisch» — «Rauchkultur» —
«Duftnote»
Die Fremdwortbildung
«Das fashionable Jerseykleid»
Im Satzbau werden vor allem folgende For-
men eingesetzt:
Der Aussagesatz
«Pril entspannt das Wasser.»
Der Befehlssatz
«Pack den Tiger in den Tank!»
Der pradikatlose Satz
«Ein Sommer ohne Ende: die Eiskalten
von Bauknecht.»
Untersuchungen, denen die Frage zugrunde
lag:« Nennen Sie die drei Werbespriiche,
von denen Sie meinen, daB sie am meisten
bekannt sind», ergaben an den ersten Stel-
len folgende Antworten:
1. «Mach mal Pause... Trink Coca-Cola!»
(32 Prozent)
2. «<Neckermann macht’'s mdglich.»
(25 Prozent)
3. «Der Duft der groBen weiten Welt,»
(19 Prozent)

Die groBte Gefahr jeder Werbung, die Mani-
pulation, das Ausschalten des BewuBtseins,
gestaltete in eindringlicher Weise Ingeborg
Bachmann in dem Gedicht «Reklame». Dem
unruhigen, suchenden Fragen eines «Ich»
stehen unbefriedigende, «einlullende» Ant-
worten und Anrufe eines anonymen, verant-
wortungslosen Werbers gegenuber:

Reklame

Wohin aber gehen wir

ohne sorge sei ohne sorge

wenn es dunkel und wenn es kalt wird
sei ohne sorge

aber

mit musik

was sollen wir tun

heiter und mit musik

und denken

heiter

angesichts eines Endes

mit musik

und wohin tragen wir

am besten

unsre Fragen und den Schauer aller Jahre
in die traumwéascherei ohne sorge
sei ohne sorge

was aber geschieht

am besten

wenn Totenstille

eintritt

(Entnommen dem Band 7 der Reihe «Wissen
im Uberblick», DIE LITERATUR. Wege zum Ver-
stadndnis der Literatur: Autor, Gattungen, Spra-
che, Buch, Theater. 712 Seiten mit ca. 60 Abbil-
dungen im Text und ca. 100 Thementafeln. Lei-
nen DM 95— Verlag Herder, Freiburg, Basel,
Wien.)

Seit die Lehrer als Denkmotive ausgefallen
sind, reden sie pausenlos von Motivation.
Heinrich Niisse

in: frih-nachrichten
(pendo-verlag, zirich)
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