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Schweizer Schule

Medienerziehung

Paul Hasler

Vorwort

Vor gut zehn Jahren machten sich Padago-
gen verschiedener Schulstufen daran, eine
fundierte Filmerziehung zu erarbeiten. Sie
wendeten die Erkenntnisse aus dem Stu-
dium der filmischen Bildsprache in der Folge
exemplarisch auf das Fernsehen an und ver-
suchten, die Ergebnisse in einer Padagogik
der visuellen Medien zusammenzufassen.

Der Autor der vorliegenden Schrift Uberblickt
vorerst die noch gultigen Argumente der
letzten Jahre zur Begrundung einer umfas-
senden Medienerziehung. Allgemeine und
spezielle Ziele aus den Schriften verschiede-
ner Medienpadagogen werden angeschlos-
sen. Dem Lehrer bietet der Verfasser eine
Fulle von Vorschlagen aus der Praxis fiur die
Praxis auf allen Schulstufen. Das Kernstiick

Halbmonatsschrift fur Erziehung und Unterricht

15. September 58. Jahrgang Nr. 18

bildet ein Stoffplan zu einer Medienkunde
vom Vorschulalter bis zum AbschluB3 der Be-
rufsschule oder Mittelschule. Er umfaBt —und
hier begibt sich Paul Hasler auf Neuland -
Film, Fernsehen, Presse und Radio und die
dazugehorenden Ton- und Bildspeicher. Da-
mit wird ein schon langst falliges Modell vor-
gestellt. Es soll als Vorschlag verstanden
werden, der bei den Medienerziehern neue
Impulse auslost, sie zum Weiterdenken an-
regt, und der neue Gesprache und Diskussio-
nen in den kantonalen und nationalen Gre-
mien fur Medienerziehung fordert.

Es ist zu hoffen, dafB die Schrift so weitere
Krafte mobilisiert, wenn es darum geht, in
einem nachsten Schritt auch die Binnenglie-
derung zum vorliegenden Rahmenplan aus-
zuarbeiten. — Wir danken dem Autor fur seine
anregende Arbeit. Dr. Robert Keiser

Notwendigkeit — Ziele — Vorschldge fiir die Praxis

A. Notwendigkeit der Medienerziehung

1. Zeichen der Zeit

1.1. Es ware eine fatale Blindheit, wenn man
heute die uberragende Bedeutung der Mas-
senmedien und ihren EinfluB auf unsere Ge-
sellschaft verkennen wirde. Neben der zwi-
schenmenschlichen (personalen) Kommuni-
kation, dem Austausch von Bedeutungszei-
chen (nach Lanius) direkt von Person zu
Person (z. B. durch Gesprach, Brief, Tele-
phon, Vortrag usw.) gibt es den groBen Mit-

teilungsstrom, der indirekt Uber die techni-

schen Mittel an ein weites, nicht abgegrenz-

tes Publikum ergeht, welches in diesem

Sinne unklar Masse genannt wird. Zu den

Massenkommunikationsmitteln oder Massen-

medien zahlen wir

1. die Presse im weiten Sinne (alle Druck-
erzeugnisse: Zeitungen, lllustrierte, Co-
mics, Bucher, gedruckte Bilder, Plakate,
Werbematerial usw.)

2. Radio (Horfunk)

3. Film



4. Fernsehen und

5.die verschiedenen Ton- oder Bild-Ton-
Speicher (Schallplatte, Tonband, Bildplat-
te, Bild-Ton-Kassette usw.)

Chne Massenkommunikation, also ohne In-
formationsaustausch im weitesten Sinne, ist
heute keine Politik, keine Wirtschaft, auch
keine Bildung mehr moglich.
«Massenkommunikation erweist sich als not-
wendige Kommunikationsform in einer hoch-
differenzierten pluralen Gesellschaft, deren
Gruppen in einer ,vermittelten’ und ,ubermit-
telten” Welt leben. Die Massenmedien pra-
gen und beeinflussen als direkt erlebte
Wirklichkeit das BewuBtsein des Einzelnen
sowie der Gesellschaft und stehen zuneh-
mend im Brennpunkt gesellschaftlicher, po-
litischer und padagogischer Diskussionen.»
(Vogg)

Mit diesen wichtigen Tatsachen sieht sich
heute die Padagogik konfrontiert.

1.2. Wir missen uns klar sein, daf3 die Mas-
senmedien die eigentlichen Kulturvermittier
sind. Mit der Erfindung des Buchdrucks hat
das erste Massenerzeugnis im groBen be-
gonnen. Einen ungeheuren Aufschwung
nahm diese Multiplikationsmoglichkeit mit
der Erfindung der elektrischen Medien Film,
Radio und Fernsehen, die nach Mc Lu-
han (27)* eine Erweiterung der menschli-
chen Organe bedeuten und den Menschen
wesentlich zu &ndern vermdgen. Unser Er-
leben, das Fuhlen und Denken weitet sich
aus um die ganze Erde, die zum «globalen
Dorf» geworden ist. Alle die Kommunikations-
mittel, die der gegenseitigen Verstandigung
dienen, uberziehen unsere Erde mit einem
Netz des Geistigen, von Teilhard de Chardin
Noosphare genannt. In diesem Sinne kdn-
nen die Massenmedien zu einer geistigen
Evolution beitragen.

1.3. Mit Sicherheit ist vorauszusagen, daB
die gesamte Kommunikation in Zukunfteinen
groBern Umfang annehmen und in der Be-
deutung wachsen wird, denkt man an die
jetzt schon reifen Erfindungen wie Satelliten-
Fernsehen, Kabel-Fernsehen, Regional-Fern-
sehen, an die Bild-Ton-Kassetten, die Bild-
platten und die Informationszentralen. In

* Die Zitathinweise beziehen sich auf die nume-
rierten Bucher und Zeitschriften im Anhang.

wenigen Jahren wird der Direktempfang im
Heim von Fernseh-Satelliten moglich sein.
Nach Wunsch wird man amerikanische, ja-
panische oder russische Programme, wahl-
weise in verschiedenen Sprachen, empfan-
gen konnen. Hier lage eine Chance fur die
Volkerverstandigung.

1.4. Als Sozialwesen sind wir auf irgend-
eine Art gezwungen, an der Massenkommu-
nikation teilzunehmen. So versteht Fleiner
die Informationsfreiheit als existenzielles
Grundrecht des Menschen. Wir werden von
der Gemeinschaft isoliert, wenn wir die
Sprache der Zeit, namlich die Bild-Ton-
Sprache, nicht verstehen. Es gilt, deren Zei-
chen zu entschlisseln, Inhalt und Absicht
zu erkennen, um die Botschaft richtig zu
empfangen. Je langer je mehr soll sich der
Mensch selber in dieser Sprache ausdrik-
ken konnen.

Der EinfluB dieser neuen Sprache wird das
Wahrnehmungsvermégen und das Denken
verandern. Bereits ist ein Wandel vom mehr
linearen, statischen Auffassen zum komple-
xen, assoziativen, intuitiven, dynamischen
festzustellen. Unsere Zeit ist gekennzeichnet
durch eine sich beschleunigende Verédnde-
rung, denken wir nur an die Wissenschaft,
die Technik und die geistigen Strémungen.
Diese Dynamik, die sich in den Bildmedien
spiegelt, wird zum wesentlichen Merkmal
unserer Zeit.

1.5. In diesem Evolutionsprozel sind die
Massenmedien einerseits die treibenden
Kréfte, die die Welt und die Menschen pra-
gen, anderseits sind sie auch Ausdruck und
Spiegel dieser Veranderungen (Zéchbauer)
(c, 1967/4, S. 197). Hier mit wachen Sinnen
den Pulsschlag der Zeit zu spiren, bedeu-
tet, die verschiedenen Trends der Zeit zu
erkennen, ja kommende Entwicklungen vor-
auszuahnen. In unserer pluralistischen Ge-
sellschaft kommen alle moglichen Kréfte
und Bewegungen zum Ausdruck. Der Kom-
munikationsforscher muB wie ein Arzt die
Symptome suchen, denn nach Wolffenstein
kann man in den Angeboten der Massen-
medien die verschiedenen massenseelischen
Bedurfnisse erkennen. So muBte z. B. die
Ausrichtung der Massenmedien auf die drei
S «Sexy, Simple, Sad» (Sexualitat, Vereinfa-
chung, Brutalitat) durchleuchtet werden.

1.6. Mit den Massenmedien taucht auch das
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Gespenst der Manipulation auf, Manipulation
nach Zochbauer verstanden als «die indi-
rekte Steuerung von Meinungen und/oder
Verhaltensweisen von Personen mit Hilfe
eines Mediums, wodurch der Gesteuerte zu
einem ihm verborgenen Ziel gebracht wer-
den kann.» Es ist immer noch eine Streit-
frage, welche AusmaBe die Beeinflussung
durch die Massenmedien annehmen kann.
Weil exakte wissenschaftliche Untersuchun-
gen daruber fehlen, reicht die Skala der An-
sichten von der Verfuhrung bis zur unbedeu-
tenden Berieselung. Die Verharmlosung wird
begrindet mit der Tatsache, daB der Rezi-
pient (Empfanger) vor allem seine bestehen-
de Meinung bestéatigt haben will, so daB3 er
durch Auswahl und Umformung die Bot-
schaften seinen Erwartungen anpaBt. Hier
muB sicher zwischen kurzfristiger und lang-
fristiger Beeinflussung unterschieden wer-
den. Untersuchungen haben gezeigt, daB
kurzfristig Meinungen kaum, Haltungen (Atti-
tiden) nicht geandert werden kdnnen (z. B.
durch Wahlpropaganda). GroBere Bedeu-
tung erhéalt die lang einwirkende, vor allem
einseitig gesteuerte «geistige Nahrung».
Letzten Endes sind aber Personlichkeits-
struktur und Gruppenzugehdrigkeit entschei-
dend fur die BeeinfluBbarkeit.

Die Soziologie stellt fest, daB in einer Zeit,
in der Sitten und Traditionen zerbrechen,
nur wenige aus sich heraus neue Entschei-
dungen treffen. Die Mehrzahl der Menschen
richtet sich nach Mode und Konvention. Da
gewinnen vor allem Meinungsfiihrer (opinion
leaders) durch die Massenmedien grofBen
EinfluB. Enzensberger weist auf die Gefah-
ren dieser «BewuBtseinsindustrie» hin.

1.7. Von groBer Wichtigkeit ist das Problem
der Information, hier im weiten Sinne der
Benachrichtigung verstanden, wobei nach
Dovifat «Nachrichten Meldungen sind zum
Darnachrichten», Inhalte, die letztlich das
Handeln bestimmen (9, S. 60). Clausse stellt
fest: «Flr den modernen Menschen wird die
Kenntnis des Geschehens in der weiten
Welt zur Lebensnotwendigkeit» (8, S. 11).
Und Wasem meint: «Wir missen uns taglich
informieren, um strafliche Blindheiten zu um-
gehen.»

Gordan stellt fest: «<So wenig wie man Infor-
mation ohne Demokratie haben kann, so we-

nig kann man Demokratie ohne Information
haben.»

Mitscherlich schreibt: «Dummbheit wird Ge-
wohnheit, wo Information unterschlagen
wird.»

Steinbuch prophezeit: «Die zukunftige Ge-
sellschaft wird nicht nur eine Gesellschaft
ohne Mangel an materiellen Gultern und
Energie sein, die zuklnftige Gesellschaft
wird im besondern eine informierte Gesell-
schaft sein.»

Fabian erganzt aber etwas pessimistisch:
«Die kritische Offentlichkeit ist in Gefahr,
von der manipulierten Offentlichkeit abgelost
zu werden» (11).

1.8. In der Zukunft wird die politische Di-
mension (im weitesten Sinne) der Massen-
kommunikation an Bedeutung gewinnen.
Der urteilsfahige Staatsburger braucht ge-
rade beim zunehmenden Zerfall der Auto-
ritaten Entscheidungshilfen zum richtigen
Handeln. Wie gro Wert und Wirkung der
Informationsmedien sind, zeigt die Monopoli-
sierung der Information in oOstlichen und
westlichen Diktaturstaaten. Lenin stellte
schon anfangs des Jahrhunderts fest, daB
es wichtiger sei, die Mittel der Information
zu besitzen als die Mittel der Gewalt.
Durch die Massenmedien erfahren wir je
langer je mehr, was rund um die kleine Erde
passiert. Mit diesem Zusammenrlcken der
Menschheit — wenigstens nachrichtentech-
nisch — wachst aber auch die Verantwortung
fur die andern. Notwendig fur ein richtiges
Engagement sind aber eine moglichst um-
fassende, klare Information und eine ge-
sunde Kritikfahigkeit. Habermas weist in die-
sem Zusammenhang auf eine Gefahr hin,
wenn er sagt, daB «die Massenmedien den
Blrger durch die Kommerzialisierung aller
Lebensbereiche entpolitisieren und ihn am
kritischen Denken hindern». Es ist die Angst
vor einer passiven Mehrheit.

Alle diese Hinweise magen aufzeigen, wel-
che Bedeutung die Massenkommunikation
hat und welche EinfluBmoglichkeiten wirk-
sam werden konnen.

2. Die junge Generation

2.1. Vergessen wir nicht, daBB die modernen
Massenmedien in die Welt der Erwachsenen
eingebrochen sind und ein unvorbereitetes



Publikum vorfanden. Die Jungen aber wach-
sen mit dem Fernsehen auf, es gehort be-
reits zur engern und vertrauten Umwelt.
Schon wendet sich das Fernsehen mit be-
sondern Programmen an 3- bis 6jahrige.
Uber das Fernsehen kommt die ganze Welt
des Films mit all ihrer Problematik in die
Wohnstube und bietet sich den Heranwach-
senden als sog. Pantoffelkino an.

Mit der positiven Einstellung zu den Erfin-
dungen der Technik bringt das Kind auch
eine Bereitschaft, sich mit den Massenme-
dien auseinanderzusetzen. Bei den Jugend-
lichen ist ein brennendes Interesse vorhan-
den an dieser «vermittelten» Welt, die an-
geblich den Erwachsenen gehort; denn hier
finden sie wie in einem Brennspiegel alle
Probleme des Lebens und Zusammenlebens
gesammelt. In einer Zeit, in der traditionelle
Werte in Frage gestellt werden, suchen die
Jungen die Losung der Probleme in den
Massenmedien, bei den Meinungsfihrern.
Hier suchen sie «die Welt» und «das Le-
ben», hier finden sie ihre Ziele und Hoff-
nungen angesprochen, hier werden ihnen
Rollen angeboten.

«Auf der Suche nach neuen gesicherten
Verhaltensnormen sturzt der Jugendliche
sich auf das, was Film, Fernsehen, Illustrier-
te, Werbung und Radio anbieten, um hier
Hinweise fur ein individuelles Selbstdasein
zu finden» (Ramseier). Die Massenmedien
spielen eine wichtige Rolle in der Selbstver-
wirklichung der Jungen. Aus diesem Grunde
sind die Medien Katalysatoren zur Ausspra-
che mit Jugendlichen uber ihren eigenen
Seelenzustand. Nach Stlckrath ist «der
Film in hervorragender Weise geeignet, als
psychischer Aktivator der jugendlichen Um-
welt zu fungieren».

Im Gesprach Uber Medieninhalte offenbaren
sich immer wieder die innersten Anliegen
der Menschen.

Die Jungen wollen mit der Zeit leben, des-
halb drangt es sie auch, die Zeichen der
Zeit, die sich in den Massenmedien manife-
stieren, zu verstehen.

2.2. Anschauung ist immer noch das Funda-
ment aller Erkenntnis. So ist Bildung not-
wendig auf Massenmedien angewiesen, vom
BuchangefangenliberdasBildungsfernsehen
bis zu den Kassetten. Auch die Hochschulen
miussen in Zukunft aus der Bilderfeindlich-

keit der geisteswissenschaftlichen Tradition
herauskommen.

Schelsky sagt: «Die Massenmedien haben
die ehemals elitaren Kulturguter demokrati-
siert und sozialisiert.»

Nach Troger «gehort das Bildungsmonopol
der Schule der Vergangenheit an». Heute
heiBt das Motto: Bildung fir alle! Ein An-
stieg des allgemeinen Bildungsniveaus deu-
tet sich an. Von groBter Bedeutung werden
die Massenmedien, wenn wir an die «lebens-
lange Weiterbildung» (long life learning oder
education permanente) denken. In der
schnellebigen, dauernd sich verdndernden
Welt befindet man sich auf der abwarts lau-
fenden Rolltreppe, falls man sich nicht dau-
ernd geistig aufwarts bewegt, also fortbildet
und weiterbildet, und dies vor allem in der
Berufswelt, die in Zukunft immer mehr Be-
weglichkeit fordern wird. Es ist notwendig,
daB der Schiler fur diese personliche Wei-
terbildung durch die Massenmedien das
«selbstandige Lernen» lernt.

2.3. Je mehr in Zukunft die Freizeit wachsen
wird — sie wird fir das Jahr 2000 als eines
der wichtigsten Probleme genannt — desto
gréBer wird auch die Rolle der Massen-
medien werden. Das Selbstlernen wird dann
zur Selbstverstandlichkeit. Die neuen Bild-
Ton-Kassetten werden vermutlich nicht nur
den Bildungssektor, sondern auch den Un-
terhaltungssektor beherrschen. Der Sozio-
loge Scheuch spricht von einem Trend zur
Privatisierung des Konsums. Nach der Ein-
gliederung von Radio, Fernsehen, Platten-
spieler werden auch die neuen technischen
Mittel, Video-Recorder und Bild-Ton-Spei-
cher, in die Stube eindringen: man wird
privat nach Belieben alle denkbaren Filme
und Fernsehproduktionen konsumieren kon-
nen. Bereits wird auf dem Markt die «ein-
heimische Kommunikationszentrale» ange-
priesen, ein Gehause mit verschiedenen Fern-
sehgeraten, einem Kassettengerat, einer
Dia-Projektion, einer Stereo-Anlage, einem
Fernseh-Telephon und einer Leitung zum
GroB-Computer der Fernbibliothek oder
-mediothek: Information, Bildung und Unter-
haltung in Supermarkt-Auswahl!

Hier stellt sich die Frage, inwieweit der Ein-
zelne alle diese Angebote zu seinem Vorteil
aufnehmen und je nach seelisch-geistigen
Bedingungen (Intelligenz, Stimmung, Milieu-
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pragung, Sensibilitat usw.) verkraften kann:
ein Problem der Psycho-Hygiene.

2.4. Beachten wir auch, daB gerade die Ju-
gend Ziel einer groBangelegten Konsumwer-
bung ist. Die Generation von morgen soll
beizeiten zum angepalBten Verbraucher er-
zogen werden. Es ist flr junge Leute, die oft
unter dem Druck einer Gruppe stehen, nicht
leicht, der AuBensteuerung zu wehren und
die Selbstandigkeit zu wahren.

Die junge Generation will und muB sich mit
den Massenmedien auseinandersetzen. So
ist es eine dringende Aufgabe, die Jugend
auf «das Leben mit den Medien» vorzuberei-
ten.

3. ZeitgemaBe Schule

3.1. Was macht nun die Schule? Sie hat den
Erziehungsauftrag, den jungen Menschen in
der Ausbildung seiner Krafte zu fordern, da-
mit er sich als verantwortlicher Mensch in
der Gesellschaft bewahre.

Vogg stellt fest: «Das oft ziertierte ,Lernen
firs Leben’ bleibt ohne Erziehung und Bil-
dung zur sachgemaBen Massenkommunika-
tion einfach Stuckwerk. — Die Auseinander-
setzung mit den Massenmedien dem freien
Spiel der Krafte uberlassen, ist nicht nur
unverantwortlich, sondern Uberdies unratio-
nell und undkonomisch. — Es ist in der Tat
ein grotesker Zustand, wenn von den Mas-
senmedien fur die Padagogik und vor allem
fur das Bildungswesen so viel erwartet wird,
zugleich aber dieselben Leute immer noch
glauben, das Hinflhren zum richtigen und
kritischen Verstehen der Wortbildsprache
sei nebensachlich oder gar uberflissig»
(a 1968/2, S. 5 ff.).

Wisser druckt sich deutlich aus, wenn er
sagt: «Wir muassen klarstellen und bewuft
machen, daB eine Erziehung ohne Kenntnis
und Berlcksichtigung der Massenmedien
Uberhaupt nicht moglicht ist» (a, 1966/3, S. 6).
Fir die Schule ergibt sich ganz klar die un-
abweisbare Forderung, sich mit den Mas-
senmedien padagogisch zu befassen. Diese
Medien-Erziehung, wie wir sie nennen, wel-
che die Schiler zum sinnvollen Leben mit
den Massenmedien fuhren will, darf nicht
als Anhangsel der Gesamterziehung betrach-
tet werden, im Gegenteil: sie muB voll in
die padagogischen Bemuhungen integriert
werden. Zochbauer stellt fest, daB Medien-

erziehung Gelegenheit biete, wesentliche
Aufgaben einer zeitgemaBen Erziehung zu
erfullen und so exemplarische Funktion er-
halte (a, 1966/3, S. 4). Das Arbeitszentrum
Jugend-Film-Fernsehen Munchen formuliert
1969: «Fernseh- und Filmerziehung ist not-
wendiger Bestandteil einer modernen Ge-
samterziehung. Medienerziehung kann in
sinnvoller Weise nicht fur sich allein betrie-
ben werden, sondern ist nur vor dem Hinter-
grund einer gesamtpadagogischen Konzep-
tion, eines umfassenden erzieherischen Be-
muhens moglich.» Troger geht noch weiter:
«Insofern bedeutet es keine Uberschatzung,
wenn die Medienerziehung als Modell der
gegenwartigen Erziehung Uberhaupt be-
trachtet wird.»

3.2. Wohl miuBte als primare Erziehungsin-
stanz das Elternhaus die ersten Ansatze der
Medienerziehung leisten, und zwar angefan-
gen in den fruhen Kindheitsjahren bis hin-
auf in das Schulalter. Diesem Erziehungs-
auftrag gegentber deri Kindern sind die we-
nigsten gewachsen, wurden die Eltern doch
selber von den Neuerungen uberrumpelt
und stehen unsicher und ratlos vor den pad-
agogischen Problemen.

So meint Kerstiens: «Auftrag der Schule ist
es, als gesellschaftliche Institution der Er-
ziehung dort helfend einzuspringen, wo die
Eltern und die auBerschulischen Erziehungs-
machte nicht allein fertig werden; im Be-
reich der Medienerziehung ist es gewil} so.»
(22, S. 33).

Diese Medienerziehung ist in erster Linie
Hilfe im Sinne von Schorb: «Der Lehrer
macht heute nicht mehr staunen, indem er
das Unerhorte aufschlieBt, das Noch-nicht-
Gekannte mitteilt, er macht hingegen auf-
atmen, indem er ordnen, entlasten, erledi-
gen, bewaltigen hilft» (c, 1967/4, S. 197).

3.3. Jetzt schon muB sich die Schule Unter-
lassungsfehler vorwerfen lassen, weil sie es
bis heute versaumt hat, z. B. den mundigen
Verbraucher von Konsumgutern oder den
kritischen Zeitschriftenleser zu erziehen.
Ramseier meint: «Padagogische Abstinenz
gegenuber zeitaufgezwangten Themen wirkt
sich katastrophal aus und unterstutzt die un-
heilvollen Tendenzen.»

Peters gibt zu bedenken: «In einem Zeitalter,
in dem die Technik des nichtverbalen Den-
kens und der entsprechenden Kommunika-



tion eine so groBe Bedeutung hat, konnte
der Sprachunterricht vielleicht sogar der
Einseitigkeit angeklagt werden, wenn er
nicht die visuelle Sprache mit in seinen Be-
reich einbezieht. Junge Menschen, die ge-
lernt haben, diese visuelle Sprache zu mei-
stern, werden es leichter haben, sich in die-
ser Welt zurechtzufinden, und sie werden
die Fruchte des technischen Fortschrittes
vielleicht ernten koénnen, ohne dabei ihre
geistige Freiheit zu verlieren.»

Kerstiens fordert: «Die Bildung des heutigen
Menschen setzt voraus, daB er in gleicher
Weise die Wort- und Bildsprache zu lesen
lernt.»

Auch Nowak fordert neben der literarischen
die visuelle Bildung, die sich unter padago-
gischem Gesichtspunkt mit Film, Fernsehen
und veroffentlichtem Photo befa3t (28).

3.4. Die Tatsache muB zur Kenntnis genom-
men werden, daB an die Stelle der reinen
«Buchkultur» die audiovisuelle Kultur getre-
ten ist, in der das Buch natirlich immer
noch seinen Platz hat. Das Fernsehen hat
das Buch keineswegs verdrangt, wie der
Blchermarkt zeigt; es regt zum Lesen an.
Im Bildungsfernsehen werden Fernsehen
und Buch Hand in Hand arbeiten, um eine
optimale Wirkung zu erreichen. Es wurde
auch festgestellt, daB man nicht allen Lehr-
stoff visibilisieren, d. h. bildhaft gestalten
kann; man spricht heute bescheiden von
50 Prozent.

Von groBer Bedeutung ist, daB die Bild-Ton-
Sprache eine Universalsprache ist, die inter-
national verstanden wird und so zum gegen-
seitigen Verstehen der Menschen beitragen
kann. Bedenken wir auch, daB8 Filme oder
Fernsehproduktionen «Gesamtkunstwerke»
sein konnen, indem sie die Gestaltungsele-
mente der verschiedenen Kunste umfassen.
Uber die Beziehung zwischen Wort und Bild
schreibt Portmann: «Ein Text geht immer
vom Abstrakten zum Konkreten: er erweckt
in uns ein Bild. Das bewegte Bild geht im-
mer vom Konkreten zum Abstrakten: es gibt
uns die Objekte direkt, und durch deren
Gestaltung flihrt es uns zu Uberlegungen,
Urteilen und Schlissen . . . Das Wort expli-
ziert den Geist - das Bild impliziert ihn ...
Das Wort geht vom Geist zum Bild - der
Film geht vom Bild zum Geist.»

3.5. Immer wieder wird der Schule vorge-

worfen, daf3 Sie das Rationale Uberbetone. In
der Bildsprache liegt eine Moglichkeit unter
andern, das Emotionale vermehrt zu seinem
Recht kommen zu lassen.

So schreibt Stlickrath: «In der Bildlichkeit
erscheinen die Grundqualitdten, die den
Menschen betreffen: das Heitere und das
Distere, das Anziehende und das Absto-
Bende, das Erregende und das Beruhigen-
de.»

Gerade im Medienangebot erdffnen sich
fur alle Schulstufen Maoglichkeiten fur die
emotionale Bildung, die heute sehr wichtig
ist.

3.6. Durch das Gesprach uber Filme, Fern-
sehsendungen, Presseerzeugnisse bieten
sich zwanglos Madaglichkeiten an, mit den
Jugendlichen in personalen Kontakt zu kom-
men, mit ihnen Uber alle Lebensprobleme
sprechen zu konnen: eine groBe Chance
der menschlichen Begegnung und zudem
eine Chance der Demokratisierung der
Schule. Diese durch den Dialog geschaffene
personale Begegnung schafft ein Gegen-
gewicht zur intellektuellen Bildung, eine
Notwendigkeit in unserer Zeit, in der die
menschlichen Qualitaten hinter den techni-
schen Errungenschaften nachhinken.

Die Aktualitat des Unterrichts gewinnt durch
den Kontakt mit den Massenmedien: welch
ein Plus bei den Jungen. Diese Aufgeschlos-
senheit gegenuber den Zeitproblemen ver-
schafft der Schule ein besseres Image, was
ihr nicht schaden kann. Auf dieser Ebene
wachst das Verstandnis zwischen den Gene-
rationen. Auch die Schulmuden kénnen in
diesen Themenkreisen aktiviert werden. So
konnen Medien als «fruchtbare Storung des
Unterrichtes» verstanden werden.

3.7. Zwingenderweise ergibt sich, daB die
Schule alle audiovisuellen Bildungsmittel
AVM in den Unterricht einbauen soll, je nach
ihren spezifischen Mdglichkeiten. Mit diesen
technischen Neuerungen einerseits und mit
der Einbeziehung der Massenmedien ander-
seits ergibt sich die Chance, vom AuBensei-
terposten einer einseitigen Wortkultur aus-
zubrechen und so den Menschen des audio-
visuellen Zeitalters in einer zeitgemaBen Er-
ziehung zu formen. «Es ist unverstandlich,
warum die Kinder die uberwiegende Mehr-
heit medialer Impulse auBerhalb der Schule
empfangen sollen.» (Wasem)
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Das anfangliche Konkurrenzdenken zwi-
schen den einzelnen Medien ist heute der
realeren Auffassung von Kooperation gewi-
chen. Die einzelnen Medien sollen zusam-
menarbeiten und dabei jene Aufgaben Uber-
nehmen, in denen ihre spezifischen Vorteile
zur Geltung kommen. Heute schon werden
Sendungen im Multi-Media-System oder Me-
dienverbund (Kontextmodell, Medienpaket)
angeboten. Hier kébnnen Fernsehen, Radio,
Telephon, Tonband, Film, Schallplatte, Dia
und naturlich auch schriftliche Unterlagen
zu Hilfe genommen werden. Ein nachster
Schritt in der Entwicklung waren jene Lern-
gerate, die alle diese Medieninhalte nach
Computer-Programm von der Kommunika-
tionszentrale vermitteln. Die Perfektion in
der Unterrichtstechnologie fuhrt zum com-
puter-unterstitzten Unterricht. Im technisier-
ten Unterricht der Zukunft wird der Lehrer
in der Lernphase des Aufnehmens die Rolle
des «Medien-Regisseurs» spielen; in der
Phase des Verarbeitens und Wiedergebens
wird er zum «Bildungsarzt» mit «Sprechstun-
den», wo im notwendigen, vertraulichen Dia-
log «eingerenkt» und «kuriert» wird.

Es ist erwiesen, daB sich Lernmotivation und
Unterrichtserfolg durch diese technischen
Mittel betrachtlich steigern lassen.

Nicht vergessen darf man, daB die Schule
gegenuber dem interessanten Angebot der
Massenmedien, vor allem dem aktuellen
Fernsehen, gezwungen ist, selber das Bil-
dungsangebot attraktiver zu gestalten, um
mit der «Parallelschule» Fernsehen konkur-
rieren zu konnen: ein Druck, der sich frucht-
bar auswirken kann.

Troger meint dazu: «Die didaktische Potenz
der technischen Medien zwingt zu neuen
Lehrformen, und im ubrigen kann der Lehrer
auch in Stunden, wo sie nicht eingesetzt
werden, mit Kindern, die an die Aktualitat
und Intensitat der optischen Kommunikati-
onsmittel gewodhnt sind, nicht mehr so wei-
termachen wie friher.»

3.8. Die offentliche Meinung steht immer
mehr unter dem Druck der Massenmedien,
oder besser jener, die dahinterstehen, der
sog. Meinungsmacher (11). Die Beeinflus-
sung der offentlichen Meinung, ob etwas
grober durch Propaganda oder etwas feiner
durch Public Relations, muB erkannt werden,

um als Burger mit eigener Meinung in der
Gesellschaft zu stehen.

Die Medienerziehung kann beitragen, Bur-
ger zu formen, die in der Vielfalt der Mei-
nungen (Pluralismus) kritisch und selbstan-
dig denken, sich fur das Wohl der Gesell-
schaft engagieren und der Manipulation der
Offentlichkeit entgegenwirken.

3.9. Solange Medienerziehung nicht offiziell
verlangt wird und dafur Zeit und Geld und
auch moralische Unterstiitzung gegeben
wird, sind es nur wenige «Pioniere», die sich
mit personlicher Begeisterung in diesen
Stoff vertiefen und es wagen, diese Themen
mit den Schulern zu bearbeiten.

Die Grundlage dazu muB in den Lehrerbil-
dungsanstalten gelegt werden. Erst wenn
Medien-Erziehung (Erziehung zu den Me-
dien) und Medien-Didaktik (Unterricht mit
den Medien) ihren anerkannten Platz im
Studium haben (dazu braucht es Fachleh-
rer), ist Gewahr geboten, daB eine neue Ge-
neration von Lehrern sich ihrer mit Selbst-
verstandlichkeit bedient.

3.10. Die Kommunikatoren selber konnten
mithelfen bei der Medienerziehung. Vor allem
die Fernsehanstalten muBten der Schule
vermehrt Hilfe reichen, nicht nur mit dem
Schulfernsehen, das den einzelnen Fachern
dient, sondern mit Sendungen Uuber das
Medium selbst, Uber Arbeit und Ziele der
Fernsehschaffenden. Es muBte dochinihrem
Interesse liegen, ein Publikum zu schulen,
das Programme richtig zu wdurdigen weiB.
Sonst konnte ihnen der Vorwurf gemacht
werden, ein naives und unkritisches Publi-
kum sei erwunscht, um billige Programme
mit dem schlechten Publikumsgeschmack
und den Wunschen zu entschuldigen. So for-
derte man 1967 an der internationalen film-
wissenschaftlichen Woche in Wien: «Film und
Fernsehen sollen im eignen Interesse aktive
Hilfe bei der Medienerziehung leisten; denn
sie tragen Verantwortung fur ihr Publikum
von morgen.» Man mochte den Wunsch
gerne ausdehnen auf die Verantwortlichen
von Radio, Presse, Schallplatte usw. Um-
gekehrt kann auch das Publikum auf die
Entwicklung der Medien EinfluB ausuben.
Der Film z. B., der im Fernsehen einen Kon-
kurrenten spurt, wird ausweichen missen
entweder nach unten auf den minderwerti-



gen Film hin, der im Fernsehen nicht mehr
gezeigt werden kann, oder nach oben auf
den kunstlerischen Film hin. DaB ein ge-
schultes Publikum hier zum Guten mitsteuert,
ist ein Fernziel der Medienerziehung.

Angesichts der umfassenden Bedeutung der
Massenkommunikation ist ihre padagogische
Bewaltigung eine notwendige Forderung
unserer Zeit.

B. Ziele der Medienerziehung

1. Begriffshestimmung

Medienerziehung wird hier im engern Sinn
verstanden als Erziehung zu den Massenme-
dien, als das HinfUhren zum richtigen Ver-
standnis und Gebrauch. Sie ist deutlich zu
unterscheiden vom Unterricht mit den Mas-
senmedien und den Uubrigen technischen
Hilfsmitteln. Diese sog. Unterrichtstechnolo-
gie oder Medien-Didaktik will die Hilfsmittel
in Bildung und Unterricht untersuchen und
einsetzen. (Oft werden beide Bereiche zu-
sammengefaBt unter Medienpadagogik im
weitern Sinn.)

Unterrichts-
Medienpadagogik technologie
im engern Sinn Didaktik der

audiovisuellen
Bildungsmittel
| Unterricht MIT den
| techn. Hilfsmitteln

]

Erziehung ZU
den Massenmedien

I
]

Medienerziehung
|
!

Auch wenn das Fach «Medienkunde» ge-
nannt wird, darf es niemals im engen Sinn
eine Kunde von Wissen sein, sondern mufB
gesamterzieherisch ausgerichtet werden. In
der Medienkunde lassen sich sachkundiges
Wissen und erzieherische Anliegen nicht
trennen, denn die Bewaltigung der Probleme
baut auf den sachlichen Gegebenheiten auf.

2. Richtlinien

Vor allem gilt es, die Aufgaben der Medien-
erziehung im weiten Bezugsrahmen zu se-
hen.

«Medienerziehung will generell Hilfestellung
zum sinnvollen Leben mit den Massenme-
dien geben. Sie will die Freiheit des Einzel-
nen im ProzeB der Massenkommunikation

sichern und so einen Beitrag zur Bewalti-
gung und Gestaltung des Lebens leisten. —
Wir wollen daher Medienerziehung als einen
integralen Bestandteil zeitgemaBer Gesamt-
erziehung verstehen, als die Fdrderung der
personlichen Entwicklung.» (Vogg) (a, 1968/2,
S. 6).

Kerstiens sagt dazu: «Ziel der Erziehung
ist, daB sich der Mensch in seiner Situation
wirklichkeitsgerecht verhalten kann» (22,
S. 28).

Somit treffen sich die Ziele der Medienerzie-
hung mit denen der Gesamterziehung, die
immer eine Hilfe zur Lebensbewaltigung
sein will.

«In der Medienerziehung geht es darum,
dem Menschen zu helfen, daB er sich ange-
sichts des Medienangebotes in der vermit-
telten Welt bewahrt. Der Erzieher muB3 daher
sowohl den Bezug des jungen Menschen zu
den Medien selbst als auch den Bezug zur
Wirklichkeit, die durch Medien vermittelt
wird, im Auge haben.» (Kerstiens (22, S. 28)
Kurz: Es geht nicht um Bewahrung, sondern
um Bewédhrung. «Medienerziehung ist nichts
andres als Hilfe zur Bildung einer miindigen
Personlichkeit im Hinblick auf das Medien-
angebot, d.h. also Aktivierung des kriti-
schen BewuBtseins.» (Pleyer) Somit konnte
die AuBensteuerung des Menschen abge-
baut und sein Freiheitsraum erweitert wer-
den.

Ein Hauptziel der Erziehung muf sein, den
Heranwachsenden zu befahigen, seine Er-
lebnisse geistig zu verarbeiten; denn der
Mensch reift nur durch die Erlebnisse, die
er verarbeitet. Deshalb steht auf allen Stu-
fen das Gespréach an erster Stelle. Im Dia-
log kénnen Erkenntnisse gewonnen werden.
Der Hauptakzent darf keineswegs auf dem
technischen Sachwissen liegen. Die Beschéaf-
tigung mit der Technik ist nur wichtig, so-
weit sie unmittelbar am Gestaltungsvorgang
beteiligt ist. Es geht nicht darum, die Fern-
sehkamera kennen zu lernen, wohl aber
Kamerafihrung und Beleuchtung. Im Vor-
dergrund der Betrachtung stehen die dra-
maturgische Gestaltung eines Inhalts, die
Absichten des Absenders und die Wirkun-
gen beim Empfanger. Selbstverstandlich
kann die Schule auch hier wie auf andern
Gebieten nur Hilfe anbieten. Der wirkliche
Erfolg der Bemuhungen hangt von vielen
Faktoren ab. So ist vor allem wichtig, daB
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sich die erzieherischen Absichten von
Schule und Elternhaus nicht entgegenste-
hen, sondern einander verstarken.

Der Kontakt mit den Eltern drangt sich auf.
Es muBten Elternabende organisiert werden,

1.um das Verstandnis der Eltern flr die
Massenmedien (auch fur die modernen
Formen) zu férdern;

2. um die vielschichtigen Erziehungsproble-
me rund um die Medien zur Sprache zu
bringen;

3.um Einsicht zu geben in die Arbeit der
Schule, damit die erzieherischen Bestre-
bungen koordiniert werden.

Bemerkenswert sind in diesem Zusammen-
hang Empfehlungen der kath. Lehrerschaft
Deutschlands 1967:

1. «Die Medienerziehung muB einen bedeut-
samen Platz in der Bildungsarbeit aller
Schulen finden.

2. Besonders gilt dies fur die Hauptschulen,
weil dort die groBte Zahl der Jugendlichen
auf das Leben nach der Schulzeit vorbe-
reitet wird.

3. Der Lehrer muB auf die Aufgabe in der
Lehrerbildung und der Lehrerfortbildung
sachkundig vorbereitet werden.

4. In den Schulen mussen die notwendigen
sachlichen Voraussetzungen (Verdunke-
lungsvorrichtungen, Gerate) geschaffen
werden.

Ziel dieser Bildungsaufgabe ist es, den Ju-
gendlichen zu befahigen, Wahrheitsgehalte
kritisch zu werten, die Formen zu erkennen
und die Moglichkeit der Massenmedien fur
die eigene Lebensgestaltung selbstandig
und sinnvoll zu nutzen.»

In Osterreich ist im Lehrplan (1968) fir die
Padagogische Akademie wahrend drei Se-
mestern eine Pflichtvorlesung fur «Padago-
gische Medienkunde» vorgeschrieben. The-
men dazu lauten: Analyse der Massenme-
dien nach padagogischen, psychologischen,
soziologischen und ethischen Aspekten, Er-
lernen der ethischen und staatsburgerlichen
Aufgaben der Medienerziehung. Im Lehr-
plan der osterreichischen Volksschule wird

die Medienerziehung in Lebenskunde, So-
zialkunde, Wirtschaftskunde sowie in
Deutsch und Geschichte eingebaut.

Die Arbeitsergebnisse der 7. internationalen
filmwissenschaftlichen Wochez in Wen 1967
lauten:

«Die Film- und Fernseherziehung kann allein
nach dem Umfang der Aufgabe in Zukunft
nicht mehr nur von freiwilligen Pionieren
unter den Lehrern geleistet werden; sie muf3
vielmehr organisch in die Arbeit der Schule
eingegliedert werden und in der Lehreraus-
bildung als Pflichtfach berucksichtigt wer-
den.»

Steffen Wolf (Leiter der Medienpadagogik im
Institut fur Film und Bild, Munchen) fordert
1970:

«Die Auseinandersetzung mit Struktur, Funk-
tion und Wirkung der Massenmedien muB zu
einem facherubergreifenden, von den Lehr-
planen fur alle Schulen und Schularten ver-
bindlich vorgeschriebenen Aspekt der schu-
lischen Erziehungs- und Bildungsarbeit er-
hoben werden.»

3. Aspekte der Kommunikationslehre

Zurlckblickend muB man feststellen, daB an-
fanglich in der Filmerziehung Teilaspekte
uberbetont wurden: so die moralische Seite
im Sinne des Bewahrens, die asthetische
oder dann die technische Seite. Heute wird
je langer je mehr bei der Medienerziehung
der kommunikative Aspekt unterstrichen:
d. h. die Massenmedien durfen nicht als
Werk fur sich betrachtet werden, sondern
mussen in den soziokulturellen Raum ge-
stellt werden. Es geht bei der Massenkom-
munikation nicht nur um die Fragen nach
Gestaltung und Inhalt, sondern ebensosehr
nach Absicht und Wirkung einer medialen
Aussage.

Die Formel mit den funf W druckt dies be-
zeichnend aus:

Wer sagt Was Wie Wem Wozu (= mit wel-
cher Absicht)?

Dies entspricht auch dem vereinfachten
Kommunikations-Schema:

Kommunikator
Absender

Aussage
Mitteilung

-

—

Medium
Mittel

Rezipient

_.h Empfanger




Nach Maletzke wirkt zwischen diesen vier
GroBen ein Kraftfeld von gegenseitigen Ab-
hangigkeiten (Interdependenzen) (26, S. 41).
Fir die Besprechung der Medien schlagt
Nowak folgende drei Aspekte vor (28, S. 48
bis 50):

1. formaler Aspekt: die Fragen nach der Ge-
staltung, der Verschlisselung und astheti-
schen Wertung;

2.inhaltlicher Aspekt: die Fragen nach der
Mitteilung (Botschaft), nach Verstandnis
der Aussage;

.intentionaler Aspekt: die Fragen nach der
Absicht, nach den Motiven: des Absen-
ders und der Funktion der Aussage.

W

Albrecht unterscheidet in &hnlicher Weise
drei Gesichtspunkte:

1. Syntaktik: Elemente der Gestaltung;

2.Semantik: Ergebnis der Gestaltung einer
gegenuber der Realitat verschiedenen
«darstellungsspezifischen» Welt;

3. Pragmatik: Funktion der realisierten Ge-
staltung innerhalb der jeweiligen Zeit, Ge-
Gesellschaft, Kultur.

«Kommunikationsorientierte Medienpadago-
gik ermoglicht insofern umfassendere Ein-
sichten in die Gestaltungsmaoglichkeiten und
-formen der Darstellungen (syntaktischer
Aspekt), in die soziokulturellen Formen und
Bestandteile des eigenen Lebens (semanti-
scher Aspekt), in die unterschiedlichen Ver-
stehensweisen und Beeinflussungsabsichten
menschlicher Kommunikation (pragmati-
scher Aspekt).» (Albrecht) (d, 1970/6, S. 14)
Er verspricht sich durch die starkere Aus-
richtung auf den Kommunikationscharakter
eine Forderung der Selbsterkenntnis und
Selbstverwirklichung des Menschen.

Diese neue Akzentuierung ist auch in der
Grundsatzerklarung einer Akademie fiir Me-
dienerziehung in der BRD zu spuren: «Me-
dienerziehung wird primar auszugehen ha-
ben von den verschiedenen mit Hilfe tech-
nischer Apparaturen ubermittelten Aussa-
gen, denn diese Aussagen sind verfugbar
und zuganglich. Sie wird von diesen Aus-
sagen zu schlieBen haben einmal auf die
Kommunikatoren und die sie beeinflussen-
den Faktoren, zum andern, mit allen Vorbe-
halten, auf die Rezipienten und die sie be-
einflussenden Faktoren. Diese Ruckschllsse

gestatten einerseits Aufschlusse daruber, in-
wieweit publizistische Aussagen gesell-
schaftliche Gegebenheiten und Normen spie-
geln, indem sie sie konkretisieren; sie ge-
statten andererseits Hypothesen darUber, in-
wieweit publizistische Aussagen gesell-
schaftliche Gegebenheiten und Normen
pragen, indem sie auf Rezipienten einwirken.
Die Erkenntnis dieser doppelten Funktion
der Publizistik — einmal im Sinne gesell-
schaftlicher Abhangigkeit, zum andern im
Sinne gesellschaftlicher Leistung - ist die
Grundlage zur Erklarung der kommunikati-
ven Seinsrealitat, in die wir alle einbezogen
sind.

4. Richtziele der Medienerziehung

1. Der Schiuler soll die allgemeinen Merk-
male der Massenkommunikation erklaren
konnen: die offentliche, indirekte, ein-
wegige Vermittlung von Aussagen an ein
unbegrenztes Publikum.

2. Er soll erkennen, daB die Aussagen der
Massenmedien das Werk von Menschen,
also eine gestaltete Wirklichkeit und nicht
die reale Wirklichkeit selbst sind.

3. Der Schiler soll die Schritte der Entste-
hung und Gestaltung der Aussagen in
den verschiedenen Medien beschreiben
und erklaren konnen. Dazu bedarf es
eines minimalen technischen Wissens.
Er soll auch imstande sein, die da-
zugehorigen Berufstatigkeiten zu nennen
und das Zusammenspiel der Mitarbeiter
im Team zu erkennen.

4. Er soll die Eigenart folgender Medien-
sprachen vergleichen koénnen: Text- und
Bildsprache der Presse. Tonsprache von
Radio und Schallplatte, Bild-Ton-Sprache
von Film und Fernsehen. Er soll dazuge-
fahrt werden, die Zeichen und Symbole
dieser Sprache zu entschlusseln.

5. Der Schiiler soll die Strukturgesetze und
die spezifischen Vor- und Nachteile der
einzelnen Medien erkennen lernen und
die Verformung der Aussagen durch das
Medium beschreiben kdnnen.

6. Er soll sich der Verformung der realen
Wirklichkeit bewuBt sein, die bedingt ist
durch die Kommunikatoren und die
Eigengesetzlichkeit der einzelnen Me-
dien.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

.Der

. Der Schiler soll einsehen, dalB insbeson-

dere Informationen wegen dieser Ver-
formung weder objektiv noch wertneu-
tral, nicht reprasentativ und nicht univer-
sell sein kdénnen.

Schiler soll den ideolog.schen
Standpunkt des Aussagenden bestimmen
und seine wirtschaftlichen und gesell-
schaftlichen Interessen beschreiben.

. Er soll einige Methoden der Manipuiation

aufzahlen und erklaren, mit denen Ziele
und Interessen verschleiert und Meinun-
gen resp. Einstellungen beeinfluBt wer-
den kénnen.

Der Schiler soll die Medienangebote
nach Inhalt, Form und Absicht eingehend
erfassen kénnen im Sinne einer Vertie-
fung der Erlebnisfahigkeit (Sensibilisie-
rung).

Der Schuler soll die Wirkungsweise der
Medienaussagen auf den Einzelnen und
auf die Gesellschaft durchschauen und
soll deren Chancen und Risiken abschat-
zen (Multivalenz der Massenmedien).

Er soll den Problemgehalt von Aussagen
erkennen, Losungsmaoglichkeiten gewich-
ten und nach subjektiv bestimmten MaB-
staben bewerten konnen. Er soll lernen,
seine eigene Meinung zu bilden und Stel-
lung zu beziehen.

Der Schuler soll lernen, im Gesprach mit
andern Problemen der Medienaussagen
zu diskutieren, auf diesem Wege Er-
kenntnisse zu gewinnen und den Stand-
punkt der Gesprachspartner zu tolerie-
ren.

Er soll fahig sein, aus dem Angebot der
Massenmedien kritisch auszuwéhlen; er
soil die Angebote an Information, Bil-
dung und Unterhaltung nach den Krite-
rien seiner personlichen Bedurfnisse zu
seiner Weiterbildung und personlichen
Bereicherung einsetzen konnen.

Der Schiuler ubt sich im aktiven Tun, um
mit den Gestaltungsmitteln der Medien
seine kreativen Mdglichkeiten zu erpro-
ben und sein Verstandnis fur die Medien
zu vertiefen.

C. Vorschlage fiir die Praxis

1. Grundsitzliche Uberlegungen

1.1. Medienkunde als Fach

Weil sich die Medienerziehung (Erziehung
zu den Massenmedien) nicht nur mit den
Medien selbst, sondern auch mit den In-
halten (Botschaften) und deren Wirkungen
auseinandersetzen muB, berudhrt sie eine
Reihe von Fachgebieten, von denen sie
kaum zu trennen ist. Aus diesem Grunde
laBt sich Medienkunde in kein bestehendes
Fach einordnen. Soll also Medienkunde als
eigenes Fach gefuhrt werden?

Hier stehen sich verschiedene Ansichten
gegenuber. Gegner betonen, daB Medien-
kunde als eigenes Fach isoliert dastehe.
Medienerziehung musse ein dauerndes An-
liegen der Schule sein und sich als thema-
tisches Prinzip wie ein roter Faden durch
den ganzen Unterricht ziehen.

Nach andern Vorschlagen konnte die Me-
dienkunde in verschiedene Facher zugleich
eingebaut werden. So wird sie in einigen
Landern Europas dem Sprachunterricht, der
Kunsterziehung, der Gemeinschaftskunde
oder der Politischen Bildung zugeordnet.
Diese Aufteilung konnte aber zu einer Zer-
splitterung der einzelnen medialen Aspekte
fuhren.

Umgekehrt ware es aber denkbar, daB in
einem Fach Medienkunde gesamtheitlich, so-
zusagen im Schnittpunkt der verschiedenen
Facher, die Probleme der Massenkommuni-
kation besprochen werden. Medienkunde
muBte also facheriibergreifend konzipiert
werden.

Eine einleuchtende KompromiBlosung ist
meines Erachtens die Idee des Kern-Unter-
richts. Das weitlaufige Gebiet der Massen-
kommunikation wird eingeteilt in einen in-
nern Themenkreis und in weiter fuhrende,
auf andere Gebiete ausstrahlende Themen.
Eine Medienkunde im engern Sinn behan-
delt die Kernthemen, welche Grundinforma-
tionen uber die verschiedenen Medien um-
fassen und als Fundament dienen zur sach-
gemaBen Auseinandersetzung mit den Me-
dienaussagen. Viele Probleme greifen je-
doch Uber auf andere Gebiete und kénnen
so verschiedene Disziplinen bereichern. Fol-
gende Darstellung moge dies veranschauli-
chen:
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der Medien

Technik
der Medien

Unter-
richtstechno-
logie

Sprach-
Erziehung

Aktives

Gestalten

1.2. Einordnung in Lebenskunde

Die Lebenskunde, als Hinfuhrung zur per-
sOnlichen Lebensfihrung und Lebensbewal-
tigung verstanden, gewinnt immer mehr an
Bedeutung. Es drangt sich geradezu auf, die
Medienkunde in die Lebenskunde einzu-

Kommuni-
kations-

kunde

Freizeit-

Erziehung

Wirt-
schafts-
kunde

Konsum-
Erziehung

Sozial-
kunde

MEDIEN-
KUNDE

Paolitische

Bildung

Zeit-
geschichte

Weiter-
bildung

bauen. Einmal wurzeln viele Probleme der
Gesellschaft in den Massenmedien selbst,
dann aber kommen sehr viele menschliche
Probleme in den Medien zum Ausdruck. So
kann Medienkunde innerhalb der Lebens-
kunde eine Schlusselstellung einnehmen.
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Politische
Bildung

Berufs- und
Arbeitskunde

Sozialkunde

Konsum-
Erziehung

Sexualkunde

Freizeit-
Erziehung

Hygiene

1.3. Organisation der Medienkunde

Die Medienerziehung beginnt mit den frihen
Kinderjahren im Elternhaus und flhrt Uber
alle Stufen der Schulzeit hinauf und findet
ihre Fortsetzung in der Freizeit- und Erwach-
senenbildung. Die Organisation der Medien-
kunde muB auf die verschiedenen Schul-
stufen abgestimmt werden.

Es lassen sich folgende drei Mdglichkeiten
denken:

1. Als sporadisches Eingehen auf einzelne
Medienprobleme bei jeder sich bietenden
Gelegenheit. Die Vorteile dieser Form
sind Spontaneitat und Aktualitat.

2. Als regelmiaBige Wochenstunde (Doppel-
stunde). Die zeitliche Fixierung gestattet
einen systematischen Aufbau und eine
Planung auf weite Sicht (z. B. Material-
bestellung).

3. Als geballte Kurse mit bestimmten The-
men. Die zeitliche Konzentration, z. B. auf
eine Reihe von Halbtagen oder auf eine
ganze Woche, beglnstigt intensives Arbei-
ten und ware gerade fur die Mittelschul-
und Berufsschulstufe von Vorteil.

1.4. Zeit

Angesichts der vielfaltigen Themen der Mas-
senkommunikation stellt sich die Frage nach
dem zeitlichen Aufwand. In den Lehrplanen
einiger Kantone und der Nachbarlander
Deutschland und Osterreich schwanken die
Vorschlage zwischen 10 und 40 Stunden pro
Schuljahr. So lieBe sich die Forderung ver-

treten, pro Schuljahr mindestens 20 Stunden
fur die Medienkunde im engern Sinn einzu-
setzen. Auf den obern Schulstufen drangt
sich allerdings eine gréBere Stundenzahl
auf.

In der Praxis stellt man fest, daB eine Einzel-
lektion oft zu knapp ist, vor allem fur die
Besprechung eines Films. Die Unterrichts-
einheit sollte mindestens eine Doppelstunde
umfassen, evil. einen Halbtag.

2. Methodische Hinweise

2.1. Schulstufen

Bei allen Uberlegungen ist die entsprechen-
de Schulstufe zu berlcksichtigen. Wir ma-
chen folgende Einteilung:

1. Vorschule, 3-6 Jahre

2. Unterstufe Primarschule, 1.-3. Schuljahr
3. Mittelstufe Primarschule, 4.-6. Schuljahr

4. Oberstufe Primarschule, Sekundarschule
und Untergymnasium, 7.-9. Schuljahr

. Mittelschule, 10.-13. Schuljahr

6. Berufsschule

8]

2.2. Apparaturen

Weil Medienkunde ohne Einsatz der Medien
ein Unsinn ist, muB die Schule uber die not-
wendigen Apparaturen (und selbstverstand-
lich Gber Verdunkelungs- und Verdamme-
rungseinrichtungen) verflgen.

Notwendige Apparaturen sind:
1. Filmprojektor 16 mm

2. Diaskop

3. Episkop



4. Hellraumprojektor (Overhead)

5. Tonbandgerat

6. Radiogerat

7. Fernsehgerat

In Zukunft werden an Bedeutung gewinnen:

1. Bild-Ton-Aufzeichner (Video-Recorder)

2. Video-Kamera zum Aufnehmen von Bild
und Ton

3. Filmprojektor Super 8 mm

4. Filmkamera Super 8 mm

5. fur Mittelschulen: Fimprojektor 35 mm

Mit dem Bild-Ton-Aufzeichner kénnen die
Fernsehsendungen (auch Spielfilme!) ge-
speichert und beliebig oft zur gewlnschten
Zeit abgespielt, auch gestoppt und teilweise
wiederholt werden: eine notwendige Voraus-
setzung fur die exakte Besprechung. Durch
diese jederzeitige Verfugbarkeit erhalten
auch die Schulfernseh-Sendungen erst ihren
vollen Wert. Bald werden auch fertig be-
spielte Bild-Ton-Kassetten auf dem Markt
erscheinen.

Aufsehenerregende Vorteile bietet die Video-
Kamera zum tragbaren Video-Recorder.
Nicht nur, daB der Lehrer der naturwissen-
schaftlichen Facher Versuche und Gegen-
stande in Bild und Ton auffangen und am
Bildschirm einer groBern Gruppe vorfuhren
kann. Auch fur die aktive Filmkunde erga-
ben sich ideale Anwendungsmaoglichkeiten:
Damit konnten Bild-Ton-Aufnahmen nach
Drehbuch «gedreht», d. h. magnetisch ge-
speichert werden. Im Gegensatz zu einer
Super-8-Kamera lassen sich Bild und Ton
sofort abspielen und Uberprufen (allerdings
vorerst nur in SchwarzweiB3). Zudem laBt
sich das gleiche Band beliebig oft I16schen
und wieder bespielen, was ungeahnte Mog-
lichkeiten fur Schulertibungen bietet.

Fur die Zukunft verspricht man sich immer
mehr vom Super-8-Filmstreifen, weil mit die-
sen preisgunstigen, hochstens 5 Minuten
dauernden Arbeitsstreifen die Schiler mo-
tiviert werden sollen. Die Super-8-Norm wird
sich auch beim Amateurfilm (bei Lehrer und
Schiiler) durchsetzen.

2.3. Medienlehrer

Wer soll Medienkunde erteilen: der Klassen-
lehrer oder ein Fachspezialist?

Der Klassenlehrer wird dank seinem engern
Kontakt mit den Schulern ein offeneres Ge-
sprach Uber Lebensfragen fuhren konnen.

Andererseits kann sich ein Spezialist besser
in die Materie vertiefen.

Als wichtigste Voraussetzung gilt: Der Me-
dienlehrer mufB3 den Medien offen, auf keinen
Fall pessimistisch gegenuberstehen, sich
grundlich in die Probleme vertiefen und sich
bestandig auf dem laufenden halten. Innere
Ablehnung und Sachunkenntnis verbarrika-
dieren das Gesprach mit den Jugendlichen
und bewirken einen Bumerang-Effekt.

2.4, Exemplarische Funktion des Films

Die Filmerziehung ubernimmt eine fuhrende
Rolle innerhalb der Medienerziehung. Da sie
auch geschichtlich der Ausgangspunkt der
Medienerziehung war, steht auf diesem Ge-
biet der Schule eine groBe Auswahl von Ar-
beitsmitteln zur Verfigung. Der Film ist Mo-
dellfall fur die Bild-Ton-Sprache und fur die
meisten Aspekte der Massenkommunikation.
Somit erhalt Filmerziehung exemplarische
Funktion und gestattet einen idealen Trans-
fer zum Fernsehen und zu den Ubrigen Me-
dien.

2.5. Kurzfilm

Neben den sachbezogenen Unterrichtsfil-
men, die sich speziell mit den Problemen
der Medien selber befassen, kommt dem
Kurzfilm eine ganz besondere Bedeutung zu.
Er will nicht Unterrichtsfilm sein, sondern
Kurzspielfilm oder Experimentierfilm mit be-
sonderen Problemen.

Der Kurzfilm hat nach Zochbauer folgende
Vorzlge (23, S. 9-15):

— Mit minimalem Zeitaufwand (meist 5-30
Min.) 1aBt er sich muhelos in den Unter-
richt einfligen. Er kann mehrmals vorge-
fuhrt werden (auch sequenzenweise), eine
notwendige Voraussetzung fur die ein-
gehende Betrachtung.

— Er beschrankt sich thematisch, indem er
meist nur ein Einzelproblem aufgreift. Dies
erleichtert den Uberblick und entspricht
dem Auffassungsvermogen der Schuler.

— Erist in der Regel Autorenfilm, in dem der
Filmemacher bewuBt seine Probleme in
verdichteter Aussage darstelit.

— Erist meistens mit groBerer kinstlerischer
Sorgfalt hergestellt und erlaubt dem Kunst-
ler eher formale Experimente als der
Langspielfilm. Damit wird die Vielfalt der
filmischen Moglichkeiten aufgezeigt.
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— Der Symbolgehalt im Kurzfilm ist groB. Er
ist meist im besten Sinn vieldeutig, hinter-
grundig und kinstlerisch transparent.

— Durch die Aussagedichte, seine Vieldeu-
tigkeit, seine klnstlerische Form und sei-
nen Symbolgehalt, auch durch seine ak-
tuelle Problematik spricht er die Jugend
besonders gut an und ruft geradezu nach
einer Auseinandersetzung.

Neben dem Kurzfilm werden gelegentlich
auch Langfilme vorgefiihrt und diskutiert,
wobei die Auffihrung im Kinoraum eine
perfektere Wiedergabe gewahrleistet.

2.6. Filmgesprach

Unreflektierte Filme sind geistig unverdaute
Eindrucke. Es ist notig, sie geistig zu ver-
arbeiten, die audiovisuellen Eindricke auch
in Worte zu fassen, zu verbalisieren. Nach
Stuckrath ist es «fur die Stabilitat der opti-
schen Eindrucke erforderlich, daB sie ins
Sprachliche transponiert werden». Beson-
ders Kurzfilme konnen zum Ausgangspunkt
von Gesprachen werden. Sie sind die ge-
meinsame Erlebnisgrundlage, die ein Ge-
sprach aktiviert. Im Dialog wird versucht,
die personlichen Eindrucke wiederzugeben,
Form, Inhalt und Intention zu verstehen und
in der pluralistischen Breite der Meinungen
zu Erkenntnissen zu gelangen. Das Filmge-
sprach hilft so mit, das Erlebnis zu vertie-
fen und in der Auseinandersetzung mit den
Grundfragen des menschlichen Lebens und
Zusammenlebens die Aussage des Films
fruchtbar zu machen.

Fir die Besprechung der Kurzfilme kann fol-
gender Weg eingeschlagen werden:

1. Erstmalige Vorfihrung des Films. Dabei
soll der Schiuler nicht vorher beeinfluBt
werden, indem etwa Inhalt und Losung
verraten werden. Eine EinfUhrung hat nur
dann einen Sinn, wenn Erklarungen zum
Verstandnis notwendig werden, z. B. tech-
nische Erlauterungen oder Hinweise auf
besondere Schwierigkeiten. Dem Schiuler
soll ein personliches, spontanes Erfassen
ermoglicht werden.

2. Nach dem ersten vorsichtigen Festhalten
der Eindricke wird die zweite Vorfuhrung
bewuBter aufgenommen, vielleicht mit ge-
zielten Beobachtungsaufgaben in Grup-
pen.

3. Erst nachher setzt ein grundliches Erar-
beiten ein; eine Vertiefung in die Proble-
me, die ausmulndet in eine aktive Formu-
lierung. Vielleicht konnen mehrmaliges
Ansehen und die Auseinandersetzung mit
andern Meinungen (auch fachmannischer
Kritiken) Hilfe bieten.

Im gleichen Sinn muB3 es das Gesprach ge-

ben Uber Fernsehsendungen, Radiosendun-

gen, Presse-Erzeugnisse, Werbe-Gestaltun-
gen usw.

2.7. Mediotheken

Um ergiebig arbeiten zu konnen, braucht
der Lehrer genugend Arbeitsmittel aus allen
Bereichen. Vor allem auf dem Gebiet des
Kurzfilms mussen die Filmverleihstellen
ausgebaut werden, um die einschlagigen
Filme in gentgender Anzahl jederzeit greif-
bar zu haben.

Je langer je mehr wird aber die Forderung
gestellt, groBe Sammelstellen fur alle Me-
dien, sog. Mediotheken, zu schaffen, wo
Filme, Fernsehaufzeichnungen, Tonbander,
Lichtbilder, Platten und Kassetten samt Ar-
beitsunterlagen abgerufen werden konnen.

2.8. Aktive Medienkunde

Aktives Tun kann den Schuler im besondern
MaBe maotivieren und seine Krafte entfalten.
Deshalb sollen alle Moglichkeiten fur diese
kreative Seite ausgenutzt werden.

Zwar darf das eigene Photographieren oder
Filmen im Hinblick auf das Verstandnis von
Filmwerken nicht Uberbewertet werden. Das
Arbeiten mit einer Filmkamera macht noch
keinen Filmkunstler und bedeutet nicht un-
bedingt, daB anspruchsvollere Filme besser
erfaB3t werden.

Hingegen vermag das eigene Gestalten, vor
allem mit Photo- und Filmkamera, mit Ton-
band- und Video-Gerat, die Kreativitat anzu-
spornen und kann auch psychohygienisch
von Bedeutung sein. Bild- und Ton-Medien
gestatten namlich dem Jugendlichen, seine
Erlebnisse und vor allem seine Probleme
auszudrucken, was gerade bei sprachlich
weniger gewandten Typen befreiend wirken
kann.

Organisatorisch sind folgende Formen denk-
bar:

a) Wahlfach-Kurse in der Schule

b) Freizeit-Kurse

c) Konzentrationswochen oder Klassenlager



d) Team-Arbeit einer auf freiwilliger Basis
gegrundeten Schulergruppe

Vorschlage zur Schileraktivitat in den ein-
zelnen Mediengebieten:

Presse und Photo

1. Photographieren: Kurse fur Anfanger und
Fortgeschrittene

2. Montage von Photos, Photo-Reportagen
samt Text

3. Analyse von Presse-Erzeugnissen: Text
und Bild

4. Texte fir die Zeitung schreiben: Berichte,
Stellungnahmen usw.

5. Gestalten einer Schulerzeitung

Film
1. Treatments (sprachliche, bildhafte Formu-
lierung) erarbeiten, Teilnahme an Treat-
ment-Wettbewerben
. Eigene Drehbucher zusammenstellen
3. Filme drehen: Super 8 oder Video (Real
oder Trick)
4. Filmklub: Diskussion uber vorgefuhrte
Filme

N

Fernsehen und Bild-Ton-Speicher

1. Bild-Ton-Aufzeichnungen von Fernseh-
Sendungen mit Video-Recorder (auch
Nachrichten-Sendungen)

2. Eigene Bild-Ton-Aufnahmen mit Video-
Kamera

3. Tele-Klub: Diskussionen uber
TV-Sendungen

4. Gestaltung des Anschlagbrettes fur Film
und Fernsehen (Programmvorschau und
Kritiken)

Radio, Schallplatte, Tonband
1. Tonband-Aufnahmen (Tonjager)
2. Mischen von Tonbandern

Medienubergreifend

1. Werbung: Werbe-Beispiele sammeln und
untersuchen, eigene Werbetexte samt
Gestaltung entwerfen

2. Information: Vergleichende Analysen von
verschiedenen Medienaussagen und
Aufdecken von Manipulationen

3. Medienerziehung auf den verschiedenen
Schulstufen

Auf allen Schulstufen muB, entsprechend
den neuen psychologischen Erkenntnissen,

entwicklungsgem@B gearbeitet werden. Bei
der Auswahl der Stoffe sind die speziellen
Gegebenheiten zu berlcksichtigen.

3.1 Vorschule 3-6Jahre

Nach Mohrhof missen die ersten Ansatze
zur Medienerziehung in der Wohnstube ge-
macht werden.

Nowak schlagt vor, mit der visuellen Bildung
beim 3jahrigen zu beginnen (28).

Schon frih wird das Kind mit Bildern, Pho-
tos und auch mit dem Fernsehen konfron-
tiert. Bereits werden spezielle Sendungen
fur 3- bis 6jahrige realisiert. Man sieht heute
ein, daB die entscheidenden Erziehungs-
und Lernprozesse in der frilhen Kindheit, in
den ersten drei bis vier Jahren stattfinden.
So laBt man die fruher verteidigte Alters-
grenze fur das Fernsehen von 6 Jahren fal-
len, weil sie nicht zu begrinden ist. Selbst-
verstandlich mussen Sendungen fur die 3-
bis 6jahrigen mit groBter padagogischer
Verantwortung gemacht werden. So wird
von der Gestaltung verlangt, daB die Ge-
schichte (Story) linear und ruhig verlaufe
und sich auf ein einziges Thema beschranke.
Als Ziele dieser Sendungen werden ge-
nannt: Entdeckung der realen Welt, Stimu-
lierung der Sinnestatigkeit, Erhohung der
Erlebnisbereitschaft, Férderung des Spiels,
Vorbereitung auf die Schule. Man verspricht
sich auch, mit diesen Sendungen milieube-
dingte Entwicklungsunterschiede auszuglei-
chen. Unbedingt festzuhalten ist die Forde-
rung, daB Erzieher bei der Sendung dabei
sind und dem Kind durch Erklarungen und
Antworten Hilfe bieten kdnnen. Fir diese
Stufe ist zu bedenken, daB Kleinkinder es
oft nicht fertig bringen, das Bild und die
Wirklichkeit zu unterscheiden. Margarethe
Keilhacker betont, daBB auf dieser Stufe die
Grenze zwischen Film und realem Leben
kaum vorhanden ist.

Die Ziele der erzieherischen Hilfe auf dieser
Stufe sind:

1. Hinflhren zum richtigen Sehen und Horen;
2. Forderung der verschiedenen gestalteri-
schen Ausdrucksmaoglichkeiten,

3. Erklaren des Abbildcharakiers von Photo
und bewegtem Bild (evtl. anhand von Fa-
milienbildern);

4. Ansehen von altersgemaBen Fernseh-Sen-
dungen im Beisein eines Erziehers mit
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anschlieBendem Aussprechen und spiele-
rischem Gestalten.

3.2. Unterstufe Primarschule 1.-3. Schuljahr

Wenn das Fernsehen zum «Tagesgesprach»
gehdrt, wird es notwendig, dem Kind zu hel-
fen, die Eindrucke zu klaren und zu ordnen.
Auf dieser Stufe herrscht eine starke Ge-
fuhlsgebundenheit (Parteinahme fir Perso-
nen und fur Tiere). Das Empfinden fur Ge-
rechtigkeit, fir Gut und Bose erwacht. Reali-
stisches Denken und eine vitale Beziehung
zur Welt bahnen sich an.

Es geht auf dieser Stufe um folgende Ziele:

1. Verstandnis wecken fur die Bildsprache
und die richtige Beziehung zum Darge-
stellten fordern.

2. Hilfe bieten zur Bewaltigung der Medien-
eindricke.

3. Anleiten zum bewuBten Gestalten von Ein-
drucken.

3.3 Mittelstufe Primarschule 4.-6. Schuljahr

Auf dieser Stufe wachst das Interesse fur
das Fernsehen gewaltig, aber auch fur Illu-
strierte und Zeitschriften. Abenteuerlust und
Entdeckerfreude bestimmen das Tun und die

Auswahl der Themen. Zugleich entwickelt

sich ein kritischer Sinn, der nach Echt und

Wahr fragt, eine Moglichkeit, tiefer auf die

Medieninhalte einzugehen.

Bestimmte Themen lassen sich als Gesamt-

unterrichts-Blocke behandeln, z. B. Werbe-

Fernsehen, lllustrierte, Schlager usw. Es

ware vielleicht angezeigt, am Montag eine

kurze Zeit einzuraumen zur Besprechung
und Bewaltigung des «Fernseh-Wochenen-
des», welches nach einer erzieherischen

Hilfe ruft. Folgende Ziele drédngen sich fur

diese Stufe auf:

1. Verstandnis schulen fir Bildsprache und
Wortsprache, wechselweises Transponie-
ren;

2. Einsicht fordern fur Form und Inhalt der
medialen Aussagen;

3. Aufzeigen der «gestalteten Wirklichkeit»
(Scheinwirklichkeit) in den verschiedenen
Medien;

4. Kritisches Betrachten der Fernsehsendun-
gen, vor allem der Serien;

5. Eingehen auf Comics, lllustrierte, Schall-
platte;

6. Fragen liber Werbung und Geschéaft auf-
werfen.

3.4. Sekundarschule, Primarschul-Oberstufe,
Untergymnasium 7.-9. Schuljahr

In der Zeit der Pubertat sucht der junge
Mensch seine Rolle. Im geistig-seelischen
Umbruch héalt er sich an neue Vorbilder.
welche ihm in den Medien in groBter Viel-
falt angeboten werden. In diesem Hunger
nach Welterfahrung und Horizonterweiterung
laBt sich die starke Faszination durch die
Massenmedien erklaren. Statistiken Uber
den Fernseh-Konsum belegen, daB Jugend-
liche in diesem Entwicklungsabschnitt
(13-14 Jahre) den Rekord an «Fernseh-
Stunden» erreichen.

Wenn auch dieses Alter eine Zeit groBer
Labilitdt und BeeinfluBbarkeit von auBen ist,
so wachsen aber auch Urteilsfahigkeit und
geistige Aufgeschlossenheit und geben zu
Hoffnungen AnlaB.

Aus diesen Grinden muB auf dieser Stufe
eine grindliche, systematische Medienkunde
einsetzen; ein tragendes Fundament, auf
dem weitergebaut werden kann.

Vielen Schilern wird so vor dem Ubertritt
ins Berufsleben ein geistiges Werkzeug
mitgegeben, das sie befahigt, den Einflis-
sen der Massenmedien gegeniiber nicht
«Schwamm», sondern «Filter» zu sein.
Weil gerade in diesem Alter das Verstandnis
fir persénliche, mitmenschliche und gesell-
schaftliche Probieme wachst, werden die
Medien fruchtbare Diskussionen entfachen.
Hier gewinnt das Gesprach immer mehr an
Bedeutung auf der Suche nach einer eige-
nen Haltung.

Folgende Ziele ergeben sich fir diese Stufe:

1. Grandliche Einfuhrung in Entstehung und
Gestaltung der Medienaussagen;

2. Hinfuhren zum Verstandnis dieser Aussa-
gen nach Form, Inhalt und Wirkung (Ab-
sicht);

3. Schulung der kritischen Haltung und des
Unterscheidungsvermdgens;

4. Forderung des Gespraches Uber Medien-
aussagen;

5. Einfihrung in die Methoden der Werbung,
Aufzeigen ihrer Hintergrinde und Wirkun-
gen;

6. Einfuhrung in die Probleme der Informa-
tion;

7. Aufzeigen des geschaftlichen Aspektes
der Medien und Hinfuhren zum richtigen
Konsumverhalten;



Stoffplan

fur die verschiedenen Schulstufen

|
|

1. Vorschule
3—6 Jahre

PRESSE
Zeitung, Illustr., Comics

T
|

|

FILM

FERNSEHEN
u. Bild-Ton-Speicher

RADIO (Horfunk)
u. Schallpl. u. Tonband

Sehen lernen
Bild und Photo
Beziehung zum Bild:

| Abbildcharakter

erkennen

den Dingen Namen geben
Bilderbucher
Bildergeschichten

Familienfilm
Beziehungzum bewegten
Bild: Ablauf erfassen

Vorschul-Sendungen
(Gesprach daruber)

Horen lernen
Marchenplatten
Musikplatten

Aktiv: Geschichten aufnehmen und das Erlebte zum Ausdruck bringen: erzahlen, zeichnen,
malen, gestalten, singen, tanzen, spielen, musizieren (Gemut und Phantasie)

2. Unterstufe Primarschule
1.—3. Schuljahr

BewuBtes Sehen
Bildergeschichte
llfustrationen, Comics
Aussage eines Bildes

. verstehen lernen,

verbalisieren,
Bildsprache und Wort-
sprache, in Wort und
Bild sich ausdriicken
lernen

Bewegte Bilder (Laufbild)
Unterrichtsfilme

i Unterhaltungsfilme

(einf. Filmgeschichten)
Bildfolge und deren
Beziehungen erkennen
(Assoziationen)

Schul-Fernsehen
Kinder-Sendungen
(Gesprach daruber)
Werbespots bespr.
Programm-Vorschau

Werbung (wo gibt es Werbung? verschiedene Werbetrager untersuchen)

BewulBtes Horen
Musik, Rhythmus
Kinderlieder
Instrumente

Aktiv: Bildnerisches Gestalten mit allen méglichen Mitteln und Techniken, eigene Photos

machen

" Vom Bild zum Wort
| vom Wort zum Bild

4.—6. Schuljahr

3. Mittelstufe Primarschule

Uben im Transponieren
Wirklichkeit und Abbild
Bildbetrachtung
lllustrierte (Aufmachung)
Presse-Erzeugnisse
Vergleich

Comics krit. betrachtet

Unterrichtsfilme
Unterhaltungfilme
gestaltete Wirklichkeit
Erkennen der einfachsten
Gestaltungsmittel:

(Bild - Bewegung - Ton -
Montage)

Schul-Fernsehen
Jugend-Sendungen
Fernseh-Serien
Werbe-Spots, Tages-
schau (klarendes
Gespréach)
Programm-Vorschau
empfohlene Sendun-
gen besprechen

Schlager und Stars
(Hitparade)
vergleichen u. kritisch
Stellung nehmen

Werbung (wie wird geworben?) Arten der Werbung (Beispiele sammeln und vergleichen)
SachgemaBer Einsatz der audiovisuellen Bildungsmittel in der Schule (Verstandnis dafir

wecken)

Aktiv:

' Photographieren

Uben in photogr. Techn.

| Drehbuch erarbeiten

Filmen (Super 8)

Fernseh-Tagebuch
fihren

. Arbeiten mit Tonband
|
|
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PRESSE FILM ' | RADIO FERNSEHEN

4. Sekundarschule, Unter-Gymnasium
Oberstufe Primarschule 7.—9. Schuljahr

i
Entstehung einer Zeitung | Entstehung eines Films { Entstehung einer Entstehung einer

Vom Ereignis zur Von der Idee zum Film Live-Sendung Reportage

Nachricht Von der Kamera | Von der Aufnahme
Gestaltung der Zeitung zum Bildschirm ' zur Sendung

u. lllustr. u. Bildpresse Gestaltung der Send.
u. Comics, Plakat, Gestaltungsmaoglichkeitenin derBild-Ton-Sprache | Musik der Jugend,
Karikatur in Film und Fernsehen (Bild - Bewegung - Ton- Stars, Text u. musik.
Gestaltung des Bildes Montage) Gestaltg. untersuchen

(Photo)
Bildwirkung (MiBbrauch) | Stilformen, Trickfilm Elemente d. TV-Send.

versch. Sendetypen

Untersuchung von Medienangeboten nach Form, Inhalt und Wirkung (Absicht)

Werbung (in allen Medien): Methoden der Werbung, Leitbilder, Jugend-Werbung, Hinter-
grinde der Werbung

Geschiaft mit den Medien: Medien als Ware, Konsum-Verhalten, Auswahl|

Information (Nachrichten) in allen Medien, Vergleiche der Medien, Meinungsbildung,
Manipulation

Schulerzeitg., Werbetexte | Photographieren Arbeit mit Bild-Ton- | Tonband
Montage Bild u. Text Filmen (Real, Trick ) Aufzeichn. (Vid.-Rec.) | Aufn. u. Montage

5. Mittelschule, Obergymnasium
10.—183. Schuljahr

Bild-Wort-Beziehungen | Beziehungen zwischen Bild und Ton
Vergleich der Presse- | Dramaturgie in Film, Fernsehen u. Radio (Fernsehspiel, Radio-Horspiel)
Erzeugnisse (Boulevard- 1 Geschichte des Films: ausgewahlte Beispiele (Stiluntersuchungen)

Presse)
Aktuelles Angebot in den versch. Medien deuten, verstehen, beurteilen (Form - Inhalt -
Absicht)

Beziehungen zu

Kunsterziehung (Literatur, Musik, Theater, Malerei usw.) Kunstwerke

Sozialerziehung (psychologische, soziologische, philosophische, ethische Aspekte)

Politische Bildung (Kommunikation und Demokratie, Medien und Macht)

Tieferes Eindringen in die Probleme der Massenkommunikation (Interdependenzen Sender-
Medium-Empfanger)

Wirkungen der Massenkommunikation auf den Einzelnen und die Gesellschaft

Beziehungen der Massenmedien untereinander, verschiedene Formen der «Zeichensprache»
Semantik

gnformatio)n (Nachrichten) und deren Problematik: Menungsbildung, Manipulation, verglei-
chende Analysen

Werbung in Wirtschaft und Politik (ldeologie), Werbekampagne, Public Relations,

Propaganda
Aktives Tun in Kursen oder Konzentrationswochen mit bestimmten Themen:
Texte fur die Presse ' Treatments, Filmedrehen | Interviews aufn. (Vid.) | Reportagen gestalten

6. Berufsschule

Auseinandersetzung mit dem aktuellen Angebot aller Medien (Form, Inhalt, Wirkung)
Medieninhalte als Diskussionsgrundlage fir aktuelle Probleme

Einstieg fur Politische Bildung, Sozialkunde, Wirtschaftskunde usw.

Bestimmte Themen (in allen Medien): z. B. Mitmenschlichkeit, Gesellschaft, Jugend, Arbeit,
Brutalitat . . .

Publikum und Massenmedien, Wechselwirkung von Sender und Empféanger (psychologisch,
soziclogisch, politisch, ethisch)

Information (in allen Medien) kritisch betrachtet, Vergleich der Medienaussagen

Werbung (in allen Medien): Methoden, wirtschaftliche Aspekte, Werbung in der Politik
(Wahlen, Abstimmung)

Meinungsbildung, Manipulation, Informationsfreiheit, Massenmedien und Macht

Geschiaft mit den Massenmedien: Sensationspresse, Erfolgsfilme, TV-Serien- und Platten-
Hits, Starkult

Kurse oder Team-Arbeit

eigene Zeitung, Photos | Filmen, Filmklub | Arbeiten mit Vid.-Rec.| Arbeiten mit Tonband




8. Anregung zum aktiven Tun: photographie-
ren, filmen usw.

3.5. Mittelschule 10.-13. Schuljahr

Die Auslese der Schiler auf dieser Stufe
bietet ideale Bedingungen, den Problemen
der Massenkommunikation tiefer nachzuge-
hen. Es ist von besonderer Wichtigkeit, die-
sem geistig beweglichen Kader, aus dem
sich wahrscheinlich die Kommunikatoren
vor morgen rekrutieren, auch auf diesem
Gebiete eine Formung mitzugeben.

In der Mittelschule offnen sich auch neue
Méglichkeiten, indem Beziehungen zu
Kunsterziehung, Sozialerziehung und Politi-
scher Bildung usw. hergestellt werden. Es
lieBe sich auch ein Kapitel Filmgeschichte
(parallel zur Literaturgeschichte) mit ausge-
wéhlten Beispielen einbauen. In der Mittel-
schule mit ihrem Fachsystem laBt sich Me-
dienkunde wohl am besten in Kursen oder
Konzentrationswochen organisieren. Dem
Schiiler soll eine Handbibliothek mit ein-
schlagiger Literatur offen stehen. Es ist
nicht zu begreifen, wenn in manchen Mittel-
schulen die Chancen einer Medienerziehung
zu wenig genutzt werden.

Die Ziele lauten:

1. Tieferes Eindringen in die Probleme der
Massenkommunikation.

2. Beziehungen herstellen zu den verschie-
denen wissenschaftlichen Gebieten, her-
ausgreifen von bestimmten Themen.

3. Aufgreifen und diskutieren von aktuellen
Problemen im Spiegel der Massenmedien.

4. Diskutieren, Pflege des Dialoges uber
menschliche Grundprobleme.

5. Studium von Information und Werbung im
Netz von Wirtschaft und Politik.

6. Sensibilisierung flur die Methoden der Ma-
nipulation.

7. Pflege der Schileraktivitat: kreative Mit-
arbeit in Presse, Film, Fernsehen, Radio.
Arbeit im Filmklub.

3.6. Berufsschule

Durch den Kontakt mit der Arbeitswelt sind
Berufsschuler offen fur die Probleme des tag-
lichen Lebens, die sich in den Medien dar-
stellen. Ihre kritische Haltung ruft nach einer
geistigen Auseinandersetzung. Das Ge-
sprach Uber die verschiedenen Probleme
der Massenkommunikation kann eine Hilfe

bedeuten im Suchen nach Lebensstil und

Selbstverwirklichung.

Es geht um folgende Ziele:

1. Gesprach uber die aktuellen Film- und
Fernsehprogramme, uber Presse- und
Radio-Darbietungen.

2. Forderung im Erfassen und Bewaéltigen
von menschlichen, gesellschaftlichen und
politischen Problemen.

3. Hilfestellung zum richtigen Konsumverhal-
ten.

4. Aufdecken der Zusammenhange zwischen
Medien und Gesellschaft.

5. Kontaktpflege mit den Kommunikatoren
(Redaktionen, Film- und Fernseh-Schaf-
fenden, Werbefachleuten usw.).

6. Bildung von Film- und Fernseh-Zirkeln.

4. Stoffplan (s. Seiten 694/95!)
5. Lehrer-Ausbildung und -Fortbildung

5.1 Grundsatzliches

In der Ausbildung der Lehrer liegt der Be-
ginn und somit auch der Erfolg jeder Me-
dienerziehung. Wie sollen Lehrer Themen-
bereiche behandeln, in die sie nicht einge-
fuhrt worden sind? Es ist ein altes Geheim-
nis, daB nur das vermittelt werden kann, was
der Erzieher sich selbst zu eigen gemacht
hat.

Nimmt die Medienpadagogik in den Lehrer-
bildungsanstalten den Platz ein, der ihr nach
ihrer Bedeutung zukommt? Bis jetzt sind es
nur wenige Pioniere unter den Lehrern, die
sich mit Begeisterung und Engagement in
diese Materie eingearbeitet haben und so
Medienerziehung in der Schule verwirkli-
chen koénnen.

Fur die Zukunft ist fur alle Lehrkrafte an der
Volksschule eine grindliche Ausbildung in
der Medienpadagogik zu fordern. Da der Bil-
dungsgrad eines Volkes entscheidend vom
Bildungsniveau der Lehrerschaft abhangt,
lohnt sich hier mehr Einsatz.

Auch die Universitaten muBten fahig sein,
Fachkrafte auf dem Gebiet der Massenkom-
munikation heranzubilden. Es muBten Lehr-
stuhle fir Massenkommunikation und Me-
dienpddagogik geschaffen werden, damit
der universalen Bildung entsprochen werden
kann. So schreibt Robert Keiser (Gymna-
sium Helveticum 23 1968/69): «Die Hoch-
schulen durften sich nicht nur sporadisch
und einseitig (meist soziologisch) mit Film

696



697

beschaftigen, sondern sie miBten sich dau-
ernd und umfassend zur Medienforschung
bekennen.»

Es taucht die Frage auf, ob es nicht sinnvoll
ware, ein Zentrum fiir Massenkommunika-
tion zu schaffen, wo Forschung, Technologie
und Padagogik koordiniert wiirden.

5.2. Vorschlag von Themenkreisen fur die
Lehrerausbildung

1. Massenkommunikation allgemein
Bedeutung und Wirkungen der Massen-
kommunikation; Gefahren der Massen-
kommunikation fur den Einzelnen und
fur die Gesellschaft; Eigenarten und
Wechselbeziehungen der verschiedenen
Medien; Entwicklungsmoglichkeiten, Zu-
kunftsaussichten; Massenmedien und Ju-
gend; Aufgaben der Medienerziehung.

2. Presse
Ubersicht (Uber die Presseerzeugnisse;
Aufgaben und Bedeutung der Presse;
Das Bild (Photographie) als journalisti-
sches Element; Bild und Wirklichkeit;

Gestaltungsmaglichkeiten des Bildes,
Bildreportage; lIllustrierte: Entstehung,
Gestaltung, Wirkweise; Tageszeitung:
Entstehung,  Gestaltung, Redaktion,

Druck; Comics: Untersuchung von Bild
und Text, Wirkung.

3. Film
Entstehung eines Films; Die Bild-Ton-
Sprache mit ihren Gestaltungsmoglich-
keiten: Bild — Bewegung — Ton — Mon-
tage; Kennenlernen von bedeutenden
klassischen Filmen; Ubersicht (ber die
Filmgeschichte; Moderne Filme, speziell
Kurzfilme (auch Trickfilme); Filmgesprach
und Filmbeurteilung.

4. Fernsehen
Entstehung einer Live-Sendung; Elemen-
te einer Fernseh-Sendung; Programmge-
staltung im Fernsehen; Wirkweisen des
Fernsehens; Kinder und Fernsehen.

5. Musik (Radio, Schallplatte, Tonband)
Schlager, Musik der Jugend; Stars, Mana-
gers, Fans; Das Schallplatten-Geschaft;
Radio-Programm (evtl. HOrspiel).

6. Werbung (medientbergreifend)
Aufgaben und Bedeutung der Werbung;
Psychologie der Werbung, Leitbilder;
Werbung in Wirtschaft und Politik, Public
Relations; Das Geschaft mit den Massen-
medien, Konsumverhalten.

7. Information (medienubergreifend)
Die Bedeutung der Information fur den
Einzelnen und die Gesellschaft; Der Weg
der Nachrichten; Vergleich der Informa-
tions-Medien und ihrer Inhalte; Informa-
tion und Meinungsbildung; Manipulation
und ihre Methoden; Untersuchen der Me-
dien auf Manipulationen.

8. Methodik der Medienkunde
Stoffplane flir die verschiedenen Schul-
stufen; Arbeitshilfen fur die Medienkun-
de; Methodische Hinweise; Praktische
Arbeiten: Photo, Film, Tonband, Video-
band usw.

9. Unterrichtstechnologie
Theoretische Auseinandersetzung mit
den verschiedenen technischen Hilfsmit-
teln; Praktische Ubungen mit diesen
Hilfsmitteln.

5.3. Fortbildung der Lehrkrafte

Die Fortbildung auf dem Gebiete der Me-

dienerziehung umfaBt folgende Moglichkei-

ten:

1. Auffrischen des Grundwissens, Verarbei-
ten neuer Erkenntnisse;

2. Vertiefen in Einzelaspekte, z. B. Brutalitat,
Manipulation usw.;

3. Behandeln von aktuellen Medienproble-
men;

. Vorfuhren von neuem Unterrichtsmaterial:

. Aufzeichnen und Diskutieren verschiede-
ner methadischer Moglichkeiten (Demon-

strationslektionen);

6. Bekanntmachen mit der einschlagigen Li-
teratur.

Die Fortbildung geschieht in Kursen von ca.
2 Tagen, unter Umstanden auch in wochigen
Kursen. Dafur muBten ausgebildete Kurs-
leiter herangezogen werden, welche die
Moglichkeit haben, sich im In- und Ausland
fortzubilden.

Neben diesem Kurswesen konnten Arbeits-
gruppen, die sich aus Padagogen und Me-
dienfachleuten zusammensetzen, neue Im-
pulse geben, indem sie praktische Erfah-
rungen zusammentragen, Arbeitshilfen er-
arbeiten, erproben und verdffentlichen.

Die Lehrerschaft muBte eine dauernde Zu-
sammenarbeit mit den Kommunikatoren an-
streben (Aussprachen, Besuche bei Radio-
und Fernsehanstalten, Redaktionen, Werbe-
agenturen usw.), um mit der Praxis in Kon-
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takt zu bleiben und um die Winsche der
Schule zu vertreten.

Von groBer Bedeutung sind regionale Medio-
theken, die dem Lehrer ein groBes Angebot
von Arbeitsmaterial und methodischen Un-
terlagen zur Verfiigung stellen.

Alle diese Vorschlage und die darin gefor-
derten Anstrengungen mdgen mithelfen, eine
Generation heranzubilden, die das faszinie-
rende Medienangebot von heute und mor-
gen sinnvoll zu gebrauchen weif.

ANHANG
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