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Sondernummer: Schule und Fernsehen

Das Fernsehen — ein Massenkommuni-
kationsmittel

Sr. Ignatia Bentele

Der Akzent sei — im Rahmen der Fernseh-Son-
dernummer —in den nachfolgenden kurzen Uber-
legungen nur auf das zweite Wort gelegt. Es han-
deltsich ja beim Fernsehen nur um eine der vielen
Moéglichkeiten der Kommunikation innerhalb
der menschlichen Gemeinschaft.
Mitteilen-Wollen ist, wie Erich Wasem (1) sagt,
ein Urbediirfnis, aus dem heraus die Menschen
einander ihr Wissen, ihre Meinungen, ihre Ge-
fuhle weitergeben. Zunichst vollzieht sich diese
Kommunikation nur im privaten Raum. Dann
weitet sich dieser Raum zu einer Offentlichkeit,
zu einem grofleren Publikum, das es zu unter-
richten, zu belehren, zu unterhalten gilt. Aber
immer bleibt es eine personale Kommunikation,
ein direktes Kontaktnehmen, eine unmittelbare
Ubertragung der Gedanken und Gefiihle. Der
einzelne Mitteilende gibt sich selbst mit seinem
Wort. Er selbst steht sichtbar dahinter und haftet
mit seiner Person dafiir. Und weil er ein Einmali-
ger ist, der gerade So-Seiende, tragt seine Mit-
teilung auch immer sein einmaliges Gepriage und
wirkt auf den oder die Angesprochenen in ein-
maliger, unverkennbarer Art.

Heute wird dieses einmalige, personale Element
der Kommunikation immer mehr abgelost vom
unpersonlichen Medium. Die Botschaft tént
wohl an unser Ohr oder dringt in unser Auge,
aber sie trifft uns nicht mehr auf direkte Weise.
Sie ist nicht mehr lebendiger Kontakt wvon
Mensch zu Mensch. Sie trdagt nicht mehr das Ge-
priage der spontanen Unmittelbarkeit. Sie wird
zugeleitet — und zuweilen auch umgeformt, fil-
triert oder verunreinigt — durch ein Medium, ein
Mittel, also durch ein sich zwischen zwei Dingen
Befindliches. — «Mittel> ist aber auch das, was
zur Erreichung eines Zweckes dient. Wenn der
Handler an der Tiire seine Ware lobt, erkennen
wir unschwer den Zweck: Natiirlich mulB er sie
loben, wenn er sie verkaufen will. Erkennen wir
den Zweck ebenso leicht im gerissenen Plakat

Dieses Sich-

1) Erich Wasem, Presse, Rundfunk, Fernsehen, Reklame
padagogisch gesehen, Miinchen 1959.
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oder im aufdringlichen Slogan ? Das Medium ist
oft eine Tarnkappe von nicht abzuschitzender
Raffiniertheit. Jeder kann sie sich iiberstiilpen,
um sein Ziel zu erreichen. Um nur ein Beispiel zu
nennen: Jedermann weilB3, da die Bekdmpfung
der Suchtgefahren heute dringender ist denn je.
Aber die Werbung, welche ihr hemmungsloses
Geschiftsinteresse geschickt zu tarnen weil3, legt
sie weitgehend lahm.

Die Kommunikationsmittel wenden sich an ein
<disperses Publikum>, an die «Masse>. «Masse>
hatte in der alten Sprache noch viel deutlicher als
heute den Sinn von ungestaltetem Stoff, von
Klumpen, Haufen. Es steckt in diesem Wort ur-
springlich aber auch der Sinn von <machen>.
Masse ist der Teig, den man driicken, pressen,
kneten, formen kann, wie es einem beliebt.

Die Publikationsmittel sind um der Zugkraft wil-
len auf die <Multiplikation des AuBlerordent-
lichen> angewiesen (2). Sie sind der Weg, auf
dem sich eine Meinung widerspiegeln kann in
<einer organisierten Form der massierten Ver-
breitung». Sie sind aber andrerseits auch einer
finanzierenden Masse verpflichtet. Es ist betriib-
lich festzustellen, daf3 wohl in bezug auf minder-
wertige Schallplatten und Illustrierte die Jugend-
lichen die Hauptfinanzquelle darstellen. Es gibt
zu denken, dalB3 die Wochen-Illustrierte «Bravo»,
die bereits 1962 eine Druckauflage von 643000
aufgewiesen hatte, zu Anfang dieses Jahres eine
Auflage von 1171000 erreichte. Auf welchem
Niveau «Bravo> sich bewegt, ist aus der Beurtei-
lung des <Zeitschriftendienstes> ersichtlich (3):
«Die Gefahrdung unreifer Leser, die von dieser
Jugendzeitschrift ausgeht, liegt vor allem in der
AusschlieBlichkeit, mit der in einem kaum zu
tiberbietenden Starkult fragwiirdige Leitbilder
propagiert werden. Zusammen mit schnulzigen
Romanen und Horoskopen mischt die Redaktion
ein  Wochenprogramm, dessen riicksichtslose
geschiftliche Spekulation auf dem Markt der der
Jugend angebotenen Lektiire wohl einmalig ist.»
Fritz Kempe (4) sieht einerseits im Hunger nach

2) Wasem, a.a.0., S. 25

3) Zeitschriftendienst, Mitteilungen der Arbeitsstelle fiir
Zeitschriftenberatung, Nr. 22/23, Miunster/Westfalen
1966.

4) Fritz Kempe, Die anonymen Miterzieher unserer Ju-
gend, Miinchen 1963.



Tatsachen, andererseits in der Aktualitit der
Kommunikationsmittel Griunde fiir deren Be-
gehrtheit und Einflul. Dazu kommen aber auch
noch eine materialistische Lebenshaltung und
das Aufgespaltensein der Ganzheit des mensch-
lichen Lebens in Arbeit und Freizeit. Es wére dar-
um im Hinblick auf den seinsgeméBen Gebrauch
der Massenmedien vor allem eine richtige Ar-
beitsgesinnung anzustreben. Aber auch eine der
menschlichen Wiirde entsprechende Verwen-
dung der Freizeit. Die Kommunikationsmittel
schenken viel. Abersieschenkenliangst nichtalles,
dessen der Mensch bedarf. Sie diirfen darum
nicht unfihig machen zu schépferischer MuBe
und zu echter Beziehung zur Natur. Sie dirfen
ein echtes Kunstverstindnis nicht im Keim er-
sticken, indem sie den Weg zum unmittelbaren
KunstgenuB3 verbauen. Sie durfen nicht An-
spruch erheben auf die gesamte Freizeit des Men-
schen. Und sie diirfen auch nicht zur Flucht wer-
den aus der mithsamen Wirklichkeit des Alltags
in eine Scheinwelt hinein.

Die Massenmedien versuchen, jeden Geschmack
anzusprechen und zu befriedigen. Sie passen sich
der pluralistischen Gesellschaft an, indem sie
pluralistisch sind in ihrer Weltschau. Nur der in
sich Gefestigte vermag der wachsenden Indiffe-
renz des Urteils zu entgehen. Nur ihm gelingt es,
der Publikationsindustrie nicht einfach passiv
gegeniiberzustehen, sondern ihren verdeckten
Imperativen und ihrer heimlichen Suggestion
die Stirne zu bieten. Nur eine stdndige Ausein-
andersetzung mit dem Angebot und die geistige
Verarbeitung des Aufgenommenen bewahren
vor dem Ausgeliefertwerden an die Lenkung von
auBen. Ohne Sichten, Ordnen, Urteilen, ohne
wache Beobachtungs- und Fragehaltung ver-
fallt der Mensch auf die Dauer dem Sog dieser
anonymen Machte. Um dieser schwierigen Si-
tuation gewachsen zu sein, muf3 man sich — nach
Hans Freyer (5) — «zuerst auf die Ebene begeben
und sich mit ihr einlassen, sonst begegnet man ihr
nicht einmal, sondern geht an ihr vorbei. Man
mul seine Perspektiven, seine Handgriffe und
Widerstande auf sie einstellen, also wohl auch
einiges von ihrer Seh- und Griffweise in sich ha-
ben oder in sich aufnehmen. Aber man muff etwas
gegen sie einzusetzen und geltend zu machen haben, was
ste nicht ist und hat. Man mul} einen Riickhalt ge-
gen sie haben oder eine Riickenfreiheit, sonst

5) Zit. in: Wasem, a.a.0., S. 32

geht man in ihr auf und befindet sich einfach in
ihr.»

Radio, Film, Fernsehen, die Schallplattenindu-
strie, die Presse in ihren vielfdltigen Formen, die
Werbung mit allen Schattierungen und Mog-
lichkeiten sind Teil unseres Lebens. Es ist nicht
ganz leicht, immer dariber zu stehen und sich in
keiner Weise und zu keiner uniiberlegten Stunde
davon betéren zu lassen. Was uns vor allem not
tut, ist ein klares, iberzeugtes und tiberzeugendes
Wissen um eine richtige Hierarchie der Werte. Sie
kann uns helfen, die Dinge des Lebensrichtig ein-
zustufen und ihnen im je seinsgeméBen Grad mit
Zu- oder Abwendung zu begegnen. Stehen wir in
der Wertung der Dinge nicht zuweilen in Gefahr,
in einen unverbindlichen Relativismus abzu-
gleiten ? Wir wagen es so oft nicht mehr, klar und
eindeutig von transzendenten Gesichtspunkten
auszugehen und sie an die entscheidende und
ihnen zukommende Stelle zu setzen. Es miil3te
alles von oben nach unten geordnet sein. Die
sinngemaile Stelle in der Werthierarchie zu er-
kennen, in personaler Entscheidung den richti-
gen Entschlul zu setzen — das wire die Haltung
des Christen! .
Es ist notwendig und wertvoll, sich gelegentlich
mit einem speziellen Massenkommunikations-
mittel auseinanderzusetzen, wie es in der vorlie-
genden Sondernummer der <Schweizer Schule»>
geschieht. Aber das Einzelne muB doch stets
auch im Ganzen betrachtet werden. Das Fern-
sehen ist nur Teilgebiet der groBen Aufgabe,
deren Bewaltigung uns heute aufgetragen ist. Das
einzelne Massenkommunikationsmittel soll be-
griffen werden in seinem Wesen und Unwesen,
gewertet in seinen Licht- und Schattenseiten,
aber auch eingestuftin jene seinsgerechte, groBere
Hierarchie, deren Anerkennung uns den frucht-
bringenden Gebrauch aller modernen Massen-
kommunikationsmittel erlaubt.

Gedanken zum Thema Fernsehen
und Schule

R. Hunkeler

Dieim Januar 1965 von der <Arbeitsgemeinschaft
Schule und Massenmedien> des Schweizerischen
Katholischen Lehrerbundes durchgefiihrte Fern-
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