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Pefer Holzwarth

Symbolkompetenz im Kontext inferkultureller
Kommunikation mit Video

Im folgenden Beitrag werden am Beispiel von zwei internationalen Forschungsprojekten die Moglichkeiten interkultureller Kommuni-
kation mit visuellen und audio-visuellen Symbolen skizziert. Weiter wird gezeigt, dass sich eine theoretisch-konzeptionelle Reflexion
und die praktische Vermittlung spezieller Medienkompetenzen in diesem Kontext als wichtig erweisen.

In einer Zeit, in der die Bedeutung audio-visueller Medien
ftir Kommunikations- und Identitdtskonstruktionspro-
zesse tendenziell zunimmt, stellt sich die Frage, welchen
Stellenwert audio-visuelle Kompetenzen (vgl. <Visual liter-
acy», dmage education, Bildpadagogik) neben kulturellen
Kompetenzen wie Lesen und Schreiben einnehmen.!
Die Orientierungs- und Aneignungsanforderungen, die
unsere heutige globalisierte und individualisierte Me-
diengesellschaft an das Subjekt richtet, differenzieren sich
aus und werden komplexer.2 Insbesondere im Kontext
interkultureller Kommunikation, bei der sich die verba-
len Symbolsysteme der Kommunikationspartner oft nur
zu einem geringen Teil oder gar nicht iiberschneiden,
erscheint die Frage nach den Méglichkeiten visueller und
audio-visueller Verstindigung brisant. Medienpadagogi-
sche Forschung und Praxis haben sich diesen verdnderten
Konstellationen zu stellen.

Empirische Kontexte: die internationalen
Forschungsprojekte «VideoCulture» und «CHICAM»

Das medienethnographische interkulturelle Praxisfor-
schungsprojekt VideoCulture?, das von 1997 bis 2001 an
der Piddagogischen Hochschule Ludwigsburg durchge-
fiihrt wurde, erforschte die Moglichkeiten interkultureller
Kommunikation und Verstindigung zwischen Jugendli-
chen aus verschiedenen Lindern und Sprachgemeinschaf-
ten. Projektmitarbeiter aus fiinf Landern (Grofbritannien,
Ungarn, Tschechien, USA und Deutschland) untersuchten
die Entstehung und Interpretation von Video-Eigenpro-
duktionen Jugendlicher. Kurze, nonverbale Videos aus
den fiinf Lindern wurden (unter medienpiddagogischer
Begleitung) produziert, ausgetauscht und von den Part-
nerjugendgruppen interpretiert. Es wurde untersucht, in-
wieweit durch das Zusammenspiel von Bildern und Musik
Kommunikation tiber Lander- und Sprachgrenzen hinweg
ermoglicht werden kann.

Die Projekterfahrungen haben gezeigt, dass das Konzept
«Interkulturelle Kommunikation mit Video» Jugendlichen
ermoglicht, Gefiihle, Erfahrungen und zum Teil auch
kurze Geschichten mitzuteilen (vgl. Holzwarth & Maurer
2003; Niesyto 2003b). Bei den interkulturellen Aneignungs-
prozessen spielte die Mehrdeutigkeit audio-visueller Kom-
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munikation eine grofe Rolle. Offenere Produkte liefen im
Vergleich zu eher geschlossenen ein breiteres Spektrum
an Lesarten zu. Vor allem bei offenen und mehrdeutigen
Produktionen waren der emotionale Zugang, der spiele-
rische Umgang mit Bedeutungen und der Anschluss des
Produkts an die Subjektivitét des «Lesers» von besonderer
Bedeutung. Des Weiteren spielten unterschiedliche Arten
von Symbolen eine Rolle. Zentral waren diejenigen Symbo-
le, fiir die sich aufgrund gemeinsamer Medienerfahrungen
in den verschiedenen Lindern eine hnliche Bedeutung
etabliert hat (kulturelle Globalisierung). Auch bestimmte
Medienformen, die ldnderiibergreifend bekannt sind,
spielten im Prozess der Aneignung eine Rolle (Videoclip,
Spielfilm, Kunstfilm).

Das Konzept «Interkulturelle Kommunikation mit Video»
wird im Rahmen des internationalen EU-Forschungspro-
jekts «CHICAM - Children in Communication about Mig-
ration»* mit der Zielgruppe Kinder mit Migrationskontext
in London, Stockholm, Utrecht, Athen, Rom und Ludwigs-
burg weiterentwickelt (vgl. Holzwarth/Maurer/Niesyto
2002). CHICAM (Laufzeit 2001 bis 2004) mochte 10- bis
14-jahrigen Kindern, die im Kontext von Migration oder
Flucht in verschiedenen Landern Europas leben, die Mog-
lichkeit geben, sich mittels Fotografie, Video und Internet
mit der eigenen Lebenssituation auseinander zu setzen
(Peergroup-Beziehungen, Familienbeziehungen, Schule)
und Erfahrungen iiber Lindergrenzen hinweg auszutau-
schen. Das Projekt verfolgt das Ziel, das Potenzial neuer
Medien fiir interkulturelle Kommunikation, Reflexion und
Integration zu untersuchen. Mit der Vermittlung von Me-
dienkompetenz und Ausdrucks- und Reflexionsfihigkeit
sollen die Kinder zudem zu gesellschaftlicher Teilhabe be-
fahigt werden. Es ist geplant, die Produktionen der Kinder
unterschiedlichen Offentlichkeiten zugénglich zu machen,
um im sozialen Umfeld der Kinder, in lokalen Institutionen
(z.B. Schulen) und in politischen Institutionen ein stirkeres
Bewusstsein fiir die Lage von Kindern aus Migrations- und
Fluchtkontexten zu schaffen. In den beteiligten Léndern
(Grofibritannien/London, Italien/Rom, Niederlande/
Utrecht, Schweden/Stockholm, Griechenland/Athen und
Deutschland/Ludwigsburg) haben sich Gruppen von Kin-
dern, die sogenannten «CHICAM Clubs» gebildet. Diese

75



ethnisch und geschlechtlich gemischten Gruppen (ca. 8-12
Kinder mit relativ aktueller Migrationserfahrung) arbeiten
mit digitaler und analoger Fotografie sowie mit Video und
kommunizieren mit ihren Partnergruppen iiber eine spezi-
ell eingerichtete passwortgeschiitzte Intranetplattform. Be-
gleitet werden die Gruppen von einer Medienpddagogin/
einem Medienpaddagogen. Eine weitere Person arbeitet in
den Clubs, um die Produktions- und Kommunikationspro-
zesse wissenschaftlich zu begleiten und zu dokumentieren
sowie die Lebenswelten der Kinder zu erforschen.

Theoretische Beziige: Polysemie- und Aneignungskonzepte
Im Folgenden werden Polysemie- und Aneignungskonzep-
te dargestellt, die im Kontext interkultureller Kommunika-
tion mit Video relevant sind. Sie werden spater im Rahmen
eines Kompetenzmodells aufgegriffen werden.

Umberto Eco, der mit den literarischen Werken «Der
Name der Rose» und «Das Foucaultsche Pendel» bekannt
geworden ist, hat sich als Semiotiker u.a. mit Struktur und
Interpretation von Texten beschiftigt. Von besonderer Be-
deutung ist seine Differenzierung zwischen offenen und
geschlossenen Texten (vgl. Eco 1981). Am Beispiel bestimm-
ter Musikstiicke veranschaulicht Eco den Unterschied von
Offenheit und Geschlossenheit:

«...diese neuen Musikwerke hingegen bestehen nicht aus
einer abgeschlossenen und definiten Botschaft, nicht aus
einer eindeutig organisierten Form, sondern bieten die
Méglichkeit fiir mehrere, der Initiative des Interpreten
anvertraute Organisationsformen; sie présentieren sich
folglich nicht als geschlossene Kunstwerke, die nur in einer
einzigen gegebenen Richtung ausgefiihrt und aufgefasst
werden wollen, sondern als <offene> Kunstwerke, die vom
Interpreten im gleichen Augenblick, in dem er sie vermit-
telt, erst vollendet werden.» (Eco 1977, S. 28 £.)

Geschlossene Texte legen dem Rezipienten eine bestimmte
Lesart nahe («preferred reading» (O’Sullivan et al. 1994, S.
238)) und sind in ihrem Sinn eindeutiger, wihrend offene
Texte in ihrer Bedeutung weniger festgelegt und determi-
niert sind.

Diese Unterscheidung von eher offenen und eher ge-
schlossenen Texten lésst sich auf verschiedene 4sthetische
Bereiche (Musik, Epik, Lyrik, darstellende Kunst, Theater,
Fotografie und Film/Video) beziehen und er6ffnet Analy-
semoglichkeiten fiir die Interaktion von Subjekt und Text
im Rezeptionsprozess.

Auch fiir viele Bereiche der Cultural Studies spielen Kon-
zepte von Polysemie und Offenheit eine zentrale Rolle.”
Die Rezeption von Medienprodukten wird nicht als Repro-
duktion von produktimmanenten Bedeutungen verstan-
den, sondern als ein aktiver Prozess der Aneignung und

Aushandlung («negotiation).
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«The term negotiation then, implies that the text does not
<have> a meaning, but rather delimits a range of potential
meanings: which meaning is realized in a particular rea-
ding is determined as much by the reader as by the text.»
(O’Sullivan et al. 1994, S. 200).

Neben der im Text strukturell angelegten Mehrdeutigkeit
werden die unterschiedlichen soziokulturellen Kontexte
der Leser betont. Der Terminus «aberrant decoding» geht
auf Eco zuriick und bezeichnet die Bedeutungsabweichun-
gen, die oft festgestellt werden konnen, wenn sich die Be-
deutungswelten von Produktionskontext und Rezeptions-
kontext unterscheiden. In diesem Zusammenhang ist das
Encoding/Decoding-Modell von Stuart Hall von Bedeu-
tung (vgl. Hall 1999; Hepp 1999, S. 110-118; Winter 1999).

«Die Grade der Symmetrie/Asymmetrie - d.h. die Grade
von Verstehen> und Missverstehen> im kommunikativen
Austausch oder in technizistischer Terminologie die Grade
der ‘Stérung’ des Kommunikationsprozesses — hangen vom
Umfang der «Codes» ab, den Rezipierende und Produzie-
rende teilen. Differenzen kénnen hier nach Hall darauf
zuriickzufiihren sein, dass Rezipierende einem anderen
soziokulturellen Umfeld entstammen als Produzierende
und entsprechend Unterschiede in den kulturellen Wis-
sensvorriten bestehen.» (Hepp 1999, S. 113)

Anzumerken ist, dass im Grunde jede Kommunikation
Asymmetrien aufweist. Eine gelungene Kommunikation
im Sinne volliger Symmetrie ist nur als Gedankenexperi-
ment oder Idealtypus vorstellbar. Trotzdem macht es Sinn,
von Symmetrie und Asymmetrie in einem relationalen
Verhiltnis zu sprechen.

Stuart Halls Lesartentypologie bezieht sich auf Ausle-
gungsspielrdume von Texten. Sie reflektiert insbesondere
Macht- und Hegemonieverhaltnisse im Kommunikati-
onsprozess. Hall unterscheidet drei Lesarten bzw. Aneig-
nungsdimensionen: die dominant-hegemoniale Position,
die ausgehandelte Position und die oppositionelle Position
(vgl. ebenda, S. 114 f. und Jurga 1999, S. 132).

Es wird betont, dass die Offenheit und Mehrdeutigkeit von
Texten nicht mit Beliebigkeit gleichzusetzen ist, denn auch
ein Text, der mehrere Lesarten zulidsst und keine eindeu-
tige Vorzugslesart nahe legt, ist in seiner Deutungsvielfalt
begrenzt durch eine Struktur.

Ein weiteres Konzept entstammt der Rezeptionsasthetik:
Iser bezeichnet bestimmte Stellen im Werk, die von inter-
pretatorischer Offenheit gekennzeichnet sind, als Leerstel-
len (Iser 1975). Durch diese Unbestimmtheitsstellen entste-
hen Auslegespielrdume: «Der Leser wird die Leerstellen
dauernd ausfiillen oder beseitigen.» (ebenda, S. 235). Uber
diese Leerstellen kann der Grad der aktiven und kon-
struktiven Beteiligung des Rezipienten reguliert werden.
Bestimmte Hinweise fiithren dazu, dass die Leerstellen
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nicht beliebig ausgefiillt werden. Es kénnen Méglichkeiten
der Bewertung im Sinne einer «Leserlenkung» vorgegeben
werden (ebenda, S. 240). Damit kann der Spielraum der Re-
aktionen kontrolliert werden. Dadurch, dass die Intention
vom Autor nicht explizit formuliert, sondern vom Rezipi-
enten konstruiert wird, erhoht sich die Wirkung. (ebenda,
S. 243). Es liegt nahe, dass Produzenten Leerstellen mit
ihrer aktivititsférdernden und wirkungsverstirkenden
Funktion bewusst und gezielt zum Einsatz bringen. Es
wiére aber auch vorstellbar, dass bei bestimmten Produk-
tionen Leerstellen unbewusst entstehen, die dann ebenso
die beschriebenen Funktionen erfiillen. Besonders bei
Video-Eigenproduktionen (von Kindern und Jugendlichen
ohne Vorerfahrungen) stellt sich die Frage, inwieweit von
einem absichtsvollen Gebrauch von Leerstellen ausgegan-
gen werden kann.®

Das Interpretationskonzept «Kreative Rezeption» von
Schréter und Wangerin (1993) kniipft an das Leerstellen-
konzept von Iser an und betont die aktiven, kreativen
und Bedeutung konstruierenden Aspekte der Aneignung.
Der Schwerpunkt liegt nicht auf Objektivitit, Autonomie
und Uberzeitlichkeit von Kunstwerken und kulturellen
Produktionen, sondern vielmehr auf der Interaktion von
Rezipient und Produkt. Im Prozess der Aneignung spielen
die Erfahrungen, Erinnerungen, Wiinsche und Hoffnun-
gen des deutenden Subjekts eine zentrale Rolle. Es geht bei
der Interpretation eines Textes nicht um die Reproduktion
konventionalisierter Sinnmuster, sondern um die lebens-
weltbezogene subjektive Aneignung des Rezipienten.

«Kreative Rezeption erméglicht jedem die lebensgeschicht-
liche Anbindung des Kunstwerks. Jeder kann Spuren
eigener Erfahrung entdecken und entfalten» (Schroter &
Wangerin 1993, S. 230).

Schréter und Wangerin verstehen die kreative Auseinan-
dersetzung mit einem Werk, das Ergianzen von
Offenheiten und das Fiillen von Leerstellen als
Moglichkeit der Selbstspiegelung, Selbstorien-

Bedeutungsgebilde, das in verschiedenen Bereichen eher
offene und eher geschlossene Stellen aufweist oder anders
ausgedriickt: ein Bedeutungsgebilde, das von interpretie-
renden Subjekten an verschiedenen Stellen als eher offen
und eher geschlossen wahrgenommen wird. Ob nun ein
bestimmter Bereich eines Produktes als offen oder ge-
schlossen wahrgenommen wird, kann von sozialen und
kulturellen Kontexten abhéngig sein. Was in Kontext A als
offene Stelle oder Leerstelle wahrgenommen wird, kann in
Kontext B als relativ eindeutiges Sinnangebot verstanden
werden. Wenn die Bedeutung eines Symbols nicht kultur-
iibergreifend geteilt wird, kann aus einer ansonsten ge-
schlossenen Stelle eine offene Stelle werden. Ebenso kann
innerhalb des Kontextes A eine Person X eine Stelle als
offen wahrnehmen, wihrend eine Person Y, die demselben
Kontext entstammt, den Bereich als eher stark bestimmt
wahrnimmt. Es ist davon auszugehen dass der Umgang
mit Mehrdeutigkeit und Offenheit auch von milieuspezi-
fischen kulturellen Kompetenzen (vgl. Bourdieu 1987) und
Wahrnehmungsgewohnheiten abhingt. Der souverine
Umgang mit offenen Texten ist bis zu einem gewissen Grad
Bestandteil angeeigneten kulturellen Kapitals.

Konzeptionelle und praktische Uberlegungen

zu Symbolkompetenz

Die Erfahrungen aus den Projekten haben verdeutlicht,
dass im Kontext interkultureller Kommunikation mit
Medien eine theoretisch-konzeptionelle Reflexion und die
praktische Vermittlung verschiedener Kompetenzbereiche
(im Schnittfeld von Medienkompetenz und interkulturel-
ler Kompetenz) besonders wichtig sind:

Im Rahmen des folgenden Modells werden Leserlenkungs-
kompetenz und Ambiguitdtskompetenz als Teilaspekte
von Symbolkompetenz® dargestellt. Allgemeine Medien-
kompetenz® stellt gleichsam den Rahmen oder die Basis
dieses Modells dar.

Symbolkompetenz

tierung und Selbsterfahrung: Das rezipierende
Subjekt kann zu einem Zugang zu sich selbst ge-
langen und eine Erweiterung der eigenen Lebens-
wirklichkeit erfahren. Die Autoren beziehen ihr
Konzept auf Bildende Kunst, Film und Literatur
und schildern Moglichkeiten praktischen Arbei-

tens. Es ist davon auszugehen, dass insbesondere
auch Jugendliche im Rahmen ihrer Mediennut-
zungspraktiken von Selbstorientierungsméglich-
keiten Gebrauch machen.”

Bezieht man die dargestellten Polysemie- und Aneig-
nungskonzepte auf Eigenproduktionen, so ldsst sich eine
Produktion nicht nur als entweder geschlossener oder
offener Text beschreiben (vgl. Eco 1981), sondern als ein
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Leserlenkungskompetenz als die Fahigkeit, Aneignungs-
weisen im potentiellen Rezipienten zu antizipieren (ima-
gining the audience» bzw. Publikumsbewusstheit) und
gemaiB diesen Vorstellungen die Lesartenvielfalt auf einen
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gewtinschten Bereich einzuschranken, beinhaltet auch die
Fahigkeit, sich bis zu einem gewissen MaBle von eigenen
Perspektiven zu l6sen (Dezentrierung) und sich in Pers-
pektiven des anderen hineinzuversetzen (Empathie).

Ambiguitdtskompetenz als das Wissen um die unter-
schiedlichen Grade von Offenheit und Geschlossenheit in
Medientexten, die Kontextabhangigkeit von Bedeutungen
und die Fahigkeit Eindeutigkeit und Mehrdeutigkeit (Leer-
stellen) bei Produktion und Interpretation zu nutzen be-
zieht sich auf einen bewussten Umgang mit Mehrdeutigkeit.
Es soll jedoch nicht darum gehen, den Produktionsprozess
auf Kosten von Spontaneitit und Intuition kognitiv und
rational zu iiberfrachten.!

Folgende Fragen stehen im Zusammenhang mit Symbol-

kompetenz:

¢ «Welche Symbole kann ich benutzen, wenn ich auch von
meinen Partnern in anderen Landern verstanden werden
will?»

* «Welche Symbole kennen die anderen auch? Welche
Symbole sind nur mir und den Menschen in meinem
Kulturraum bekannt?»

* «Wie viel Mehrdeutigkeit kann und will ich den anderen
zumuten?»

* «Will ich eindeutig verstanden werden oder will ich den
anderen bewusst die Moglichkeit geben, mit mehrdeu-
tigen Symbolen zu spielen und sie eigene Bedeutungen
erschlieflen lassen?»

Die beiden folgenden Beispiele aus Videoeigenproduktio-
nen Jugendlicher veranschaulichen den Gebrauch kultur-
tibergreifender und kulturspezifischer Symbole und zeigen
Implikationen fiir interkulturelle Verstehensprozesse auf:

Beispiel fiir kulturiibergreifende Symbolik: Rose und
Dornen aus dem VideoCulture-Film «Die Liebe» (Ludwigs-

burg):!!
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Folgende Beispiele aus den Interpretationen von Part-

nergruppen veranschaulichen die relativ starke Bedeu-

tungsverkniipfung von Rose/Dornen und Liebe/Schmerz.

Durch die Nutzung relativ stark konventionalisierter,

kulturiibergreifender Symbole konnte eine relativ grofle

Ahnlichkeit zwischen Ausdrucksabsicht der Produzieren-

den und Deutung der Rezipierenden entstehen.

o «What came to mind was the rose to symbolise love.» und «The
rose meant love...» (15jahriges Méadchen aus Los Angeles)

* «Rose= Liebe» (14jahriges Madchen aus der Bundesrepub-
lik Deutschland)

e «Dornen = Hass z.B. Trennung» (14jdhriges Madchen aus
der Bundesrepublik Deutschland)

¢ «Die Dornen der Rose — Bedeutung: Die Rose ist die Licbe,
die Rose hat aber auch Dornen d.h. Liebe hat auch schlechte/
verletzliche Seiten» (14jahriges Madchen aus der Bundes-
republik Deutschland)

I: «and what do you think the rose symbolises?» — ?: «Love» (Ju-
gendliche aus London im Interpretationsgespréch)
«Many of the participants noticed the rose and were aware
of its symbolism. For Ronnie, the white rose symbolized
death. Frances and Damont associated the rose with love.»
(Fisherkeller/Butler/Zaslow 2000, S. 18)
(Jugendliche aus New York im Interpretationsgesprach)

Beispiel fiir kulturspezifische Symbolik: brennender Apfel
aus dem VideoCulture-Film «Self-Destruct» (Los Angeles):

Die beiden Produzenten des Films kommentieren das Sym-
bol «brennender Apfel» folgendermafien:

«Our project is a comment on the effects of gun violence in
the world today. [...] Since it was traditional in old times for
kids to bring an apple for their teacher as a gift, we show
one of fire to signify that violence leads to the end of the old,
peaceful things.» (Lamb 2000, S. 5)

Das Beispiel macht deutlich, wie ein bestimmtes kultur-
spezifisches Deutungs- und Kontextwissen die Grundlage
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fiir eine mit der Intention iibereinstimmende Deutung
darstellen kann. Wenn Produzierende und Rezipierende
dieses Deutungswissen nicht teilen, kénnen abweichende
Lesarten oder auch Zugangs- und Verstindnisschwierig-
keiten entstehen.

Die Erfahrungen aus den Projekten VideoCulture und
CHICAM haben gezeigt, dass Symbolkompetenz und
Publikumsbewusstheit (imagining the audience) in der
medienpéadagogischen Praxis geférdert werden kann. Die
eigene Produktion im Lichte fremder Produktionen wahr-
zunehmen stellt wohl die wichtigste Erfahrung von Publi-
kumsbewusstheit dar. Buckingham kommt im Rahmen
der Analyse eines VideoCulture Workshops in London zu
folgender Einschitzung:

«Nevertheless, it is reasonable to conclude that the expe-
rience of watching the other productions has influenced
how they think about their own - or at least what they are
prepared to say about it. There is a kind of «decentering>
here: thinking about their own interpretations of other
people’s productions encourages them to think about how
other people would think about theirs. In particular, it leads
them to consider the relationship between intentions and
results: to recognise that some of their intentions were not
clear, or changed as the work progressed; and that some of
the outcomes did not correspond to their initial intentions,
and may even have led to them being misinterpreted»
(Buckingham & Harvey 2003, S. 135).

An diesem Beispiel ldsst sich zeigen, dass durch das Vor-
handensein eines Publikums, das Riickmeldungen gibt
und durch das Anschauen und Interpretieren anderer Pro-
duktionen Reflexionsprozesse angestoflen werden, die fiir
die Beurteilung bereits vorhandener Eigenproduktionen
wichtig sind, aber auch fiir die Entwicklung weiterer.1? In
diesem Sinne stellt der Austausch und das gegenseitige Be-
urteilen und Deuten von Produktionen eine Bereicherung
des Produktionsprozesses dar. Auch andere padagogische
Arrangements und Anregungen kénnen den Publikumsa-
spekt konkreter erscheinen lassen:

Indem eine grofe Weltkarte im Produktionsraum auf-
gehingt wird (méglicherweise auch mit Markierungen
der Partnerlinder oder angedeuteten Verbindungslinien
zwischen den Lidndern), kann der interkulturelle Aspekt
der Kommunikationssituation immer wieder bewusst
werden bzw. bewusst gemacht werden. Dem gleichen Ziel
dienen Gruppenfotos der Partner, die am Produktionsort
aufgehingt werden kénnen. Wichtig ist in diesem Zusam-
menhang, dass die anderen quasi mit einem konkreten
Gesicht und einer konkreten Gestalt représentiert werden
kénnen.

Zusitzlich zum Austausch von Botschaften im passwortge-
schiitzten Intranet wurde bei CHICAM versucht, die media-
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le Kommunikation durch den Austausch von Pickchen mit
Siifigkeiten, kleinen Geschenken und Bildern zu erweitern.

Bereits wihrend des Produktionsprozesses andere Men-
schen als Publikum mithineinzunehmen, kann wichtige
Reflexionsprozesse ermoglichen, die auch in die weitere
produktive Arbeit einflieen kénnen. Im Projekt VideoCul-
ture konnte beispielsweise eine Sozialpidagogin, die nicht
am Projekt beteiligt war ein wichtiges Zwischenfeedback
geben (vgl. Holzwarth & Maurer 2003).

Forderungen an medienpddagogische Praxis

und Forschung

Aus den Erfahrungen mit VideoCulture und CHICAM
lassen sich Forderungen an die Medienpaddagogik bzw. an
die Forderpolitik medienpéddagogischer Projekte ableiten.
Neben kurzzeitpddagogischen Projekten die aufgrund
ihrer Niedrigschwelligkeit fraglos eine groSe Bedeutung
haben, sollten auch Projekte geférdert und durchgefiihrt
werden, die langerfristiges Arbeiten und systematischere
Entwicklung von Kompetenzen erméglichen. Im Hinblick
auf die Entwicklung von Symbolkompetenz und Publi-
kumsbewusstheit sind lingerfristig angelegte Projekte,
die lingere Kommunikations- und Feedbackketten er-
méglichen wichtig.

Es gilt weiter — bei allen Arten von medienpidagogischen
Projekten — den Aspekt Offentlichkeit stirker in den Mittel-
punkt zu riicken bzw. Offentlichkeit und Versffentlichung
als integralen Bestandteil von Medienarbeit zu etablieren.
Insbesondere die Themen von sozial benachteiligten Grup-
pen, die in den etablierten Medien oft unterreprisentiert
sind, sollten durch die Herstellung von Offentlichkeit
die Chance bekommen, gehort und gesehen zu werden.
Offentlichkeit herstellen kann Verschiedenes bedeuten:
Produktionsgruppen an verschiedenen Orten tauschen
ihre Medientexte aus und geben sich gegenseitig Riickmel-
dungen. Oder: Nach Beendigung der Produktion wird der
fertige Medientext prédsentiert oder ausgestellt (z.B. Priasen-
tation eines Videos an der Schule vor Eltern, Lehrern und
Mitschiilern, Prisentation eines Videos im Jugendhaus
vor Freunden, Eltern und Bekannten, Prisentationen von
Videos im Rahmen verschiedener Veranstaltungen im
sozialen Nahraum der Produktionsgruppe). Das Internet
und verschiedene Biirgermedien stellen ebenfalls wichtige
Plattformen dar.13

Medienkompetenz muss immer auch im Kontext von so-
zialer Benachteiligung diskutiert werden. In diesem Sinne
verweist Medienkompetenz auch immer auf die Ressour-
cen (vgl. Keupp 2002), Kapitalsorten (vgl. Bourdieu) und
Bildungschancen, die in verschiedenen sozialen Milieus
in ungleicher Verteilung zur Verfiligung stehen. Die Ver-
mittlung von Medienkompetenz fiir Subjekte aus sozial
benachteiligenden Milieus bedarf auch subjektadidquater
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Vermittlungsmethoden und Konzepte. Auch in diesem
Zusammenhang will CHICAM einen Beitrag leisten.

Dipl.-Pdd. Peter Holzwarth, geb. 1974, wissenschaftlicher
Mitarbeiter an der Pddagogischen Hochschule Ludwigs-
burg (Abteilung Medienpiadagogik; EU-Forschungsprojekt
«CHICAM - Children in Communication about Migrati-
on»); Studium der Pddagogik und Psychologie an der Uni-
versitdt Tiibingen; Mitarbeiter in den Forschungsprojekten
«VideoCulture» (PH Ludwigsburg) und «Internationales
Lernen» sowie «Neue Orientierungen und Engagement-
formen Jugendlicher und ihre Bedeutung fiir die Jugendar-
beit» (Universitét Tiibingen).

holzwarth_peter@uweb.de

Anmerkungen
1 Bering benutzt in diesem Kontext den Ausdruck «Bilderflut»,
er weist auf die damit verbundenen Chancen und Gefahren
hin und leitet die Notwendigkeit der Vermittlung von visueller
Kompetenz ab (Bering 2002, S. 89f.). Auch Doelker (1997) hat im
Bereich visuelle Kompetenz grundlegende und wichtige Beitra-
ge geleistet.

2 Vgl. in diesem Zusammenhang Becks Konzepte Individualisie-
rung, Pluralisierung und Fragmentierung (Beck 1986), die sich
fiir unseren Zusammenhang sinnvoll auf neue Wahrnehmungs-
und Orientierungsweisen beziehen lassen.

Im Rahmen des Projekts wurden eine praxisbezogene (Minis-
terium fiir Kultus, Jugend und Sport Baden-Wiirttemberg 2001)
und eine wissenschaftliche Publikation (Niesyto 2003a) verof-
fentlicht.

Weitere Information zu CHICAM bieten folgenden Internetsei-
ten: http:/fwww.ph-ludwigsburg.de/medienl/chicam.htm und http:
[lwww.chicam.net. In der Projektgruppe in Deutschland an der
Padagogischen Hochschule Ludwigsburg arbeiten Prof. Dr.
Horst Niesyto (Director), Bjorn Maurer (Media-educator) und
Dipl.-Pé4d. Peter Holzwarth (Researcher).

Betrachtet man Kultur als mehrdeutigen Text, den es zu inter-
pretieren und zu verstehen gilt (vgl. Winter 2000, S. 23 und Ge-
ertz 1987), so wird deutlich, dass Konzepte von Polysemie auch
im sozialwissenschaftlichen Prozess der interpretativen herme-
neutischen Erkenntnisgewinnung von grofer Bedeutung sind.
Verbunden mit dieser Vorstellung (Kultur als mehrdeutiger
Text) ist die Frage nach Giiltigkeit, Plausibilitit und Belegbarkeit
von Deutungen, sowie den Méglichkeiten (und Grenzen) des
wissenschaftlichen Verstehens.

In diesem Kontext stellt sich auch die Frage, welche Rolle der
Faktor Zufall in der dsthetischen Produktion spielt.

Gillespies (1999) Untersuchung zum sozial-kommunikativen
Umgang Migrantenjugendlicher mit der Soap-opera «Neigh-
bours» soll hier stellvertretend genannt werden.

Unter einem Symbol wird in diesem Kontext ein sinnlich wahr-
nehmbarer Wirklichkeitsaspekt verstanden, der von Subjekten
(Produzenten und Rezipienten) mit Bedeutung verbunden wer-
den kann; z.B. ein Musikstiick (z.B. Titanic-Musik von Celine

Dion), ein Gerdusch, ein sprachlicher Laut, ein Einzelbild (z.B.
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ein Auge mit Tranen), eine Abfolge von Bildern (z.B. eine Hand-
lung), ein Ubergangseffekt, eine Zoom oder ein Szeneneffekt
(z.B. Verfarbung).

9 Im Kontext der Diskussion um Medienkompetenz erscheint
interessant, wie die verschiedenen Konzepte das Verhiltnis
von bereits vorhandenen und noch zu entwickelnden Fahig-
keiten und Fertigkeiten fassen. Buckingham et al. haben darauf
hingewiesen, dass Jugendliche iiber ein beachtliches passives
Medienwissen aus Rezeptionserfahrungen verfiigen (vgl.
Buckingham/Grahame/Sefton-Green 1995). Medienpddagogi-
sche Arbeit, die Kompetenzen vermitteln will, sollte sich daher
auf die vorhandenen Fahigkeiten der Lernenden einlassen und
an diesen ankniipfen. Damit stellt sich auch die Frage, in wel-
chen Kontexten Medienkompetenzen angeeignet werden und
in welchem Verhiltnis piddagogisch begleitete Lernraume (Ju-
gendarbeit, Jugendkulturarbeit, Schulische Medienpadagogik)
zu informellen Lernfeldern stehen. Einen Beitrag zu dieser Frage
leistet auch die Diskussion um Selbstsozialisation (vgl. Fromme
et al. 1999).

10gg jst ja gerade auch eine Stirke des dsthetischen Ausdrucks (vor
allem bei visuellen und audio-visuellen Darstellungsformen),
dass immer auch nicht bewusste und nicht reflektierte Aspekte
mitschwingen und mit ausgedriickt werden kénnen.

1 pje Videos konnen anhand der Begleit CD-ROM zur wissen-
schaftlichen Abschlusspublikation von VideoCulture ange-
schaut werden (Niesyto 2003a).

121 Rahmen des Forschungsprojekts CHICAM wurde an einem
Fall deutlich, wie die Beurteilung von Videos aus anderen Lin-
dern die Einschitzung des eigenen Films im Sinne einer grosse-
ren selbstkritischen Distanz bereichert hat.

1Bpas Projekt CHICAM zielt auch darauf ab, Eigenproduktionen
Entscheidungstrigern in verschiedenen politischen Feldern
(u.a. Migrationspolitik) zugénglich zu machen, um deren Erfah-
rungsspektrum zu erweitern.

14Das Netzwerk «CrossCulture» (http:/Jwww.crossculture.de) hat
10 Thesen zur interkulturellen Jugendmedienarbeit formuliert
(Gesellschaft fiir Medienpadagogik und Kommunikationskul-
tur eV. 2000, S. 11).
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