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Anlässlich des Jubiläums «40 Jahre Fernsehen in der Schweiz» veranstaltete die Schweizerische
Radio- und Fernsehgesellschaft SRG im Herbst 1994 in Luzern die Ausstellung «Vision-
Television» sowie drei Symposien, und zwar zusammen mit den beiden wissenschaftlichen
Gesellschaften «Schweizerische Gesellschaftfür Kommunikations- und Medienwissenschaft SGKM» und
«Internationale Vereinigung für Kommunikationswissenschaft IVK», - Die SGKM dankt der SRG
für ihr Entgegenkommen und ihre finanzielle Unterstützung, die an den drei Symposien gehaltenen

Referate einer breiteren Öffentlichkeit in Form dieser Publikation zugänglich zu machen.

Heinz Bonfadelli, Redaktor «Medienwissenschaft Schweiz»
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