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Jean Widmer

Langues et cultures des médias

Quelles relations y a-t-il entre d'une part la division linguistique de la Suisse, la structure des médias et des
espaces publics et d'autre part les définitions de la culture, notamment médiatique? — Celte question a certes
regagné en intérét journalistique et scientifique ces derniéres années. Elle se situe cependant en amont de
l'actualité et cela de deux maniéres. Les événements récents ont mis en évidence les rapports et différences
entre régions linguistiques mais peu a été dit sur les cultures de ces régions, antérieurement a leur interac-
tion, notamment dans le champ politique. D'autre part, je me sers systématiquement de travaux antérieurs a
1992, sauf pour les données d'audience dont on peut admettre qu'elles ne sont pas influencées par le résultat

du vote du 6 décembre 1992.

Mes arguments, tirés d'un travail plus vaste, n'éclaireront
que certains aspects des cultures régionales liées aux lan-
gues, en Suisse. De méme, les relations entre structures et
culture ne sont certes pas a entendre comme relations
entre termes de nature distincte mais comme déterminati-
ons réciproques entre éléments culturels (et organisation-
nels) de portées différentes, tandis que les stratégies des
acteurs comportent toujours la reproduction de certains
éléments structurels au titre de ressources culturelles.!
Cette précision est ici d'autant plus importante que je ne
traiterai pas de langues mais de rapports envers la langue,
rapports qui font partie des déterminations de 1'espace pu-
blic.

1. Hypotheses

Plusieurs travaux, notamment en politologie, ont montré
des 19802 que la variable langue permet de rendre compte
de certaines variations systématiques lors des votations
fédérales. Cette explication quantitative pose le probleéme
suivant: comment la langue peut-elle influencer des
comportements politiques? comment faut-il comprendre
que la variable langue explique de tels comportements?

Les explications psychologisantes courantes ne sont de
toute évidence que de peu d'utilité, d'autant qu'elles ne
font que reproduire la question: pourquoi une langue
induirait-elle une attitude?

L'hypothese avancée ici peut se résumer comme suit:

1. Suisses romands, italiens et alémaniques n'entretiennent
pas le méme rapport envers leur langue respective. Or
ce rapport est collectif de nature et non individuel: on
ne posseéde pas une langue comme on possede une
voiture. Le rapport envers une langue standardisée sup-
pose a la fois une médiation et une tension entre le local
et la sphere d'échange ouverte par la langue, tandis que
le rapport 2 la langue vernaculaire est percu comme
immédiat et comme communautaire.

2.Le rapport a la langue est un élément structurant de
I'espace public tant dans sa fonction de représentation
que dans ses fonctions d'information et d'argumenta-
tion. Tandis que I'espace public francophone est

bipolaire (privé-public) conformément 2 l'individua-
lisme impliqué par une langue standardisée, l'espace
public tessinois tente de restaurer une zone locale
intermédiaire, communautaire. L'espace public (réel ou
souhaité) de la Suisse allemande comporte des diffé-
rences’ régionales importantes mais peut &tre re-
présenté comme l'agencement de trois zomes: privé,
quasi-communautaire, public.

3. L'espace public étant aujourd'hui largement médiatisé,
la structure des médias et leurs stratégies refléteront
certains aspects de la structure de l'espace public, et le
rapport 2 la langue aura des effets sur le rapport aux
médias et aux offres de programmes.*

2. Rapports a la langue et espace public

Ne seront retenus que les aspects qui serviront a expliquer
des propriétés de la structure des médias et de la culture
médiatique:

1. Tandis que les Suisses romands ont pratiquement exclu
l'usage des parlers régionaux, un nombre non négli-
gcable5 de Tessinois cultivent un rapport empreint
d'une certaine nostalgie envers leurs dialectes et la
Suisse alémanique a provisoirement stabilisé sa diglos-
sie 2 une diglossie fonctionnelle: parlers dialectaux
dans I'oral et allemand pour 1'écrit.

2. La langue n'est un crittre unique que pour les cantons
latins. La Suisse alémanique présente trois zones dé-
terminées par la confession dominante et par le degré
de centralité économique: zone périphérique & domi-
nante catholique, zone centrale 2 dominante protestante,
zone périphérique 2 dominante protestante.®

3. Structures des médias
3.1 Presse écrite

Nous connaissons bien le caractere segmentaire de la
presse suisse et le peu de concurrence entre les titres, sauf
entre quelques journaux de référence. Les mouvements
observables durant ces dernieres décennies ne sont donc
que marginalement le résultat de concurrence pour le lec-

SGKM 2/1994



torat. Ils sont diis 2 des investissements hasardeux ainsi
qu'a la baisse des revenus publicitaires. Il s'en est suivi la
disparition de certains titres et surtout une concentration
accrue des capitaux.

Ces phénomenes sont observables de maniere semblable
dans toutes les régions du pays.7 Pour notre propos, il est
intéressant de souligner une particularité. Seule la Suisse
allemande connait un grand nombre de journaux gigognes
(Kopfblatt) et ce principalement dans les régions écono-
miquement périphériques. Le journal gigogne dépendant
ne produit souvent que la partie locale et reprend les ser-
vices de politique cantonale, nationale et internationale
ainsi que le sport et la culture. Cette solution du journal
gigogne ne se retrouve nulle part ailleurs.® Elle peut étre
vue comme l'indice d'un classement de la valeur des in-
formations, et donc du monde, qui privilégie le local.”?

3.2 Médias audiovisuels

11 est tout d'abord intéressant de souligner combien la
Suisse moule les innovations techniques dans son modele
segmentaire (cantonal et régional) qui lui est propre.
Ainsi, la majorité des radios privées ainsi que les télévisi-
ons privées A venir sont ou seront des émetteurs locaux,
sans compétition latérale. Méme les PTT avaient tenté
d'introduire les nouvelles techniques de communication en
les coulant dans un moule communal (KMG, 1988-1992).

La Suisse romande compte 11 radios locales contre 25 en
Suisse allemande, alors que celle-ci compte trois fois plus
d'habitants.!® Nous observons que les radios privées ro-
mandes sont nombreuses dans les régions éloignées de
l'arc lémanique tandis qu'elles sont fortement présentes
dans les centres urbains en Suisse allemande. Il y aurait
donc conflit entre la programmation de la SSR en Suisse
allemande et les zones urbaines. Intéressant également le
fait que 9 radios locales romandes sur 11 ont des émissi-
ons en langue étrangere contre 13 sur 25 en Suisse alle-
mande.!! La représentation de la société que refletent ces
différences indique des différences dans la définition de
l'audience tant6t définie de maniere universelle (les audi-
teurs potentiels), tantdt définie de maniere différentielle
(les nationaux).

4. Cultures médiatiques et préférence
thématiques

4.1 Langues

11 convient sans doute de rappeler d'emblée une différence
entre les médias €lectroniques latins et alémaniques: tan-
dis que ces derniers se servent assez souvent des dialec-
tes,!? les premiers, tout au moins les romands, non seule-
ment ne se servent pas de dialecte, mais ils ont systémati-
quement recours a un frangais qui ne laisse pas apparaitre
des particularités régionales. Un accent cantonal ou régio-
nal a presque nécessairement un effet comique. Cela sem-
ble méme étre le cas pour les radios locales. On peut y
voir un indice de la légitimité¢ de la distanciation de ces
médias par rapport au local.
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4.2 Themes et pactes d'audience

Il peut paraitre paradoxal de voir que tant les productions
radiophoniques que le style des journaux romands est
souvent marqué d'une certaine connivence ou complicité,
de clins d'oeils voir de la publicisation d'éléments de la vie
intime. Ce paradoxe n'est pourtant qu'apparent si l'on
songe que la structure classique de I'espace public, sous
son aspect représentationnel, suppose une claire distinc-
tion entre ce qui est du domaine public et ce qui est privé.
Cette distinction ne vaut pas du point des contenus mais
du point de vue des normes de 1'énonciation: les normes
de I'espace public sont distinctes de celles du contrdle so-
cial communautaire, par exemple du voisinage. Partant, il
est tout 2 fait possible de représenter l'intimité puisqu'elle
ne saurait menacer réellement la vie privée. En arriere-
plan, nous trouvons donc les différences entre un espace
public aux normes distinctes de 1'espace privé et un espace
public marqué par des normes communautaires ou préva-
lent les éléments de contrdle et d'autorité.!3 Ceci expli-
querait que les marques d'une éthique pédagogique soient
plus sensibles parmi les journalistes en Suisse alémani-
que.'* Nous retrouvons donc dans la culture médiatique,
au travers des structures de I'espace publique, le rapport 2
la langue.

4.3 Statut culturel des médias

La presse écrite est moins lue en Suisse latine qu'en Suisse
allemande. Néanmoins, 2 en croire les résultats du
«micro-census» présentés par H. P. Meier-Dallach et ses
coll(‘egues,15 les Suisses latins sont beaucoup plus nom-
breux (54%) a inclure la presse dans leur représentation de
la culture légitime que les Suisses alémaniques (33%). Il
en est de méme de la télévision, bien que dans ce cas son
usage soit inversé: les latins passent en moyenne pres de
20" de plus par jour devant leur petit écran. Autrement dit,
la catégorisation d'un média comme €élément de la culture
n'est pas en relation avec son usage ni avec son caractere
plus ou moins local. L'enquéte de H. P. Meier-Dallach ré-
vele que c'est le caractere plus ou moins médiatisé qui est
en cause: en Suisse allemande, le théatre, la musique po-
pulaire, le restaurant ou la foire de bétails sont plus sou-
vent comptés comme €léments de la culture, tandis que les
latins intégrent plus souvent l'exposition de produits in-
formatiques dans leur représentation de culture.

I1 en résulte que les régions latines ont une notion plus
médiatisée de la culture légitime, tandis que les régions
alémaniques semblent privilégier les situations plus liées
aux rencontres personnelles. I1 en résulte notamment un
rapport différent des médias entre eux. Ainsi, de nom-
breux journaux romands ont procédé a des modifications
de mise en page pour se rapprocher par la lisibilité et la
couleur des habitudes télévisuelles. A l'inverse, les jour-
naux alémaniques et tessinois gardent des principes de
présentation propres au texte écrit, faisant une moindre
place aux photographies en premiere page, sauf dans le
quotidien de boulevard.



4.4 Usage des médias

11 est aussi intéressant de remarquer que les informations a
la radio et 2 la télévision sont percus différemment selon
les régions. Les émissions télévisuelles locales et régio-
nales n'intéressent que 30% des alémaniques, contre 48%
des romands et 55% des tessinois. Par contre les informa-
tions régionales de la radio sont préférées aux autres en
Suisse alémanique (64%) et au Tessin (55%) tandis
qu'elles viennent apres les informations internationales et
nationales en Suisse romande et ne rencontrent que 44%
de I'intérét.1® Faut-il admettre que la rapidité des infor-
mations que permet la radio révele un plus grand attache-
ment local des Tessinois et des Alémaniques!” tandis que
la télévision ne serait pas un média légitime pour symboli-
ser le local en Suisse allemande? Ce serait congruent avec
la faveur dont jouisse les télévisions allemandes en Suisse
alémanique alors qu'elles se servent d'une langue différ-
ente de celle a laquelle les téléspectateurs s'identifient en
tant que citoyens. Nous voild donc ramenés aux conclusi-
ons précédentes.

5. Conclusions

Nous pourrions dire, pour résumer mon propos au moyen
d'une métaphore religieuse, que si la structure des églises
est tres semblable sur le territoire suisse - structures can-
tonales et décentrées - les religions sont partiellement dif-
férentes de méme que le rapport 2 la paroisse. Plus sérieu-
sement, nous commengons a deviner que si le marché hel-
vétique est segmenté par langues, il I'est aussi dans la lo-
gique des échanges culturels et symboliques. Ces diffé-
rences ne sont pas effacées par les médias électroniques.
Au contraire, il semble qu'ils ont contribué 2a les rendre
présentes sous de nouvelles formes, notamment parce que
le rapport aux langues détermine aussi le rapport aux
techniques de médiation culturelle et la structure de
I'espace public.

6. Notes

1 La distinction entre structure, stratégies et culture ne peut étre
traitée ici mais elle ne peut certainement pas &tre admise sans
discussion a titre définitif. Récemment, W. H. Sewell («A
theory of structure: duality, agency and transformation» Ame-
rican Journal of Sociology, 98/1, 1992: 1-29) fait le point sur
quelques problémes liés a ces notions. - Je remercie B. Boller
de sa lecture critique d'une version antérieure de ce texte.

2 Par exemple R. Nef «Struktur, Kultur und Abstimmungsver-
halten» Revue Suisse de Sociologie, vol. 6/2, 1980, p. 155-
190.

3 Les déterminations principales semblent &tre le niveau de dé-
veloppement industriel et tertiaire d'une part et la religion
dominante de l'autre (R. Nef, 1980, op. cité). Ces détermina-
tions sont modifées en partie par l'influence de groupes, pro-
bablement post-matérialistes, qui associent une activité éco-
nomique tertiaire trés qualifiée avec une idéologie néo-com-
munautariste.

4 Techniquement parlant, les hypothéses visent 2 examiner les
déterminations exercées par les classements et orientations
collectifs qui structurent le rapport 2 la langue.

5 A titre d'indication, une demande d'oeuvres en dialectes par la
RSI en 1994 a vu affluer plus de cing cents travaux en quel-
ques semaines.

6 Cette répartition est documentée notamment par R.Nef
(1980).

7 Voir notamment le rapport de la Commission suisse des car-
tels et du préposé a la surveillance des prix (4/1993).

8 Tribune de Genéve et 24 Heures ont gardé une autonomie ré-
dactionnelle beaucoup plus grande que le type esquissé ici.

9 Des études partielles indiquent que les journaux romands
donnent en général plus d'importance aux nouvelles étrange-
res que les journaux comparables en Suisse allemande et ita-
lienne.

10 Selon les données du Service de la Recherche SSR, 1993,
l'utilisation de la radio en général et des radios privées en
particulier est cependant plus élevé en Suisse allemande qu'en
Suisse romande: 23 minutes par jour contre 69 en 1993
(tableau 4.4.15). Peut-&tre faut-il expliquer ce fait par le suc-
cés des radios privées en zone urbaine en Suisse allemande,
par contraste avec leur relative échec dans la zone Iémanique.
Si tel était le cas, cette structure serait cohérente avec la mo-
indre faveur des médiations techniques en Suisse allemande
économiquement périphérique. Voir 4 c) infra.

11 Je remercie S. Nabholz de m'avoir communiqué ces informa-
tions.

12 Le fait que l'audience toléere des dialectes «délocalisés» est
une transformation importante de la langue et de l'espace pu-
blic. Il peut étre mis en relation avec la résolution de la ten-
sion entre le désir localiste et la mobilité de fait de la majorité
de la population.

13 Ces affirmations doivent &tre affinées. Ainsi, la presse de
boulevard exhibe moins de sexe dans le domaine frangais que
dans le domaine allemand. Le sexe est réservé a des revues
particulieres. Par contre, le sexe a la télévision est parfaite-
ment toléré. La différence ne reléve pas du caractere person-
nel du sexe exhibé - puisqu'il en est dépouillé - mais du ca-
ractere privé de sa réception ou consommation, distinct du
caractere public de 'information.

14 Bien que la situation en Suisse n'est pas le reflet exact de
celle des pays voisins, il est intéressant de souligner que
I'Aufklarung a eu en Allemagne un aspect de mandat pé-
dagogique de transformation de «l'homme» bien plus pro-
noncé qu'en France oi la pédagogie était avant tout au service
de l'intégration nationale par le mérite et la science au service
du «progres». Il est ainsi observable qu'en France le taux de
lecture est nettement inférieur a celui de I'Allemagne mais
que le transfert de modeles familiaux traditionnels dans le
domaine politique n'a jouit de légitimité dominante que du-
rant la période de la seconde guerre mondiale (pétainisme).
Or ce transfert du modele famillial traditionnel peut s'appuyer
sur un rapport politique pédagogique, processus également
observé dans les régimes communistes.

15 Hans-Peter Meier-Dallach, Daniela Gloor, Susanne Hober-
muth, Rolf Nef «Die helvetische Kulturlandschaft» Office fé-
déral de la statistique, Berne 1991.

16 Service la recherche SSR, 1993, tableaux 3.1 et 3.2. D'autres
comparaisons sont difficiles parce que les catégories utilisées
pour les trois régions sont difficiles a comparer.

17 Les résultats de H.-P. Meier-Dallach & alii (p. 27) sont diffi-
ciles 2 interpréter dans la mesure ol l'identification régionale
signifie autre chose au Tessin ol la région est identique au
canton et en Suisse allemande et frangaise.

Jean Widmer est Professeur a I'Institut de journalisme et
des communications sociales de 1'Université de Fribourg,
Miséricorde, 1700 Fribourg.
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