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Il. Kinder als Radio- und Fernsehpublikum
Eine Studie des SRG Forschungsdienstes

1. Einleitung

Zielgruppenspezifische Studien sind beim SRG Forschungsdienst, der
als integrativer Teil eines 6ffentlich-rechtlichen Medienunternehmens ein
verpflichtendes Schwergewicht auf die Erforschung von SRG-produzier-
ten und -distribuierten Programmen legt, seit jeher ein besonderes Anlie-
gen. Zu erinnern ware an die unldngst erschienene Studie «Die Ratoro-
manen als Hérer» (1988) oder an langer zurtickliegende wie «Die alteren
Horer und Zuschauer in der Schweiz» (1974); zum Zeitpunkt der Publi-
kation dieses Artikels sollte das jingste Kind, eine Jugendstudie, vorlie-
gen.

Die Arbeit «Kinder als Radio- und Fernsehpublikum» (1989) ist die
dritte grossere Publikation, die der SRG-Forschungsdienst zu diesem
Thema herausgegeben hat; die erste erschien 1972, die zweite 1980.

Im Zentrum all dieser Studien stehen empirisch erhobene Basisinfor-
mationen zum Medienverhalten von schweizerischen Kindern. In der hier
besprochenen Arbeit wurden, in Diskussionen mit Redaktorlnnen, Me-
dienreferenten und dem Basler Institut Konso AG, folgende Bereiche als
Untersuchungsrelevant festgelegt:

— Der Zugang der Kinder zu den verschiedenen (elektronischen) Mas-
senmedien

— Die Mediennutzung der Kinder

— Tagesablauf, Interessen und Freizeitaktivitdten der Kinder im Zusam-
menhang mit ihrer Mediennutzung

— Sender- und Sendungspréaferenzen

— Die Nutzung von Video durch Kinder.

Schliesslich wurde in einem Gratifikations-orientierten letzten Teil ver-
sucht, Angaben zu den Funktionen der Medien im Leben von Kindern zu
erhalten. Dieser Teil, zu dessen Bearbeitung ein psychologisches Bera-
terlnnen-Team beigezogen wurde, ergab allerdings erst einige Ansatze,
die mit einer breiteren Anlage auf ihre Stichhaltigkeit hin tberpriift wer-
den missten.

Von kulturkritischen Autorinnen und Autoren wird immer wieder vor
den negativen Auswirkungen kindlichen Medienkonsums gewarnt; in den
meisten Faéllen bleibt es allerdings bei diesen Warnungen und Behaup-
tungen, die selten durch empirisches Datenmaterial erhartet werden.

Es soll an dieser Stelle nicht verschwiegen werden, dass ein wahlloser
Konsum von Medieninhalten grosse Gefahren fir die Entwicklung des



kindlichen Denkens, Seelenlebens und Sozialverhaltens in sich birgt. Die
Ergebnisse von Studien, die sich mit entwicklungspsychologisch negati-
ven Medienwirkungen befassen, zeigen aber, dass Wirkungen von Me-
dieninhalten nicht monokausal erklart werden dirfen. Es ist m.a.W. nicht
zuldssig, beispielsweise Verhaltensstérungen von Kindern ausschliess-
lich auf deren Medienkonsum zurlickzufihren; zu komplex ist das Geflige
von individuellen, sozialen und situativen Faktoren, die bei der Rezeption
von Radio- und Fernsehsendungen wirksam werden.

Darliber hinaus erscheint angesichts der sehr hohen Dichte des Gera-
tebesitzes — praktisch jeder schweizerische Haushalt ist heute mit einem
Radio- und/oder einem Fernsehgerat ausgestattet — der Versuch, die
Massenmedien dem kindlichen Leben zu entziehen, ziemlich anachroni-
stisch.

Ein erfolgversprechenderer Ansatz zu einer verantwortungsbewuss-
ten Medienerziehung stellt der Rezeptionsbeistand Erwachsener dar. Da
sich das Abstraktionsvermoégen erst im schulpflichtigen Alter ausbildet,
sind die jungeren Kinder auf zwischenmenschliche Kommunikation, in er-
ster Linie mit der Mutter, angewiesen, um die neuen und ungewohnten
auditiven und visuellen Erlebnisse bewaltigen zu kénnen. Der amerikani-
sche Kinderpsychologe Bettelheim formulierte pragnant: «Es gibt kaum
ein Programm, von dem ein Kind nicht eine Menge lernen kénnte, voraus-
gesetzt, eine Erwachsene oder ein Erwachsener gibt die nétigen Erkla-
rungen.»

Schliesslich soll noch darauf hingewiesen werden, dass sich die Pro-
grammschaffenden im Bereich Kindersendungen stark fir ihr Publikum
engagieren, die Kinderprogramme also keineswegs alle in Teufels Kiiche
zubereitet werden. Das Interesse, das die Redaktorinnen und Redaktoren
der Studie entgegenbrachten, ist Ausdruck eines Verantwortungsbe-
wusstseins, das nicht Anlass zu Schwarzmalerei gibt, sondern im Ge-
genteil zu berechtigtem Optimismus.

2. Methode

Die Daten wurden mit personlichen Interviews erhoben. Im Auftrag
des SRG-Forschungsdiensts flihrte das Basler Institut fiir Konsumenten-
und Sozialanalysen Konso AG eine Befragung bei 4- bis 14jahrigen Kin-
dern in der ganzen Schweiz durch.

Die Stichprobe wurde nach dem Quota-Verfahren gebildet. Kriterien
waren Geschlecht, Alter, Ortsgrosse und Berufstatigkeit der Mutter.
Gesamthaft wurden 2087 Kinder befragt, in der deutschen Schweiz
waren es 791, in der franzésischen Schweiz 796 und in der italienischen
Schweiz 500. Damit die Ergebnisse den realen Verhéltnissen der



schweizerischen Bevdlkerungsverteilung entsprechen konnten, wurden
sie gewichtet.

Die Feldarbeit erstreckte sich im Oktober/November 1987 Uber
jeweils vier Wochen und wurde als Stichtagsbefragung durchgefihrt:
jeden Tag wurde eine gleiche Zahl Kinder interviewt. Befragt wurden die
Kinder Gber ihr Verhalten am Vortag und alle weiteren Fragen, die der
Fragebogen enthielt: Geratebesitz, Geratezugang, zeitliche Rezeptionsli-
miten, sendespezifische Rezeptionseinschrankurngen, Rezeption ausser
Haus, Nutzungsfrequenz, Tagesablauf, Préaferenzen usw. Parallel zur Feld-
befragung wurde eine Fernsehnutzungs-Sonderauswertung mittels Tele-
control-Methodik (elektronisches Publikumsmessgerat) durchgefihrt.
Die dabei gewonnenen Daten gaben Aufschliisse tiber Sender- und Sen-
dungsnutzung der Kinder.

3. Geratezugang

Die schweizerischen Haushalte sind mit elektronischen Medien reich
bestlckt. Dieses Ergebnis ist sicher weder neu noch lberraschend. Die
kontinuierliche Medienstudie des RG-Forschungsdiensts weist fir die
1987 erhobenen Haushalte der deutschen Schweiz eine Gerateausstat-
tung von 91 % im Fernseh- und 97 % im Radiobereich aus. Es kann davon
ausgegangen werden, dass bei diesen Geraten der Sattigungsgrad er-
reicht und eine namhafte Zunahme kaum mehr méglich ist. Die Geréate-
besitz-Daten der befragten Kinder-Haushalte bestatigen die hohe Auss-
tattungsdichte der Medienstudie. Wir haben festgestellt, dass in 93 %
der Haushalte mindestens ein Fernsehgerat vorhanden ist, in 42% ein
Videorecorder, in 79% ein Radio mit Cassettenteil, in 51 % ein Radio
ohne Cassettenteil, in 57 % ein tragbares Cassettengerat, in 50% ein
Walkman, in 78% ein Plattenspieler oder CD-Player und in 14% ein
Home- oder Personal-Computer. Bemerkenswert scheinen einerseits die
stetige Zunahme des Videobesitzes und andererseits einige regionale
Differenzen: in der franzdsischen Schweiz fallt die iberdurchschnittliche
Zahl Videogerate und Homecomputer auf, in der italienischen Schweiz
wurden wunterdurchschnittlich viele Videorecorder und Audiomedien
festgestellt.

Die meisten Mehrfachgerate gibt es erwartungsgemadss bei den Au-
diomedien Radio, Walkman und Cassettenrecorder, die kleinste in den
Bereichen Video und Computer. Der Anteil der Mehrfach-TVs ist im zeit-
lichen Vergleich gestiegen, von 10% (1979) auf 18 % (1987).

Uber eigene Geréate verfligen die Kinder am ehesten im Audiobereich:
ungefdhr ein Drittel besitzt ein eigenes Radio mit Cassettenteil, ein eige-
nes tragbares Cassettengerat und/oder einen Walkman. Aufféllig ist die



Differenz zwischen dem kindlichen Eigenbesitz von Radios mit Casset-
tenteil und demjenigen von Radios ohne Cassettenteil (29 % bzw. 9 %).
Es scheint, als hatten die Kinder von der technischen Ausstattung her am
leichtesten Zugang zu Inhalten, die auf Cassetten aufgenommen wurden,
also vor allem zu Musik.

Mit steigendem Alter verfliigen die Kinder zunehmend Uber eigene
Geréate. Rund ein Drittel aller Kinder nennt kein einziges der erhobenen
Geréte sein eigen. Nur ein verschwindend kleiner Teil der Kinder, die kein
eigenes Fernsehgerét besitzen, darf das gemeinsame Familien-Fernseh-
gerat nicht benutzen.

Alleine brauchen durfen die Befragten am ehesten gemeinsame TVs,
Radiogeréte, tragbare Cassettengerdte und Walkmen. Die Anwesenheit
von Erwachsenen wird am meisten beim Fernsehen, Video-Sehen, Plat-
ten-Horen und Computer-Gebrauch verlangt. Mehr als einem Zehntel der
Kinder, die kein eigenes entsprechendes Gerat besitzen, ist der Zugang
zu den gemeinsamen Audiogeraten Radio, Walkman und Plattenspie-
ler/CD versagt. Gut ein Flnftel darf den gemeinsamen Computer nicht
brauchen. Fir alle Gerate gilt folgender Trend: Je éalter die Kinder sind,
desto eher durfen sie gemeinsame Geréate selbstédndig brauchen.

4. Die Mediennutzung im Tagesablauf

Beim Blick auf die effektive Mediennutzung der Kinder muss nattrlich
auch der zeitliche Rahmen betrachtet werden, innerhalb dessen die Nut-
zung stattfindet. Auch Kinder haben ein reich befrachtetes Tagespro-
gramm und kaum ein Madchen oder Knabe hat die Zeit, den ganzen Tag
lang Medieninhalte zu nutzen, von der Rangordnung der Mediennutzung
innerhalb der Freizeitpraferenzen einmal ganz abgesehen.

Ich méchte den Tagesablauf und die Mediennutzung der von uns
befragten Kinder exemplarisch anhand der Resultate der franzdsischen
Schweiz diskutieren.

Die meisten Kinder der Suisse romande stehen etwa um sieben Uhr
auf, frihstlicken, gehen in die Schule bzw. den Kindergarten, essen zwi-
schen 12.00 und 13.00 Uhr zu Mittag, gehen bis etwa Viertel nach Vier
wieder in die Schule, kommen heim, machen durchschnittlich 42 Minuten
lang Hausaufgaben und haben anschliessend Zeit fur die Téatigkeiten, die
sie freiwillig ausliben, es sei denn, sie werden zu Reproduktionsarbeiten
im Haushalt beigezogen.

Die Frage, was sie denn nun in der begonnen Freizeit am liebsten und
am zweitliebsten machen, wurde den Kindern offen und geschlossen
gestellt; so konnten die Daten gestlitzt werden.



Die Kinder der Suisse romande haben als beliebteste und zweitbelieb-
teste Freizeitbeschéaftigungen das Spielen mit anderen Kindern und das
Fernsehen angegeben. Das Fernseh-Ergebnis ist beachtlich, vor allem
auch, wenn es im zeitlichen Vergleich betrachtet wird: 1979 resultierten
in der franzésischen Schweiz fiirs Fernsehen als beliebteste Freizeitbes-
chaftigung nur halb so viele Nennungen wie fiirs Spielen mit anderen
Kindern; 1987 sind die Anzahl Nennungen fiir die beiden Freizeitbeschéaf-
tigungen bei der offenen Fragestellung praktisch identisch. Wohl wird
dieses Ergebnis durch die Daten der geschlossenen Befragung etwas ge-
schwacht. Als Fazit bleibt aber doch, dass die Kinder heute sehr grosse
Lust haben, fernzusehen, dass sie also nicht einfach als Mitlauferinnen
und Mitlaufer des elterlichen Freizeit- und Medienverhalten gelten kén-
nen, sondern dass ein starkes und aktives Eigenbedirfnis der Kinder
nach Fernsehen besteht. Ahnliche Ergebnisse erhielten wir auch in den
beiden anderen Sprachregionen.

Die befragten Kinder der Suisse romande sehen an einem Durchsch-
nittswochentag 1 Stunde und 27 Minuten lang fern. 20 Minuten lang
sahen sie TSR, den SRG-Sender der Region, und 67 Minuten lang andere
Sender; in der Kategorie andere Sender sind naturlich auch Fernsehen
DRS und TSI enthalten.

Die Hauptnutzungszeiten des Fernsehens verédndern sich mit zuneh-
mendem Alter. Die 4—6jahrigen sahen vor allem am spaten Morgen und
spaten Nachmittag fern, die 7—9jahrigen hauptsachlich am Vorabend und
frithen Abend, die 10-12jahrigen wahrend des Mittags und am Vora-
bend sowie am frihen Abend, und die 13-14jéhrigen beginnen
durchschnittlich gegen vier Uhr fernzusehen und beenden die Fernsehre-
zeption kurz nach 22 Uhr.

Die meisten Frequenznennungen fielen auf «mehrmals pro Woche»
und «einmal taglich».

Etwa 45 % der Kinder wechselt wahrend des Fernsehens den Sender
haufig ; sie méchten vor allem sehen, was andere Sender bieten. Etwa ein
Viertel der dlteren Kinder schaltet um, weil es eine bestimmte Sendung
sehen will; die jingeren Kinder tun das zu héchstens 10 %.

Die Telecontrol-Daten zur Fernsehnutzung zeigten, dass die Kinder der
franzésischen Schweiz wahrend des Untersuchungszeitraums das Fern-
sehen haufiger und langer nutzten als die Kinder der deutschen Schweiz.
Interessant sind die Daten zur Fernsehnutzung am Wochenende. Die
jungeren Kinder des Telecontrol-Panels der Westschweiz sahen sams-
tags zu beachtlichen Teilen von etwa 10 Uhr morgens an fern, sonntags
bereits von 9 Uhr an. Die alteren Kinder begannen samstags nach dem
Mittagessen fernzusehen und sonntags wie die jingeren Kinder nach
dem Frihstick. Die morgens meistgesehenen Wochenendsendungen
waren Kinder- und Jugendsendungen, Zeichentrickfiime und « Tarzan»y.
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Samstags und sonntags wurde am Vorabend das Programm von TSR
gesehen und danach mehrheitlich die Programme von TF 1, Antenne 2
und France 3.

Die zehn wahrend der Erhebungsperiode meistbeachteten Sendungen
von Fernsehen TSR waren «Sauce Cartoon», «Denis la Malicey,
«K 2000», «Tao Tao le petit Panda», « Trois Hommes et un Couffiny,
«Pollyana», «Babibouchettes», «Heidi», « Cache Cceur» und «La Trou-
vaille d'Henry» (Telecontrol-Hitliste).

Die Sendungspraferenzen der Kinder der Suisse romande liegen ge-
mass den Daten der Befragung gesamthaft gesehen bei den Gattungen
« Trickfilme und Puppenspiele», «Serien und Unterhaltungssendungeny,
« Spielfiime», « Krimis und Westerny», Sport und der Tagesschau. Bei den
Praferenzen gibt es deutliche altersspezifische Unterschiede; so sehen
etwa die Jungeren am liebsten « Trickfilme und Puppenspiele», die Alte-
ren hingegen «Serien und Unterhaltungssendungen». Auf wenig Inter-
esse stiessen die Kategorien «Sendungen zu Alltagsproblemen» und
«Sendungen zum Mitmacheny.

Die Videonutzung spielte im Tagesbalauf der befragten Kinder mit
durchschnittlich neun Minuten Nutzungsdauer eine (noch) kleine Rolle.

Die tagliche Radionutzungsdauer der Westschweizer Kinder ist mit
durchschnittlich 19 Minuten ungeféhr halb so gross wie diejenige der
Kinder der deutschen Schweiz.

Die durchschnittlichen Hauptnutzungszeiten liegen mittags und zwi-
schen 17 und 18 Uhr. Tendenziell horen die Kinder mit steigendem Alter
vermehrt auch abends Radio. Um 19 Uhr beispielsweise héren zwischen
einem und vier Prozent der Jiingeren Radio, die Alteren tun das zu rund
14 %.

Ein Vergleich mit der Radionutzungsdauer der erwachsenen Bevdlke-
rung der Suisse romande zeigt, wie lbrigens auch in der deutschen und in
der italienischen Schweiz, deutliche Unterschiede zur Radionutzungs-
dauer der befragten Kinder. Gemass dem Jahresbericht des SRG Fors-
chungsdiensts, der Personen ab 15 Jahren erfasst, betrug die durch-
schnittliche Hérdauer der Erwachsenen 1987 an einem Werktag 2 Stun-
den und 12 Minuten. Die flr die hier besprochene Studie befragten Kin-
der gaben werktags durchschnittlich eine Nutzungsdauer von 20 Minu-
ten an. Die entsprechende Differenz bei der Sehdauer betrédgt eine halbe
Stunde. Die beiden Studien basieren auf verschiedenen Erhebungsme-
thoden und kénnen deshalb nicht direkt verglichen werden; eine so
festgestellte Differenz von beinahe zwei Stunden ist aber auch bei
Berlicksichtigung dieses Vorbehalts eklatant. Die durchschnittlich meis-
ten Frequenznennungen der Kinder fielen auf «seltener» (als einmal pro
Woche) und «nie». Ungefdhr die Halfte der Befragten hort nie «La Pre-
miére» und «Couleur 3», beinahe zwei Drittel héren nie «Espace 2».
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Rund zwei Drittel der Radio hérenden Westschweizer Kinder bleiben
wiéahrend der Rezeption auf dem eingestellten Sender. Die Sendertreue
der Radio hérenden Kinder scheint also, wie Ubrigens auch in der deut-
schen und in der italienischen Schweiz, deutlich grosser zu sein als die-
jenige der fernsehenden Kinder. Die Praferenz der befragten Kinder liegt
klar bei der Musik. Das meistgenannte Hauptinteresse war «Rock- und
Popmusik », die mit durchschnittlich rund zwei Dritteln der Nennungen die
Rangliste der Gattungspraferenzen dominiert, gefolgt von «Wettbe-
werbe und Spiele». Nur auf geringes Interesse stiessen in der Suisse
romande die Gattungen «Hérspiele» und « Sendungen zu Alltagsproble-
men». Etwa ein Siebtel der Kinder hat schon direkten Kontakt mit einem
Radiosender gehabt, sei es durch Werbe-Aufkleber, Studiobesuche
u.a.m.

Durch die Lokalradios und die kommerziellen franzésischen Sender
werden die Westschweizer Kinder haufig mit Werbung konfrontiert. Wir
haben sie auf Wunsch der Lausanner Regionaldirektion von RSR nach
ihrer Einschadtzung der Radiowerbung gefragt. Mehr als die Halfte der
Radio horenden Kinder hat darauf geantwortet, ihnen sei die Werbung
egal. Diese Einschatzung ist bei den Jingsten am ausgepragtesten und
nimmt mit steigendem Alter ab, und zwar zugunsten von «stért michy,
das mit héherem Alter deutlich an Gewicht zunimmt. Gefallen an der
Radiowerbung findet durchschnittlich etwa ein Zehntel der Befragten.

Die Tontrager Schallplatte bzw. CD und Cassette werden fast gleich
lang genutzt wie der Horfunk. Die durchschnittliche Hérdauer betragt bei
diesen Medien 16 Minuten.

Mit 25 Minuten ist die tagliche Lesedauer grosser als die tagliche
Nutzung des Radios oder der Platten/CDs und Cassetten.

5. Beschrankungen der Mediennutzung

Eine der Hauptbeschréankungen der kindlichen Mediennutzung ist der
Zeitpunkt, zu dem die Kinder schlafen gehen bzw. ins Bett geschickt
werden.

Die meisten der von uns befragten Kinder gingen zwischen 20 und
22 Uhr schlafen ; der genaue Zeitpunkt ist stark altersabhangig. Etwa 6 %
gehen friher als 20 Uhr, etwa 7 % spater als 22 Uhr schlafen.

Der regionale Vergleich zeigt, dass die Tessiner Kinder am langsten
aufbleiben kénnen und die Kinder der Suisse romande vergleichsweise
am frihsten zu Bett gehen.

Der Schlafenszeitpunkt verschiebt sich samstags tendenziell um zwei
Stunden. Die zeitlichen Grenzen, die den Kindern bei der Fernsehrezep-
tion gesetzt sind, prasentieren sich in allen Regionen ungefahr ahnlich.
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Mit einer Ausnahme: Die Kinder der Svizzera italiana kénnen auffallend
langer fernsehen. Wahrend etwa je rund 40 % der Kinder der deutschen
und der franzésischen Schweiz nach 20 Uhr nicht mehr fernsehen diir-
fen, ist dies rund 85 % der Tessiner Kinder erlaubt. Die Kinder aus dem
stdlichen Landesteil der Schweiz scheinen also schon frih an der italie-
nischren Sicht der Welt und des Lebens teilzunehmen, das sich ja, far
nérdlichere Besucherinnen und Besucher auf den diversen Piazzas augen-
fallig, am Abend erst mit seinem ganzen Charme zu entfalten beginnt.
Samstags verschiebt sich die Fernsehgrenze in allen Regionen tendenziell
um zwei Stunden ; dieses Ergebnis entspricht also demjenigen, das beim
spatesten Schlafenszeitpunkt festgestellt wurde.

Fir alle drei Regionen gilt auch, dass die Kinder mit zunehmendem
Alter auch langer fernsehen dirfen.

Der zeitliche Vergleich mit den Ergebnissen der 80er Studie ldsst deut-
lich die Tendenz erkennen, dass die Kinder 1987 langer fernsehen konn-
ten als 1979.

Die Tessiner Kinder kénnen auch die auditiven Medien Radio, Schall-
platten/CDs und Cassetten langer nutzen als die Kinder der beiden ande-
ren Landesteile. Samstags verschiebt sich der spateste Horzeitpunkt —
wie der spateste Fernsehzeitpunkt — tendenziell um zwei Stunden.

Wie beim Fernsehen gilt auch fir die Nutzung von Radio, Schallplat-
ten/CDs und Cassetten, dass mit zunehmendem Alter die Rezeption
immer spater mdglich ist.

Die Kinder wurden gefragt, ob sie «unbegrenzt» fernsehen oder Radio
héren dirften, ob sie «manchmal fragen» miissten, ob sie «immer fra-
gen» mussten oder ob sie Gberhaupt «nie» fernsehen oder Radio héren
dirfen.

Ein Drittel der Kinder der deutschen Schweiz sowie je ein Viertel der
Kinder der franzésischen und der italienischen Schweiz diirfen unbe-
grenzt fernsehen. Manchmal fragen muss die Halfte der Kinder der Sviz-
zera italiana, mehr als ein Drittel der Kinder der Suisse romande und
knapp ein Viertel der Deutschschweizer Kinder. Ungefdhr 38% der
Befragten der franzésischen und der deutschen Schweiz sowie ein Finf-
tel der Kinder der italienischen Schweiz missen immer fragen. In allen
drei Regionen, und das ist sicher das interessanteste Resultat, gibt es
praktisch kein einziges Kind, das nie fernsehen darf. Das totale Fernseh-
verbot scheint also aus dem pddagogischen Repertoire der Schweizer
Durchschnittseltern gestrichen worden zu sein.

Die «zensurfreisten» Sendegattungen des Fernsehens sind in der
deutschen Schweiz die Kinder- und Jugendsendungen und die Vorschul-
programme. Es folgen die Vorabendprogramme, die ebenfalls verhaltnis-
massig wenig eingeschrankt rezipiert werden konnen. Krimis, Western,
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Fernsehserien und Kinofilme darf ungefahr die Halfte der Deutschschwei-
zer Kinder nicht sehen.

In der Westschweiz prasentiert sich die Rangliste der unzensiertesten
Fernsehsendungen weitgehend &hnlich wie in der deutschen Schweiz:
relativ problemlos ist der Zugang zu Kinder- und Jugendsendungen und
zum Vorabendprogramm. Fernsehserien dirfen die Kinder der Suisse
romande freier nutzen als die Kinder der deutschen Schweiz.

In der Svizzera italiana sind die beiden unzensiertesten Sendegattun-
gen wie in der Deutschschweiz die Kinder- und Jugendsendungen und
die Vorschulprogramme. Die Tagesschau und andere Informationssen-
dungen, die den Kindern der deutschen und franzésischen Schweiz nur
beschrankt zugénglich sind, finden sich in der italienischen Schweiz weit
vorne auf der Liste der unzensiertesten Sendegattungen. Die Vorabend-
programme rangieren in dieser Region wie die Musikfilme im Mittelfeld,
noch nach den Sportsendungen.

Das Radio-Héren wird von den Eltern bedeutend weniger stark ein-
geschrankt als das Fernsehen.

Am freisten sind die Kinder der Deutschschweiz: sie kénnen zu rund
vier Funfteln «unbegrenzt» Radio héren. Am starksten eingeschrankt
werden die Westschweizer Kinder: nur etwas mehr als die Halfte darf
unbegrenzt Radio héren.

Die zensurfreisten Sendegattungen des Radios sind in der deutschen
Schweiz Kindersendungen, Geschichten und Marchen, Rock- und Pop-
musik sowie Wunschkonzerte. In der Suisse romande ist Rock- und
Popmusik die einzige Sendegattung, deren Nutzung nicht mehr als der
Haélfte der Kinder verboten ist.

Ungefahr drei Viertel der Kinder der Svizzera italiana kénnen ohne zu
fragen Geschichten und Marchen, Nachrichten und Kindersendungen
héren, ungefdahr zwei Drittel Rock- und Popmusik sowie Wunschkon-
zerte.

Video ist das am stéarksten zensurierte Medium. Ungefahr die Halfte
der Kinder der deutschen und der italienischen Schweiz sowie gut ein
Drittel der Kinder der Suisse romande missen immer um Erlaubnis fra-
gen, wenn sie Videofilme sehen wollen.

Bei der Nutzung von Schallplatten/CDs und Cassetten sind die Kinder
in &hnlichem Mass frei wie beim Radio-Héren. Rund drei Viertel der Kin-
der der deutschen und der italienischen Schweiz sowie etwa zwei Drittel
der Kinder der Suisse romande dlrfen uneingeschrankt Schallplat-
ten/CDs und Cassetten horen.

Die wichtigsten Hauptgrinde elterlicher Fernseh-Zensur sind nach
Meinung der Kinder in allen drei Regionen die Schulaufgaben — ob sie
gemacht sind oder nicht —, die Tageszeit und die Art der Sendung. 1979
war die Art der Sendung der meistgenannte Zensurgrund ; dieser Grund
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hat 1987 deutlich an Bedeutung verloren. Die wichtigsten Hauptgriinde

elterlicher Radio-Zensur sind geméass der Einschatzung der Kinder die-

selben wie diejenigen der Fernsehzensur, also die Tageszeit, die Schu-
laufgaben und die Art der Sendung.

Befragt, wie sie die Freiheit ihrer Mediennutzung einschatzen, hat die
Mehrheit der Kinder geantwortet, sie sei mit ihrer Fernseh-Nutzungsh&u-
figkeit zufrieden. Ungefahr 30 % der Kinder der deutschen und der fran-
z6sischen Schweiz sowie 20% der Kinder der italienischen Schweiz
mdchten mehr fernsehen.

Ein Zehntel der Tessiner Befragten hat gefunden, dass es zu viel fern-
sehe. Beim Vergleich mit den '79er Ergebnissen fallen drei Veranderun-
gen auf;

1. Die Zahl der Kinder, die mehr fernsehen méchten, hat seit 1979 in der
deutschen und in der franzésischen Schweiz stark zugenommen.

2. Die Zahl der Kinder, die ihre Fernsehnutzung selbst zu hoch einschat-
zen, ist zwischen '79 und ‘87 in allen drei Regionen deutlich zuriick-
gegangen.

3. Die Zahl der Kinder, die finden, ihre Fernsehnutzung sei gerade richtig,
hat in der Zwischenzeit einzig in der italienischen Schweiz zugenom-
men.

Die Zufriedenheit mit der Radio-Nutzungshaufigkeit ist bei den Kindern
in allen drei Regionen deutlich grésser als die Zufriedenheit mit der Fern-
seh-Nutzungshéaufigkeit.

Beim Vergleich mit den "79er Ergebnissen féllt die Zunahme der Mei-
nung auf, die Nutzungshaufigkeit beim Radio-Hoéren sei gerade recht, die
auf Kosten der Kategorie «méchte mehr héren» erfolgt ist. Es scheint
also, dass die Kinder 1987 mit der Haufigkeit ihrer Radionutzung zufrie-
dener sind als acht Jahre zuvor.

6. Videonutzung

Ein Sonderkapitel der Studie betrifft die Videonutzung der Kinder.

Die Daten entstammen einerseits den Telecontrol-Erhebungen der
ersten drei Quartale 1988. Erganzt wurden diese Daten mit einer Tele-
control-Sonderauswertung des Monats Oktober 1988, welche erstmals
das Fernsehverhalten in Haushalten mit und solchen ohne Videogerdte
vergleicht und auf Deutschschweizer Haushalte beschrankt wurde. Die-
ser Vergleich ermdglicht erste Anhaltspunkte zur Einflussnahme von
Video auf die Fernsehnutzung; im folgenden werden die wichtigsten
Ergebnisse kurz dargestellt.

Erstaunlicherweise sehen Kinder in Videohaushalten an Werktagen
1 Minute langer fern als Kinder ohne Video. Dazu muss noch die Video-
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nutzung pro Seherin und Seher addiert werden, was das Resultat ergibt,
dass Kinder in Videohaushalten insgesamt 76 Minuten ldnger vor dem
Bildschirm sind als Kinder in Haushalten ohne Videogerdat. Samstags
sehen Deutschschweizer Kinder in Viedohaushalten durchschnittlich
9 Minuten langer fern als Kinder ohne VCR. Inklusive Video nutzen Kinder
in Videohaushalten 78 Minuten langer audiovisuelle Medien als Kinder in
Nicht-Video-Haushalten.

Der Sonntag unterscheidet sich von den (ibrigen Wochentagen inso-
fern, als nun Kinder mit VCR 7 Minuten weniger lang fernsehen als solche
ohne VCR. Inklusive Videonutzung sitzen Kinder in Videohaushalten aber
auch sonntags deutlich langer vor dem Bildschirm als Kinder in Nicht-
Videohaushalten, namlich eine Stunde. Als Hauptergebnis dieser Video-
Sonderauswertung kann also festgehalten werden, dass die Videonut-
zung der Kinder die Fernsehnutzung nicht konkurrenziert oder verdndert,
sondern im Gegenteil zu einer deutlichen Steigerung der audiovisuellen
Rezeptionszeit fihrt.

Kinder benutzen Video hauptsachlich zum Abspielen von Eigenauf-
zeichnungen und damit zum zeitverschobenen Fernsehen. Mietcassetten
spielen eine untergeordnete Rolle. Diese Ergebnisse basieren auf den
Telecontrol-Daten der ersten drei Quartale 1988.

Eine inhaltsanalytische Untersuchung der abgespielten Aufzeichnun-
gen und Mietcassetten hat in allen Regionen und Altersgruppen eine
eindeutige Gewichtung zugunsten unterhaltender Programmtypen erge-
ben. Die Kinder bevorzugen ahnliche Programmgattungen wie die Er-
wachsenen; das Spektrum der Kinder beschrankt sich mehrheitlich auf
Unterhaltung, Krimi/Action und Komé&dien.

7. Funktionen der Medien im Leben der Kinder

Auf die in den Stichtagsinterviews gestellte Frage nach den allgemei-
nen Sehmotiven von gestern gesehenen Sendungen antwortete ungefahr
ein Drittel der Kinder, dass sie immer diese Sendung sadhen und ungefahr
ein Flnftel, dass sie die Sendungen gesehen hatten, weil andere sie auch
sahen.

Mehr als die Halfte der Befragten gab an, dass es Fernsehsendungen
gebe, die sie mit den Eltern besprechen.

Mit steigendem Alter werden Fernsehsendungen auch vermehrt zum
Gesprachsthema unter Freundinnen und Freunden. Dieses Ergebnis ist
schichtunabhéngig.

Mit der Lehrerin oder dem Lehrer sprachen die befragten Kinder nur
selten Uber Fernsehsendungen.
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Uber Radiosendungen sprechen die Kinder allgemein deutlich weniger
mit ihren Eltern oder Freundinnen und Freunden als tiber Fernsehsendun-
gen.

Nur wenige Kinder gaben an, eine Sendung zu sehen, weil diese lehr-
reich oder informativ sei. Diese kognitive Funktion spielte also bei den
Befragten eine untergeordnete Rolle. Immerhin kann eine Zunahme der
Funktion «lehrreich» parallel zum Alterwerden festgestellt werden.

Eine ebenfalls kleine Zahl von Kindern gab an, sie hatten eine Sendung
gesehen, damit sie am folgenden Tag in ihrem sozialen Umfeld mitreden
konnten.

Fast die Halfte der Kinder hat angegeben, Fernsehsendungen hatten
ihnen Anregungen zu Eigenaktivitdten gegeben. In der Deutschschweiz
ist diese Ansicht am meisten verbreitet, in der italienischen Schweiz am
wenigsten.

Basteln, Malen und Spielen waren die meistgenannten Aktivitdten, zu
denen Fernsehsendungen angeregt hatten. Zum Lesen und Schreiben
sowie zu sportlicher Aktivitdt wurden die Kinder in Uberaus bescheide-
nem Mass angeregt.

7 % der befragten Kinder gaben an, dass Radiosendungen fr sie eine
Anregungsfunktion hatten.

Jost Aregger
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