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. VIDEO als Jugendmedium

(Arbeitstagung der SGKM im Herbst 1988)

Am 25. November 1988 fand in Zirich eine von rund 80 interessier-
ten Personen besuchte Arbeitstagung zum Problembereich «Video als
Jugendmediumy statt. Im Zentrum standen einerseits mehr grundlagen-
orientierte Aspekte der Entstehung, Verbreitung, Nutzung, Funktionen
und Auswirkungen von Video, andererseits eher praxisorientierte pad-
agogische Konzepte im Umgang mit Video. Die Organisation und Leitung
der Tagung lag bei den Vorstandsmitgliedern Dr. Heinz Bonfadelli und Dr.
Christian Dalker. Der folgende Beitrag, entnommen der NZZ vom 2. De-
zember 1988, gibt eine gute Zusammenfassung der an der Tagung pra-

sentierten Befunde.

Video als Jugendmedium
Eine medienwissenschaftliche Tagung in Ziirich

Wenn Kinder und Jugendliche Video- und
darunter Brutalofilme konsumieren, dann gibt
es dafir eine vielfiltige Palette von Griinden.
Dass im Zusammenhang damit «Hauruck-Re-
zepte» einer differenzierten Argumentation wei-
chen miissen — auch was mogliche Wirkungen
von Brutalofilmen auf Jugendliche anbetrifft —,
zeigte eine letzte Woche in Ziirich durchge-
fiihrte Tagung der Schweizerischen Gesellschaft
fiir Kommunikations- und Medienwissenschaft
(SGKM) in Ziirich. Uber diesen engeren Pro-
blemkreis hinaus vermittelte sie einen weiten
Ficher an Informationen zum Umgang mit dem
Thema «Video als Jugendmedium».

Einig waren sich die eingeladenen Referen-
tinnen und Referenten sicher iiber eines: Wird
iiber das komplexe und facettenreiche Thema
Video gesprochen, liuft die Diskussion «mei-
stens auf eine Verengung des Themas auf Ge-
walt, Kontrolle oder Zensur» hinaus, wie Heinz
Bonfadelli einleitend bemerkte. Aus Nichtwis-
sen entstandene pauschalisierende Feindbilder,
welche die Medienwirksamkeit iiberschitzten,
seien aber nur mit breit angelegter Information
abzubauen. Dass eine bewahrpiddagogisch aus-
gerichtete, sich als Reparaturdienst verstehende
Medienpidagogik das angestrebte Ziel in Bon-

fadellis Sinn nicht erreichen kénne, sondern
konstruktive pddagogische Ansitze fiir den Um-
gang mit Video zu liefern wiren, deutete Chri-
stian Doelker an: Wihrend wir mit Radio, Film
und Fernsehen im Lauf der Zeit leben gelernt
héitten, habe sich das grundlegende Problem des
Umgangs neuerdings auf ein anderes Medium,
eben das Video, verschoben. Doelker plidierte
fiir einen «péddagogischen Verbund» von El-
tern- und staatlichen Organisationen und schlug
in bezug auf die Brutalovideos eine «Achtung
der Produkte, der Produzenten und der Verlei-
her» vor. Dass bei einer solchen Aktion die 6f-
fentlichrechtlichen Anstalten vorangehen miis-
sen, ist, laut Doelker, offensichtlich.

Video als «audiovisuelle Zeitmaschine»

Auf die historische Entwicklung ging Sieg-
fried Zielinski von der Technischen Universitit
Berlin ein: Den Videorecordern als einen Bau-
stein der heimzentrierten Unterhaltung zeichnet
laut Zielinski dreierlei aus: Nebst der Méglich-
keit fiir den Nutzer, aufgezeichnete Programme
anzuschauen, erlaube er, alle beliebigen Kauf-
kassetten abzuspielen sowie selber Videofilme
zu realisieren. Sowohl das Fernsehen als auch
die Videotechnik hitten den Riickzug des Men-



schen ins Private begleitet, beide stiinden
darum in einem Zusammenhang zur gesell-
schaftlichen Entwicklung. In den USA als
«audiovisuelle Zeitmaschine» zur gleichzeitigen
Ausstrahlung desselben Programms iiber das
ganze Land entstanden, sei die Videotechnik
Ende der sechziger Jahre «gigantisch» geschei-
tert. Erst als Video dem Fernsehbenutzer zur
Verfiigung stand, wurde es, ab Mitte der siebzi-
ger Jahre, zum Erfolg. Ist es Zufall, merkt Zie-
linski an, dass das Bediirfnis nach Mobilitit
und zeitlicher Flexibilitdt in etlichen Gesell-
schaftsschichten mit der Ausbreitung der Tech-
nik zusammenfillt, die die «Restzeit des Men-
schen» auszufiillen verheisst?

Ergebnisse der SRG-Zuschauerforschung

Ob Video als zusitzliches Medium in der
Schweiz Wirkung zeige, ob es als Konkurrenz
zum Fernsehen anzusehen sei, fragte sich Mat-
thias Steinmann, Leiter der SRG-Publikumsfor-
schung. Gemiss den neuesten Erhebungen der
SRG schalten zwischen 7 und 10 Prozent aller
Fernsehteilnehmer, die iiber ein Videogerit ver-
fligen, dieses taglich fiir die Dauer von sieben bis
zehn Minuten ein. Rund 83 Prozent des Konsu-
mierten ist selber aufgezeichnet, ein Anteil von
13 Prozent entfillt auf entliechene Videokasset-
ten. Aufschlussreich — obwohl laut Steinmann
noch unvollstindig und sehr schwer zu interpre-
tieren — sind die Ergebnisse, welche sich auf die
Videonutzung durch Kinder beziehen. Wihrend
sie werktags rund eine Stunde Videofilme konsu-
mieren (bei einem Fernsehkonsum von rund
hundert Minuten), ist es bei Erwachsenen etwas
mehr. Aus den Untersuchungen geht hervor,
dass in den Videohaushalten insgesamt mehr
ferngesehen wird; eine Aufschaltung zusitzli-
cher Programme hat hingegen keine messbare
Nutzungsverinderung gebracht. Das Fazit:
Kinder, die in Videohaushalten aufwachsen,
nutzen das Medium stirker als solche, deren
Familie kein Videogerit besitzt.

Eine Studie
zum Videokonsum von Kindern

Reto Stadler vom Seminar fiir Publizistik der
Universitit Ziirich befragte 653 reprisentativ
ausgewihlte Urner Jugendliche (die Hilfte da-
von Maidchen, 52 Prozent Sechstklassler, 48
Prozent Neuntklissler), von denen 40 Prozent
ein Videogerit zu Hause stehen haben. Von ih-

nen konsumieren 3 Prozent tdglich, 5 Prozent
vier- bis fiinfmal wochentlich, 12 Prozent zwei-
bis dreimal wochentlich, 34 Prozent selten und
35 Prozent nie Video. «Ein Videogerit zu Hause
ist also nicht zwingend verkniipft mit Videokon-
sum», schliesst Stadler daraus. Anderseits
«schiitzt» laut dem Referenten das Fehlen eines
Gerits nicht vor Brutalofilmkonsum.

Wihrend 86 Prozent der Kinder und Jugend-
lichen regelmissig Fernsehsendungen nutzen,
sind es beziiglich des Videos nur 7 Prozent, wo-
bel «mit steigendem Qualifikationsniveau die
Videonutzung zuriickgeht» und Videoabstinen-
ten durchwegs bessere Schulnoten vorweisen.
Fir Stadler alarmierende Zahlen ergaben sich
aus der Befragung zu den Brutalovideos: 61
Prozent der Befragten haben schon mindestens
einmal ein Brutalovideo gesehen. Bereits bei
den Sechstkldsslern liegt dieser Anteil bei 50
Prozent, bei den 15jidhrigen erreicht er 69 Pro-
zent. Bei ihnen ist auch der Anteil der «Brutalo-
fans» (21 Prozent bestitigen: «Ich habe schon
viele gesehen») deutlich hoher. Eindeutig zeigt
sich weiter, dass Knaben haufiger dieses Ange-
bot nutzen als Madchen (jeder vierte Knabe,
«nur» jedes zwolfte Midchen hat schon viele
solche Filme gesehen). Hingegen spielen weder
die soziale Schicht noch der Wohnort eine Rol-
le, was die Héufigkeit des Brutalokonsums an-
geht. Dass sich mit steigendem Fernseh- auch
der Videokonsum vergrossert — «Im Windschat-
ten der Videogerite wird das Fernsehen wich-
tigr —, stellt ein weiteres Ergebnis von Stadlers
Untersuchung dar. Und: Wo die Eltern kein In-
teresse am medialen Verhalten ihrer Kinder zei-
gen, so weist Stadler nach, lassen sich am mei-
sten «Brutalofans» finden — Kinder also, von
denen jedes zweite behauptet, es empfinde
«Vergniigen» beim Zuschauen. Ob sich hier be-
reits die médnnliche Attitiide, cool zu sein, zeige,
fragt sich Stadler.

Andere Kinder und Jugendliche dagegen zei-
gen bei der Konfrontation mit Brutalos Angst
(32 Prozent), werden wiitend (4 Prozent) oder
machen sich nichts daraus (43 Prozent). Auffal-
lend ist hier, dass die gefiihlsmissigen Reaktio-
nen der Sechstkldssler sich kaum von jenen der
15jdhrigen unterscheiden. Anders sehen die Er-
gebnisse aus, wenn man sie geschlechtsspezi-
fisch betrachtet. 49 Prozent der Midchen be-
kunden Angst, und nur 10 Prozent von ihnen
bereitet das Zuschauen Vergniigen. Nachzuwei-
sen vermochte Stadler schliesslich einen «Kulti-



vierungseffekt nach Fernseh- und Brutalonut-
zung»: Brutalovielnutzer beiderlei Geschlechts
bekunden mehr als Wenigseher Angst, von an-
deren betrogen zu werden, und zeigen «die Be-
reitschaft, Alltagsprobleme mit Gewalt zu 16-
sen».

Motive des Videokonsums
und falsche Tone in der Diskussion

Fiir einen mehrgleisigen Ansatz der Erkla-
rung, weshalb Jugendliche Videofilme konsu-
mieren, plddierte die Psychologin Johanna Am-
mitzboll. Neben einer kompensatorischen Funk-
tion (Flucht aus dem Alltag) finden Jugendliche
darin Chancen, sich zu identifizieren, Lang-
weile durch Spannung und Reize zu ersetzen,
Abenteuer zu erleben, Mutproben (im Gegen-
satz zu einem oft ereignislosen Alltag) zu beste-
hen oder Gruppendruck zu entsprechen (was
heisst: nicht als Aussenseiter zu erscheinen). Vi-
deokonsum, preisgiinstiger als Kino, &dussert
sich auch als Protest gegen die Eltern oder aber
als Kopierung von deren Verhalten. Daraus
aber abzuleiten, Jugendliche brauchten (Bruta-
lo-)Videos, sei nicht richtig: «Aus der heute vor-
liegenden Fernseh- und Videoforschung haben
wir genug Beweise, dass psychische und soziale
Angste hervojgerufen bzw. verstdrkt oder Ag-
gressionsbereitschaft unterstiitzt wird.» Bemer-
kenswert ist auch das von der Referentin ange-
fiilhrte Diktum jener schwedischen Medienfor-
scherin, die eben eine zehnjdhrige Untersu-
chung zur Mediennutzung abgeschlossen hat:
«Als ich meine Studie begann, sah ich das
Thema Kinder und Fernsehen eher positiv.
Heute frage ich mich ernsthaft, wie eine zivili-
sierte Gesellschaft es iiberhaupt zulassen kann,

dass Kinder vor dem Fernsehgerit sitzen und
eine kaum vorstellbare Gewalt iiber sich erge-
hen lassen.»

Von grundsitzlicher Warte aus argumen-
tierte Jan-Uwe Rogge, als er die pidagogischen
Handlungsmoglichkeiten diskutierte, die ange-
sichts eines sich ausdehnenden Videokonsums
verbleiben: Auch ohne Horrorfilme zu befiir-
worten, hore man in der gegenwartigen Diskus-

sion falsche Téne, meinte er. Oft genug gehen
Medienpddagogen laut Rogge von falschen
Wirkungszusammenhidngen aus, zeichnen ein
abstraktes Bild von «Jugend» und vertreten
oberflichlich konstruierte Kausalzusammen-
hdnge. Er pliddierte dafiir, das Problem gelasse-
ner anzugehen, weil auch «Jugendliche zwi-
schen einem Zombie- und einem Horrorfilm gut
unterscheiden konnen». Gerade weil sie Angst-
und Aggressionsgefiihle nicht lustvoll und kon-
struktiv interpretierten, seien die Videobrutalos
fiir Jugendliche problematisch.

Pidagogische Projekte

Dass es etliche Mdoglichkeiten gibt, auf den
vielschichtigen Ebenen in die Problematik ein-
zugreifen, zeigten die Referate zu einigen abge-
schlossenen und laufenden Projekten. So sprach
Wolfgang Theuring vom Institut fiir Film und
Bild (Miinchen) iiber den Modellversuch «Ju-
gendgefihrdende Videokassetten», und Daniel
Suess stellte die an der AV-Zentralstelle des Pe-
stalozzianums erarbeitete Liste von «jugendge-
eigneten Videofilmen» vor. Sie soll — zusammen
mit einem Paket von fiinfzig Videofilmen -
demnichst in Schul- und Ortsbibliotheken ein-
gesetzt werden. Von der Ziircher Arbeitsgemein-
schaft «Jungi mached Fernseh» berichteten
Margrit Biihrer und Heinz Nigg, iiber die Arbeit
mit Video in Gastarbeiterfamilien referierten
Claudia Meyer und Madeleine Léhrer vom Pid-
agogischen Institut der Universitidt Ziirich.

Aus der Sicht des Forums schweizerischer
Elternorganisationen (SVEO) beleuchtete Leon-
hard Jost das Problem. Dabei wurde deutlich,
dass die Elternorganisationen, heute in bezug
auf Brutalovideos stirker sensibilisiert, mit Vi-
deohindlern, mit der Pidagogischen Kommis-
sion der Erziehungsdirektorenkonferenz, mit
den zustindigen eidgendssischen Departemen-
ten und mit Lehrerorganisationen Gespriche
fiilhren; auch dass sie in Elternbildungskursen
medienpiddagogisch tétig sind und sich mit den
Schulen direkt in Verbindung setzen.

Hans-Ulrich Grunder



	Video als Jugendmedium

