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i Florian H. Fleck (Hrsg.)
Rundfunkokonomie 1

Zukunftsaspekte

Zukunftsaspekte
. Run*“*s des Rundfunks

Kommunikationspolitische und
okonomische Beitrage

1986. 166 Seiten. Kart. DM 24,80
ISBN 3-17-009187-5

Beitrdge zur Rundfunkdkonomie,
Bd. 1

Kohlhammer

Der Leser dieses neuen Werkes kann sich anhand der von Fachleuten ersten Ranges
dargestellten Positionen ein sehr gutes Bild lber neuere Entwicklungen eines
gemischten Rundfunksystems in einem demokratischen Staat verschaffen. Oberzeu-
gend und aktuell legen sowohl Vertreter offentlich-rechtlicher Rundfunkanstalten
als auch der Privatwirtschaft Programmkonzepte und dkonomische Bestimmungsfak-
toren dar und zeigen Zukunftsaspekte im europdischen Zusammenhang auf. Vertre-
ter der Wissenschaft beleuchten ordnungspolitische Probleme und geben Antworten
auf zentrale Fragen der Publikumsforschung.

Die Publikation ist das Ergebnis einer Arbeitstagung, die im Mai 1985 unter dem
Leitthema "Neue Rundfunkverfassungen. Kommunikationspolitische und Gkonomische
Ansdatze" durchgefiihrt wurde. Veranstalter war der Fribourger Arbeitskreis fir
die Okonomie des Rundfunks (FAR), eine Vereinigung von zwg1f sich regelmaBig
treffenden Wissenschaftlern und Rundfunkpraktikern.

Der Herausgeber: Prof. Dr. Florian H. Fleck ist Direktor des Instituts fir
Wirtschafts- und Sozialwissenschaften an der Universitdt Fribourg/Schweiz. Er
war Mitbegriinder und erster Direktor des Instituts fir Journalistik und Kommu-
nikationswissenschaft an der gleichen Universitat.

Die Autoren: Manfred Harnischfeger, Geschdaftsfiihrer der Ufa Film- und Fernseh-GmbH,
Hamburg, der Holdinggesellschaft fiir die Film-, Radio- und TV-Aktivitdten von
Bertelsmann und Gruner & Jahr; Oskar Maier, Verwaltungsdirektor des Bayerischen Rund-
funks und Geschaftsfiihrer der Bayerischen Rundfunkwerbung GmbH, Miinchen: Prof. Albert
Scharf, Juristischer Direktor und Stellvertreter des Intendanten des Bayerischen Rund
funks, Minchen, Prasident der Union Européene de Radiodiffusion (UER); Prof. Dr.

Dr. Manfred Riih1, Lehrstuhl fiir Kommunikationswissenschaft an der Universitat
Bamberg, Leiter der Forschungsstelle fiir Kommunikationspolitik; Prof. Dr. Ulrich
Saxer, Direktor des Seminars fiir Publizistikwissenschaft an der Universitat

Zirich.

Redaktion: Dr. Martin Gldser, Siuddeutscher Rundfunk, Stuttgart.

W. Kohlhammer GmbH Verlag - Deutscher Gemeindeverlag - Grote’sche Verlagsbuchhandlung



Florian H. Fleck

Beitrage sur
Rundfunkdkonomic

Planung, Autsicht und Planung y AUfSiCht

Kontrolle von Rundfunk-

Rundfunkunternehmen

von Florian 11 Fleck

1987. 180 Seiten. Kart. DM 29,80
ISBN 3-17-009670-2

Beitrdge zur RundfunkOkonomie, Bd. 2
Kohlhammer Hrsg. vom Fribourger Arbeitskreis
fiir die Ukonomie des Rundfunks

Der zweite Band der Beitrdge zur Rundfunkokonomie des Fribourger Arbeits-
kreises fiir die Ukonomie des Rundfunks (FAR) ist der besonderen Problema-
tik der Planung, Aufsicht und Kontrolle von Rundfunk-Unternehmen gewidmet.
Vorwiegend die Rundfunk-Betriebspraktiker und die "Ordnungspolitiker" des
Arbeitskreises duBern sich in diesem Band zu einem vielschichtigen, hoch-
aktuellen Thema. Das Leitmotiv der unterschiedlichen Beitrage dieses Sam-
melbandes ist der gemeinsame ordnungspolitische Ansatz, in einer gemisch-
ten, offenen, nationalen Rundfunkordnung nach Lésungen zu suchen, die der
Rundfunkverfassung in einem freiheitlich-demokratischen Staat gerecht wer-
den. Die Probleme offentlich-recntlich und privatwirtschaftlich organi-
sierter Rundfunk-Unternehmen finden gleichermaBen Beachtung.

Der Herausgeber: Prof. Dr. Florian Fleck ist Direktor des Instituts fiir
Wirtschafts- und Sozialwissenschaften an der Universitdt Fribourg/
Schweiz. Er war Mitbegrinder und erster Direktor des Instituts fiir Jour-
nalistik und Kommunikationswissenschaft an der gleichen Universitat.

W. Kohlhammer GmbH Verlag - Deutscher Gemeindeverlag - Grote’sche Verlagsbuchhandlung
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Massenmedien
) ¢ und Kommunikationswissenschaft
in der Schweiz

Mass media
et science de la communication
sociale en Suisse

Herausgegeben von/Edité par
FLORIAN H. FLECK ULRICH SAXER MATTHIAS FE. STEINMANN

Jubildumsschrift der SGKM
Mélanges a 'occasion du dixieéme anniversaire de la SSCM

Schweizerische Gesellschaft fiir Kommunikations- und Medienwissenschaft
Société suisse des sciences de la communication et des mass media
Societa svizzera delle Scienze della communicazione e dei mass media

1987. XIII, 394 Seiten, gebunden, Fr. 58.—

Aus Anlass des zehnjdhrigen Jubildums der Schweizerischen Gesellschaft fiir Kommunika-
tions- und Medienwissenschaft (SGKM) entstand dieser umfassende Uberblick iiber die man-
nigfaltigen Forschungsaktivititen in der Schweiz zum Thema Massenkommunikation, der er-
ste, der je erschienen ist.

Den Herausgebern, Florian H. Fleck, Ulrich Saxer und Matthias F. Steinmann ist es gelun-
gen, 26 Autoren in diesem Werk zu vereinigen, wobei als Verfasser neben den Herausgebern
selber die meisten der bekannteren schweizerischen Kommunikations- und Medienwissen-
schafter, aber auch jiingere Forscher und einige entsprechend spezialisierte Praktiker zeich-
nen. Dass so viele kompetente Autoren gewonnen werden konnten, bezeugt, dass auch in der
Schweiz die Bedeutung der wissenschaftlichen Untersuchung der Medien und der komplizier-
ten Vorgidnge um diese immer mehr erkannt wird.

Die sehr aspektreiche Thematik wird in acht Hauptkapiteln durch 28 Beitrage erschlossen.

Ce vaste apercu des multiples activités de recherche en Suisse en matiére de communication
et de médias parait a I'occasion du dixiéme anniversaire de la Société suisse des sciences de la
communication et des mass media. Il s’agit du premier ouvrage dans ce domaine qui ait jamais
paru.

Les éditeurs, Florian F. Fleck, Ulrich Saxer et Matthias F. Steinmann ont pu réunir 26 collabo-
rateurs dans cet ouvrage: parmi les auteurs figurent des personnalités suisse bien connues
dans le domaine des sciences de la communication et des médias, mais aussi de jeunes cher-
cheurs et quelques praticiens spécialisés.

Tous ces articles témoignent de I'importance de I'analyse scientifique des médias dans toute
leur complexité: un travail qui est de plus en plus reconnu.

Huit grands chapitres illustrent, a travers 28 contributions, ce théme riche en variétés.
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