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lIl. Verdriangen Gratisanzeiger die Lokalzeitungen
traditionellen Zuschnitts'?

Die erfolgreichen Zeitungsgriindungen in der Schweiz in den letzten
zwei bis drei Jahrzehnten betreffen fast ausschliesslich Gratisanzeiger 2.
Beispiele aus allerjiingster Zeit sind etwa die « Aargauer Woche», das
« Frauenfelder Magazin» oder die « St.Galler Nachrichten». Das Wissen
Uber diesen Pressetypus ist indessen minimal und beruht oft auf inter-
essenbedingten Vorurteilen. Die Bedeutung der Gratisanzeiger als Infor-
mations- und Werbemedium wird deshalb oft noch unterschatzt — zu
Unrecht! — wie eine am Seminar fir Publizistikwissenschaft der Univer-
sitédt Zurich durchgefiihrte Studie zeigt 3. Einige wichtige Resultate dar-
aus werden im folgenden referiert.

In der Schweiz existierten Ende 1983 127 Gratisanzeiger 4, also
Druckerzeugnisse, die mindestens einmal woéchentlich als selbstédndige
Publikationen erscheinen und unentgeltlich an alle Haushalte eines raum-
lich begrenzten Gebietes verteilt werden. 88 Prozent der Gratisanzeiger
erscheinen in der Deutschschweiz. Und dort wiederum sind sie in den
Kantonen Bern, Zirich und Aargau am starksten verbreitet.

Gratisanzeiger erscheinen in der Regel einmal woéchentlich. lhre durch-
schnittliche Auflage betragt 31 000 Exemplare, wobei das Minimum bei
800 und das Maximum bei 344 000 liegt. Ziemlich genau die Hélfte aller
Gratisanzeiger ist nur gerade am Erscheinungsort und in einigen umlie-
genden Gemeinden verbreitet. Etwas mehr als die Hélfte aller Gratisan-
zeiger und sogar Uber 80 Prozent der nur lokal verbreiteten Anzeigen-
blatter erscheinen dabei in Gemeinden, die raumplanerischen Konzepten
zufolge keine Zentrumsfunktion haben. Die These, wonach Gratisanzei-
ger in die publizistischen und wirtschaftlichen Liicken nachgestossen
sind, die der Pressekonzentration zum Opfer gefallene Lokalzeitungen
hinterlassen haben, erhédlt dadurch einige Plausibilitadt. Folgerichtig wer-
den denn auch nur 45 Prozent der Gratisanzeiger von gleichenorts
erscheinenden, abonnierten Zeitungen konkurrenziert.

1 Uberarbeitete Fassung eines in TELEX, (1985) 5, 10—13, erschienenen Arti-
kels.

2 Nicht zu Gbersehen ist in diesem Zusammenhang die Parallele zur Entwicklung
im Rundfunkbereich : die meisten der neu gegriindeten Lokalradios sind eigentlich
nichts anderes als eine Art «elektronische Gratisanzeiger ».

3 Projektgruppe Gratisanzeiger : Gratisanzeiger in der Schweiz. Wichtige Ergeb-
nisse einer Struktur- und Nutzungsanalyse im Uberblick. Zurich : Seminar fiir Publi-
zistikwissenschaft der Universitat Zirich, 1985.

4 Stichtag der Erhebung war der 9. Dezember 1983.



14

Die Gratisanzeiger haben im Durchschnitt einen Umfang von 21 Sei-
ten. Das Minimum betragt dabei 2, das Maximum 64 Seiten. Zum redak-
tionellen Teil gehéren durchschnittlich 4 Seiten, der grosse Rest sind
Inserate. 11 Prozent der Gratisanzeiger sind reine Inseratenblatter. Zu
ihnen gehoéren vor allem die traditionsreichen Berner Amtsanzeiger. Rund
drei Viertel aller Gratisanzeiger veroffentlichen in ihrem Anzeigenteil auch
amtliche Publikationen von Gemeinden, Bezirken usw. Die Inserate ma-
chen bei 84 Prozent der Gratisanzeiger mindestens die Halfte der Front-
seite aus. Hier, beim Umfang des Anzeigenteils und bei der Plazierung
der Inserate, ergibt sich also ein deutlicher Unterschied zum Erschei-
nungsbild der meisten abonnierten Zeitungen.

Unterschiede zwischen Gratisanzeigern und abonnierten Zeitungen
ergeben sich auch in Bezug auf die Nutzung und Bewertung. Im zlirche-
rischen Rimlang etwa, einer Gemeinde mit einer flr die Schweiz typi-
schen Gratisanzeiger-/Zeitungskonstellation, lesen 96 Prozent der 15
bis 74jahrigen Bevdlkerung das « Rimlangerblatt», den lokalen Gratisan-
zeiger 3. Mit deutlichem Abstand schon, aber noch immer mit einer
hohen Leserzahl folgt der Giberregionale, abonnierte « Tages-Anzeiger»
(77%). Mehr als die Halfte der Rimlanger liest zudem auch den Gratis-
anzeiger « Ziri-Woche» (60%) bzw. die abonnierte, einmal pro Woche
aber auch gratis gestreute Lokalzeitung « Zirichbieter» (55%). Das Bou-
levardblatt «Blick» (26%), der Gratisanzeiger « Wochenspiegel» (18%)
und die abonnierte « Neue Ziircher Zeitung» (14%) erreichen jeweils nur
noch eine Minderheit der Riimlanger.

Von Leserzahlen wie diesen sollte man sich allerdings nicht zu sehr
beeindrucken lassen. Nicht jeder, der behauptet, er wiirde ein bestimm-
tes Blatt nutzen, ist ndmlich ein gleich guter Leser. Das bessere Ende
haben dabei die abonnierten Zeitungen fir sich, wahrend die Gratisan-
zeiger mit den schlechteren Lesern Vorlieb nehmen mussen : sie werden
weniger regelmdssig, prompt, gezielt und ausfihrlich gelesen als ihre
abonnierten Konkurrenten. Drei von vier Lesern des « Tages-Anzeigers »
und immer noch jeder zweite Nutzer der «Neuen Zurcher Zeitung»
bezeichnen denn auch diese abonnierten Blatter klar als ihre wichtigsten.
Den Gratisanzeigern kommt in den Augen ihrer Leser héchstens Zweit-
rangigkeit « Rimlangerblatt») oder gar nur Dritt- und Viertrangigkeit
(« Zuri-Woche », « Wochenspiegel ») zu.

Als wichtigste Nutzungskombination bei den aktuellen Pressemedien
zeichnet sich somit diejenige von Uberregionaler, abonnierter Zeitung
und lokal verankertem Gratisanzeiger ab, in Rimlang also von « Tages-

5 Insgesamt wurden 227 représentativ ausgewdhlte Rumlanger persénlich
interviewt.
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Anzeiger» und « Rimlangerblatt». Dabei wird die Gberregionale, abon-
nierte Zeitung vor allem wegen ihres redaktionellen Mantels mit Rubriken
wie Ausland, Inland, Wirtschaft, Kultur und Wissenschaft, Unfélle und
Verbrechen oder Sport geschétzt. Sobald aber Sparten mit Lokalbezug
wie Lokales, Leserbriefe oder Veranstaltungskalender ins Spiel kommen,
hat der lokal verankerte Gratisanzeiger Vorteile. Das gilt im Gbrigen auch
fir Rubriken mit vorwiegend lokalen Inseraten wie amtliche Publikatio-
nen, Sonderangebote, Kleinanzeigen.

Zwischen lberregionaler, abonnierter Zeitung und lokal verankertem
Gratisanzeiger zeichnet sich also eine relativ klare Funktionsteilung ab.
Trotz dieser weitgehenden Komplementaritdt sind « Tages-Anzeiger»
und « Riumlangerblatt», wie weiter vorne schon gezeigt, nicht gleich
wichtig flr ihre Leser. Das hdngt damit zusammen, dass die beiden
Blatter die ihnen zugesprochenen Funktionen unterschiedlich gut erfil-
len: Der « Tages-Anzeiger» wird namlich bezlglich des Umfanges, der
Vielfalt, der Tiefe, der Ausgewogenheit, der Aktualitdt und der Prasen-
tation des redaktionellen und werblichen Angebots von den Lesern mei-
stens klar besser bewertet als das « Rimlangerblatt». Dieses hat einzig
bei der Vertrauenswirdigkeit einen Vorsprung.

In diesem Resultat kommt wohl zum Ausdruck, was Gratisanzeiger
letztlich von abonnierten Zeitungen unterscheidet, namlich ein in der
Regel begrenzter redaktioneller Aufwand. Deswegen sollten Gratisanzei-
ger allerdings keineswegs unterschéatzt werden. Immerhin ist ein Vertre-
ter dieser Gattung hinter einer der grossen Uberregionalen, abonnierten
Zeitungen zweitwichtigstes Blatt. Die lokale, abonnierte Kleinzeitung, in
der Schweiz ein immer noch weit verbreiteter Typus, folgt hingegen erst
an dritter Stelle. Dieser in Rimlang gemachte Befund wird auch von einer
anderen Studie des Seminars fur Publizistikwissenschaft bestatigt. In
nicht weniger als sechs von zehn dort untersuchten Lokalrdumen gehor-
ten Gratisanzeiger zusammen mit Uberregionalen, abonnierten Zeitungen
zu den am regelmassigsten gelesenen Blattern 6. Haben die Gratisanzei-
ger den Lokalzeitungen bereits den Rang abgelaufen?

Martin Gollmer

6 Vgl. Bonfadelli, Heinz/Gollmer, Martin/Héattenschwiler, Walter: Lokalradio-
Nullstudie. Teil 1: Lokalrdume im Vergleich. Zirich: Arbeitsgruppe fir RVO-
Begleitforschung am Seminar fir Publizistikwissenschaft der Universitdt Zulrich
1984. S. 50f.
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