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I. Die Presse Frankreichs

Die franzésische Medienlandschaft ist im vergangenen Jahr in starke
Bewegung geraten. Ein neues Pressegesetz ist nach stirmischen Debat-
ten im Parlament angenommen worden: es soll die schon fortgeschrit-
tene Konzentration (vor allem jene des Presse-Zars Robert Hersant brem-
sen. Die zahlreichen Lokalradios (man nennt sie «radios libres ») erhielten
grines Licht fiur uneingeschrankte kommerzielle Werbung. Das Pay-TV
wurde eingeflihrt, und die Regierung bereitet ein Gesetz vor, das das
Privatfernsehen zuldsst. Grosse Unternehmen wie Hersant haben auch
schon die Griindung eigener TV-Gesellschaften angekiindigt.

Neben den elektronischen Medien bewegt sich aber auch die Pres-
seszene : anfangs dieses Jahres erschienen zwei neue Tageszeitungen in
Paris: Paris ce Soir, eine politische Tageszeitung und La Tribune de
I’Economie, eine Wirtschaftszeitung. Erstere ging allerdings nach drei
Wochen schon wieder ein und bewies damit, dass das Risiko heute sehr
gross ist, eine neue Tageszeitung zu schaffen. Mehrere Politiker-Zei-
tungsgriinder mussten diese Erfahrung in den letzten Jahren in Paris
machen. Andererseits befinden sich bedeutende traditionelle Blatter seit
Monaten in einer kritischen finanziellen Lage, allen voran Le Monde,
gefolgt von Le Matin, beide in tiefen roten Zahlen.

Die schwierige Statistik der Tagespresse

Trotz gut gefilihrten Statistiken ist es nicht leicht, einen allgemeinen
Uberblick tiber die Presse Frankreichs zu gewinnen. Schon die Frage
nach der Anzahl der Tageszeitungen bewirkt Verlegenheit: es gibt tég-
liche Wirtschaftszeitungen, es gibt reine Sport-Tagesblatter, es gibt
sogar zwei tagliche Arztezeitungen in Paris und eine Tageszeitung fur
Apotheker! Dazu kommt eine Vielzahl von Regional- und Satellitenblatter
in der Provinz, sowie verschiedene Zeitungen, die dem gleichen Konzern
gehdren.

Beschranken wir uns auf die allgemeinen Informationsblatter, so kom-
men wir (1985) auf 87 Tageszeitungen: davon erscheinen 11 in Paris
und 76 in der Provinz.

Wenn wir alle nicht ganz autonomen Zeitungen nicht mitzdhlen und
nur jene erfassen, die eine vollstdndige Redaktion besitzen, also die
sogenannten publizistischen Einheiten, so kommen wir auf 64 : davon 10
in Paris und 54 in der Provinz. Mit allen verschiedenen Regionalausgaben
kamen wir auf ein Vielfaches, denn einige Zeitungen haben dreissig und
mehr Satellitenausgaben.



Die Strukturverdnderungen der franzdsischen Presse seit der dritten
Republik sind ganz betrachtlich: 1914 gab es 80 verschiedene Tages-
zeitungen allein in Paris, dazu tiber 200 in der Provinz, mit einer Gesamt-
auflage von weniger als 10 Millionen Exemplare. Seither hat die Zahl der
Zeitungen stark abgenommen, und dies bei ungeféhr gleicher Totalauf-
lage (siehe Tabelle 1). Das Fernsehen ist zu einem grossen Konkurrenten
der geschriebenen Presse geworden.

Tabelle 1 Entwicklung der Ta;_;espresse Frankreichs seit 1880
Totalauflage Anzahl Ex.

Paris Provinz aller pro 1000

Titel Auflage Titel Auflage Tageszeitungen Einwohner
1880 60 2000000 190 750 000 2 750 000 13
1914 80 5500000 242 4 000 000 9 500 000 244
1939 31 5500000 175 5 500000 11 000 000 261
1946 28 5950000 175 9 200000 15 150 000 370
1952 14 3400000 117 6 200 000 9 600 000 218
1970 13 4 300 000 81 7 600 000 11 900 000 220
1975 12 3 200 000 71 7 400 000 10 600 000 200
1980 12 2 900 000 73 7 550 000 10 450 000 195
Tabelle 2

Die Tageszeitungen mit den hochsten Verkaufsauflagen (1984)

Quest France

Rennes

(36 Regionalausgaben, 61% Marktanteil in der Bretagne)

France-soir

Le Monde

Le Dauphiné libéré
La Voix du Nord
Sud-Ouest

Le Figaro

Le Parisien libéré
Le Progres

La Nouvelle République du Centre QOuest

Nice Matin
L’Est Républicain
La Montagne

La Dépéche du Midi
L ’Equipe (Sportzeitung)

Paris
Paris
Grenoble
Lille
Bordeaux
Paris
Paris
Lyon
Tours
Nice
Nancy
Clermond-Ferrand
Toulouse
Paris

720 000

419 000
385 000
383 000
373 000
365 000
361 000
340 000
302 000
280 000
264 000
263 000
257 000
254 000
233 000



Paris und Provinz

Man unterscheidet in der Regel zwischen der Pariser und der Provinz-
presse, was bei einem zentralisierten Staat wie Frankreich nicht erstaunt.
Dabei stellt man jedoch fest, dass die « nationale» (Pariser) Presse, die
friher eine sehr einflussreiche Rolle spielte, seit dem Kriegsende stark
abgenommen hat, die Regionalpresse auflagemassig eher zunimmt. Der
Grund dafir liegt zum grossen Teil darin, dass die Provinzzeitungen die
Nachrichten aus dem In- und Ausland sowie die Kulturseiten bedeutend
ausgebaut haben, dass sich deren Qualitat verbessert hat und dass diese
Zeitungen, vor allem dank der vielen Lokalausgaben, heute viel rascher
beim Leser sind als die Pariser Blatter. Schliesslich haben auch fast alle
Regionalzeitungen auf Offset umgestellt und werden in Farben gedruckt,
im Gegensatz zu den Pariser Blattern.

Die Konzentration hat sich Uberall zunehmend entwickelt. Manche
Departemente verfigen nur noch lber eine einzige Tageszeitung, und in
einigen Regionen deckt eine Zeitung sogar mehrere Departemente ab.
Ein Beispiel: die grosse Regionalzeitung Ouest-France hat eine Auflage
von rund 800 000 Exemplaren und eine Verkaufsziffer von 720 000. Sie
wird in Rennes herausgegeben und deckt mit 36 verschiedenen Ausga-
ben 12 Departemente und besonders die gesamte Bretagne ab. Ouest-
France beschaftigt Gber 300 Journalisten und hat 4000 Lokalkorrespon-
denten. Die Bretagne, etwa halb so gross wie die Schweiz, besitzt nur
drei Tageszeitungen : neben Ouest France noch Le Télégramme de Brest
und La Liberté de Morbihan. Die scheinbare Konkurrenz beschrankt sich
jedoch auf wenige Gebiete: Le Télégramme hat nur einen Viertel der
Auflage von Ouest France und ist regional auf zwei Departemente, Nord-
und Sud-Finistére, konzentriert; La Liberté de Morbihan ist eine kleine
Tageszeitung der Stadt Lorient mit einer verkauften Auflage von lediglich
11 000 Exemplaren.

Alle grésseren Provinzzeitungen haben zahlreiche Regionalausgaben.
Der Dauphiné libéré, der in Grenoble herauskommt und eine Verbreitung
von der Schweizer Grenze (Genf) bis zur Mittelmeerkiiste hat, kommt auf
eine verkaufte Auflage von 375 000 Exemplaren und hat rund 60 ver-
schiedene Regional- oder Lokalausgaben. Le Progrés aus Lyon, mit
320 000 Exemplaren, hat 40 verschiedene Regionalausgaben.

Insgesamt gibt es 12 Provinzzeitungen, die mehr als 200 000 Exem-
plare verkaufen. « Verkaufen» heisst hier hauptsachlich im Einzelverkauf
absetzen, denn die Abonnenten sind in Frankreich selten: im Durch-
schnitt 20 % fir die Morgenzeitungen und 14 % fir die Abendzeitungen.
Die Pariser Boulevardzeitung France-soir hat sogar nur 1 % Abonnenten.
Die Provinzzeitungen werden vor allem in den Tabakladen, aber auch in



den zahlreichen « Maisons de la Presse » und mehr und mehr auch in den
« Grandes surfaces», den grossen Einkaufszentren, verkauft.

In der Hauptstadt kommen heute elf allgemeine Tageszeitungen her-
aus : sieben Morgenzeitungen und vier Abendzeitungen. Interessanter-
weise sind alle diese Zeitungen politisch mehr oder weniger gefarbt, das
heisst, entweder regierungsfreundlich oder oppositionell. Unter den di-
versen gaullistischen Regierungen und unter Giscard d'Estaing war die
Lage klar: der gréssere Teil der Zeitungen stand der Regierung « wohl-
wollend kritisch» bis nachgiebig gegenuber. In der Opposition stand Le
Monde und die spéter von der linken Wochenzeitung Nouvel Observateur
gegriindete Tageszeitung Le Matin. L 'Humanité war und bleibt das Organ
der Kommunistischen Partei, Libération ist aus der 68er Bewegung ent-
standen. Dann gab es regelméssig eine rechte Oppositionszeitung, deren
politische Uberzeugung nicht immer klar erschien, die aber von der
«rechten Marktliicke » ausgiebig profitierte.

Mit dem Regierungswechsel im Jahre 1981 kam eine gewisse Unsi-
cherheit in die Pariser Blatter. Le Figaro, die dem Gaullismus treueste
Zeitung, wurde zu einer radikalen Oppositionszeitung: sie ist heute ein
ausgesprochen polemisches Blatt und zahlt unter seinen Mitarbeitern
zahlreiche ehemalige Minister der Regierung Pompidou. Le Monde wurde
regierungsfreundlich, d&nderte aber mit der Zeit seine Position und ist
heute wesentlich kristischer. Er hat jedoch keinen leichten Stand, da
seine Journalisten aus Tradition linke Leute sind. Le Matin ist eine sym-
pathisierende Zeitung, behdlt indessen eine hoéfliche Distanz zur soziali-
stischen Partei.

Die Pressemacht des Robert Hersant

Alle anderen Pariser Tagesblatter sind mehr oder weniger regierungs-
feindlich und 6ffnen den RPR-Politikern und friiheren Ministern gerne ihre
Spalten. Dabei spielt die Presse von Robert Hersant, dem franzésischen
« Axel Springer», eine recht bedeutende Rolle. Hersant hat im Laufe der
Jahre zahireiche Zeitungen aufgekauft und ist heute ein Erzfeind von
Francois Mitterand. lhm gehoéren, allein in Paris, Le Figaro und L Aurore
(friher eine populédre Rechtszeitung mit Giber 300 000 Exemplaren, heute
nur noch ein Schatten: es ist jetzt die gleiche Zeitung wie Le Figaro, nur
der alte Titel bleibt, aus « marktstrategischen Griinden»). Dazu besitzt
Hersant nun auch noch France-soir, die friiher grésste Boulevardzeitung
mit (Gber einer Million verkauften Exemplaren. In diesen drei grossen
Zeitungen kritisiert Hersant und seine Redaktionsteams taglich die sozia-
listische Regierung und macht sie « psychologisch kaputt».



Alles in allem besitzt Hersant drei Pariser (dazu ein Sporttagesblatt)
und 15 Provinz-Tageszeitungen und eine ganze Reihe weiterer Periodika,
vom Auto-Journal bis zum Kichenmagazin! Von der gesamten Tages-
presse sind 20 % unter seiner (sehr direkten) Aufsicht.

Das Zeitungsimperium von Hersant geht aus der Tabelle 3 hervor,
wobei dem Moloch allerdings zugute gehalten werden muss, dass er

Tabelle 3 Das Zeitungsimperium von Robert Hersant
Nationale Tageszeitungen: Exemplare
France-soir 419 000
Le Figaro 361 000
L’Aurore 35 000
Paris Turf 120 000
Regionale Tageszeitungen:
Nord-Matin 74 000
Nord-Eclair 91 000
Lyon-Matin 41 000
Le Journal Rhéne-Alpes 22 000
Loire-Martin/La Dépéche 20 000
Le Dauphiné libéré 383 000
Vaucluse-Matin 11 000
Centre-Presse 13 000
" Presse-Océan 84 000
L Eclair 21 000
La Liberté de Morbihan 11 000
Le Havre Presse 18 000
Le Havre libre 29 000
Paris-Normandie 134 000
France-Antilles 40 000
Zeitschriften und Magazine:
Le Figaro Magazine 623 000
Madame Figaro 620 000
France-soir Magazine 537 000
L Auto-Journal 305 000

(total 15 periodische Publikationen).

Seit 1975 =+ 113 %.

Totale Verbreitung =4 Millionen Exemplare.



kranke und lahme Blatter aufgekauft und sie wieder auf die Beine gestellt
hat, dank einem klugen Management, das etlichen Zeitungen Frankreichs
fehlte.

Das neue Pressegesetz Frankreichs (Gesetz zur Gewahrleistung von
Transparenz und Pluralismus der Presse), das im September 1984 von
der Nationalversammlung angenommen wurde, ist die Reaktion der fran-
zosischen Sozialisten auf die rasch zunehmende Konzentration der
Presse unter Hersant. Dieses Gesetz verbietet es einem Zeitungsbesit-
zer, gleichzeitig nationale (d.h. Pariser) und regionale Tageszeitungen zu
besitzen, wenn diese mehr als 15 % der gesamten Verbreitung errei-
chen. Was hier der Fall ist.

Robert Hersant und der Opposition gelang es jedoch, das neue Gesetz
nicht rickwirkend in Anwendung zu bringen. Damit wird der jetzige
Konzentrationsgrad nicht gedndert. Hersant behélt also seinen Fiunftel an
der gesamten Presse und setzt sich gegenwartig auch noch in Belgien
nieder. In seinen eigenen Zeitungen nannte er das neue Pressegesetz
einen «totalitdren Angriff auf die Meinungsfreiheit »...

Zwei Aussenseiter der etablierten Presse

Unter den Pariser Tageszeitungen sollen noch zwei erwahnt werden,
die ausserhalb des traditionellen Spannungskreises um die Regierung
und die Opposition stehen.

Da ist die katholische Tageszeitung La Croix, ein Sprachrohr der
katholischen Kirche. Sie ist die einzige wirkliche Abonnentenzeitung mit
fast 90 % Abonnenten und einer Auflage von 120 000 Exemplaren. La
Croix gehort dem Verlag Bayard Presse, der alle wichtigen katholischen
Publikationen herausgibt (und damit auch das Defizit der Tageszeitung
deckt).

Dann gibt es Libération, die 1973 als sogenannte Revolutionszeitung
gegriindet wurde (unter anderem von Jean-Paul Sartre), 1981 einging
und drei Monate spater wieder in neuer Form erschien. Libération hat
einen eigenen journalistischen Stil, ist unkonventionell, respektlos und
aggressiv, zynisch und hat Humor. Die Zeitung veréffentlicht die besten
Recherchierartikel der Pariser Presse. Sie spricht vor allem junge Leser an
und ihre Auflage ist rasch von einigen tausend auf Giber 100 000 Exem-
plare gestiegen. Libé (wie man die Zeitung nennt) ist wohl eine der
starksten Konkurrentinnen des Le Monde, der ebenfalls Pessimismus
macht, aber ohne Humor, und der in den letzten Jahren Giber 60 000 Kéu-
fer verloren hat.



Die Nachrichtenmagazine

Die wéchentlichen Nachrichtenmagazine spielen eine bedeutende
Rolle im franzésischen Pressewesen. Es sollen hier nur die wichtigsten
aufgefiihrt werden, denn es gibt deren ein gutes Dutzend.

L’Express, das grosste « news magazine », hatte 140 000 Exemplare
im Jahre 1960, tuber 600 000 im Jahre 1975 und heute rund 500 000.
Urspriinglich ein linkes Kampfblatt, wechselte L’Express mehrere Male
seine politische Richtung, manchmal diskret und ohne grossen Larm. Die
heutige Formel ist im Stil des amerikanischen Time Magazine, mit zwei
rechtsstehenden und einem linken Leitartikel : also ein sozusagen neutral-
demokratisches Gleichgewicht!

Ein weiteres Nachrichtenmagazin ist Le Point, von der Gruppe Ha-
chette herausgegeben. 1971 gegriindet von Uberldufern des Express,
die mit den damaligen politischen Tanzen von Jean-Jacques Servan-
Schreiber nicht mehr einverstanden waren. Servan-Schreiber war zu-
nachst ein linker Politiker, kam dann aber in den Sog des Amerika-
Enthusiasmus.

Le Point, mit gaullistischen Sympathien, ist ein seriéses Wochenma-
gazin und ist bekannt fiir seine prazisen politischen Meinungsumfragen,
das es in Zusammenarbeit mit dem franzésischen Meinungsinstitut IFOP
und dem Fernsehen durchfihrt.

Das dritte grosse Nachrichtenmagazin ist der linke Nouvel Observa-
teur, mit einer Auflage von rund 400 OO0 Exemplaren. Ehemals obliga-
torische Lektire der franzdsischen Intelligenzia, hat sich der Observateur
politisch einige Male verrannt, so mit seinen ideologischen Irrungen Gber
den Vietnam. Der Nouvel Obs, wie er familidar genannt wird, half Mitte-
rand zum Erfolg, verlor dann aber im folgenden Jahr 500 Seiten Wer-
bung (eine Art Tages-Anzeiger-Effekt).

Ein rechtsstehendes Wochenmagazin, Magazine Hebdo, wurde Ende
1983 gegriindet. Man nannte es in Paris den « Nouvel Obs de droite». Es
hatte keinen Erfolg und ging letztes Jahr wieder ein. Mehr Erfolg ver-
zeichnete das neue Wochenmagazin L ‘Evénement, das seine Auflage in
wenigen Monaten auf Gber 100 000 Exemplare steigern konnte (siehe
Tab. 4).

Zwei weitere Beispiele aus uiber tausend Wochenzeitschriften

Die illustrierte Presse hat sehr unter der Entwicklung des Fernsehens
gelitten. Der traditionelle Paris Match behélt noch seine gute Stellung,
wenn auch mit tieferem Niveau als ehemals. In den sechziger Jahren
verkaufte Paris Match rund 1 Y2 Millionen pro Woche, fiel dann aber auf



L’Express 513 000
Le Nouvel Observateur 382 000
VSD 344 000
Le Point 329 000
L 'Evénement 110 000

(Verkaufte Auflage, Zahlen 1984 ;
fur L’Evénement, 1984 gegriindet:
April 1985).

Die Sensations-Wochenpresse

France Dimanche 657 000
Ici Paris 392 000

Tabelle 5 Die Auflagenrekorde

verkaufte Auflage:

Télé 7 Jours 2 650 000
Télé Poche 1810 000
Modes et Travaux 1 385 000
Télé Star 1237 000
Paris Match 928 000

1961
France-soir 1115 000
(populédre Pariser Tageszeitung)
Ouest France 530 000
(grésste Regionalzeitung)
L’Express 138 000
(Nachrichtenmagazin)
Télé 7 Jours : 204 000

(Fernseh-Wochenmagazin)

Tabelle 4 Die Pariser Nachrichtenmagazine (wochentlich)

regelmassige Leser:

8 900 000
5 600 000
4 200 000
3 400 000
2 500 000

Einige Vergleiche zur Entwicklung der Auflagen

1984
418 000

720 000
513 000
2 653 000
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700 000 Exemplare hinunter und hat inzwischen wieder auf 900 000
aufgeholt.

Sehr beliebt ist das politisch-satirische Wochenblatt Le Canard en-
chainé, die unabhangigste Zeitung Frankreichs (und ochne Werbung!), die
links, aber immer in der Opposition steht. Nach der Wahl Mitterands als
Staatsprasident kritisierte Le Canard enchainé auch die neue Regierungs-
politik, was ihm im folgenden Jahr einen Verlust von 120 000 enttdusch-
ten Kaufern einbrachte. Die Zeitung kommentierte den Verlust wie folgt :
«C’est dur, le socialisme!»

Rekordauflagen

Die traditionelle Frauenpresse nimmt immer noch einen wichtigen
Platz ein: es gibt Spitzenprodukte (zwar nicht qualitatsmassig) mit mehr
als einer Million Auflage. Mehrere Magazine erscheinen im grossen Ver-
lag Hachette.

Die Rekordauflagen weisen heute jedoch die Fernsehzeitschriften auf
(siehe Tab. 5). Die neuen TV-Magazine kommen gegenwartig auf eine
Gesamtauflage von lber sieben Millionen, eine etwas beunruhigende
Zahl, wenn man bedenkt, dass diese Publikationen wohl ein Heer von
kinftigen Nicht-Lesern von Zeitungen «heranbilden ».

Ernst Bollinger
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