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VIi.b) Plus de 3 milliards de publicité en Suisse:
La presse reste de loin le plus grand medium publicitaire.

Apres deux ans de préparatifs, la Fondation Statistique Suisse en
Publicité présente pour la premiére fois des chiffres précis sur le volume
publicitaire en Suisse. Cette fondation, créée et financée par I'ensemble

Suite au verso

Erfasste Netio-Werbeumsdtze Schweiz

(ohne Produktionskosten)

in Mio. Franken (gerundet)

1982 1983 1982/83

Presse

Zeitungen 1088 | 1145 |+ 52%

Publikumszeitschriften 200 | 223 %

Fachzeitschriften 1971 2041+ 3,6%
Kino 152 162|+ 79%
Lokalradio Start 1.11.83
Werbefernsehen ik 127 |+ 9,9%
Aussenwerbung 164 185 |+ 13,0%
Adressbiicher 48 51 |+ 6,7%
Direktwerbung 10002| 11002 + 10,0%
Total 2827 | 3051 [+ 79%

* Nicht mit Vorjahr vergleichbar
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des principales associations et institutions de la branche publicitaire,
vient de publier la brochure « Investissements publicitaires 1982/83 » qui
comporte, outre les investissements globaux pour la publicité, des don-
nées précises dans les domaines de la presse, du cinéma, de la publicité
a la télévision, de la publicité extérieure, des annuaires d’adresses et de
téléphone/ouvrages d’information et de la publicité directe. On peut
s'étonner que, dans un des pays industrialisés les plus développés du
monde, les investissements publicitaires n‘ont été connus jusqu’'a pré-
sent que par de grossiéres estimations. Le projet ambitieux de réaliser un
sondage inédit auprés de tous les media publicitiares a été en grande
partie couronné de succées grace a la confiance d’environ mille entrepri-
ses qui ont participé a cette enquéte.

Le total des investissements publicitaires qui résulte de cette enquéte
s’établit a 2,8 milliards de francs en 1982 et a 3,05 milliards en 1983,
soit a peu prés 1,4% du produit national brut. Pour interpréter correc-
tement les chiffres, il faut savoir qu’ils n‘incluent pas les frais de con-
ception et de production. Il s'agit des colts d’insertion dans les media
publicitaires dont ont été déduits les rabais (investissements publicitaires
nets).

Les principaux media en Suisse sont la presse et la publicité directe. La
Suisse est un pays de presse par excellence, comme le prouvent les 51%
que réalise la presse dans le chiffre d'affaires global, soit 1,6 milliard de
francs environ. Au sein de ce secteur, ce sont les journaux (journaux,
suppléments hebdomadaires communs et combinaisons, feuilles officiel-
les et feuilles d’annonces) qui viennent en téte avec 1,15 milliard de
francs, suivis par les périodiques grand public avec 223 millions de
francs de volume publicitaire. Une enquéte partielle a été effectuée dans
le vaste domaine des publications spécialisées (au nombre de 1800
environ). Le chiffre d'affaires publicitaires ainsi calculé (approximative-
ment 200 millions de francs) donne un premier ordre de grandeur pour ce
secteur et représente selon toute vraisemblance environ la moitié des
investissements publicitaires dans tous ces périodiques.

En 1983, environ 1,1 milliard de francs ont été dépensés en Suisse
pour la publicité directe adressée et non adressée. Exceptionnellement,
ce chiffre comprend aussi les frais de conception et de production. Les
colts de distribution seuls n"auraient en effet pas reflété I'importance de
cette branche. En outre, bien qu’il s'agisse d'une estimation, celle-ci a
été établie a partir de données soigneusement rassemblées. Le type
d’enquéte initialement prévu, basé sur un questionnaire, a di étre aban-
donné a cause du nombre élevé d’entreprises travaillant dans la publicité
directe.

Le cinéma, la publicité a la télévision, la publicité extérieure et les
annuaires/ouvrages d’information (ainsi que les radios locales depuis le
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1.11.1983) doivent se contenter d'une part plus modeste. On note
cependant chez ces media un développement extrémement positif des
investissements publicitaires. En effet, on estime a 16,4 millions de
francs le montant des investissements publicitaires réalisés dans les
cinémas en 1983 grace a la publicité sur film ou sur dias. Que les inves-
tissements publicitaires dans les cinémas soient en hausse montre bien
que le secteur des cinémas en Suisse a jusqu’ici bien résisté a la percée
des médias électroniques. La vente du temps d’antenne pour la publicité
a la télévision a connu un véritable retournement de tendance a partir de
la seconde moitié de I'année 1982, si bien qu'en automne 1983, la
demande excédait déja I'offre. En 1983, la publicité a la télévision a vu
son chiffre d’affaires augmenter de 10% par rapport a I'année précé-
dente pour atteindre environ 127 millions de francs. Dans le secteur
dynamique de la publicité extérieure, on a pu obtenir pour la premiére
fois, en plus des chiffres sur la publicité par affiches, des données sur la
publicité par enseignes lumineuses et dans les stades, ainsi que sur
d’autres formes de publicité extérieure comme par exemple la publicité
dans les transports en commun. La publicité extérieure a représenté en
1983, 185 millions de francs. La plus grande partie de ce chiffre a pu étre
réparti par branche et par part de marché des entreprises. Comme cela
se fait pour les statistiques publicitaires dans d’autres pays, le secteur
des annuaires d'adresses et de téléphone/ouvrages d'information a été
étudié comme un groupe a part entiére. En 1983, 51 millions de francs y
ont été investis. Du point de vue des investissements publicitaires, ce
sont les annuaires d'adresses et de téléphone cantonaux, régionaux et
locaux qui dominent.

La brochure «Investissements publicitaires 1982/83 » comporte une
foule d’autres renseignements. Les chiffres sur chaque groupe de média
sont commentés par des spécialistes. Les résultats sont non seulement
intéressants pour ces derniers, mais contribuent aussi a améliorer la
transparence dans le domaine de la publicité, a accroitre la perception de
I'importance économique de la publicité et a apporter plus d’objectivité
dans les discussions sur les questions publicitaires. La brochure « Inves-
tissements publicitaires 1982/83 » peut étre obtenue auprés de la Fon-
dation Statistique Suisse en Publicité, Kappelergasse 14, 8022 Zurich
(participation aux frais Fr. 100.-).

(Les tableaux de la brochure ne peuvent étre reproduits qu‘avec indi-
cation de la source).

Zirich, le 3 octobre 1984
Fondation Statistique Suisse en Publicité
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