Zeitschrift: Tec21
Herausgeber: Schweizerischer Ingenieur- und Architektenverein

Band: 132 (2006)

Heft: 21: Auto-Architektur

Artikel: Auto-Stadt

Autor: Holl, Christian

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-107951

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 05.03.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-107951
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Christian Holl

Auto-Stadt

Branding reichert Produkte mit immateriellen
Werten an. Aber auch Stédte profitieren von
solchen symholischen Zuweisungen und dem
durch sie gepragten Image. Wie Marke und Stadt
mittels Architektur in eine Wechselbeziehung
treten, zeigen das Phaeno von Zaha Hadid

in Wolfsburg und das Mercedes-Benz-Museum
von UN Studio in Stuttgart.

1
Blick von der siidistlichen Spitze des Phaeno in die Aus-
stellungshalle mit den «Experimentierstationen» und das
darunterliegende Geschoss mit einem Raum fiir Workshops
(Bild: Klemens Ortmeyer)
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Unter der Erosion ihrer wirtschaftlichen Basis, der Ein-
heit von Biirgerschaft, Wohn- und Arbeitsort, beginnen
Stidte, wie Unternehmen zu agieren. Ortsansissige Fir-
men werden zu Kunden, wirtschaftliche Interessen wer-
den mit grésserem Gewicht gegen das &ffentliche Ge-
meinwohl abgewogen, mittels Klientelpolitik wird ver-
sucht, Unternehmen und zahlungskriftige Bewohner
anzulocken. Das Image der Stadt wird zu einem Thema
der Politik, Marketing ein wichtiges Handlungsfeld.

Es mag derartige Strategien und politische Programmie-
rungen schon immer gegeben haben, doch bekommen
die Strategien des Branding der Stadt innerhalb globa-
ler Konkurrenz eine andere Dimension. Zudem verwi-
schen sich die Grenzen zwischen den Sphiren des
Kommerzes und der Kultur. Factory Outlets, Vergnii-
gungsparks, Shopping Malls einerseits — Fussgingerzo-
nen, historische Rekonstruktionen, von kommerziellen
Angeboten durchdrungene Museen andererseits: Bild
und Kulisse, kommerzielle Stimulanz und kulturelle
Bedeutungsebenen vermischen sich.

Es ist kein Wunder, dass davon die Wechselbeziehung
zwischen Stadt und dem sie vielleicht am meisten pri-
genden Konsumgut, dem Automobil, nicht unberiihrt
bleibt. Exemplarisch illustrieren dies die beiden jlings-
ten «automobilen» Architekturen: das Phaeno von
Zaha Hadid in Wolfsburg und das Mercedes-Benz-
Museum von UN Studio in Stuttgart.

Wolfshurg: Rampen, schriage Winde, Krater
Dabei ist das erste Projekt im direkten Sinne nicht ein-
mal ein Gebiude fur oder im Dienste des Automobils.



2
Der Haupteingang (links) tritt nicht aussergewdhnlich hervor
(Bild: Klemens Ortmeyer)

Das Phaeno in Wolfsburg von Zaha Hadid, die sich im
Wettbewerb unter 23 geladenen Architekten durchge-
setzt hat, ist ein «Science Center», ein Wissenschafts-
museum, das physikalische Phinomene in interaktiven
Versuchsanordnungen erfahrbar macht. Es ist denn
auch architektonisch eine Experimentierlandschaft,
eine offene und dynamische Raumkonzeption aus
Rampen, schrigen Winden, Kratern, weichen Formen,
fliessenden Linien, im Innern wie im Ausseren: Das
aufgestinderte Bauwerk (aufgestindert auf jenen Kegel-
stimpfen, die im Innern als Krater die Raumfigur dra-
matisieren) ist auch in seinem Aussenraum zwischen
Stadt und Gebidude als Kontinuum gedacht und aus der
Uberlagerung von Bewegungsrichtungen, Blickachsen
und der Topografie entwickelt worden. Unter dem
Haus entsteht zwischen den rauen Betonoberflichen
ein besonders gestalteter, offentlicher Raum. Hier,
direkt am Bahnhof, ist das Phaeno als eine urbane
Drehscheibe gedacht, in der zwei Stringe zusammen-
laufen. Der eine ist die von Stiden tiber den Mittel-
landkanal gefithrte Briicke. Sie verbindet das Phaeno
mit der «Autostadt», einem Veranstaltungspark mit
Ausstellungspavillons fiir die Marken des VW-Kon-
zerns und einem speziellen Serviceangebot fiir die Kun-
den, die sich hier, in direkter Nachbarschaft zum Werk,
ihren Neuwagen selbst abholen. Zur andern Seite hin
fiihrt eine zentrale Achse in die Stadt Wolfsburg hinein.
Der Raum unter dem Phaeno ist dezidiert unhier-
archisch konzipiert, der Haupteingang ist nur wenig
gegeniiber anderen, fast gleichwertigen Eingidngen her-
vorgehoben. In den Kegelstiimpfen finden sich die

3
Die wuchtige Betonskulptur von Siidwesten: Die Beleuchtung
setzt den dffentlichen Raum unter dem Geb&ude in Szene.
Die Stadt sieht das Phaeno als ein Symbol fiir den technischen
Fortschritt, dem sie ihre Existenz zu verdanken hat
(Bild: Klemens Ortmeyer)

Sffentlichen Funktionen, die diesen Raum beleben sol-
len: Restaurant, Bistro, Laden, Kiosk.

Das baukiinstlerische Meisterwerk ist kein Geschenk
der Stadt an ihre Biirger, sondern Ausdruck und Zuspit-
zung ihres Bemiihens, sich von der Abhingigkeit des
Autokonzerns, dem sie ihre Griindung von 1937 ver-
dankt, zu 18sen und als «Wissenschaftsstadt» ein neues
Profil aufzubauen. Da passt es, dass das Phaeno das bis-
lang grésste in selbstverdichtendem Beton errichtete
Gebiude ist und ein spektakulires, etwas aufdring-
liches Dachtragwerk aufweist, ficherférmig aus Rauten
verschiedener Grosse dreidimensional aufgebaut, das
die 6000 m* Ausstellungsfliche frei {iberspannt. Diese
bautechnische Innovation ist die Entsprechung der
demonstrativen Zukunftsorientierung der Gebiude-
funktion. Tourismus, Event, Standortmarketing - da-
hin zielt letztlich das Kalkiil der Stadt, die dafiir
79 Mio. Euro investiert hat. Allerdings ist diese Eman-
zipation eine im gegenseitigen Einvernehmen, denn
der Autokonzern arbeitet daran selbst mit: nach der
«Autostadt» unter anderem mit einer eigenen Hoch-
schule, dem «MobilLifeCampus», die 2006 6ffnet.
Nicht zum ersten Mal sucht der Konzern aus einem
Wechselspiel von Stadt und Fabrik Profit zu ziehen. In
Dresden hat man mit der «Glisernen Manufaktur» von
Henn Architekten die Produktion als musealen Akt in-
szeniert — und gleichzeitig das museale Potenzial der
Stadt vereinnahmt: Besuchern werden Besichtigungen
der kulturellen Sehenswiirdigkeiten Dresdens gleich
mit angeboten. Die Stadt wird zu einem ausgelagerten
Exponat im als Museum inszenierten Montagewerk.
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AM BAU BETEILIGTE
SCIENCE CENTER PHAENO

BAUHERRSCHAFT

Stadt Wolfsburg vertreten durch
die Neuland Wohnbaugesellschaft
Nutzer Stiftung Phaeno
ARCHITEKTEN

Zaha Hadid Architects, London
Mayer Bahrle, Lérrach
PROJEKTLEITER IM BURO HADID
Christos Passos

PROJEKTLEITER IM BURO MAYER BAHRLE
Rene Keuter, Tim Oldenburg
TRAGWERKSPLANER

AKT Adams Kara Taylor, London
Tokarz Leipold, Hannover
MITARBEITER AKT ADAMS KARA TAYLOR
Hanif Kara, Paul Scott
MITARBEITER TOKARZ LEIPOLD

Lothar Leipold, Bernhard Tokarz

HAUSTECHNIK 4

NEK, Deutschland

Biiro Happold, Berlin / London
LICHTPLANER

Fahlke & Dettmer, Deutschland
Office for Visual Interaction, USA
INNENEINRICHTUNG

Uli Guth und Schenkirz Wendl, Miinchen
AUSSTELLUNG

Joe Ansel, Ansel Ass.

BAUZEIT

2001 - 2005

BGF OHNE TIEFGARAGE

12631 m?
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4
Situation, Mst. 1: 4000 (Pléne: Zaha Hadid
Architects)

5
Querschnitt: 1. Landschaft, 2. Ausstellung,
3. Labor, 4. Toiletten, 5. Lager, 6. Administra-
tion, 7. Shop, 8. Eventhalle, 9. Werkstatt,
10. Parking, 11. Toiletten, 12. Briicke zur
Autostadt, 13. Pflanzenraum (Mst. 1:900)

6
Grundriss obere Ebene Ausstellungshalle.
Mst. 1:1750

7
Grundriss untere Ebene Ausstellungshalle.
Mst. 1:1750

8
Grundriss Mezzanin. In den Kratern, auf
denen das Gebaude ruht, sind dffentliche
Nutzungen untergebracht. Mst. 1:1750
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Blick ins Atrium auf einen der Treppenschéchte. Die «Mythos- Mit seiner Hihe von iiber 47 m ist das neue Mercedes-Benz-
Raume» sind zum Atrium gedffnet (Bild: Christian Richters) Museum weithin sichtbar (Bild: Christian Richters)

Stuttgart: Doppelhelix, Mythos und Geschichte
Etwas anders stellt sich die Sache in Stuttgart dar. Hier
entstand «echte» Autoarchitektur. Das neue Firmenmu-

seum von Mercedes-Benz vor den Werkstoren liegt

nicht im Stadtzentrum, nicht an einem Ort, an dem ﬁ
man die Architektur in den Dienst einer stadtriumli- =
chen Aufwertung normalerweise stellen wollte. Und
doch formuliert das Museum gerade von hier aus die-
sen Anspruch: Zwischen aufgestinderter Bundesstrasse,
Stadion, Veranstaltungshallen, Festplatz und Industrie
gelegen, ist der Neubau schon jetzt Wahrzeichen und
wird bereits in einem Atemzug mit der Stuttgarter
Neuen Staatsgalerie genannt, das heisst als ein Gebiu-
de, das Architekturgeschichte schreiben wird. Im stid-
tebaulichen Zusammenhang sprechen Ben van Berkel
und Caroline Bos von einem Leitton, der die zukiinfti-
ge Entwicklung dirigieren kénnte — noch im Museum
verkdrpert sich das Auto als Schrittmacher der Zukunft.
Die allgemeine Begeisterung wird im Zentrum des Hau-
ses verstindlich. Dort erwartet den Besucher ein fast bis
unter das Dach reichender Raum von iiberwiltigender
Perspektive. Die beeindruckende Konstruktion aus
Sichtbeton mit gekriimmten und geneigten Ebenen
verdichtet sich zu einem intensiven Raumerlebnis.
Auch hier wurde ein konstruktives Experiment gewagt
und der Anspruch der technologischen Avantgarde mit
dem der kulturellen verkniipft. Um die dem Entwurf
zugrunde liegende Raumfigur der gegeneinander ver-
setzten schraubenférmigen Raumfolgen in dieser Gros-
se zu realisieren, wurden grosse, gedrehte Hohlkasten-
triger ausgebildet, so genannte Twists, die in einer aus
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1"
Situationsplan: Das Museum ist in ein kiinst-
liches Plateau eingebettet. In dieser kiinst-
lichen Landschaft findet sich unter anderem
ein Freiraum-Auditorium und ein Neuwagen-
Center. Mst. 1: 3250 (Plédne: UN Studio)

12
Nordost-Ansicht: Zu erkennen sind die
Y-fiirmigen Stiitzen, die «Tetrapoiden», im
iiber zwei Geschosse geiiffneten Bereich.
Mst. 1: 750

13
Schema der beiden Ausstellungsrouten aus
Mythos- und Sammlungsraumen. Fast auf
jeder Plattform kann man von der einen
in die andere Route wechseln
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14
Grundriss der Ebene 5. Mit den Mythosrdumen «Wunderjahre»
und «Sicherheit und Umwelt» sowie der «Galerie der Helfer».
Mst. 1: 900 (Plane: UN Studio)

dem Briickenbau iibernommenen Konstruktion an die
Treppenkerne angeschlossen sind. Den grossen Auf-
wand fir diese aussergewdhnliche Raumkonzeption
illustriert am besten die Tatsache, dass ein Twist als Pro-
totyp im Massstab 1:1 angefertigt werden musste.

Das riumliche Prinzip der Doppelhelix transformiert
raffiniert die bereits vor dem Architekturwettbewerb
formulierte Ausstellungskonzeption. Zwei Routen bie-
ten dem Besucher zwei Optionen: Er kann den Weg
durch die fiinf Riume der «Collectionen» wihlen, oder
er hat die Méglichkeit, durch die chronologisch geord-
neten sieben Riume der Spirale zu gehen, die unter
dem Begriff des «Mythos» stehen. Die Wahl ist aber nie
endgiiltig. Immer wieder hat der Besucher die Méglich-
keit, von der einen Route in die andere zu wechseln.
Im Gegensatz zu den Mythen sind die «Collectionen»
nicht chronologisch geordnet, sondern fassen die
Exponate thematisch (etwa unter «Helfer», «Lasten»
oder «Reisen») zusammen. Diese Riume erfiillen eher
die Aufgabe des Archivs, der Prisentation von gefiillten
Schatzkammern.

Aufwindiger sind die Mythen inszeniert. Auf Podesten
im Zentrum der Riume stehen die ausgewihlten Expo-
nate, die man, auf einer Rampe abwirts schreitend, um-
kreist, bevor man an sie herantreten kann. Sie sind
durch die Ausstellungsgestaltung als Ausdruck ihrer Zeit
interpretiert, werden aber auch als Objekte verstanden,
die die Zeit geprigt haben - erst aus dieser Wechselbezie-
hung erwichst ja der Mythos. Eine «illustrierte Chro-
nik» entlang der Winde greift die wichtigsten Ereignis-
se der Zeitgeschichte auf. Eine besondere Variante der

Grundriss der obersten Ebene. Mst. 1: 900

Links ist die doppelt gekriimmte Oberfldche einer der «Twists»
zu sehen (Bild: Christian Richters)

tec21
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Inszenierung der Marke: Indem die Geschichte des
Automobils in der allgemeinen Historiografie verortet
wird, erfiillt das Museum den pidagogischen Anspruch,
Geschichte zu vermitteln - und Mercedes-Benz ist
dabei deren selbstverstindlicher Teil.

In den Mythosriumen wird der Blick nach aussen ver-
wehrt, doch stellt sich iiber das offene Atrium die Ver-
bindung der Riume untereinander her. Die Welt der
exponierten und inszenierten Mythen ist die der Imagi-
nation, die durch den Alltag draussen nur gestort
wirde. Umgekehrt ist es in den Riumen der «Collec-
tionen», hier ist der Blick nach aussen méglich, unter
anderem auf die sechsspurige Bundesstrasse. Die Veror-
tung in der Gegenwart macht die Geschichte, das
Archiv zur Voraussetzung fiir die neue Entwicklung:
Die alten «Helfer» stehen im Museum, die neuen sind
im Einsatz. Die Strasse, die Stadt, zuvor der eigentliche
und natiirliche Ausstellungsort des Automobils, wird
nun als Exponat ins Museum geholt.

Die Figur der Doppelhelix ist bei alldem mehr als ein
besonderer Kniff, Kontinuitit erfahrbar zu illustrieren, ist
mehr als Raumfigur, die die Bewegung um die zur Ruhe
gekommenen Exponate erzeugt. Sie ist Bild fiir die Fort-
setzung dessen, was sich hier prisentiert. Die Helix ist
eine prinzipiell weiterzudenkende Figur, ihr Anfang
und ihr Ende sind willkiirlich. Die erfolgreiche Ge-
schichte der Marke, so die Botschaft, wird sich fortsetzen.
Fortsetzen wird sich auch die Verzahnung zwischen
Kultur und Kommerz - gerade mit dem Automobil als
seinem Hauptakteur. In Miinchen steht die «BMW
Welt» von Coop Himmelb(l)au kurz vor der Fertigstel-
lung, und auch in Stuttgart ist das nichste Automu-
seum bereits in Planung: 2007 soll das Porsche-Mu-
seum nach Plinen von Delugan Meissl eréffnet werden.

Christian Holl, frei04 publizistik
www.frei04-publizistik.de
christian.holl@frei04-publizistik.de
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17
Der «Silberpfeil» wird per Kran auf die Ausstellungs-
ehene gehievt (Bild: Brigida Gonzalez)

NEUES MERCEDES-BENZ-MUSEUM

BAUHERRSCHAFT

DaimlerChrysler AG

ARCHITEKTUR

UN Studio, Amsterdam, Ben van Berkel, Tobias
Wallisser, Caroline Bos

TRAGWERKSPLANUNG

Werner Sobek Ingenieure, Stuttgart
ENERGIEPLANUNG

Transsolar, Stuttgart

GEOMETRIE

Arnold Walz, Stuttgart

BAULEITUNG UN STUDIO

Wenzel + Wenzel, Karlsruhe
MUSEUMSKONZEPTION UND AUSSTELLUNGSGESTALTUNG
hg merz architekten

MUSEUMSGESTALTER, STUTTGART/ BERLIN

Prof. HG Merz mit Christine Kappei und Markus Betz
WISSENSCHAFTLICHE BERATUNG

Prof. Dr. Gottfried Korff, Prof. Dr. Dr. Franz Josef
Briiggemeier, Dr. Ulrich Raulff, Dr. Anke Te Heesen,
Dr. Martina Eberspécher, Dr. Claudia Haas,

Mike Friedrich

MEDIEN (KONZEPT, DESIGN, PLANUNG)

hg merz mit iart interactive ag, Basel

VISUELLE KOMMUNIKATION

hg merz mit L2M3 Kommunikationsdesign GmbH
LEITSYSTEM

hg merz mit Fons Hickmann m23 GmbH

BAUZEIT

2003 - 2006

GRUNDFLACHE

4800 m?

AUSSTELLUNGSFLACHE

16500 m?
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