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EXP0.02

Die Wolke

(pd/sdal/aa) Zum ersten Mal war Mitte Mérz die Wolke Blur in
einem Testlauf zu sehen. Die Architekten Elisabeth Diller und
Ricardo Scofidio aus New York haben im Auftrag der Expo.02
in Yverdon eine kiinstlich begehbare Wolke gebaut (siehe
auch tec21, Heft 16, S. 37-42). Die Kosten fiir das Bauwerk,
eine 60 X 100 X 20 Meter grosse Metallkonstruktion, belau-
fen sich auf rund 15 Millionen Franken. Die Hochdruck-Zer-
staubung erfolgt mittels 31400 Diisen aus Edelstahl. Die
Dusen weisen eine winzige Offnung von lediglich 120 Mikron
Durchmesser auf, durch die Wasser mit einem Druck von 80
bar auf eine feine Nadelspitze gepresst wird, die direkt ober-
halb der Offnung angebracht ist. Maximal kénnen 240 m?
Seewasser pro Stunde gepumpt werden. Damit die Wolke
trotz der mitunter starken Winde ihre Form nicht verliert, kon-
nen einzelne der 11 Diisen-Sektoren nach Bedarf ein- oder
ausgeschaltet werden. Die Wolke kann tber einen Steg
erreicht werden und bietet 400 Personen Platz. Gemass Dil-
ler/Scofidio wird die Wolke nicht wie eine perfekte Wolke auf
einer Kinderzeichnung aussehen, sondern standig neue For-
men annehmen. Das ganze Projekt sei ein einziges grosses
Experiment. Niemand kénne genau voraussagen, wie sich die
Wolke in den verschiedenen Wettersituationen verhalten
werde.
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T, 56,02+ Yves André

Die Expo in tec21

tec21 stellt seit Heft 1-2/2002 alle
Arteplages und Einzelprojekte der
Expo.02 vor. Daneben erscheinen
vor und wihrend der Ausstellung
grossere Artikel zur Expo.
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sWish

Arteplage: Biel

Sponsoren: IBM, Swiss Re
Projektleitung: J. M. Hunziker, IBM
Architektur Pavillon: gik Gramazio,

Jorgensen, Kobler GmbH, Ziirich

Szenografie: Morphing Systems, Sol-
wverg Scheper

Szenografie/Autoren: Teresa Chen,
Fabio Gramazio, Jean-Marc Hunzi-
ker, Tristan Kobler, Franziska Koch,
Matthias  Kobler, Tom Sperlich,
Miriam Zebnder

Coaching: Pidu Russek, Karin Hil-

zinger

==

Bild: Roman Keller

(sda/pd/aa) Im Pavillon «sWish»
stehen Winsche im Mittelpunkt:
Wiinsche fir den richtigen Part-
ner, eine bessere Welt oder ein
weiteres Leben nach dem Tod. In
Kurzfilmen werden die Wiinsche
von zahlreichen Menschen ge-
zeigt - Herzenswiinsche, Wiin-
sche an die Schweiz oder das Uni-
versum. Aufgenommen wurden
diese Aussagen im «sWish-Mobi-
le». Das Gefihrt war wihrend
Wochen in uber 30 Ortschaften
der Schweiz unterwegs. Insgesamt
sind rund 1000 Videoclips gedreht
worden.

Stichflammen auf dem Dach sind
das erste Wahrzeichen des kubi-
schen Pavillons, der durch
Schlichtheit und klare Linien-
fihrung besticht. Die dunkle, rat-
selhafte Aussenhaut uUberrascht
beim Beriihren: sie fihlt sich
weich und lebendig an. Zur Kuh-
lung des Pavillons rieselt Seewas-
ser Uber das Dach und zurtick in
den Bielersee. Einschnitte 1m

Boden geben den Blick frei auf

den vier Meter unter der Ausstel-
lungsplattform liegenden See. Im
Pavillon hat jeder Besucher selber
einen Wunsch offen. Trigt er die-
sen auf einem Bildschirm ein,
spiegelt der Wunsch sich kurze
Zeit spater auf dem tiefer liegen-
den See. Als zusitzliche Uberra-
schung schwirren echte Feen und
virtuelle (aber tiuschend echte)

Kobolde durch den Raum. Hinter
der faszinierenden Ausstellung
steht ausgekligelte Technologie.
Verschiedene Video- und Audio-
Komponenten lassen die Besu-
cher eine mirchenhafte, verspielte
Welt erleben, ohne dass sie mit
der Technologie direkt in Kontakt
kommen. Nur bei der personli-
chen Wunschabgabe tritt die
Technologie in  Form eines
berithrungsempflindlichen Bild-
schirms in Erscheinung.

Die Gesamtkosten fur «sWish»
belaufen sich auf rund 10 Millio-
nen Franken. Begleitet wird das
Projekt zudem von einer Studie
der Sozialforschungsstelle der
Universitat Zirich. Ziel ist es, ein
umfassendes Bild iber die
Wunschlandschaft Schweiz zu
erhalten. Die Resultate der Studie
werden im Sommer 2002 der
Offentlichkeit vorgestellt.

Piazza Pinocchio

Arteplage: Newenburg

Projektlettung: Bernard Stebler
Architektur: Luigi Snozzi, Groisman
und Snozzi

Konzept/Kiinstlerische Leitung/ Sze-
nografie: Roberto Masiero

Coaching: Armin Heusser, Heidi
Huber, Christelle Wick

Bild: Expo.02 / Roberto Masiero, Mestre-
Venezia

(pd/aa) Wer kennt sie nicht - die
Geschichte von Pinocchio? Im
toskanischen Dorf Collodi hat
Schreiner Gepetto im Jahre 1881
nicht nur eine holzerne mechani-
sche Puppe erschaffen, sondern er
hat einen besonderen Helden,
Pinocchio, zum Leben erweckt.
Die Expo widmet dem schlitzohri-
gen und ruhmreichen Helden die
Ausstellung «Piazza Pinocchio».
Die Piazza befindet sich tber der




Ausstellung «Robotics» auf einem
hélzernen Hiigel. Zwischen Rea-
litit und Legenden entdecken die
Kinder ein fantastisches Univer-
sum. In sieben kleinen Hiusern
rund um die Piazza lassen sie sich
auf Abenteuer ein und bestehen
Mutproben wie Pinocchio auf
dem Weg in die Fretheit. Die Kin-
der sind Teil der Geschichte und
werden fiir einen kurzen Moment
selber zu kleinen Pinocchios. Eine
digitale Poesie-Maschine pro-
duziert magische Klinge und
Schmetterlinge in allen Farben.
Wer die Ausstellung besucht hat,
wird einen Hauch von Zauber ver-
sptiren und anschliessend den
Menschen und Maschinen im
Innern des Hugels mit anderen
Augen begegnen.

Expoagricole

Arteplage: Murten

Sponsoren:  Verein  Expoagricole
(Agro Marketing Suisse, Schweiz.
Bauernverband, Schweiz. Landfrau-
enverband, Association des groupe-
menls et organisations romands de
Lagriculture)

Projektleitung: Hans Burger
Landschaftsarchitektur Swiss Mini
Nature: Hager Landschaftsarchitek-
tur AG

Architektur Forum und Jardin des
cultures: Graber Pulver Architekten
Team/Auntoren:  Peter  Spillmann
(Swiss Mini Nature, Route agricole);
Urs  Schneider (Forum); Lorenz
Basch, Urs Biihlmann (Le Marché);
Genevieve Gassmann (Ferme  des
enfants); Francis Egger (Infopool,
Portrits)

Coaching: Danielle Lanchen, Nicolas
Bonstein, Daniel Guntli

Bild: Expo.02 7 Stoll, Traber & Partner AG

(pd/aa) <Expoagricole» besteht aus
zwei zentral gelegenen, sich ergin-
zenden Ausstellungsteilen: dem
Themenpark Swiss Mini Nature

im Park Beaulicu und dem Spezia-

lititenmarkt beim Berntor. Im The-
menpark «Swiss Mini Nature» zeigt
eine Video-Show im 24-Stunden-
Tankstellenshop mit Bildern aus
Food-Werbung, Nachrichten und
Dokumentarfilmen, wie wir Land-
wirtschaft im Alltag erleben.

Auf der «Route Agricole», einer
kiinstlich in den Park gelegten
Strasse, steht eine lange Reihe von
Lastwagenbriicken. Sie erinnert an
einen Lastwagenstau. Jeder der
neun Wagen ist einem Thema
gewidmet. Auf der Gegenfahrbahn
prisentieren sich Landmaschinen;
vom grossen Mihdrescher bis zum
kleinen Golfplatzrasenmiher ist an
dieser Parade fast alles zu sehen.
Im «Jardin des Cultures» kommt
die Vielfalt der landwirtschaftli-
chen Produkte zur Geltung. Da hat
es Felder mit Raps, Gemiise, Wei-
zen oder Reben, aber auch eine
Obstwiese und einen Kartoftel-
acker. In vier Zelten werden auf
zwei Bildspuren filmische Portrits
iber verschiedene Bauernbetriebe
gezeigt. Wihrend auf der rechten
Bildspur der Alltag auf dem Hof
beobachtet werden kann, kommen
auf der linken Bildspur die dort
lebenden und arbeitenden Men-
schen selber zu Wort.

Im «Forum» mit seiner Arena und
Tribtine, einem Mehrzwecksaal
und einem Restaurant kommt das
Publikum in direkten Kontakt mit
der Landwirtschaft: es finden
Tierschauen statt, auch
themenorientierte oder regionale
Veranstaltungen, Tagungen und
Diskussionsrunden. Im und rund
um das ehemalige Girtnerhaus im
Park Beaulieu sind verschiedene
Attraktionen fiir Kinder geplant.
Installiert werden eine Bauern-
kiiche, ein Streichelzoo unter
anderem mit Ferkeln, Ziegen und
Kaninchen sowie ein Krdutergar-
ten.

Der Spezialititenmarkt beim Bern-
tor widmet sich an 16 Stinden
regionalen, lokalen und saisonalen
Spezialititen ganzen
Schweiz. Hier sollen die Besucher

aber

aus der

verglei-
chen, kaufen — und damit
gentessen konnen.

Ein ausfithrlicher Beitrag tber das
Projekt Expoagricole erschien in
tec2l, Heft 16, Seiten 27-34.

entdecken, degustieren,

auch

Kompetenz:

3'300 Planungsbiiros mit Mitgliedern
des SIA schaffen mustergiiltige '
Lésungen fiir Bau, Technik, Industrie
und Umwelt.

Schweizerischer Ingenieur- und Architektenverein
Selnaustrasse 16 CH 8039 Zurich www.sia.ch
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Beat Bucher AG
Konstanzerstrasse 58
CH-8274 Tagerwilen

" Fon +41(0)71/666 71 74 2
Fax +41 (0)71/ 666 7 o‘o &

Bestellen Sie Jetzt die neuen BUCHER Kataloge

Bitte ausfillen und zuriicksenden — oder faxen. Ihre Katalogbestellung nehmen wir auch
selbstverstandlich auch gerne per Telefon oder E-Mail entgegen.

Name, Vorname B R
Firma
Strasse Hausnummer

PLZ, Ort
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