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Abb. 3. Untersuchung des stiddtischen Hochbauamtes iiber die am See zur Verfiigung stehenden Ausstellungsflichen, Zufahrten und Parkplitze.
Masstab 1:10000. — Als «Seestreifen» ist ein 30 m breiter Streifen lings der 1250 m langen Uferlinie der Ausstellung in Rechnung gesetzt.
(Ueber die Moglichkeit ausgiebiger Vermehrung der Ausstellungs- und Parkierungsflichen in schwimmenden Hallen siehe nichste Seite.)

Das Gesicht der

Ausstellung.

Erst wenn iiber Pro-
gramm, Organisation und
Platzwahl entschieden ist,
tritt diese wohl wichtigste
Frage an die Gestalter
heran: Wie soll nun die Aus-
stellung aussehen ? Selbst-
verstdndlich sind die vorge-
nannten Faktoren von gross-
tem Einfluss auf die Gestal-
tung, aber ihre beste Losung
bildet erst eine notwendige,
noch keine hinreichende Be-
dingung fiir das Gelingen
des Ganzen. Diese letzte,
grosste Leistung liegt aber
so sehr auf dem Gebiet
kiinstlerischer  Schopfung,
dass es heute, bevor die
Pramissen Kklar herausge-
schélt sind, ziemlich miissig
ist, dariiber zu reden. Nur
Eines mochten wir mit aller
Deutlichkeit aussprechen:
die Gestaltung der Aus-
stellung ist eine Aufgabe
unserer jungen Generation,
zu der man ihr kaum
genug Freiheit im Kiinstle-
rischen lassen kann. Diese
Jungen sind, wie wir alle
wissen, im Sachlichen von
sich aus so diszipliniert, dass
RECHTES UFER man ihrer Phantasie bei
ZURICHHORN ; dieser einzigartigen Gelegen-

heit die Ziigel wohl etwas
Abb. 4. Skizzen von Stadtbaumeister Hermann Herter, Ziirich, fiir die drei Teile der schiessen lassen darf. Eine
Schweizerischen Landesausstellung am Ziirichsee. geschlossene Gesamtwir-




94

SCHWEIZERISCHE BAUZEITUNG

Bd. 107 Nr. 9

kung durch zu akade-
mische oberste Leitung
im Sinne stddtebau-
lichen Aesthetentums
erreichen zu wollen,
wire so schédlich, wie
das andere Extrem jahr-
marktméssiger Freiheit.
Es liegt hier ein sehr

heikles Problem, das
durch unsere schweize-
rische Eigenbrodelei

noch kompliziert wird.

Die nebenstehenden
Entwurfskizzen sind
denn auch nicht als
Vorbild dariiber auf-
zufassen, wie die Aus-
stellung unserer Mei-
nung nach aussehen
sollte. Vielmehr méchten
sie blos zeigen, wie
mannigfaltige Moglich-
keiten das Seeufer bie-
tet. Wir verdanken die
Pldne dem freundlichen
Entgegenkommen der
Ortsgruppe Ziirich
des BSA, die letzten
Herbst unter ihren Mit-

gliedern einen Wett-
bewerb durchgefiihrt
hatte, um abzukliren,

ob iiberhaupt die See-
ufer die notige Aus-
stellungsflache herzu-
geben vermochten. Da
aber diese Frage im
vorangehenden Referat
amtlicherseits vollig ab-
gekldrt worden ist,
konnten wir sie bei der
Auswahl dieser Bildchen
aus dem Spiel lassen und
uns darauf beschrinken,
moglichst verschiedenartige Ideen fiir die Auswertung der See-
lage nebeneinander zu stellen. — Mit dem Dank an die Projekt-
verfasser fiir die Einwilligung zur anonymen Veroffentlichung
ihrer Arbeiten verbinden wir unsern Gliickwunsch an die Orts-
gruppe fiir ihre erfolgreiche Initiative zu Gunsten der Aus-
stellung am See. Red.

Werbung fiir die Landesausstellung 1939.
Von JOSEF HALPERIN, Ziirich-Oberengstringen.
15

Die Zeit wirtschaftlicher Depression, in der die Schweize-
rische Landesausstellung vorbereitet werden muss, macht die
natiirliche Forderung, mit den verfiigharen Mitteln den hdchsten
Nutzeffekt zu erzielen, noch gebieterischer. Dadurch wird Ge-
staltung und Organisa-
tion, der Typ der Aus-
stellung wohl entschei-
dend bestimmt werden.
Aus den Zeitnotwendig-
keiten wiirde somit et-
was Besonderes ent-
stehen. Dieses Beson-
dere dem Lande, der
Welt einzupréigen, ist
die Aufgabe der Wer-
bung.

Der Begriff der Wer-
bung wird — um ein ge-
laufiges Missverstédnd-
nis gleich auszuschal-
ten — mit den Worten
«Presse» und «Reklame»
nicht erfasst. Die Presse
ist nur eines unter
mehreren Werbemitteln,
Reklame bildet nur einen
Teil der Werbung und

Abb. 4.

Studien aus einem Wettbewerb unter den Mitgliedern der Ortsgruppe Ziirich des BSA

Abb. 1 und 2. Durch Gruppierung von Baukorpern um den Hafen Mythenquai entstehen dort reizvolle, von Bauten
umschlossene Binnenwasserhiifen. — Am Siidende des Gelindes am See massierte Pfahlbauten.

Abb. 3. Gliickliche Angliederung der Ausstellungsbauten an das Vorhandene : den Ziirileu auf dem Hafendamm,
das festliche Gebidude der Schweizer. Riickversicherungs-Gesellschaft.

hat sich iliberdies in den letzten Jahrzehnten gewandelt: Plakat
und Inserat sind zum grossen Teil ersetzt und an Massenwir-
kung iiberboten worden von Film und Radio. Da nun Film und
Radio in erster Linie kulturelle Vermittler sind, so ergibt sich in
natiirlicher Weise der Uebergang von der direkten zur indirekten
Werbung, von der Reklame zur kulturellen Werbung. In dem
Masse, als sich dadurch das Tétigkeitsfeld erweitert und das
Problem vertieft, wird die Werbewirkung nachhaltiger, wertvoller

Konzentration: Zusammenfassung der Krifte, hochster
Nutzeffekt ist zu erreichen, wenn das Interesse moglichst Vieler
geweckt und planvoll geleitet wird. Kin so grosses Unter-
nehmen erheischt geradezu das Zusammenspiel der wirtschaft-
lichen und der kulturellen Kréfte. Die Schweizerische Landes-
ausstellung wird aus sich heraus und {iiber sich hinaus wirken,

Ausgiebige Bauten im See. — Nach einem Vorschlag von Prof. Dr. L. Karner (E.T.H,) brauchten solche
Bauten nicht auf untiefe Stellen beschriinkt zu werden, sondern kiénnten mit beliebigem Flichenausmass, auch {iber
100 < 200 m, auf eisernen Pontons schwimmen (z. B. auch mit Parkierungsmoglichkeit im «Untergeschoss»).
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